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Anexanr. 7
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se completeaza de catre operatorul economic.

CERERE DE PARTICIPARE

Catre

(denumirea autoritatii contractante §i adresa completa)

Stimati domni,

Ca urmare a anuntului/invitatiei de participare/de preselectie aparut in Buletinul achizitiilor
publice si/sau Jurnalul Oficial al Uniunii Europene, nr. . . . . din . .............
(ziua/luna/anul), privind aplicarea procedurii pentru atribuirea contractului ... ..............
............... (denumirea contractului de achizitie publicd), noi..................
(denumirea/numele ofertantului/candidatului), am luat cunostintd de conditiile si de cerintele
expuse in documentatia de atribuire si exprimadm prin prezenta interesul de a participa, in

calitate de ofertant/candidat, neavind obiectii la documentatia de atribuire.

Data completarii............. Cu stima,
Ofertant/candidat

(semnatura autorizatd)



Anexanr. 8
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se completeaza de catre operatorul economic.

DECLARATIE
privind valabilitatea ofertei

Catre

(denumirea autoritdtii contractante si adresa completa)

Stimati domni,

Ne angajam sa mentinem oferta valabila, privind achizitionarea
(se indica obiectul achizitiei)
prin procedura de achizitie ,
(tipul procedurii de achizitie)
pentru o duratd de zile, (durata in litere si cifre), respectiv pana la data de
(ziua/luna/anul), si ea va ramane obligatorie pentru noi si poate fi
acceptata oricand Tnainte de expirarea perioadei de valabilitate.

Data completarii............. Cu stima,
Ofertant/candidat

(semnatura autorizatd)

*Nota: Termenul valabilititii ofertei incepe sa decurgda din momentul termenului limita de
depunere a ofertelor. Orice oferti valabild pentru o perioadd mai micd decdt cea prevazutd in
anexa nr. 2 se respinge de cdtre grupul de lucru ca fiind necorespunzitoare.



Anexanr. 9
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se aplica pentru garantia pentru oferta de 2% din suma totald a ofertei fara

TVA.

BANCA

(denumirea)

SCRISOARE DE GARANTIE BANCARA
pentru participare cu oferta la procedura de atribuire a contractului de achizitie publica

Catre

(denumirea autoritdatii contractante §i adresa completa)

cu privire la procedura de atribuire a contractului

(denumirea contractului de achizitie publica)
subsemnatii ,
(denumirea bancii)
Tnregistrat la ,
(adresa bancii)
ne obligdm fata de sa
(denumirea autoritatii contractante)
platim suma de , la prima sa cerere scrisa si
(suma in litere si in cifre)

fard ca acesta sd aiba obligatia de a-si motiva cererea respectiva, cu conditia, ca n cererea sa
autoritatea contractantd sa specifice cd suma ceruta de ea si datoratd ei este din cauza existentei
uneia sau mai multora dintre situatiile urmatoare:

1. Ofertantul

(denumirea ofertantului)
isi retrage sau modifica oferta in perioada de valabilitate a acesteia;
Prezenta ofertd ramane valabila pentru perioada de timp specificatd in Anexa nr.2 Anuntul de
Participare, Tncepind cu data-limitd pentru depunerea ofertei, in conformitate cu Anexa nr.2
Anuntul de Participare, si rdmane obligatorie si poate fi acceptatd In orice moment pand la
expirarea acestei perioade;
2. Oferta sa fiind stabilita castigatoare, ofertantul

(denumirea ofertantului)
nu a constituit garantia de bund executie;
3. Oferta sa fiind stabilita castigatoare, ofertantul

(denumirea ofertantului)
a refuzat sd semneze contractul de achizitie publica de bunuri/servicii;

Nu se executd vreo conditie, specificatd in documenatia de atribuire inainte de semnarea

contractului de achizitie publica de bunuri/servicii.

Prezenta garantie este valabild pana la data de

Parafatd de Banca inziua _ luna anul
(semndtura autorizatd)




Anexanr. 10
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se aplicd pentru garantia de buna executie de 5% din suma totali a contractului
cu TVA.

[Banca comerciala, la cererea ofertantului cistigator, va completa acest formular pe foaie cu
antet, in conformitate cu instructiunile de mai jos.]

Data: «“ 7 20

Procedura de achizitie Nr.:

Oficiul Bancii:

[introduceti numele complet al garantului]

Beneficiar:

[introduceti numele complet al autoritatii contractante]

GARANTD&DEBUNAEXECUTHE
Nr.

Noi, [introduceti numele legal si adresa bancii], am fost informati ca firmei [introduceti numele
deplin al Furnizorului/Prestatorului] (numit in continuare ,,Furnizor/Prestator”) i-a fost adjudecat
Contractul de achizitie publica de livrare/prestare [obiectul achizitiei, descriefi
bunurile/serviciile] conform anuntului/invitatiei la procedura de achizitie nr. din .20
[numarul si data procedurii de achizitie] (numit in continuare ,,Contract”).

Prin urmare, noi intelegem ca Furnizorul/Prestatorul trebuie sa depuna o Garantie de buna executie
in conformitate cu prevederile documentatiei de atribuire.

In urma solicitarii Furnizorul/Prestatorului, noi, prin prezenta, ne angajim irevocabil si va plitim
orice suma(e) ce nu depaseste [introduceti suma(ele) in cifre si cuvinte] la primirea primei cereri
in scris din partea Dvs., prin care declarati ca Furnizorul/Prestatorul nu indeplineste una sau mai
multe obligatii conform Contractului, fara discutii sau clarificari i fara necesitatea de a demonstra
sau ardta temeiurile sau motivele pentru cererea Dvs. Sau pentru suma indicata in aceasta.

Aceasta Garantie va expira nu mai tirziu de [introduceti numarul] de la data de [introduceti
luna] [introduceti anul], si orice cerere de plata ce tine de aceasta trebuie receptionata de catre noi

la oficiu pina la aceastd data inclusiv.

[semnaturile reprezentantilor autorizati ai bancii si ai Furnizorului/Prestatorului]



Anexanr. 12

la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se completeaza de catre operatorul economic.

DECLARATIE

privind lista principalelor livrari/prestiri efectuate in ultimii 3 ani de activitate

Denumirea/ Pretul
i Calitatea contractului/ Perioada de
Nr Obiectul numele . . .
. - Furnizorului/P valoarea livrare/presta
d/o | contractului | beneficiaru e . _— .
: restatorului® | bunurilor/serviciil re (luni)
lui/Adresa .
or livrate/prestate
1
2

") Se precizeaza calitatea in care a participat la indeplinirea contractului, care poate fi de:
contractant unic sau lider de asociatie; contractant asociat; subcontractant.

Semnat:

Nume:

Functia in cadrul firmei:

Denumirea firmei:




Anexa nr. 14

la Documentatia standard
aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

Se completeaza de catre operatorul economic.

DECLARATIE
privind personalul de specialitate propus pentru implementarea contractului
. A Numarul si denumirea Numarul
Vechimea in . — o i
. bunurilor/serviciilor certificatului
Nr. . Studii de munca de .
Functia - . similare de atestare
d/o specialitate specialitate I ~ .
(ani) ivrate/prestate in si data
calitate de conducator eliberarii
1 2 3 4 5
Semnat:
Nume:

Functia in cadrul firmei:

Denumirea firmei:




Anexa nr. 22
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de catre autoritatea contractanta — n coloanele 1, 5]

Numairul procedurii de achizitie: Informatia o gasiti in SIA RSAP.

Obiectul achizitiei: Campania de comunicare

Denumirea bunurilor/ Denumirea | Tarade | Produca | Specificarea tehnica deplina solicitati de | Specificarea tehnica | Standarde de
serviciilor modelului origine torul citre autoritatea contractanta deplina propusa de referinta
bunului/ citre ofertant
serviciului
1 2 3 4 5 6 7

Bunuri/servicii

Campania de comunicare (lot cu pozitii)

Serviciile vor fi prestate in conformitate
cu cerintele detaliate pentru fiecare
pozitie si  subpozitie, inclusiv, in
conformitate cu cerintele din Anexa la
Anuntul de participare.

Cantitatea evenimentelor: 2

1.1 Organizarea Evenimentele urmeaza a fi organizate cu
evenimentelor publice in scopul promovarii si mediatizarii noilor
contextul lansarii servicii prestate de catre ASP. Temele
serviciilor noi (cu evenimentelor urmeaza a fi coordonate
participare mass-media) ulterior.

Data de desfagurare si locatia: vor fi
stabilite la etapa definitivarii planului de
actiuni.

Participanti/eveniment:  circa 200
persoane

Durata unui eveniment: 8 ore




Asigurarea participdrii a cel putin 5 mass-
media (TV) cu acoperire nationala la
eveniment.

Dotare sala:

e Sala unde se va desfasura
evenimentul va fi stabilitd la etapa
definitivarii planului de actiuni, in urma
prezentdrii a cel putin trei oferte, care
corespund cerintelor din specificatia
tehnica.

e Spatiul propus pentru desfasurarea
evenimentelor trebuie sa corespunda
nivelului de desfasurare a  unor
evenimente de business (conferinte,
workshopuri, traininguri) si sa fie dotat cu
mobilier modern (cel putin 200 de scaune,
aranjare n stil teatru. Pentru prezidium
trebuie sa fie prevazute cel putin 6
fotolii).

e Facilitati sald: internet, microfon radio,
proiector, ecran LED, sistem de
sonorizare, parcare.

e Personalul tehnic trebuie sa fie
disponibil pe Iintreaga perioadd de
desfasurare a evenimentului.

e Elaborare scenariu eveniment:

* Asigurare prezentator eveniment.
*Elaborare design a tuturor materialelor
pentru  eveniment (elaborare  visual
eveniment, elaborare si prezentare power
point a noului serviciu lansat; elaborare
design materiale pentru tipar (zona foto,
ecusoane); design materiale pentru emisie
(videografica, spot video de prezentare a
evenimentului (max. 40 sec); cartonase




pentru vorbitori, cartonase panel, jingle,
burtiere).

Realizarea tuturor materialelor pentru
eveniment (conform listei de produse a
caror design a fost elaborat).

. Asigurarea logisticii evenimentului.
. Asigurarea serviciilor foto pe
parcursul intregului eveniment.

. Asigurarea transmisiunii (live) a

evenimentului pe o platforma de
transmisiune online a evenimentelor.

. Asigurarea a doud pauze de cafea
pe parcursul desfasurarii evenimentului,
conform urmatoarelor specificatii:

- cafea, zahar alb si brun, Indulcitori
artificiali, frisca/lapte condensat,
prezentate in ambalaje individuale;

- prestatorul va asigura: servirea
cafelei, din aparate tip expreso, precum si a
ceaiului (diverse sortimente, miere si
lamaie), apd minerald natural carbogazoasa
si apa plata (ambalaj de minim 0,5 litri per
persoana),

- fructe, precum si  produse de
patiserie si cofetarie (dulci si sarate, minim
3 sortimente de fiecare).

Produsele incluse la fiecare pauza de cafea
trebuie sa fie suficiente pentru numarul de
participanti la eveniment. Apa plata si cea
minerald natural carbogazoasa, cafeaua si
ceaiul vor fi asigurate nelimitat pe durata
conferintei.

Vesela (pahare, cesti, farfurioare), lingurite
si servetele vor fi de unicd folosinta si din




materiale reciclabile, iar fetele de masa
refolosibile.

1.2 Produse media

In cadrul campaniei de comunicare
urmeaza a fi elaborate urmatoarele
produse media (conform cerintelor din
subporzitiile nr. 1.2.1 —1.2.4):

- spoturi video format TV;

- spoturi video-grafice format
social media;

- spoturi format radio si video
explainere pentru platformele
de informare ale ASP.

Tematica spoturilor va fi stabilita de
comun cu ASP la etapa elaborarii
conceptului campaniei de comunicare.

1.2.1 Spoturi video format
TV

e Cantitate: cel putin 12 spoturi format
TV.

e Durata - cel putin 30 sec si cel mult 1
min.

e Elaborare concept/scenariu; storyboard.
¢ Design infografice.

e Voice over: Sonorizare in romand si
subtitrare in limba rusa.

Varianta finald a spotului TV va fi
aprobatd de catre ASP.

1.2.2 Spoturi video_grafic
format social media

e Cantitate: cel putin 20 spoturi/video-
grafice format social media

e Durata — cel putin 20 sec si cel mult
40sec.

¢ Elaborare concept

o Elaborare elemente grafice

e Adaptarea spoturilor la formatele
coordonate cu ASP (Facebook, Youtube,
site ASP etc.).

10



e Spot video/grafic pentru difuzarea prin
retelele de socializare (Facebook,
instagram, youtube)

Varianta finala va fi aprobatd de catre
ASP.

1.2.3 Spoturi format radio

e (antitate: cel putin 14 spoturi radio.

e Durata — cel putin 20 sec si cel mult 40
SecC.

e Elaborare concept.

e Sonorizare in limbile romana si rusa.

e Va fi furnizatd coloana sonora,
impreuna cu drepturile de utilizare
aferente.

Varianta finala va fi aprobatd de catre
ASP.

1.2.4 Video explainer-e
platforme informare ASP

e Cantitate: cel putin 20 video explainere
despre accesarea serviciilor prestate de
catre ASP.

e Durata — cel putin 10 minute si cel mult
15 minute.

e Elaborare concept.

e Elaborare elemente grafice si de
animatie.

e Sonorizare in limba roména si
subtitrare in limba rusa.

Varianta finala va fi aprobata de catre ASP

1.3 Plasare de produse
(Media placement)

Operatorul economic va prezenta un
media plan (placement TV, Radio,
retelele sociale) care va asigura atingerea
obiectivelor campaniei de comunicare
(conform cerintelor din subpozitiile nr.
1.3.1-1.3.3).

Media Planul va fi realizat in baza datelor
puse la dispozitie de catre institutia

11



responsabild de masurarea cotelor de
audientd si a celor de piata, selectatd in
urma concursului organizat de Consiliul
Audiovizualului.

1.3.1 Plasare de produse
(Media placement) a
spoturilor video privind
activitatea ASP la TV cu
acoperire nationala

Se va elabora un Media Plan, astfel Tncat
fiecare spot TV, realizat in cadrul
respectivei campanii de comunicare, sa
fie plasat la:

a. cel putin trei cele mai populare posturi
TV, cu acoperire nationala, in orele de
maxima audientd, dupd cum urmeaza: 3
ori dimineata si 3 ori seara (prime time).
b. trei posturi TV regionale din nordul,
centrul si sudul RM.

Pe perioada de derulare a contractului,
indiferent de numarul de Iuni pe care 1l
presupune, difuzarile vor fi concentrate

de o asa maniera incat sa se asigure un
minim de 250 de minute la posturile TV
cu acoperire nationala si 300 min la
posturile TV regionale.

Graficul postarilor va fi coordonat cu
ASP.

1.3.2 Plasare de produse
(Media placement) la
posturi de radio cu
acoperire nationala

Se va elabora un Media Plan, astfel Tncat
fiecare spot Radio, realizat in cadrul
respectivel campanii de comunicare, sa
fie plasat la:

a.cel putin cinci cele mai populare
posturi de Radio, cu acoperire nationala,
in orele de maxima audientd, dupa cum
urmeaza: 5 ori dimineata si 5 ori seara.

b. unul dintre posturile de Radio propuse
trebuie sa fie cu difuzare in limba rusa.

12



Pe perioada de derulare a contractului,
indiferent de numarul de luni pe care il
presupune, difuzarile vor fi concentrate
de o asa maniera incat sa se asigure un
minim de 500 de minute. Graficul
postarilor va fi coordonat cu ASP.

1.3.3 Plasare de produse
(Media placement) pe
platformele de social
media

e Derulare campanie online pe retele de
socializare (pe platformele Google ADS,
Facebook ADS, Youtube ADS)
e Planificarea, crearea si gestionarea
campaniilor Pay Per Click pe platformele
Google ADS, Facebook ADS, Youtube
ADS 1in limita bugetului prevazut pentru
aceasta activitate, dupa principiul un
volum mai mare de trafic la un cost cat
mai redus
e Tipuri de campanii care urmeaza a fi
desfasurate:
o Campanie de tip search.
o Campanie de tip display, google
display network (GDP): wb siteuri, add
de tip imagine (bannere-trafic mare,
volum mare)
o Campanie de tip video /youtube adds
(adds de tip video, imagine (bannere).
e Elaborare concept si realizare bannere,
video si text, In baza produselor media
(spoturi TV, videografice, explainere),
realizate Tn cadrul respectivei campanii de
comunicare.
Criterii de evaluare: un numar maxim de
urmaritori, like-uri, vizualizari/accesari,

13



partajari, principiul PPC, etc. pe
platformele Google ADS, Facebook ADS,
Youtube ADS.

Semnat:

Ofertantul:

Numele, Prenumele:

Adresa:

Tn calitate de:

14



Anexa nr. 23
la Documentatia standard

aprobatd prin Ordinul Ministrului Finantelor
nr. 115 din 15.09.2021

[Acest tabel va fi completat de care ofertant in coloanele 5, 6, 7, 8, iar de catre autoritatea contractantd —n coloanele 1, 2, 3, 4, 9, 10]

Numairul procedurii de achizitie: Informatia o gasiti in SIA RSAP.

Obiectul achizitiei: Campania de comunicare

Denumirea Unita | Cantitate Pret Pret Suma fara Sumacu | Termenul de livrare/prestare Clasificatie
g E bunurilor/ tea de a unitar unitar TVA TVA bugetara
OO serviciilor masu (fara (cu TVA) (IBAN)
ri TVA)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bunuri/Servicii

Campania de comunicare (ot cu pozitii)

1.1 Organizarea

?venimentelor pl{b.l.ice _ Serviciile vor fi prestate pe

in contextul lansarii evenim ) parcursul anului 2024 conform

SeI’V_IC_II|0I‘ noi (cu ent cerintelor tehnice si conditiilor
o partl_c:lpare mass- din Anexa la Anuntul de
8' media) participare. MD97V1000002
§ 1.2 Produse media servicii 22421255MDL
™
(o]
~ | 1.2.1 Spoturi video

format TV spot 12

1.2.2 Spoturi

video_grafic format spot 20

social media

1.2._3 Spoturi format spot 14

radio

15




1.2.4 Video explainer-
e platforme informare | video 20
ASP

1.3 Plasare de produse

(Media placement) servicii

1.3.1 Plasare de
produse (Media
placement) a
spoturilor video
privind activitatea
ASP laTV cu
acoperire nationala

250
(TV
plasare | nationale)
produs 300
(TVvV
regionale)

1.3.2 Plasare de
produse (Media
placement) la posturi
de radio cu acoperire
nationala

plasare

produs 500

79342200-5

1.3.3 Plasare de
produse (Media plasare
placement) pe produs 5
platformele de social (luni)
media

TOTAL

Semnat: Numele, Prenumele: n calitate de:
Ofertantul: Adresa:
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