ANUNT DE PARTICIPARE INCLUSIV PENTRU PROCEDURILE DE
PRESELECTIE/PROCEDURILE NEGOCIATE

privind achizitionare Serviciilor de promovare la diferite evenimente pe piata Olandei si
Belgiei 2024

prin procedura de achizitie Licitatia Deschisa

. Denumirea autorititii contractante: IP ”Oficiul National al Viei si Vinului” (ONVYV)
IDNO: 1013620012945

2. Adresa : RM. mun. Chisiniu, str. Sfatul Tarii, 59
3. Numarul de telefon/fax: ;: +373 22 105 560

. Adresa de e-mail si pagina web oficiala ale autoritatii contractante:
ccebotari@wineofmoldova.com, www.wineofmoldova.com

. Adresa de e-mail sau pagina web oficiala de la care se va putea obtine accesul la

documentatia de atribuire: documentatia de atribuire este anexata in cadrul procedurii in
SIA RSAP

. Tipul autoritatii contractante si obiectul principal de activitate (daca este cazul,
mentiunea ca autoritatea contractanta este o autoritate centrala de achizitie sau ca
achizitia implica o alta forma de achizitie comun3):

. Cumparitorul invitd operatorii economici interesati, care ii pot satisface necesitatile, sa

participe la procedura de achizitie privind livrarea/prestarea urmatoarelor
bunuri/servicii:
. Valoarea
- estimata
0 Denumirea Unitatea | Canti (se va
d| bunurilor/ser Specificarea tehnica deplina solicitata, N
Nr. d/o . . < de tatea o s indica
C| viciilor/lucrar « . Standarde de referinta
- . masura ’ pentru
P| ilor solicitate ;
Vi fiecare lot
in parte)
1 2 3 4 5 6 7
Servicii de promovare catre importatori, cumparatori, tirguri, precum §i alte evenimente,
inclusiv activitati de Social Media Marketing in Olanda
1.1 Studiu de Serviciu 1 Cercetare ampla pe internet, inclusiv
piata studierea informatiei de la importatori

pentru a vedea cate marci de vinuri din
Moldova sunt pe piata olandeza.
Verificarea  tuturor  supermarketurilor,
magazinelor de vinuri si canalelor online.



mailto:ccebotari@wineofmoldova.com
http://www.wineofmoldova.com/

Crearea unei foi Excel comprehensive cu
toate marcile si toate soiurile/SKU-uri
diferite, inclusiv vinurile de tendinta pe
piata olandeza.

Ofertantul va prezenta electronic Tn adresa
autoritatii contractante ONVV, Studiului de
piatd cu marci si vinuri, pana la data de 30
octombrie 2024.

1.2

Tirg de
promovare
B2B
n Maastricht

Serviciu

Organizarea Targului BBB Maastricht —
La Folie Culinare.

Organizarea unui targ B2B pentru a intra in
legatura cu sectorul Horeca, antreprenori
din domeniul ospitalitatii, profesionisti si
furnizori de servicii.

Participare la un eveniment Horeca de 3 zile
la Rotterdam din octombrie 2024.

Responsabilitatile operatorului economic
Organizarea componentei B2B
Identificarea si invitarea potentialilor
participanti din  domeniul = Horeca,
somelieri, importatori. Gestionarea
confirmdrilor de participare si furnizarea
tuturor informatiilor si detaliilor legate de
eveniment, inclusiv programul
evenimentului si instructiunile de acces si
aplasare a standului.

Facilitarea interactiunii

Facilitarea contactului intre publicul
profesionist  din  domeniul  Horeca,
somelieri, importatori.

Crearea unui mediu potrivit pentru
schimbul de informatii si experiente in
cadrul targului. Organizarea sesiunilor de
degustare si prezentare a vinurilor pentru a
permite participantilor B2B sa exploreze
toate ofertele, si sda faca selectiile in
dependentd de preferintd si informatiile
prezentate.

Prezenta unui expert in vin pentru a informa
publicul profesionist interesat de Vinurile
Moldovei.

Prezenta unei echipe de consultanti, minim
2, care vor oferi informatii cu privire la




vinurile participante la tirg, si vor oferi spre
degustare vin publicul larg.

Stand

Stand de 2 x 2 metri, cu birou si perete din
spate.

Evenimentul va fi asigurat cu mobilier si
facilitati adecvate pentru a asigura buna
asigurare a evenimentului.

Mostrele de vin

Selectia vinurilor participante se va face in
urma transmiterii prealabile din partea
ofertantului a sortimentului si cantitatii
vinurilor propuse spre participarea la Targ,
care vor fi coordonate si confirmate de
comun cu ONVV.

Ofertantul va face toate aranjamentele
legate de colectarea vinurilor si livrarea
acestora la targ.

Ofertantul va pune la dispozitie frigidere
pentru a mentine vinurile la temperatura
optimad, inclusiv va asigura pe tot parcursul
evenimentului gheata, pahare de degustare
si alte echipamente necesare pentru
degustarea vinurilor.

Follow-up

Colectarea feedback-ului de la participanti
B2B  pentru evaluarea  impactului
evenimentului, prin identificarea punctelor
forte si aspectelor ce pot fi imbundtatite.
Colectarea cartilor de vizita pentru stocarea
informatiei si  conectarea ulterioara a
vizitatorilor interesati cu producdatorii de
vin, pentru posibile colaborari.

Elaborarea raportului  evenimentului in
format Power Point, care sa contina:
-activitati organizatorice organizate
-resurse alocate

-numar de participanti

-numar de SKU

-analiza privind participarea la eveniment ,
nr de bilete vandute

- informatia privind numdrul de sticle
degustate si denumirea producatorului




-principalele concluzii ale evenimentului.
Raportul va fi prezentat electronic in decurs
de 3 saptdmani de la data evenimentului.

1.3

Vizita
potentialilor
distribuitori

Serviciu

Organizarea unei vizite cu potentialii
importatori, distribuitori, comercianti cu
amanuntul, proprietari de magazine online,
agenti ai lanturilor de magazine de vinuri de
dimensiuni medii.

Organizarea vizitei distribuitorilor din
Olanda

Invitarea a 4 persoane, potentiali
distribuitori si  importatori ai vinurilor
moldovenesti in Chisinau pentru a participa
la Vernisajul Vinului, editia de iarnd, de pe
data de 6 decembrie 2024.

Participantii la Buyer Trip, se vor afla in
Moldova pentru o perioada de 4 zile, din
data 4 decembrie pana in 7 decembrie.
Aceasta perioada va include participarea la
Vernisaj, inclusiv la sesiunea de B2B care
se va organiza, care va include vizite la
crame si podgorii preselectate.

Bilete si Cazare

Ofertantul va face toate aranjamentele
tuturor zborurilor avia, va rezerva si va
procura biletele, informind oficiul despre
timpul sosirii si plecarii reprezentantilor
Buyer Trip in/din tara.

Ofertantul va face toate aranjamentele
privind cazarea persoanelor (4+1) in
conditii de tip hotelier pentru perioada 4-7
decembrie 2024.

Selectia vizitatorilor

Ofertantul va studia minutios activitatea
potentialilor vizitatori prin  calcularea
impactul maximal pe care acestia il pot avea
vizavi de sectorul vitivinicol.

Oferantul va prezenta ciatre ONVV lista
distribuitorilor/importatorilor, cu
specificarea numelui deplin al vizitatorului
s companiei pe care o reprezinta.




Tipuri de comunicare

Ofertantul va destribui pe canalele sale de
Social Media informatii cu privire la vizita
potentialilor distribuitori/ importatori in
Republica Moldova.

Va monitoriza canalele media si retelele de
socializare ale participantilor, in care va
aparea cel putin 1 informatie cu privire la
vizita Tn Moldova, vinurile autohtone,
vizitele la vindrii si participarea la
Vernisajul Vinului din data de 6 decembrie
2024.

Follow-up

Colectarea feedback-ului de la participantii
B2B  pentru evaluarea  impactului
evenimentului.

Prezentarea informatiei cu privire la impact
catre ONVV.

1.4

Vizita de presa

Serviciu

Vizitd de presa focusatd pe Vernisajul
Vinului 2024.

in vederea promovarii turismul vinicol, ca
cea mai Infloritoare ramurd a intregii
industriei Turismului din Moldova, se va
organiza o vizitd de presa si bloggeri pentru
Vernisajul Vinului.

Organizarea vizitei de presd din Olanda
Vizitd de presa axata pe Vernisajul Vinului
din data de 6 decembrie 2024, care va
include 4 jurnalisti/ bloggeri, si 1
reprezentant de la compania ofertanta
(4+1).

Pentru a evidentia toate fatetele pe care
Moldova le are de oferit, echipa media din
Olanda va fi invitatd sd viziteze cateva
dintre podgoriile si cramele din Moldova si
vor participa la Vernisajul Vinului, care va
avea loc anul acesta in perioada 6
deceembrie.

Bilete si Cazare

Ofertantul va face toate aranjamentele
tuturor zborurilor avia, va rezerva si va
procura biletele, informind oficiul despre




timpul sosirii si plecdrii jurnatistilor si
blogherilor in/din tara.

Ofertantul va face toate aranjamentele
privind cazarea persoanelor (4+1) in
conditii de tip hotelier pentru perioada 6
decembrie 2024.

Selectia vizitatorilor

Agentul economic va studia minutios
activitatea persoanelor ce urmeaza a fi
invitate pentru a calcula impactul maximal
pe care acestia il pot avea vizavi de sectorul
vitivinicol.

Selectia persoanelor din mass-media se va
face dupa nivelul de profesionism si vafi o
combinatic de jurnalisti si mass-media
online cu numar mare de urmaritori.

Se wva prezenta catre ONVV lista
jurnalistilor si bloggerilor, cu specificarea
numelui deplin si activitatea profesionala pe
social media.

Follow-up al impactului media

Ofertantul va distribui pe canalele sale
Social Media informatii privind vizita
jurnalistilor n Republica Moldova.
Oferatantul ~va  monitoriza  nivelul
comunicdrii media ai reprezentantilor
press-trip-ului  in  timpul evenimentului
Vernisajul  Vinului, precum i post-
eveniment.

Va fi asiguratd postarea de  cdtre
reprezentantii media, a minimum 2,3
articole, si/sau  postari pe retelele de
socializare, storie, cu privire la vizita in
Moldova, vinuri locale, vizite la crame si
participare la Vernisajul Vinului.

1.5

Cina
cu vinuri
emblematice
din Moldova

Serviciu

Organizarea unei cine de presd in aceeasi zi
cu masterclassul sommelierilor, Tn ultima
saptamana a lunii noiembrie (tbc).

Pentru aceastd cina de presa ofertantul se va
concentra pe aspectul culinar al
patrimoniului Moldovei. Mai mult, accentul
va fi pus pe durabilitate, intrucét rezervatiile
naturale din Moldova sunt si unul dintre




motivele pentru care turistii viziteaza
Moldova.

Selectie de jurnalisti si bloggeri

Publicul pentru aceasta cina va fi 15-20 de
jurnalisti si bloggeri de vin, precum si mai
multi bloggeri culinari interesati de vin.
Lista  jurnalistilor/bloggerilor va fi
prezentatd la Wine of Moldova, cu
precizarea numelui complet si a activitatii
profesionale.

Follow-up al impactului media

Ofertantul va distribui pe canalele sale
Social Media informatii privind vizita
jurnalistilor n Republica Moldova.
Ofertantul ~ va  monitoriza  nivelul
comunicarii media ai reprezentantilor
press-trip-ului  in timpul evenimentului
Cina cu vinuri emblematice din Moldova,
precum si post-eveniment.

Va fi asiguratd postarea de catre
reprezentantii media, a minimum 2,3
articole, si/sau postari pe retelele de
socializare, storie, cu privire la vizita in
Moldova, vinuri locale, vizite la crame si
participare la Cina cu vinuri emblematice
din Moldova.

1.6

Asistenta pe
Social Media

Serviciu

Asistarea si administrarea Wine of Moldova
Netherland pe Social Media. Informarea
consumatorilor  despre  vinurile  din
Moldova, evenimentele de baza din
Republica Moldova, precum si a
evenimentelor din Olanda organizate de
ONVYV pe retelele de socializare si crearea
unei baze de urmaritori, in special pe
Instagram (tintd pe angajament, crearea de
role, alegerea corectda a timpului, invitarea
la interactiunea povestii).

Strategie

Agentia va crea o strategie de comunicare
pe termen un an, care va fi va transmisa
spre spre aprobare ONVV.

Ofertantul va crea continut care genereaza o
crestere constantd a numadrului  de




urmdritori, aprecieri, distribuiri, comentarii
si chiar salvari.

Produse livrate

Ofertantul va expedia electronic un raport
lunar a performantelor citre ONVV.

Servicii de promovare cdtre importatori, cumparatori, targuri, precum si alte evenimente,

inclusiv activitati de Social Media Marketing in Belgia

2.1

Studiu de
Piata

Serviciu

1

Elaborarea unei cercetari ample pe internet,
inclusiv studierea informatiei de la
importatori pentru a vedea cate marci de
vinuri din Moldova sunt pe piata belgiana.

Verificarea  tuturor  supermarketurilor,
magazinelor de vinuri si canalelor online.
Crearea unei foi Excel comprehensive cu
toate marcile si toate soiurile/SKU-uri
diferite, inclusiv vinurile de tendinta pe
piata din belgia.

Ofertantul va prezenta electronic Tn adresa
autoritatii contractante /ONVYV, Studiul de
piatd cu marci §i vinuri, pana la data de

30 octombrie 2024.

2.2

Degustare de
Vinuri pentru
importatori

Serviciu

Organizarea unui eveniment de degustare
de vinuri pentru importatori si posibili
cumpdratorii de vin din Belgia, pentru a le
prezenta calitatea si diversitatea vinurilor
moldovenesti.

Publicul tinta

Ofertantul va organiza o degustare cu vinuri
din Moldova pentru 25 de cumparatori de
vinuri, inclusiv magazine, importatori,
retail.

Selectia vinurilor

Ofertantul va elabora o listd, In baza
Studiului de piata cu marci si vinuri, a
acelor vinuri preferate pe piata belgiana, cu
specificarea tipului de vin, numarului de
sticle/ cantitatea, etc. Lista respectiva va fi
remisd spre informare si aprobare la
ONVV.




Folow-up

Lista posibililor cumparatorii de vin si
importatori din  Belgia, prezenti la
degustare, precum si feed-back-ul si
preferintele acestora, in baza fiselor de
degustare, vor fi prezentate in decurs de 3
sdptamani de la eveniment in adresa
companiei contactante/ ONVV.
Prezentarea unui buletin  informativ,
informarea despre crame. Chestionarea
cumpadratorilor de vin, daca sunt interesati
sa primeasca monstre de vin.

Oferirea tuturor informatiilor si datelor de
contact dacd sunt interesati sd cumpere
aceste vinuri.

2.3

Masterclass
oferit de catre
un Somelier

Serviciu

Planificarea si organizarea unui Masterclass
condus de un sommelier cunoscator de
traditiile si savoarea vinului moldovenesc.
Accentul cursului de masterclass il va
reprezintd  evidentierea  traditiilor in
vinificatia moldoveneasca, diversitatea
soiurilor de struguri din Moldova, regiunile
vitivinicole, precum si complexitatea
vinurilor autohtone.

Participantii la masterclass

Masterclass-ul va avea ca tintd publicul
profesionist, si se va concentra pe somelieri
si experti in vinuri, printr-un masterclass de
exceptie.

Audienta masterclass-ului va fi de 20 - 25
de somelieri, iar durata masterclass-ului va
fi de aproximativ 1,5 ore.

Locatia masterclass-ului

Locul desfagurarii masterclass-ului va fi
selectat cu atentie, fiind o locatie care ar
putea reda istoria Republicii Moldova si ar
crea sinergia cu podgoriile si/sau pivnitele
subterane din Moldova.

Invitatiile la masterclass
Participarea se va face in baza invitatiilor
trimise de catre ofertant in adresa
somelierilor preselectati.




Somelierii se vor selecta constiicios de cétre
ofertant in functie de popularitatea si
profesionalismul acesta, precum si In baza
analizei impactului pe care acestia il pot
avea urmare a mastercalss-ului.

Ofertantul va pune la dispozitie somelierilor
prezenti la masterclass, fise de degustare in
scopul evaluarii si testdrii vinurilor
moldovenesti propuse spre degustare in
cadrul masterclass-ului.

Selectia vinurilor pentru masterclass
Ofertantul va elabora o listd, In baza
Studiului de piata cu marci si vinuri, a
acelor vinuri preferate pe piata belgiana, cu
specificarea tipului de vin, numarului de
sticle/ cantitatea, etc. Lista respectiva va fi
remisd spre aprobare companiei contactante
/ ONVV.

Perioada desfasurarii

Masterclass-ul se va desfasura in prima zi
de luni, a lunii Noembrie anul curent, urmat
de un prinz al somelierilor prezenti la
eveniment.

Folow-up

Lista cu somelierii prezenti la eveniment,
precum si feed-back-ul si preferintele
acestora, 1n baza fiselor de degustare, vor fi
prezentate in decurs de 3 saptamini de la
eveniment in adresa companiei contactante/
ONWVV.

2.4

Cinacu
reprezentanti
de presa din

Belgia cu
scopul
prezentdrii
unor vinuri
emblematice
din Moldova

Serviciu

Organizarea unei cine de presa in aceeasi zi
cu masterclassul somelierilor.

Pentru acest dineu de presa, Agentia se va
concentra pe aspectul culinar al
patrimoniului Moldovei, bucatele
moldovenesti traditionale fiind propuse
spre degustare reprezentantilor din presa
prezenti la masterclass.

Publicul tinta

Publicul pentru aceasta cina vor fi 15-20 de
jurnalisti si bloggeri de vin, precum si mai
multi bloggeri culinari, interesati de
traditiile culinare si vinurile emblematice
din Republica Moldova.




Perioada desfasurarii

Cina se va desfasura luna Noiembrie anul
curent, ca urmare a masterclass-ului oferit
de catre un Somelier renumit .

Comunicare

Ofertantul va destribui pe canalele sale de
Social Media informatii cu privire la cina
tematica unde vor fi prezentate citeva vinuri
preselectate, prezente la degustarea si
masterclass-ul din aceesi zi.

Va monitoriza canalele media si retelele de
socializare ale reprezentantilor de presa
prezenti la cind, in care va aparea cel putin
2 informatii cu privire la masterclass-ul
oferit de catre Somelier, precum si despre
vinurile Moldovei in ansamblu.

Selectia vinurilor

Ofertantul va elabora o listd, in baza
Studiului de piata cu mdrci si vinuri, a
acelor vinuri preferate pe piata belgiana, cu
specificarea tipului de vin, numarului de
sticle/ cantitatea, etc. Lista respectiva va fi
remisd spre aprobare ONVV.

Folow-up

Prezentarea Raportului cu privire la
impactul pe retelele de socializare (social
media) a evenimentelor (masterclass + cina
de presa), care ar cuprinde numar total de
postdri pe blogurile personale jurnalisti si
bloggeri culinari si de vin, articole in reviste
culinare, pagini media culinare, etc.
Raportul va fi prezentat in adresa companiei
contactante/ ONVV, 1in decurs de 2/3
saptamani de la eveniment.

2.5

Vizita de presa

Serviciu

Vizita de presa focusatd pe Vernisajul
Vinului 2024.

In vederea promovarii turismul vinicol, ca
cea mai Iinfloritoare ramurd a intregii
industriei Turismului din Moldova, se va
organiza o vizitd de presda, inclusiv




jurnalisti si bloggeri pentru participare la
Vernisajul Vinului 2024,

Organizarea vizitei de presa din Belgia
Vizita de presa axata pe Vernisajul Vinului,
din data de 6 decembrie 2024, va include 4
jurnalisti/ bloggeri, si 1 reprezentant de la
compania ofertanta (4+1).

Pentru a evidentia toate fatetele pe care
Moldova le are de oferit, echipa media din
Olanda va fi invitata sa viziteze cateva
dintre podgoriile si cramele din Moldova si
vor participa la Vernisajul Vinului, care va
avea loc anul acesta in perioada 6
decembrie.

Bilete si Cazare

Ofertantul va face toate aranjamentele
tuturor zborurilor avia, va rezerva si va
procura biletele, informand oficiul despre
timpul sosirii si plecdrii jurnalistilor si
blogherilor in/din tara.

Ofertantul va face toate aranjamentele
privind cazarea persoanelor (4+1) in
conditii de tip hotelier pentru perioada 6
decembrie 2024.

Selectia vizitatorilor

Agentul economic va studia minutios
activitatea persoanelor ce urmeaza a fi
invitate, pentru a calcula impactul maximal
pe care acestia il pot avea vizavi de sectorul
vitivinicol.

Selectia persoanelor din mass-media se va
face dupd nivelul de profesionalism si va fi
o combinatie de reprezentanti mass-media
online cu numdr mare de urmaritori.

Se va prezenta catre ONVV lista
jurnalistilor si bloggerilor, cu specificarea
numelui deplin, redactia si activitatea
profesionald pe social media.

Follow-up al impactului media

Ofertantul va distribui pe canalele sale
Social Media informatii privind vizita
jurnalistilor n Republica Moldova.




Ofertantul ~va  monitoriza  nivelul
comunicarii media ai reprezentantilor
press-trip-ului  in  timpul evenimentului
Vernisajul  Vinului, precum si post-
eveniment.

Va fi asigurata postarea de  catre
reprezentantii media din Belgia, a minimum
2,3 articole, si/sau postdri pe retelele de
socializare, stories, cu privire la vizita in
Moldova, vinurile si cramele locale, vizite
la vindrile preselectate si participare
nemijlocita la Vernisajul Vinului 2024.

2.6

Vizita
potentialilor
distribuitori

Serviciu

Organizarea unei vizite cu potentialii
importatori, distribuitori, comercianti cu
amanuntul, proprietari de magazine online,
agenti ai lanturilor de magazine de vinuri de
dimensiuni medii.

Organizarea vizitei distribuitorilor
Invitarea a 4 persoane, potentiali
distribuitori si  importatori ai vinurilor
moldovenesti 1n Chisindu, inclusiv 1
reprezentant din partea ofertantului, pentru
a participa la Vernisajul Vinului, editia de
iarna, de pe data de 6 decembrie 2024 (4+1).
Participantii la Buyer Trip, se vor afla in
Moldova pentru o perioada de 4 zile, din
data 4 decembrie pand in 7 decembrie.
Aceasta perioadd va include participarea la
Vernisaj, inclusiv la sesiunea de B2B care
se va organiza, si vizite la crame si podgorii
preselectate.

Bilete si Cazare

Ofertantul va face toate aranjamentele
tuturor zborurilor avia, va rezerva si va
procura biletele, informind oficiul despre
timpul sosirii si plecarii reprezentantilor
Buyer Trip in/din tara.

Ofertantul va face toate aranjamentele
privind cazarea persoanelor (4+1) 1in
conditii de tip hotelier pentru perioada 4-7
decembrie 2024.

Selectia vizitatorilor




Ofertantul va studia minutios activitatea
potentialilor vizitatori prin  calcularea
impactul maximal pe care acestia il pot avea
vizavi de sectorul vitivinicol din RM.
Ofertantul va prezenta catre ONVV lista
distribuitorilor/ importatorilor, cu
specificarea numelui deplin al vizitatorului
s companiei pe care o reprezinta.

Tipuri de comunicare

Ofertantul va destribui pe canalele sale de
Social Media informatii cu privire la vizita
potentialilor distribuitori/ importatori in
Republica Moldova.

Va monitoriza canalele media si retelele de
socializare ale participantilor, In care va
aparea cel putin 1 informatie cu privire la
vizita Tn Moldova, vinurile autohtone,
vizitele la vinarii si participarea la
Vernisajul Vinului din data de 6 decembrie
2024.

Follow-up

Colectarea feedback-ului de la participantii
B2B  pentru evaluarea  impactului
evenimentului.

Prezentarea informatiei cu privire la impact
catre ONVV.

TOTAL: 92 940 EURO

8. Tn cazul procedurilor de preselectie se indici numiirul minim al candidatilor si, daci
este cazul, numarul maxim al acestora. 1

9. in cazul in care contractul este impirtit pe loturi un operator economic poate depune
oferta (se va selecta):
1) Pentru un singur lot;
2) Pentru mai multe loturi;
3) Pentru toate loturile;
4) Alte limitari privind numarul de loturi care pot fi atribuite aceluiasi ofertant

10. Admiterea sau interzicerea ofertelor alternative: Nu se admit

Termenii si conditiile de livrare/prestare solicitati: Pentru fiecare serviciu in parte este
idicat un termen specific.



30.12.2024

12. Contract de achizitie rezervat atelierelor protejate sau ca acesta poate fi executat numai

in cadrul unor programe de angajare protejata (dupa caz): NU
(indicati da sau nu)

11. Termenul de valabilitate a contractului:

13. Prestarea serviciului este rezervatia unei anumite profesii in temeiul unor legi sau al
unor acte administrative (dupa caz):

(se mentioneaza respectivele acte cu putere de lege si acte administrative)

14. Scurta descriere a criteriilor privind eligibilitatea operatorilor economici care pot
determina eliminarea acestora si a criteriilor de selectie/de preselectie; nivelul minim
(nivelurile minime) al (ale) cerintelor eventual impuse; se mentioneaza informatiile

solicitate (DUAE, documentatie):

Nr. Criteriile de calificare si de selectie | Mod de demonstrare a indeplinirii | Nivelul minim/
d/o . P criteriului/cerintei: Obligativitatea
(Descrierea criteriului/cerintei) ’
1 Specificatia tehnica anexa nr.22 | Operatorul economic va Obligatoriu
' completa si aplica semnatura
electronica
5 Specificatia de pret anexa nr.23 | Operatorul economic va Obligatoriu
' completa si aplica semnitura
electronica
3 Formularul standard al Completat integral si Obligatoriu
" | Documentului Unic de Achizitii | confirmat prin semnatura
European (DUAE) electronica
4. | Garantia pentru oferta — Garantia pentru oferta urmeaza | Obligatoriu

formularul garantiei bancare

a fi confirmatd documentar.
Aceasta poate fi efectuata prin:
1- transfer pe contul bancar al
autoritatii contractante
conform rechizitelor anexate la
procedura. Se va prezenta
confirmarea platii/transferului
efectuat.

2- sau poate fi o garantie
bancara (emisa de catre
institutie bancara). In acest
caz, operatorul economic va fi
obligat sd ataseze scanat
aceasta garantie in cadrul
platformei electronice,
impreuna cu celelalte
documente solicitate, si
aplicata semnatura
electronica.




Mairimea garantiei pentru
oferta constituie 1% din
valoarea ofertei, fara TVA.

NB ! Toate
comisioanele/taxele bancare
si de transfer vor fi luate in
consideratie si suportate de
catre Ofertant, astfel se va
asigura receptionarea de
ciatre Autoritatea
contractanta a garantiei de
oferta in marimea
(cunatumul) minim solicitat.

Garantia de buna executie

Garantia de buna executie
urmeaza a fi confirmata
documentar.

Aceasta poate fi efectuata
prin:

1- transfer pe contul bancar al
autoritatii contractante
conform rechizitelor anexate la
procedura. Se va prezenta
confirmarea platii/transferului
efectuat.

2- sau poate fi o garantie
bancara (emisa de catre
institutie bancard). n acest
caz, operatorul economic va fi
obligat sa ataseze scanat
aceasta garantie in cadrul
platformei electronice,
impreuna cu celelalte
documente solicitate, si
aplicata semnatura
electronica.

NOTA! Totodata garantia
bancara, va fi prezentata in
original (in plic) la sediul
institutiei autoritatii
contractante pana la termenul
limita de depunere a ofertelor.

Mirimea garantiei pentru
oferta constituie 1% din

valoarea ofertei, fara TVA.
NB ! Toate comisioanele/taxele

bancare si de transfer vor fi luate in

consideratie si suportate de catre

Obligatoriu




Ofertant, astfel se va asigura
receptionarea de citre Autoritatea
contractanta a garantiei de oferta in
marimea (cunatumul) minim solicitat.

6 Experienta Dovedita a)  Operatorul economic Obligatoriu
' urmeaza sa prezinte, minim 2
proiecte de evenimente
(degustatii de vinuri,
prezentari) care au fost
organizate de operator.

b) Operatorul economic
trebuie sa prezinte minim 3
scrisori de recunostinta de la 3
parteneri diferiti din Rep.
Polonia cu care a avut
colaborari in ultimii 5 ani.

7 DECLARATIE Operatorul economic va Obligatoriu
" | privind confirmarea identitdtii | completa si aplica semnitura
beneficiarilor efectivi si electronica

neincadrarea acestora in
situatia condamnarii pentru
participarea la activitati ale
unei organizatii sau grupari
criminale, pentru coruptie,
frauda si/sau spalare de bani.

8 DECLARATIE Operatorul economic va Obligatoriu
' privind valabilitatea ofertei completa si aplica semnitura
electronica
15. Garantia pentru oferta, dupa caz Da ,cuantumul 1%
16. Garantia de buna executie a contractului, dupa caz DA , cuantumul_
1%.

17. Motivul recurgerii la procedura accelerata (in cazul licitatiei deschise, restranse si a
procedurii negociate), dupa caz: termenul restrins pentru participare la eveniment

18. Tehnici si instrumente specifice de atribuire (daca este cazul specificati daca se va
utiliza acordul-cadru, sistemul dinamic de achizitie sau licitatia electronica):

19. Conditii speciale de care depinde indeplinirea contractului (indicati dupa caz):

20. Ofertele se prezinta in valuta Euro




21.
22.

Criteriul de evaluare aplicat pentru atribuirea contractului: pretul cel mai mic
Factorii de evaluare a ofertei celei mai avantajoase din punct de vedere economic,

precum si ponderile lor:

Nr. Denumirea factorului de evaluare Ponderea%o
d/o
23. Termenul limiti de depunere/deschidere a ofertelor:

24

25

26.

27.

28.

29

30.

31

32.

33.

- conform SIA RSAP /pana la: [ora exactd]

- pe: [data]

Adresa la care trebuie transmise ofertele sau cererile de participare:
Ofertele sau cererile de participare vor fi depuse electronic prin intermediul SIA RSAP
Termenul de valabilitate a ofertelor: 30 zile

Locul deschiderii ofertelor: SIA RSAP
(SIA RSAP sau adresa deschiderii)

Ofertele Intarziate vor fi respinse.

Persoanele autorizate sa asiste la deschiderea ofertelor:
Ofertantii sau repregentantii acestora au dreptul sa participe la deschiderea ofertelor, cu
exceptia cazului cind ofertele au fost depuse prin SIA RSAP.

Limba sau limbile Tn care trebuie redactate ofertele sau cererile de participare:
Roméana/Engleza

Respectivul contract se refera la un proiect si/sau program finantat din fonduri ale
Uniunii Europene:

(se specifica denumirea proiectului si/sau programului)

Denumirea si adresa organismului competent de solutionare a contestatiilor:
Agentia Nationala pentru Solutionarea Contestatiilor

Adresa: mun. Chisindu, bd. Stefan cel Mare si Sfint nr.124 (et.4), MD 2001,
Tel/Fax/email:022-820 652, 022 820-651, contestatii@ansc.md

Data (datele) si referinta (referintele) publicirilor anterioare in Jurnalul Oficial al
Uniunii Europene privind contractul (contractele) la care se referia anuntul respectiv
(daca este cazul):

Tn cazul achizitiilor periodice, calendarul estimat pentru publicarea anunturilor
viitoare:

Data publicarii anuntului de intentie sau, dupa caz, precizarea ca nu a fost publicat un
astfel de anunt:




34. Data transmiterii spre publicare a anuntului de participare:_Conform SIA RSAP

35. in cadrul procedurii de achizitie publica se va utiliza/accepta:

Denumirea instrumentului electronic Se va utiliza/accepta sau nu
Depunerea electronica a ofertelor sau a cererilor de | da

participare

Sistemul de comenzi electronice

Facturarea electronica da

Platile electronice da

36. Contractul intra sub incidenta Acordului privind achizitiile guvernamentale al
Organizatiei Mondiale a Comertului (numai in cazul anunturilor transmise spre
publicare Tn Jurnalul Oficial al Uniunii Europene):

Nu

(se specificd da sau nu)
Alte informatii relevante:

Conducéitorul grupului de lucru: %

>




