CAIET DE SARCINI

Obiectul achizitiei: Servicii de elaborare si realizare a campaniei de informare pentru alegerile
locale generale din anul 2023

1.Generalitati

Beneficiarul direct al serviciilor descrise mai jos este Comisia Electorala Centrala.

Comisia Electorala Centrald este autoritatea care asigura conditii optime pentru toti cetatenii
Republicii Moldova sa-si poata exercita nestingherit dreptul constitutional de a alege si de a fi alesi in cadrul
unor alegeri libere si corecte.

Pentru alegerile locale generale din 5 noiembrie 2023, Comisia Electorala Centrala isi propune sa
desfasoare o campanie de informare si educatie electorald a alegatorilor privind procedurile electorale.

2. Scopul

Scopul campaniei este de a informa publicul larg despre organizarea si desfasurarea alegerilor locale
generale din anul 2023. Totodatd, in contextul noului Cod electoral nr.325/2022, intrat in vigoare din
01.01.2023, se impune familiarizarea cu conditiile de desemnare si inregistrare a candidatilor la functia de
primar si consilier local, dar si particularitatile de participare la alegeri a cetatenilor cu drept de vot.

3. Obiective

a) Informarea alegatorilor despre data alegerilor, particularititile de desemnare si inregistrare a
candidatilor la functiile elective, termenele legale pentru intocmirea listelor electorale, verificarea
corectitudinii datelor inscrise in liste, unde si cand isi pot exercita dreptul la vot, in baza céror acte de
identitate, procedura de vot si altele.

b) Cresterea increderii alegatorilor in procesul electoral si incurajarea participdrii constiente a
alegatorilor la vot. Alegatorii vor trebui sa inteleaga care este locul si rolul lor In procesul electoral si
de ce este important sa participe la alegerile locale, alegandu-si reprezentantii comunitatii la nivel
local.

4. Mijloacele de difuzare a informatiei
— posturi de televiziune/radio;
— internet — paginile web ale CEC (cec.md, voteaza.md), CICDE (cicde.md), ale autoritatilor publice
locale (consilii raionale, primarii), retele sociale;
— prin intermediul echipelor mobile (in centrele raionale);
— interviuri cu membrii CEC, participari la emisiuni, comunicate de presa, briefinguri si conferinte de
presa.

S. Mesaje si slogane

Campania de informare trebuie sa aiba o abordare integratd, moderna si atractiva. Mesajele transmise
catre publicul larg trebuie formulate clar si concis, folosindu-se un limbaj comun si accesibil. Sloganul trebuie
sa fie consistent si comunicat In toate materialele produse (acelasi in toate materialele). Sloganele se vor baza
pe mesaje. Atat mesajele, cét si sloganele trebuie sa fie specifice pentru grupurile tinta si sa acopere un numar
cat mai mare de alegatori.

Materialele produse vor fi in limba romand. Unele publicatii (de ex. ghid informativ pentru alegétori,
leaflete sau pliante), vor fi traduse si printate in limbile minoritatilor etnice: rusa, ucraineana, gigauza,
bulgara. Materialele informative vor fi originale, cu un mesaj usor identificabil ca fiind al CEC. Accentele Tn
mesajele campaniei trebuie puse pe constiinta alegatorului.

6. Serviciile prestate
— elaborarea conceptului de informare si educatie electorald si a strategiei de implementare a
acesteia 1n baza cerintelor caietului de sarcini;




— realizarea designului si tiparirea materialelor informative;

— pregétirea scenariilor si producerea spoturilor audio si video. Difuzarea acestora va fi realizata
de catre CEC;

— confectionarea materialelor promotionale pentru campania de informare;

— angajarea unor echipe mobile pentru diseminarea materialelor promotionale si a celor
informative.

7. Descrierea materialelor. Cantitatea

» Spoturi video
Spoturile video nu vor dura mai mult de 59 de secunde (inclusiv timpul necesar pentru prezentarea

sloganului). Spoturile vor fi produse in mai multe formate, pentru a permite difuzarea acestora de catre
furnizorii de servicii media. In spoturi va fi utilizata identitatea vizuala corporativa a CEC. Spoturile vor fi
realizate in limba romana, cu titrare sincron in limba rusa si interpretate in limbajul mimico-gestual.

» Spoturi radio

Spoturile audio vor fi elaborate In limbile romana si rusd. De reguld, spoturile audio reprezinta coloana
sonora a spoturilor video, cu exceptia unor spoturi cu mesaj motivational.

Fiecare material produs va fi coordonat cu CEC si va putea fi realizat doar dupa avizul CEC. In producerea
materialelor se vor respecta principiul egalitatii de sanse (sociale, de gen).

» Designul si tiparirea materialelor
Designul pentru materialele tiparite va pastra identitatea vizuald a CEC si trebuie sa permita incorporarea
in material a logotipurilor Campaniei, a CEC (stema, logoul, culoarea, pagina web oficiala, adresa).

» Echipele mobile

Actiunea de tipul ,,De la usa la usd” se va realiza prin antrenarea a doud echipe mobile ce se vor deplasa
in fiecare centru raional cu ajutorul microbuzelor stilizate, pentru a informa alegatorii despre alegerile locale
generale. Microbuzele stilizate vor stationa in zonele centrale ale oraselor (eventual si in unele localitati
rurale), iar echipele de tineri vor distribui materialele printate si promotionale. Tinerii antrenati in actiune vor
fi instruiti in prealabil de catre functionarii CEC.

Lotul I: ELABORAREA CONCEPTULUI, PRODUCTIE VIDEO SI AUDIO,
ACTIVITATI DE PROMOVARE

Denumirea serviciilor Cantitate Trign(;g r(:e
LA Concept de campanie
1.1.1. | Elaborarea conceptului de campanie 1 5 septembrie
Elaborarea logoului si sloganului campaniei 1 5 septembrie
1.2. Productie video
Pentru turul |
1.2.1. Spot informativ ce anunta data alegerilor locale generale 1 10 septembrie

1.2.2. | Spot despre necesitatea verificarii datelor din listelor
electorale, inclusiv prevederile art. 160 din Codul electoral
(termenul  inregistrarii  domiciliului  sau resedintei 1 15 septembrie
temporare nu poate fi mai mic de 3 luni pana la data
primului tur de scrutin)

1.2.3. | Spot despre actele in baza cirora este permisi votarea 1 20 septembrie




1.2.4.

Spoturi motivationale pentru alegatori (care sa cuprinda

: y e ) 20 septembrie -
mesaje pentru urmatoarele grupuri tintd: tineri, femei, 2 .
e St 5 octombrie
persoane cu dizabilitati, minoritdti etnice)
1.2.5. | Spot motlvaglonal Eiespre de?scurajarea comportamentului 1 29 septembrie
potential fraudulos in alegeri
1.2.6. | Spot care explicad procedura de votare 1 9 octombrie
Pentru turul 11
1.2.7. | Spot informativ ce anunta data organizarii turului II de . .
: ’ 1 6 noiembrie
scrutin
1.2.8. Spot motivational 1 6 noiembrie
1.2.9. Spot care explica procedura de votare 1 6 noiembrie
Tn total spoturi video 10
1.3. Productie audio
Pentru turul |
1.3.1. | Spot informativ ce anunta data alegerilor locale generale 1 10 septembrie
1.3.2. | Spot despre necesitatea verificarii datelor din listelor
electorale, inclusiv prevederile art.160 din Codul electoral
(termenul Inregistrarii domiciliului sau resedintei 1 15 septembrie
temporare nu poate fi mai mic de 3 luni pana la data
primului tur de scrutin)
1.3.3. | Spot despre actele in baza carora e permisa votarea 1 20 septembrie
1.3.4. . o . 20 septembrie -5
Spoturi motivationale pentru alegatori 2 octombrie
1.3.5. | Spot motivational despre descurajarea comportamentului 1 29 septembrie
potential fraudulos 1n alegeri
1.3.6. | Spot care explica procedura de votare 1 9 octombrie
Pentru turul 11
1.3.7. | Spot informativ ce anunta data organizarii turului II de 1 6 noiembrie
scrutin
1.3.8. Spot motivational 1 6 noiembrie
1.3.9. Spot care explica procedura de votare 1 6 noiembrie
Tn total spoturi radio 10
Lo Echipe mobile si activitati de sensibilizare Te”’?e” de
’ ’ realizare
1.4.1. | Microbuze stilizate cu capacitate de minim 10 locuri .
(chirie + branding + combustibil) 2 2-29 octombrie
1.4.2. | Persoane antrenate
22 zile lucratoare/8 ore
Doua echipe mobile, a cate 5 persoane, vor fi antrenate, | 2 echipe*5 .
. e . 2-29 octombrie
conform unui grafic prestabilit si agreat cu CEC, in | persoane

distribuirea materialelor informative si promotionale
pentru alegatori, pe parcursul lunii octombrie.




1.5. Promovare on-line Termen de realizare
1.5.1. |Crearea strategiei promo internet
Targetarea 10 septembrie
Analiza si recomandari
1.5.2. |Realizarea campaniei in reteaua internet (perioada 01.09-turul Il al septembrie-
alegerilor) noiembrie
Lotul II: MATERIALE TIPOGRAFICE
2 Printabile Cantitate Tem?e” o
realizare
Ghidul alegatorului ROM
21 Format — 210+148, Volum -28 pag (4+4) hartie text — offset, | 15 000 20 septembrie
" | 70 g¢/m2, Coperta 4+0 hértie coperta — cretata, 110 g/m2
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul alegatorului RUS
Format — 210+148, Volum -28 pag (4+4) hértie text — offset, ,
2.2. 70 g/m2, Coperta 4+0 hartie coge?taf — cr)etaté, 110 g/m2 5000 20 septembrie
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul alegatorului Ucraineana
Format — 210+148, Volum -28 pag (4+4) hértie text — offset, :
2.3. 70 g/m2, Coperta 4+0 hartie cogefqtaf - cr)etaté, 110 g/m2 1000 20 septembrie
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul alegatorului Bulgara
Format — 210+148, Volum -28 pag (4+4) hértie text — offset, :
2:4. 70 g/m2, Coperta 4+0 hartie cogefqtaf - cr)etaté, 110 g/m2 1000 20 septembrie
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul alegatorului Gagauza
Format — 210+148, Volum -28 pag (4+4) hértie text — offset, :
2:5. 70 g/m2, Coperta 4+0 hartie cogefqtaf - cr)etaté, 110 g/m2 1000 20 septembrie
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul observatorului ROM
Format A5, volum 30-35 pagini, text 4+4, mat, hartie text 70 .
2.6. gr/m2, coperta 4+0, Iamin%tgmat, hartie coperta 150 gr/m2 1000 20 septembrie
Servicii de machetare, design, tipar
Ghidul observatorului ENG
Format A5, volum 30-35 pagini, text 4+4, mat, hartie text 70 .
2.1 gr/m2, coperta 4+0, laminzt%nat, hartie coperta 150 gr/m2 300 2 octombrie
Servicii de machetare, design, tipar
Poster informa!’:ional pentru alegatori ROM 2000 _
2.8. | Format Al, hartie 250 gr/m2, 4+0 5 octombrie
Servicii de machetare, design, tipar
Poster informational pentru alegatori RUS
2.9. | (Format Al, hartie 250 gr/m2, 4+0) 500 5 octombrie
Servicii de machetare, design, tipar
Pliante informative pentru alegatori ROM 30000 .
2.10. Format 150*200 mmp(pliat n 23(; 2 octombrie




Servicii de machetare, design, tipar

2.11.

Pliante informative pentru alegiatori RUS
Format 150*200 mm (pliat in 2)
Servicii de machetare, design, tipar

8 000

2 octombrie

2.12.

Pliante informative pentru alegatori gagauza
Format 150*200 mm (pliat in 2)
Servicii de machetare, design, tipar

5000

2 octombrie

2.13.

Pliante informative pentru alegatori bulgara
Format 150*200 mm (pliat in 2)
Servicii de machetare, design, tipar

5000

2 octombrie

2.14.

Pliante informative pentru alegiatori ucraineana
Format 150*200 mm (pliat in 2)
Servicii de machetare, design, tipar

5000

2 octombrie

2.15.

Poster procedura de votare pentru alegatori ROM
Format A1, hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

2 000

2 octombrie

2.16.

Poster procedura de votare pentru alegitori RUS
Format A1, hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

500

5 octombrie

2.17.

Poster observatori ROM/ENG
Format (470*680 mm) hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

2 000

5 octombrie

2.18.

Poster informational despre incalcari in sectie ROM
Format A1, hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

1 800

5 octombrie

2.19.

Poster informational despre incélcari in sectie RUS
Format A1, hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

500

5 octombrie

2.20.

Codul de conduita al functionarilor electorali ROM
Format A1, hartie 250 gr/m2, 4+0
Servicii de machetare, design, tipar

2 000

25 octombrie

2.21.

Codul electoral ENG

Format: 200*150 mm, volum 110 pagini, culoare text interior
1+0. hartie text ofset 70gr/m2, coperta 4+0, carton 300 gr/m2,
laminat mat 100 microni

Servicii de machetare, design, tipar

500

20 septembrie

2.22

Carnete

(A5) — 20 pagini interior 1+0, 70 gr/mp, coperta 250 gr/mp,
4+0, UV 1+0

Liniere foi: fara liniere

Finisare: brosare/spirald din metal, vertical/orizontal
Servicii de design, machetare

15000

20 septembrie

2.23

Carnete

(A5) — 20 pagini interior 1+0, 70 gr/mp, coperta 250 gr/mp,
4+0, UV 1+0

Liniere foi: celule (matematica)

Finisare: spirald din metal, orizontal

Servicii de design, machetare

200

20 septembrie




2.24

Mape cu buzunar simplu

Dimensiuni deschisa 305 x 440 mm, inchisa 305 x 220 mm,
carton 300 gr/mp, coperta 4+0, UV 1+0

Servicii de machetare, design

200

20 septembrie

Lotul 111: MATERIALE PROMOTIONALE

Articole

Cantitate

Termen de
realizare

3.1

Pixuri (biodegradabile) cu imprimare 1+0
Buton, clips si varful de culoare alb/albastru
Mina albastra, grosimea liniei: cel putin 0,5 mm
Cerneala de culoare albastra

15000

20 septembrie

3.2

Pixuri (biodegradabile) cu imprimare 1+0
Buton, clips si varful de culoare alb/albastru
Mina albastra, grosimea liniei: cel putin 0,5 mm
Cerneala de culoare albastra

200

20 septembrie

3.3

Hanorace stilizate.

Sa aiba fermoar in fata, pe centru vertical, buzunare laterale.
Realizat dintr-un material moale si confortabil.

Compozitie: 80% bumbac, 20% polyester, densitate cel putin
250 gr/m2

Material 3 fire cu blanita, densitate cel putin 250 gr/m2.
Culoare: gri deschis sau albastra, unisex, cu imprimare logo
fatd stinga AS, polychrome. Marimi: 25% S, 25% M, 25% L,
25% XL.

300

2 octombrie

3.4

Geanta din bumbac. Culoare bej sau alb cu albastru. Manere
lungi 70 cm. Panza asprd 140 g/m2. Dimensiuni: 38 x 42 cm
Imprimare 4+1 logo campanie pe o singura parte (fatd),
policroma, A4. Metoda de imprimare: transfer termic/digital,
serigrafie sau DTF.

300

2 octombrie

3.5

Medalioane/pandantive reflectorizante pentru genti si
rucsacuri, cu suport din metal pentru agatare.
Dimensiune: diametrul 6 cm

Material: din PVC.

300

2 octombrie
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