ANUNT DE PARTICIPARE

privind achizitionarea serviciilor de PR, relatii cu mass media si Social Media Management a

campaniei anuale de comunicare pe piata din Roménia. (perioada mai 2021 -august 2022).
(se indica obiectul achizitiei)
prin procedura de achizitie Licitatie deschisa
(tipul procedurii de achizitie)
Denumirea autoritatii contractante: IP Oficiul National al Viei si Vinului
IDNO: 1013620012945
Adresa: RM. mun. Chisiniiu, str. Mitropolit Dosoftei, 126
Numiirul de telefon/fax: +373 078800641

Adresa de e-mail si de internet a autorititii contractante: achizitii_autoritatea
contractanti@wineofmoldova.com

6. Adresa de e-mail sau de internet de la care se va putea obtine accesul la documentatia de
atribuire: documentatia de atribuire este anexata in cadrul procedurii in SIA RSAP

7. Tipul autoritatii contractante si obiectul principal de activitate (daci este cazul, mentiunea
c¢d autoritatea contractanti este o autoritate centrala de achizitie sau ci achizitia implici o
alta forma de achizitie comuni):

8. Cumparitorul invitd operatorii economici interesati, care 1i pot satisface necesititile, si
participe la procedura de achizitie privind livrarea/prestarea/executarea urmitoarelor
bunuri /servicii/lucriri:

Valoarea
. estimata
- Unitatea (se va
Nr. Cod bunurilor/ser Cantita Specificarea tehnica deplind solicitata, Pl
iy % de . indica
d/o CPV | viciilor/lucrar tea Standarde de referinti
ilor solicitate mbserd pentru
! fiecare lot
in parte)
1 2 3 4 5 6 7
Servicii de elaborare a strategiei anuale de comunicare, strategiei de imagine, a planului
79342200-5 calendaristic de comunicare cu realizarea materialor de comunicare necesare pentru promovarea
brandului de tard wine of moldova pe piata Romainiei.
Agentia va analiza posibilitatile de comunicare a
brandului de tard Wine of Moldova pe piata
Romaniei si va elabora :
o I.  Strategia anuald de comunicare;
Servicii de 2. Planul calendaristic de comunicare pentru
elaborafe.a perioada mai 202 1-decembrie 2022 ;
strategiel 3. Liniile si mesajele de comunicare ;
anua.le de ) 4. Canalele de comunicare (PR, digital, media,
1.1 CcOMUNICAre 31 | - gerviciu 1 inﬂuenceri) s )
a planu.lm‘ 5. Micro campanii dedicate evenimentelor ;
calel1dar1.sllc 6. Servicii de optimizare SEO profesionale si
de comumceare Advertoriale SEO, permanente, in limba
pe piata romana pe toata perioada indicata.
Romaniei
Strategia anuala de comunicare va fi coordonata
si aprobatd de autoritatea contractanta.
Termen : in 10 zile dupa semnarea contractului.




1.2

Servicii de
realizare a
strategiei
anuale de
comunicare si
a planului
calendaristic
de comunicare
pe piata
Romaniei

luni

1. Account management /Relatia cu clientul /
meetings/zoom -16 unitati per luna ;

. Strategie si consiliere 6 unitati per luna ;

. Media Relations 8 unitati per luna ;

. Copywriting 4 unitati per luna :

. Influencer management 6 unitati per luna;

. Servicii administrative- contracte, organizare
de trimitere de vin 8 unitati per luna :
Monitoring and reporting 8 unitati per luna.

N LN

7. Relatii mass media continuu: Agentia va avea
in sarcina raspunderea la intrebarile parvenite de
la reprezentantii mass media, furnizare de
continut foto/video, minim 20 ore/luna.
Expedierea mostrelor de vin Adhoc catre presa cu
acoperirea costurilor logistice pentru livrarea in
Bucuresti.

8.Agentia va analiza si alte posibilitati de
comunicare a brandului de tara Wine of Moldova
pe piata Romaniei in baza planului de marketing
oferit de autoritatea contractanta si va identifica:
a. evenimente de PR pentru asociere si/sau
sustinere in urma carora Wine of Moldova va
avea posibilitate sa beneficieze de imagine si
vizibilitate in mass-media din Romania
(minim 3 evenimente a cate minim 3 aparitii
gratuite in mass media (online, TV, radio,
scrisa).
Nota : Toate sursele necesare pentru a
asigura sustinerea evenimentelor (materiale
promotionale si sau alt tip de materiale) vor
fi asigurate de autoritatea contractant
suplimentar.

b. posibilitati de a realiza cu negociere si
incheiere a parteneriatelor media gratuite cu
mass media din Romania (cu mediile unde
nu se va realiza plasare de publicitate), unde
brandul de tara va obtine vizibilitate gratuitd
si plasamente gratuite a oricaror materiale de
comunicare (articole, comunicate, interviuri,
reportaje video, etc) *Agentia va asigura
minim 2 parteneriate media cu fiecare din
urmatoarele categorii de surse mass-media:
presa scrisd, online, radio si TV. Partenerii
media vor fi publicatii cunoscute la nivel
national provenind din diverse medii:
economic, business, HORECA, food,
lifestyle, un radio si o televiziune cu
acoperire nationald: (de exemplu: HORES,
Forbes, Wall-Street Journal, Romania Libera,
Adevirul, Radio Europa FM, DigiTV,
Jurnalul National, HO RE CA etc).
**Mediile targhetate vor fi din top 10 mass-
media cu acoperire nationala.

*** Agentul economic isi va justifica oferta
prin prezentarea raportului BRAT cu
audienta fiecarui mediu mass-media.
Agentia va urmari aparitiile media, crearea
de content pentru asigurarea parteneriatelor,
livrarea materialelor online, radio, TV.

¢. Influencer marketing-

stabilirea parteneriatelor cu retele de
bloggheri, influenceri si lideri de opinie
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(dintre care vedete radio, TV, online, artisti,
etc) cu care se vor stabili relatii de colaborare
(implicare in evenimente marca Wine of
Moldova) pentru a putea amplifica mesajele
comunicationale ale brandului de tara,
preluarile gratuite si distribuirea informatiilor
in grupurile de influenta ale acestora.
*Agentia va asigura in perioada mentionata
minim 8-12 conexiuni cu influenceri, care
vor produce continut ce poate fi preluat.

9. PROFIL ENDORSER

a) Comunitate relevanta pentru target 25-55 ani ;
b) Contentul este axat pe travel, lifestyle ;

¢) Vorbesc pe un ton firesc si relaxat comunitatii
lor.

Livrabile :

aa) O postare/luna/influencer ;

bb) Reach total anual estimativ/postari/an va fi
de +4,5 milioane ;

cc) Urmaritori noi : + 2 mii pe an pe paginile de
social media Facebook/Instagram;

dd) Vizualizari estimative/stories/an : +3.5
milioane.

** Agentia va justifica alegerea acestora prin
prezentarea raportului de audienta, minim 5000
de followeri/numar de membri activi: grupul
iubitorilor de vin, somelierilor, pasionatilor de
cooking, influencer-ilor din domeniu vitivinicol,
lifestyle.

10. Agentia va transmite lunar pe perioada
mentionata planul de actiuni pentru fiecare din
sarcinile solicitate si va executa materialele de
comunicare necesare pentru buna implementare a
acestora.

Adaptarea ) o ) )
pozitionarii Adz'iptarea mesajelor prmcnale‘sl sloganului (cel
3 globale Wine Serviciu] I putin 3 variante de adaptare din care se va alege 1
’ of Moldova final)
pentru piata
Romaniei
Adaptarea
pozitionarii Adaptarea mesajelor princiale si sloganului (cel
globale Turism putin 3 variante de adaptare din care se va alege
1.4 Wine of Serviciul I cel final)
Moldova
pentru piata
Romaniei
Crearea scenariului spotului TVC de durata |
Crearea minut confrom pozitionarii globale WoM cu
scenariului focus si adaptare pe piata Romaniei. Prezentarea
1.5 TVCde Serviciul ' a cel putin 3 variante, iar autoritatea contractanta
imagine Wine va allege varianta finala.
of Moldova
1. Producerea banerului Photo wall 4x4 WoM,
imaginea sa fie agreata cu autoritatea
Realizarea contractanta.
evenimentelor
1.6 de PR/ Servicii : 2. Agentia va realiza in perioada mentionata
conferinta de Briefinguri Media dupa cum urmeaza :
presd a) total 2 conferinte de presa online sau off-line

cu reprezentantii autoritatea contractantd/Vinurile

-

]




Moldovei pe diverse subiecte, de ex :

-Planuri de Marketing, Retail Promo;

-Soiuri de Struguri, Evenimente organizate in

Romania, date privind recolta anuala, alte

subiecte relevante, toate pentru sporirea

vizibilitatii brandului de tarda Wine of Moldova pe
piata din Romania, dintre care poate fi si nu se va
limita doar la :

- Conferinta de presa si/sau alt eveniment dedicat

presei pentru care va asigura :

a. invitarea presei (emiterea invitatiei);

b. pregatirea press kiturilor (realizare continutui
se vor coorodna ulterior cu autoritatea
contractanta);

c. Asigurarea spatiului de organizare cu
respectarea tuturor masurilor de siguranta,
sau asigurarea managementului
evenimentelor in formatul online. Asgurarea
listei de invitati online (numarul nu va fi mai
mic de 15 surse mass media, cu accent pe
partenerii media, influenceri, bloggheri si
lideri de opinie identificati anteror pentru
colaborare;

d. Coordonarea continutului materialelor de
presa aparute ulterior in presa;

e. Realizarea press clippings si a raportului
final al actiunii cu furnizarea nu mai tarziu
decat |-2 saptdmini de la incheierea
evenimentului;

f.  asigurarea cadourilor pentru presa;

g. asigurare photo si video .

3. La fel Agentia va asigura campaniile de PR&
Comunicare pentru 3-5 campanii de organizarea a
unor actiuni in retail, E-commerce, alte
evenimente ce vor contribui la promovarea si
cresterea notorietatii brandului vinicol de tara
Wine of Moldova.

Campania de PR& Comunicare va dura | luna
per fiecare eveniment separat, iar pentru
evenimente emblematice, Ziua Nationala a
Vinului, 2 luni, fiind insotite de - pre campanie,
in timpul campanie si PR post campanie.
Livrabile per eveniment :

a) minim 40 000 de click-uri:

b) minim 2 milioane de afisari;

¢) minim 450.000de romani (reach. la o frecventa
de afisare de cel putin 4 x per cookie)

d) minim 700.000 de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

1.7

Servicii de
adaptare/creare
de continut
foto/video)

Servicii

Agentia va realiza in perioada mentionata :

1. Sesiuni foto si crearea/cumpararea de
continut foto relevant pentru a genera content
vizual pentru promovarea brandului de tara
Wine of Moldova pe piata Romaniei.

o

Adaptarea continutului existent furnizat de
catre autoritatea contractanta.

3. Crearea si designul machetelor pentru presa
Cantitate: 2-4 lunar bucati,
Agentia va asigura minim 3 ajustari pina la
aprobarea finala a autoritatea contractantd a
acestora.

4. Alte materiale la solicitare, adaptate spatiului
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si solicitarilor aparute ulterior. Cantitatea nu
va depasi 8 buc.
NB! Continutul si forma tuturor materialelor va fi
coordonata cu autoritatea contractantd pana la
aprobarea finala de catre contractant.

1.8

Social Media
Management

Luni

12

Agentia va fi responsabild de gestionarea
paginilor de Social Media dedicate dupd cum
urmeaza:

1. Pagina de FACEBOOK Wine of Moldova
Romania:

a) Agentia va elabora un plan lunar de postari
B2C. Content plan cel putin 8 unitati lunar dintre
care 4 dedicate vinului+ 4 postare dedicata
turismului vinicol;

b) Community Management: 6 unitéti lunar;
¢) Copywriting: 8 unititi lunar;

d) Ads management: 4 unitéti lunar;

e) Monitoring and reporting: | unitati lunar;

I.1 KPls:
aa) Reach estimativ lunar: +100 000 mii
bb) Urmaritori noi, anual : + 15 mii
cc) Concursuri si mecanisme de activare organica
a comunitatii.

2. INSTAGRAM:
a) Realizarea planului lunar de postari B2C;
b) 4 postari pe saptamana dintre care 3 dedicate
vinului+ | postare dedicata turismului vinicol;
¢) Instagram Ads pentru 15 postari/luna;

2.1 KPIs:

aa) Reach estimativ lunar: +100 mii;

bb) Urmaritori noi pe pagina anual: +15 mii;

cc) Concursuri si mecanisme de activare organica
a comunitatii;

3. LinkedIn:

a) Realizarea planului lunar de postari B2B;
b) Cel putin 8 postari lunare;

c) Realizare interviuri corporate, céte | lunar.

1.9

Organizarea

Campaniei de
Comunicare si
digital pentru:

"Retea |

Serviciu

a) Comunicat de presa — cel putin 2 buc.

b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale
c¢) Preluarea de catre media — cel putin 8 media;
d) Postare pe FB, Instagram;

e) Postari influenseri — 6 buc.

) Impresions: minimum 2 milioane;

¢) minim 40 000 de click-uri:

h) minim 450.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 4 x per cookie)
z) minim 700.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

Organizarea
Campaniei de
Comunicare si
digital

"Retea2”

Serviciu

a) Comunicat de presa — 2 buc.

b) Preluarea de catre media — cel putin 8 media;
¢) Organizarea si gestionarea campaniei digitale.
d) Postare pe FB. Instagram;

e) Postari influenseri — 6 buc:

f) Impresions — 2 milioane;

g) 40 000 de click-uri;

h) minim 450.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 4 x per cookie)
) minim 700.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

Organizarea
campanie de

Serviciu

a) Comunicat de presa - 2 buc.
b) Preluarea de catre media — cel putin 8 media;

q




Comunicare si
digital

E-Commerce

c¢) Organizarea si gestionarea campaniei digitale.
d) Postare pe FB, Instagram;

e) Postari influenseri - 6 buc;

f) Impresions — 2 milioane;

g) 40 000 de click-uri;

h) minim 450.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 4 x per cookie)

) minim 700.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

Organizarea
Campaniei de
Comunicare si

a) Comunicat de presa — | buc;
b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale;
¢) Preluarea de catre media — cel putin 5 media;

112 Digital Serviciu d) Postare pe FB. Instagram;
“Ziua vinului e) Postari influenseri — 6 buc;
Rose” f) Impresions — 500 mii.
a) Comunicat de presa — 2 buc;
. b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale;
Organizarea ¢) Preluarea de catre media — cel putin 10 media;
Campaniei de d) Postare pe FB, Instagram;
Comunicare si e) Postari influenseri — 6 postari;
1.13 digital Sepvicii f) Impresions — 2 mil impresions;
"Ziua 2) 40 000 de click-uri:
Nationala a h) minim 450.000+ de romani (reach, la o
vinului” frecventa de afisare de cel putin 4 x per cookie)
z) minim 700.000+ de romani (reach, la o
frecventa de afisare de cel putin 2.5 x per cookie)
Organizarea a) Comunicat de presa — 2 buc;
Campaniei de b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale;
Comunicare o ¢) Preluarea de catre media - cel putin 5 buc;
I.14 o Serviciu d) Postare pe FB. Instagram;
“Vinin e) Postari influenseri - 6 buc;
Moldova™ h) Impresions — 500 mii.
Agentia va fi responsabild de organizarea unei
vizite de presa si pentru influenceri, pentru un
numdr de 8-10 de influenceri/reprezentanti media.
Nota: Serviciile de asigurare transport, mese ( mic
Serviciu de dejun, prinz, cina), vizite/tururi la vinarii, cazare
1.15 organizare Serviciu vor fi asigurate de autoritatea contractanta.
Vizite de presa
Livrabile:
Asigurarea a cel putin cate un articol de la fiecare
participant
In total unui minim de 1,5 — 2 milioane de
impresii.
Agentia va fi responsabila de elaborarea
conceptului si organizarea de degustari de vinuri
online pentru 6-8 reprezentanti media si
influenceri, realizate de un expert cu renume in
domeniu.
Serviciu de Agentia va fi responsabila si de livrarea directd a
organizare vinurilor cétre participantii la sesiune.
Degustari 5
1.16 online pentru Serviciu Agentia va fi responsabild de asigurarea a minim
media & PR 150 cadouri pentru influenceri si media, cu o
gifting valoare maxima per/cadou : 15 EUR, pe intreaga

perioada sus mentionata.
NB! Vinul va fi oferit de catre autoritatea
contractanta.

Toate cadourile vor fi agreate si aprobate de cétre
autoritatea contractanta.

Valoarea estimativa totala fara TVA MDL

2100 000




10. in cazul in care contractul este impartit pe loturi un operator economic poate depune
oferta (se va selecta):
1) Peintreaga lista.

11. Admiterea sau interzicerea ofertelor alternative: intrunirea integrala a cerintelor minime
solicitate in pct.8.

(indicati se admite sau nu se admite)
12. Termenii si conditiile de livrare/prestare/executare solicitati: conform cerintelor stipulate
in pct.8

13. Termenul de valabilitate a contractului: 31.12.2022.

14. Contract de achizitie rezervat atelierelor protejate sau ci acesta poate fi executat numai in
cadrul unor programe de angajare protejati (dupia caz): NU
(indicati da sau nu)

15. Prestarea serviciului este rezervati unei anumite profesii in temeiul unor acte cu putere de
lege sau al unor acte administrative (dupi caz):

(se mentioneazd respectivele acte cu putere de lege si acte administrative)

16. Scurta descriere a criteriilor privind eligibilitatea operatorilor economici care pot
determina eliminarea acestora si a criteriilor de selectie; nivelul minim (nivelurile minime)
al (ale) cerintelor eventual impuse; se mentioneaza informatiile solicitate (DUAE,

documentatie):
Nr. Descrierea Mod de demonstrare a indeplinirii criteriului/cerintei: Nivelul minim/
d/o criteriului/cerintei Obligativitatea
] Formularul ofertei F 3.1 Operatorul economic va completa si aplica semnitura Obligatoriu
electronica.
2 Specificatia tehnica F 4.1 Operatorul economic va completa si aplica semniitura Obligatoriu
electronica.
3 Specificatia de pret F 4.2 Operatorul economic va completa si aplica semniitura Obligatoriu
electronica
4 Formularul standard al La solicitare, Ofertantul va intruni si prezenta confirmarile Obligatoriu
Documentului Unic de aferente criteriilor de calificare si selectie a operatorilor
Achizitii European economici prevazute in Capitolul 1V.
(DUAE) Formularul va fi completat integral si confirmat prin
semnaturi electronici (ofertantului).
5 Garangia pentru oferta — garan[ia pentru oferta urmea.zé’il a fi confirmata documentar. Obligatoriu
N e ceasta poate fi efectuata prin:
formularul garantiei N
A 1- transfer pe contul bancar al autoritétii contractante
bancare completata in g S -
conformitate cu conf‘orm rechlzn?lor arTgxate !a procedura. e va prezen
Formularul (F 3.2) confirmarea Rlam/trans.terulm etectua.l. S
2- sau poate fi o garantie bancard (emisa de catre institutie
bancara). In acest caz, operatorul economic va fi obligat sa
ataseze scanat aceasta garantie in cadrul platformei
electronice, impreuna cu celelalte documente solicitate, si
aplicatd semndtura electronica.
NB! Totodata garantia bancara, va fi prezentata in original
(in plic) la sediul institutiei autoritatii contractante, in termen
de 3 zile lucratoare, din data solicitarii.
Mirimea garantiei pentru ofertd constituie 1% din
valoarea ofertei fara TVA.
3 . Garantia de buna executie urmeaza a fi prezentata doar de : .
6 Garania de: bund executie catre (ffertant declarat‘c'istigiitor, pinapla semnarea Obligatoriy
— formularul garantiei . fi efectuatd brin:
bancare completats fn contractului. Aceasta poate fi efec uatd prin:
. 1- transfer pe contul bancar al autoritatii contractante
it conform rechizitelor anexate la procedura. Se va prezenta
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Formularul (F 3.3)

confirmarea platii/transferului efectuat.

2- sau poate fi o garantie bancara (emisa de citre institutie
bancara). In acest caz, operatorul economic declarat
cistigator, va fi obligat sa prezinte la sediul autoritatii
contractate originalul actului.

Mirimea garantiei pentru ofertd constituie 1% din

valoarea ofertei fara TVA.,

17. Motivul recurgerii la procedura accelerata (in cazul licitatiei deschise, restrinse si al
procedurii negociate), dupa caz___ -

18. Tehnici si instrumente specifice de atribuire (daca este cazul specificati daci se va utiliza

acordul-cadru, sistemul dinamic de achizitie sau licitatia electronici): NU

19. Conditii speciale de care depinde indeplinirea contractului (indicati dupa caz):conform

cerintelor din pct.8.

20. Criteriul de evaluare aplicat pentru adjudecarea contractului: cel mai mic pret si
intrunirea integrala a caietului de sarcini.

Conform prevederilor art.20 alin.(8) al Legii nr.131/2015, privind achizitiile publice,
Ofertantul va prezenta in termen de S zile, de la data solicitarii din partea autoritatii

contractante, documentele justificative prin care va demonstra indeplinirea

tuturor criteriilor de calificare si selectie in conformitate cu informatiile cuprinse in DUAE,

dupa cum urmeaza:

Nr. Descrierea Mod de demonstrare a indeplinirii criteriului/cerintei: Nivelul minim/
d/o criteriului/cerintei Obligativitatea
1 | Experienta profesionala Ofertantul va demonstra experienta de Obligatoriu
comunicare&advertising minim 15 ani vechime pe piata
romaneasca.
3 | Expetienta profesionata Operatorul economic va demonstra expertiza solida n: Obligarotiu
“ - - Elaborare de strategii de comunicare in zona FMCG;
specializata - Relatii s
elatii media;
- Influencer Marketing;
- PR de criza;
- Organizare de evenimente;
- Gestionare de conturi de Social Media — Facebook,
Instagram, You Tube & LinkedIn;
- Producere POSM.
3 | Experienta similara Operatorul economic va prezenta portofoliul cu activitati Obligatoriu
similare de promovare in ultimii S ani (din perioada
2016,2017, 2018,2019,2020), inclusiv proiecte
internationale;
4 | Experientd in promovare Ofertantul va demonstra experienta in promovare Obligatoriu
internationala a produselor | internationala a produselor alcoolice, cu prezentarea
alcoolice. portofoliului de branduri alcoolice notorii din Roménia, din
top 10 branduri si rezulatatele campaniilor.
5 | Experienta de colaborare Experienta de colaborare cu producatori vinicoli din Obligatoriu
Romania, top S producétori.
6 | Nominalizari Prezentarea nominatiilor drept cea mai buna/eficienta Obligatoriu
Agentie Media din Romania sau/si alte distinctii nationale,
vor constitui un avantaj in selectarea Agentiei.
7 | Scrisori de recomandare Prezentarea a minim 3 scrisori de recomandare de la Obligatoriu
reprezentantii Media notorii din Romania ( reviste, jurnale,
publicatii).




8 | Capacitatea tehnica Prezentarea echipei de specialisti prin documente ce
certifica experienta in proiecte similare realizate.

Echipd multidisciplinara cu experienta solida in:
-consultanta strategicd de comunicare,
-jurnalism in presa scrisa,

-publicitate,

-radio,

-domeniile social media si digital,

-in influencer relations ,

-organizare de evenimente.

21. Factorii de evaluare a ofertei celei mai avantajoase din punct de vedere economic, precum
si ponderile lor:

Nr. Denumirea factorului de evaluare Ponderea%
d/o

22. Termenul limita de depunere/deschidere a ofertelor:
- panala: _Conform SIA RSAP (Mtender)
- pe: Conform SIA RSAP (Mtender)

23. Adresa la care trebuie transmise ofertele sau cererile de participare:

Ofertele sau cererile de participare vor fi depuse electronic prin intermediul SIA RSAP
24. Termenul de valabilitate a ofertelor: 30 zile.

25. Locul deschiderii ofertelor: SIA RSAP
(SIA RSAP sau adresa deschiderii)

Ofertele intirziate vor fi respinse.

26. Persoanele autorizate sa asiste la deschiderea ofertelor:
Ofertantii sau reprezentantii acestora au dreptul sa participe la deschiderea ofertelor, cu
exceptia cazului cind ofertele au fost depuse prin SIA “RSAP”.

27. Limba sau limbile in care trebuie redactate ofertele sau cererile de participare: _romana
sau engleza.

28. Respectivul contract se refera la un proiect si/sau program finantat din fonduri ale
Uniunii Europene:

(se specifica denumirea proiectului si/sau programului)

29. Denumirea si adresa organismului competent de solutionare a contestatiilor:
Agentia Nationald pentru Solutionarea Contestatiilor
Adresa: mun. Chisindu, bd. Stefan cel Mare si Sfant nr.124 (et.4), MD 2001;
Tel/Fax/email: 022-820 652, 022 820-651, contestatii@ansc.md

30. Data (datele) si referinta (referintele) publicarilor anterioare in Jurnalul Oficial al Uniunii
Europene privind contractul (contractele) la care se refera anuntul respective (daca este
cazul):

31. In cazul achizitiilor periodice, calendarul estimat pentru publicarea anunturilor
viitoare:

32. Data publicirii anuntului de intentie sau, dupi caz, precizarea cia nu a fost publicat un
astfel de anunt: BAP nr.20 din 16.03.2021

33. Data transmiterii spre publicare a anuntului de participare:_conform SIA RSAP

34. In cadrul procedurii de achizitie publica se va utiliza/accepta:
FDenumirea instrumentului electronic [ Se va utiliza/accepta sau nu ]




depunerea electronica a ofertelor sau a cererilor de da
participare I B
sistemul de comenzi electronice da
facturarea electronica da
latile electronice da

35. Contractul intra sub incidenta Acordului privind achizitiile guvernamentale al
Organizatiei Mondiale a Comertului (numai in cazul anunturilor transmise spre publicare
in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene): nu

(se specifica da sau nu)

36. Alte informatii relevante: In temeiul art.17, din Legea achiztiilor publice nr.131 din
03.07.2015, operatorul economic participant va putea prezenta
informatii/cerinte/documente suplimentare de calificare, previzute in capitolul IV din
DUAE, in original sau/si copii autentificate prin semnituri si stampila intreprinderii,
intrun plic sigilat prin semnitura si stampila, la adresa sediului autorititii contractante
sau/si prin optiunea electronica la adresa: achizitii_autoritatea
contractanti@wineofmoldova.com.

Conducitorul grupului de lucru: Irina BISTRITCHI







