CAIET DE SARCINI
Servicii

Obiectul: Achizitionarea serviciilor de promovare a ofertei educationale a universitatilor din
Republica Moldova

Autoritatea contractanta: Ministerul Educatiei si Cercetarii

Prevederi generale

1. Prezentul Caiet de sarcini reprezintd o instructiune pentru ofertanti, utilizata la elaborarea
ofertei le procedura de achizitie publica: Achizitionarea serviciilor de promovare a ofertei
educationale a universitatilor din Republica Moldova

2. Prezentul Caiet de sarcini contine anexe destinate sd faciliteze elaborarea si prezentarea
ofertei, si a documentelor care s permitd grupului de lucru examinarea si evaluarea tuturor ofertelor
depuse, dupa cum urmeaza:

1) Cerere de participare (anexa nr.7 din Ordinul MF 115/2021);

2) Declaratie privind valabilitatea ofertei (anexa nr.8 din Ordinul MF 115/2021);

3) Garantie bancara (transfer la contul autoritétii contractante indicat in anuntul de participare);

4) Garantia de buna executie (anexa nr.10 din Ordinul MF 115/2021);

5) Specificatii tehnice (anexa nr.22 din Ordinul MF 115/2021);

6) Specificatii de pret (anexa nr.23 din Ordinul MF 115/2021);

3. Ofertantul suporta toate costurile asociate elaborarii si prezentarii ofertei sale, precum si
documentelor care o insotesc.

4. Cererea de participare (anexa nr.7 din Ordinul MF 115/2021), Oferta, Documentul Unic de
Achizitii European (in continuare — DUAE), documentatia de atribuire, caietul de sarcini si toata
corespondenta dintre ofertant si autoritatea contractanta se intocmeste in limba roméana.

Sectiunea a 2-a
Calificarea candidatilor/ofertantilor

5. Mai multe persoane juridice au dreptul sa se asocieze in scopul depunerii unei oferte comune,
de asemenea, fiecare asociat urmeaza sa prezinte DUAE-ul separat. Asocierea trebuie prezentatd in
forma scrisa, odata ce a fost declarat in DUAE.

6. Filialele agentilor economici, cu personalitate juridica si inregistrate in conformitate cu
prevederile pct.29 din Ordinul MF nr. 115/2021, au dreptul de a participa la procedura de atribuire a
contractului de achizitie publicd in nume propriu si, In acest scop, trebuie sd prezinte documente care
dovedesc eligibilitatea, inregistrarea, capacitatea tehnica si capacitatea economico-financiara.

7. Sucursalele au dreptul de a participa la procedura de atribuire a contractului de achizitie
publici si de a incheia contractul respectiv numai in numele persoanei juridice, prin imputernicire. In
acest caz documentele prezentate, care dovedesc eligibilitatea, inregistrarea, capacitatea tehnica si
capacitatea economico-financiara, trebuie sa fie cele ale persoanei juridice.

8. Pentru confirmarea datelor de calificare in cadrul procedurii de achizitii publice, operatorul
economic completeaza si prezintd DUAE, conform formularului atasat, in conformitate cu cerintele
stabilite de autoritatea contractantd. Prezentarea oricarui alt formular DUAE, este temei de
descalificare de la procedura de achizitie publica.

9. Criteriile de calificare si selectie sunt stabilite Tn anuntul de participare.

10. Pentru constatarea datelor de calificare in cadrul procedurilor de achizitii publice, operatorul
economic prezintd la momentul evaludrii documentele solicitate de catre autoritatea contractanta in
cadrul procedurilor de achizitii publice. Documentele se prezintd in format electronic, utilizand
Sistemul informational automatizat "Registrul de stat al achizitiilor publice" (in continuare — SIA
RSAP).



11. Operatorul economic va prezenta dovada din care sa rezulte o forma de inregistrare in cazul
persoanei juridice, capacitatea legald de a executa documentatia de atribuire si de a livra/presta
bunurile/serviciile, in conformitate cu prevederile legale din tara in care este stabilit.

Sectiunea a 3-a
Pregatirea/Elaborarea ofertelor

12. Conditiile/cerintele de livrare sunt indicate in anuntul de participare

13. Modalitatea de calculare a costului bunului: Conform conditiilor din anuntul de participare.

14. Operatorul economic interesat de a participa la procedura de achizitie publica este obligat
sa depuna odata cu oferta cererea de participare.

15. Oferta cuprinde urmatoarele formulare:

1) Propunerea tehnica — ofertantul elaboreaza propunerea tehnica, astfel incat aceasta sa
respecte 1n totalitate cerintele de calificare, precum si cerintele prevazute in caietul de sarcini.
Propunerea tehnica contine —Specificatii tehnice (anexa nr.22 din Ordinul MF 115/2021);

2) Propunerea financiara — ofertantul elaboreaza propunerea financiara, astfel incat aceasta sa
furnizeze toate informatiile solicitate cu privire la preturi, tarife, precum si la alte conditii financiare
si comerciale legate de obiectul contractului de achizitie publica de bunuri si servicii. Propunerea
financiard contine — Specificatii de pret (anexa nr.23 din Ordinul MF 115/2021);

3) DUAE conform formularului din documentatia de atribuire;

4) Garantia pentru ofertd, dupa caz (transfer la contul autoritétii contractante, indicat in anuntul
de participare);

5) Cererea de participare (anexa nr.7 din Ordinul MF 115/2021);

6) Declaratie privind valabilitatea ofertei (anexa nr.8 din Ordinul MF 115/2021);

16. Toate documentele mentionate la pct.21 se completeaza fara nici o modificare sau abatere
de la formulare, spatiile goale fiind completate cu informatia solicitatd. Completarea defectuoasa a
formularelor atrage respingerea ofertei.

17. Propunerea tehnica se elaboreaza in conformitate cu urmatoarele specificatii tehnice:

Specificatii Tehnice pentru organizarea procedurii de achizitie a serviciilor de promovare a studiilor
universitare din Republica Moldova.

Nr. Denumirea bunurilor/ serviciilor Unitatea de Cantitatea Specificarea tehnica deplina
d/o masura solicitata, Standarde de
referinta
LOT 1
Servicii de promovare a ofertei
educationale a universitatilor din
Republica Moldova
Cod CPV: 79342200-5
1 Strategia de promovare strategie pentru 3 | 1 Conform caietului de sarcini,
luni cu specificare detaliata la pct.
4.1
2 Activarea portalului oficial si a portal activat 1 Conform caietului de sarcini,
continutului institutional cu specificare detaliati la pct.
4.2
3 Campanii digitale platite si organice campanie pe 1/4 Conform caietului de sarcini,
minim 4 cu specificare detaliata la pct.
platforme 43
4 Crearea si adaptarea continutului materiale de | minim: Conform caietului de sarcini,
materialelor de promovare promovare -20 postari cu specificare detaliata la pct.
lunar, 44.515
-9 materiale
video,
-5 materiale
SEO,




-2 mii lead-
uri,

-3 agentii.
-Retea
studenti,
-baza de date
institutii.

Suma estimativa fara TVA: 750 000,00 lei
Caiet de sarcini

Servicii de promovare a ofertei educationale a universitatilor din Republica Moldova

1. Context si justificare
In ultimii ani, Republica Moldova si-a consolidat pozitia ca destinatie educationali atractiva pentru studentii
internationali, datorita costurilor accesibile, programelor academice competitive si recunoasterii diplomelor in contextul
Procesului de la Bologna. In acest sens, Ministerul Educatiei si Cercetérii al Republicii Moldova a elaborat un plan de
actiuni privind internationalizarea Invatamantului superior, care urmareste:

e cresterea numarului de studenti internationali in universitatile din Moldova;

e dezvoltarea parteneriatelor cu institutii educationale si agentii internationale;

e cresterea vizibilitatii si competitivitatii universitatilor din tara la nivel global.

India reprezintd o piata prioritara datoritd dimensiunii sale, presiunii ridicate asupra accesului la studii superioare, in
special in medicind, si orientdrii tot mai pronuntate catre destinatii educationale accesibile si previzibile. Totodata,
cercetarea recenta privind ecosistemul de informare din India arata ca decizia de studiu este puternic influentatd de agentii
educationali, YouTube, Google, Instagram si comunicarea prin WhatsApp, in timp ce canalele traditionale au un rol mai
degraba complementar, mai ales in relatia cu parintii.

Se manifesta un deficit de vizibilitate a surselor oficiale ale Republicii Moldova, fapt care impune repozitionarea
portalului oficial studyinmd.mec.gov.md ca sursa unica si validatd de informare. De asemenea, campania trebuie sa fie
digital-first, mobile-first si focalizata in statele prioritare din Sudul si Vestul Indiei — Maharashtra, Karnataka, Telangana
si Gujarat — unde existd un interes mai sporit pentru educatie, capacitate economicd mai buna si un potential mai mare de
conversie.

2. Obiectivul General

Contractarea unei companii specializate In marketing digital si promovare educationald internationald pentru a
implementa, pe parcursul a 3 luni, o campanie intensiva aliniata la comportamentul informational real al publicului-tinta
din India cu scopul atragerii de studenti internationali si al cresterii numarului de aplicanti calificati prin utilizarea celor
mai eficiente canale de promovare identificate pentru piata din India.

3. Obiective Specifice

e Promovarea ofertei educationale prin implementarea actiunilor de marketing digital aliniate la obiectivele de
internationalizare

e Cresterea vizibilitatii ofertei educationale a Moldovei prin canale digitale eficiente si directionarea traficului catre
portalul oficial studyinmd.mec.gov.md si cétre paginile relevante ale universitatilor.

e Generarea unui numar minim de lead-uri calificate pentru Inscriere si monitorizarea rezultatelor pe intregul funnel de
conversie.

e Utilizarea informatiei standardizate privind admiterea, taxele, costul total al studiilor, viza si recunoasterea
programelor, astfel incat mesajele distribuite de MEC, universitati, agenti si parteneri sa fie coerente si validate
oficial.

4. Sarcini si activitati
4.1. Strategia de promovare
e Actiuni detaliate de promovare pentru 3 luni, cu segmentarea clara a audientei: elevi si tineri 17-25 ani, parinti,
agenti educationali.
e Definirea geografica a campaniei, cu focus prioritar pe Maharashtra, Karnataka, Telangana si Gujarat si, dupa caz,
activari punctuale in alte zone relevante.
Stabilirea funnel-ului de conversie: awareness, interes, considerare, lead, follow-up si trimitere spre admitere.
Alocare buget si a ponderii investitiei pe canale, cu accent pe digital si pe dispozitive mobile.
4.2. Activarea portalului oficial si a continutului institutional

e Pozitionarea portalului studyinmd.mec.gov.md drept hub central al campaniei.



Optimizarea continutului pentru cautarile frecvente din India (SEO si structura de continut), inclusiv articole
informative, titluri si meta-descrieri orientate spre cautare.
Asigurarea actualizarii regulate a informatiilor publicate pe durata campaniei.

4.3. Campanii digitale plitite si organice

Crearea si implementarea campaniilor Google Ads, in special Google Search si YouTube Ads, pentru cresterca
traficului relevant catre portalul oficial si paginile universitatilor.

Crearea si implementarea campaniilor Meta Ads (Instagram si Facebook) directionate cétre orase si state prioritare
din India, cu adaptari pe segmente de public si remarketing.

Dezvoltarea unui plan editorial digital pentru YouTube, Instagram, Facebook si canalele oficiale, cu accent pe
continut video explicativ, testimoniale, reels si materiale informative usor de distribuit.

Utilizarea WhatsApp ca instrument operational pentru follow-up, grupuri tematice, sesiuni de Intrebari si raspunsuri,
inscriere la webinare si gestionarea lead-urilor.

Utilizarea canalelor complementare (ex. Telegram, LinkedIn, X sau alte platforme relevante) numai daca acestea
sustin obiective specifice si publicuri de nisa.

4.4. Crearea si adaptarea continutului materialelor de promovare

Elaborarea de articole SEO si materiale informative despre ofertele universitatilor, costuri, conditii de admitere, viata
in Moldova si avantajele comparative ale destinatiei.
Crearea de video-uri scurte si reels-uri cu studenti indieni care invatd In Moldova, cu accent pe autenticitate, viata
studenteasca, siguranta si claritatea procesului de admitere in baza materialelor deja disponibile.
Adaptarea continutului pentru fiecare canal, in functie de rolul sdu in campanie: continut lung pentru YouTube si
portal, continut scurt pentru Instagram/Facebook, materiale utilitare pentru WhatsApp si webinare.
Identificarea si colaborarea cu minimum 3 agentii educationale si/sau consultanti validati din India, cu prioritate in
statele-tinta ale campaniei.
Crearea unei baze de date cu agentii educationale, institutii de Invatamant si alti parteneri relevanti pentru
promovare §i recrutare.
Crearea unei retele de ambasadori — studenti indieni care studiazd in Moldova — minimum 5 persoane implicate in
testimoniale, webinare si continut digital autentic.
Selectarea si activarea unor creatori de continut / influenceri educationali numai daca acestia pot livra continut
credibil, relevant si coerent cu mesajele oficiale.

Campania va fi ajustatd in functie de rezultate, cu analiza si optimizare saptamanald a performantei pe canale,
audiente, mesaje si pagini de destinafie.

5. Livrabile

1.

9.

Plan detaliat pentru perioada de 3 luni, incluzdnd segmentarea audientelor, distributia bugetului, funnel-ul de
conversie si prioritizarea canalelor.

Calendar editorial si de promovare cu activitati zilnice / siptimanale pe canale.

Pachet de activare / actualizare a portalului oficial pentru publicul indian si international (sectiuni, texte, FAQ,
pagini de suport si recomandari SEO).

Minimum 20 de postari / materiale social media pe luna, adaptate pentru Instagram, Facebook si alte canale oficiale
relevante.

Minimum 9 materiale video promotionale noi sau in baza video-urilor disponibile (testimoniale, reels, explicative,
clips pentru ads sau webinare).

Minimum 5 articole SEO optimizate pentru Google si pentru cautarile relevante din India.

Activarea grupului de comunicare prin WhatsApp pentru studentii interesati.

Campanii Google Ads si Meta Ads implementate, cu indicatori clari de performanta si trafic directionat catre
activele oficiale (minim 200 000 de afisari).

Generarea a minim 2000 de lead-uri de studenti interesati.

10. Rapoarte lunare si raport final cu recomandari pentru extinderea companiei.

6. Rezultate asteptate

Cresterea cu minimum 15% a cererilor de admitere provenite din India

Cresterea de minimum doua ori a traficului pe portalul studyinmd.mec.gov.md pe segmentul de trafic relevant din
India.

Cresterea traficului pe website-urile universitatilor participante cu peste 10.000 de vizitatori unici din India, cumulat,
pe durata campaniei.



e Cresterea ponderii traficului si a lead-urilor care provin din canalele prioritare validate: Google Search, YouTube,
Instagram/Facebook, WhatsApp si parteneri educationali.

7. Criterii de eligibilitate
Compania contractatd trebuie sa indeplineascé urmatoarele criterii:
Experienta demonstratd in marketing digital si/sau promovare educationald internationala.
Portofoliu relevant de proiecte similare, preferabil In domeniul educatiei sau al serviciilor internationale.
e Cunostinte documentate despre piata educationala din India si despre particularitatile procesului de recrutare a
studentilor indieni.
e Capacitatea de a planifica si gestiona campanii pe Google, YouTube, Meta si canale de comunicare directd precum
WhatsApp.
e (Capacitatea de a crea continut in limba engleza si, dupa caz, de a asigura localizarea / subtitrarea / adaptarea
mesajelor pentru pietele regionale din India.
e Acces la instrumente profesionale de promovare, analiza, raportare si management al lead-urilor.

18. Ofertantul depune garantia pentru oferta conform cerintelor din anuntul de participare.

19. Ofertantul are obligatia, prin depunerea declaratiei privind valabilitatea ofertei (anexa nr.8),
de a mentine oferta valabila pe toata perioada de valabilitate prevazuta in documentatia de atribuire.
Termenul valabilitatii ofertei incepe sd decurgd din momentul termenului limitd de depunere a
ofertelor. Orice ofertd valabila pentru o perioadd mai mica decat cea prevazutd in anuntul de
participare se respinge de catre grupul de lucru ca fiind necorespunzatoare.

20. Preturile pentru bunurile/serviciile solicitate se indica in lei moldovenesti, cu doua cifre
dupa virgula.

Depunerea si deschiderea ofertelor

21. Oferta scrisd si semnata in format electronic, de catre administratorul companiei indicat in
Extrasul Registrului de Stat al persoanelor juridice sau de catre persoana imputernicitd atat si in cazul
delegarii sau imputernicirii persoanei, la oferta se anexeaza actul/documentul de imputernicire.

22. Ofertantul trebuie sa ia toate masurile, astfel incat oferta sa fie receptionata si inregistrata
in SIA RSAP pand la data limita pentru depunerea ofertelor, tindnd cont de timpul necesar pentru
incarcarea ofertei in sistem.

23. Ofertantul nu are dreptul de a depune decat o singura ofertd de baza.

24. Ofertantul are dreptul sa modifice sau sa retragd oferta inainte de expirarea termenului de
depunere a ofertelor, fard a pierde dreptul de retragere a garantiei pentru oferta.

Evaluarea si compararea ofertelor

25. In cazul in care la evaluare se stabilesc discrepante intre informatiile prezentate de citre
operatorul economic In DUAE si cerintele stabilite de catre autoritatea contractantd, operatorul
economic se descalifica, ceea ce duce la respingerea ofertei, fiind stabilita ca inacceptabild si
neconforma, si se examineaza documentele urmatorului ofertant/candidat.

26. Operatorul economic a carui informatie prezentatda in DUAE corespunde
cerintelor/conditiilor specificate de cétre autoritatea contractanta n anunt/invitatia de participare are
obligatia sa prezinte la cerere si fard intarziere documentele justificative.

27. Ofertantul clasat pe primul loc dupd aplicarea criteriului de atribuire prezintd documentele
justificative prin care sa demonstreze cd indeplineste in totalitate cerintele corespunzatoare criteriilor
de calificare si de selectie, in conformitate cu informatiile cuprinse In Anuntul de participare si
DUAE.

28. Daci oferta, inclusiv formularele care o insotesc, nu corespunde cerintelor prestabilite in
invitatia/anuntul de participare, inclusiv in documentatia de atribuire sau aceasta nu este completata,
semnata electronic si dupa caz, semnata si stampilatd Tn modul corespunzator, ea se respinge de catre
autoritatea contractanta, si nu poate fi rectificata cu scopul de a corespunde cerintelor, prin corectarea
sau extragerea devierilor sau rezervelor necorespunzatoare, exceptie constituind doar corectarea
greselilor aritmetice sau abaterilor neinsemnate.



29. Autoritatea contractanta poate, la discretia sa, sa ceara oricaruia dintre ofertanti o clarificare
a ofertei acestora, pentru a facilita examinarea, evaluarea si compararea ofertelor. Nu se solicita, nici
nu se permit schimbari in preturile sau In continutul ofertei, cu exceptia corectarii erorilor aritmetice
descoperite de catre autoritatea contractanta in timpul evaluarii ofertelor.

30. Erorile aritmetice se corecteaza dupa cum urmeaza: daca exista o discrepanta intre pretul
pentru o unitate de masura si pretul total (care este obtinut prin multiplicarea pretului cu cantitatea
totald), se ia in considerare pretul pe unitate, iar pretul total este corectat in mod corespunzator.

31. Grupul de lucru are dreptul de a corecta erorile aritmetice numai cu acceptul ofertantului.
Daca ofertantul nu accepta corectarea acestor erori, oferta sa se considerd necorespunzatoare si, in
consecinga, se respinge de catre grupul de lucru.

32. Operatorul economic este obligat sa raspunda la solicitarea de clarificare a autoritatii
contractante in cel mult 3 zile lucratoare, iar in cazul in care ofertantul nu suplimenteaza, nu prezinta
clarificari sau nu completeaza informatiile sau documentele solicitate de autoritatea contractanta in
termenele stabilite de aceasta, oferta se respinge si se selecteaza urmatoarea dupa clasament dintre
ofertele ramase 1n vigoare.

33. Oferta care corespunde tuturor termenilor, conditiilor si specificatiilor din documentele de
atribuire, fara abateri esentiale sau cu abateri neinsemnate, erori sau omiteri ce pot fi inlaturate fara a
afecta esenta ei, se considera conforma.

34. Autoritatea contractanta descalifica ofertantul care depune documente ce contin informatii
false, cu scopul calificarii, sau deruteaza ori face reprezentari neadevarate pentru a demonstra
corespunderea sa cerintelor de calificare. In cazul in care acest lucru este dovedit, autoritatea
contractanta declard ofertantul respectiv ca fiind neeligibil pentru participarea ulterioara in contractele
de achizitii publice, in urma includerii lui in Lista de interdictie a operatorilor economici.

35. Ofertantul/ofertantul asociat desemnat castigitor este obligat de a completa si prezenta
declaratia cu privire la beneficiarii efectivi in conformitate cu Ordinul ministrului finantelor
nr.145/2020 cu privire la aprobarea Declaratiei privind confirmarea identitatii beneficiarilor efectivi
si neincadrarea acestora in situatia condamnarii pentru participarea la activitati ale unei organizatii
sau grupari criminale, pentru coruptie, frauda si/sau spalare de bani.

Atribuirea contractului

36. Autoritatea contractanta va anula procedura de atribuire a contractului de achizitie publica
in cazul aparitiei circumstantelor descrise in art.71 din Legea nr.131/2015 privind achizitiile publice.

37. La momentul incheierii contractului, dar nu mai tarziu de data expirarii garantiei pentru
ofertd, dupa caz, ofertantul castigator prezintd garantia de buna executie, in conformitate cu cerintele
stipulate in art.68 al Legii nr.131/2015 privind achizitiile publice.

38. Garantia de buna executie a contractului, daca partile agreeaza, se constituie din:

1) transfer pe contul autoritatii contractante:
Beneficiar: Ministerul Educatiei si Cercetarii al R. M.
MF — TR Chisinau bugetul de stat
¢/f 1006601000107
Cont bancar 2264011001
IBAN: MD23TRPCAAS518440A00436AA
Banca: MF — Trezoreria de Stat

2) forma de garantie bancara de la o institutie licentiata, (anexa nr.10).

39. Refuzul ofertantului castigator de a depune garantia de buna executie sau de a semna
contractul constituie motiv pentru anularea atribuirii contractului si retinerii garantiei pentru oferta.
In acest caz, autoritatea contractanti poate atribui contractul urmatorului ofertant cu oferta cea mai
bine clasatd, a carui ofertd este conforma cerintelor si care este apreciatd de catre autoritatea
contractanta a fi calificatd in executarea contractului.

40. La expirarea perioadei de asteptare sau, dupa caz, dupa solutionarea oricaror contestatii, sau
monitorizarii conformitatii desfasurarii procedurilor de achizitii publice de catre Agentia Achizitii
Publice, autoritatea contractantd incheie contractul de achizitii publice, in conformitate cu termenii si
conditiile indicate in documentatia de atribuire.

41. Contractul-model este prezentat ca anexa la prezentul Caiet de sarcini.



42. Documente obligatorii la depunerea ofertei
1) Cerere de participare (anexa nr.7 din Ordinul MF 115/2021);
2) Declaratie privind valabilitatea ofertei (anexa nr.8 din Ordinul MF 115/2021);
3) Garantie bancara (transfer la contul autoritatii contractante indicat in Anuntul de participare);
4) Specificatii tehnice (anexa nr.22 din Ordinul MF 115/2021);
5) Specificatii de pret (anexa nr.23 din Ordinul MF 115/2021);
6) DUAE;
La punctul dat autoritatea contractantd indica care documente sunt obligatorii de a fi

prezentate la depunerea ofertei prin intermediul SIA RSAP. La fel, tot aici se indicd documentele ce
contin date cu caracter personal, care nu se depun prin intermediul SIA RSAP si nu sunt publice

pentru toti.
43. Documente/cerinte obligatorii la evaluarea ofertelor:
Nr. Criteriile de calificare si de selectie Mod de demonstrare a indeplinirii Nivelul
d/o . C L criteriului/cerintei: minim/
(Descrierea criteriului/cerintei) ’ Obligativitate
a
1. Extras de la Camera Inregistrarii de Copie, confirmata prin semnétura electronica a Obligatoriu
Stat participantului

2. Cerere de participare Conform Anexei nr.7 din Documentatia standard | Obligatoriu
aprobata prin Ordinul MF nr. 115 din 15.09.2021
Confirmat prin semnatura electronica

3. Declaratia privind valabilitatea ofertei | Conform Anexei nr.8 din Documentatia standard | Obligatoriu
aprobata prin Ordinul MF nr. 115 din 15.09.2021
Confirmat prin semnatura electronica

. . Scrisoare de garantie bancara sau transfer . .
-1 !

4. Garantia pentru oferta - 1% Beneficiar: Ministerul Educatiei si Cercetérii al R. Obligatoriu
M.
MF — TR Chisinau bugetul de stat
¢/£ 1006601000107
Cont bancar 2264011001
IBAN: MD96TRPCAAS518410A00436AA
Banca: MF — Trezoreria de Stat
Anexa nr. 9, confirmata prin semnatura
electronica a participantului

5. Certificat de efectuare sistematica a Copie, eliberat de Inspectoratul Fiscal, confirmata | Obligatoriu

platii impozitelor, contributiilor prin semnatura electronica a participantului

6. Specificatii tehnice Original, completat de participant in conformitate | Obligatoriu
cu Formularul (Anexa nr. 22)
Confirmat prin semnatura electronica

7. Specificatii pret Original, completat de participant in conformitate | Obligatoriu
cu Formularul (Anexa nr. 23)
Confirmat prin semnétura electronica

8. Garantia de buna executie 5% din valoarea contractului. Obligatoriu

Conform Anexei nr. 10 din Documentatia
standard aprobata prin Ordinul MF nr. 115 din
15.09.2021

Se va prezenta de catre operatorul economic
desemnat castigator, dupa decizia de atribuire a
contractului.




9. Declaratiei privind confirmarea De.claraga aprobatd prin Ordinul MF nr. 145 din 24 Obligatoriu
. co e . N noiembrie 2020
identitatii beneficiarilor efectivi si
neincadrarea acestora in situatia Confirmat prin semnatura electronica
condamnarii pentru participarea la
activitati ale unei organizatii sau
grupari criminale, pentru coruptie,
frauda si/sau spalare de bani
. RN Original conform Anexei nr.12 din Documentatia . .
10. | Experienta specifica in prestarea Standard — 5t lectronica torul Obligatoriu
serviciilor similare andard — cu semnatura electronica a operatoru
economic
Ofertantul va dispune de un nivel minim de
experientd pentru a se califica cerintelor de
indeplinire a contractului:
a. executarea In ultimii 5 ani cel putin a doua
contracte cu o valoare nu mai micd de 50% din
valoarea viitorului contract, confirmat prin
prezentarea contractului;
sau
b. valoarea cumulata a tuturor contractelor
executate in anul 2024 sa fie egald sau mai mare
decit valoarea viitorului contract.
Contractele, 1n situatia de la lit. a), vor fi insotite de
recomandari din partea Beneficiarilor.
11. | Cifra de afaceri medie anuala, perioada Declaragieu (origipa}) i conﬁfmaté prin semnétura
ultimiii trei ani elect.rom.ca a.P.artlclpan.tulul, o . . '
Copia situatiei financiare pentru ultimii 3 ani, | Obligatoriu
Minim: 150% din valoarea viitorului confirmatd prin semnatura electronica a
contract Participantului.
12 Bugetul dezagregat Se va .Prezenta bugetul detalia}.t /dezagrega.t pentm Obligatoriu
serviciile de promovare a studiilor universitare din
Republica Moldova. Acesta va include toate
categoriile de cheltuieli (logisticd, locatie,
echipamente, onorarii, promovare etc.).
Original
. . - Anexa nr. 14 la Documentatia standard aprobata . .
13. | Capacitate profesionala prin Ordinul Ministrului Finantelor nr. 115 din Obligatoriu
15.09.2021. Confirmat prin semnétura electronica.
14. | DUAE Original, confirmata prin semnatura electronica a | Obligatoriu
Participantului

La punctul dat autoritatea contractanta indica care documente sunt obligatorii de a fi
prezentate in SIA RSAP la evaluarea ofertei. La fel, tot aici se indicd documentele ce contin date cu
caracter personal, care nu se depun prin intermediul SIA RSAP si nu sunt publice pentru toti, ele se
prezintd la etapa de evaluare direct autoritatii contractante.

Conducitorul grupului de lucru:

Digitally signed by Olaru Valentina
Date: 2026.05.06 12:21:49 EEST
Reason: MoldSign Signature
Location: Moldova

MOLDOVA EUROPEANA

/ Valentina OLARU




Anexanr. 7
la Documentatia standard nr.
din “ ” 20

CERERE DE PARTICIPARE

Catre

(denumirea autoritatii contractante §i adresa completa)

Stimati domni,

Ca urmare a anuntului/invitatiei de participare/de preselectie aparut in Buletinul achizitiilor publice

si/sau Jurnalul Oficial al Uniunii Europene, nr. . . .. din.............. (ziua/luna/anul), privind
aplicarea procedurii pentru atribuirea contractului . . ............ .. ... .. .. . ... (denumirea
contractului de achizitie publicd), noi . . . . . . . . . ... ... ... (denumirea/numele

ofertantului/candidatului), am luat cunostinta de conditiile si de cerintele expuse in documentatia de
atribuire si exprimdm prin prezenta interesul de a participa, in calitate de ofertant/candidat, neavind

obiectii la documentatia de atribuire.

Data completarii............. Cu stima,
Ofertant/candidat

(semnatura autorizatd)



Anexanr. 8
la Documentatia standard nr.
din “ ” 20

DECLARATIE
privind valabilitatea ofertei

Catre

(denumirea autoritatii contractante i adresa completa)

Stimati domni,

Ne angajam sa mentinem oferta valabila, privind achizitionarea
(se indica obiectul achizitiei)
prin procedura de achizitie R
(tipul procedurii de achizitie)
pentru o durata de zile, (durata in litere si cifre), respectiv pand la data de
(ziua/luna/anul), si ea va ramane obligatorie pentru noi si poate fi acceptata
oricand Tnainte de expirarea perioadei de valabilitate.

Data completarii............. Cu stima,

Ofertant/candidat

(semnatura autorizatd)
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Anexanr. 10
la Documentatia standard nr.
din “ ” 20

[Banca comerciald, la cererea ofertantului cistigator, va completa acest formular pe foaie cu antet,
in conformitate cu instructiunile de mai jos.]

Data: “ 7 20

Procedura de achizitie Nr.:

Oficiul Bancii:

[introduceti numele complet al garantului]

Beneficiar:

[introduceti numele complet al autoritdtii contractante]

GARANTIA DE BUNA EXECUTIE
Nr.

Noi, /introduceti numele legal si adresa bancii], am fost informati ca firmei /introduceti numele
deplin al Furnizorului/Prestatorului] (numit in continuare ,,Furnizor/Prestator”) i-a fost adjudecat
Contractul de achizitie publica de livrare/prestare [obiectul achizitiei, descriefi
bunurile/serviciile] conform anuntului/invitatiei la procedura de achizitie nr. din . 20
[numarul si data procedurii de achizitie] (numit n continuare ,,Contract”).

Prin urmare, noi intelegem ca Furnizorul/Prestatorul trebuie sa depuna o Garantie de buna executie
in conformitate cu prevederile documentatiei de atribuire.

In urma solicitarii Furnizorul/Prestatorului, noi, prin prezenta, ne angajim irevocabil sa va platim
orice suma(e) ce nu depaseste [introduceti suma(ele) in cifre si cuvinte] la primirea primei cereri in
scris din partea Dvs., prin care declarati cd Furnizorul/Prestatorul nu indeplineste una sau mai multe
obligatii conform Contractului, fara discutii sau clarificari si fard necesitatea de a demonstra sau
arata temeiurile sau motivele pentru cererea Dvs. Sau pentru suma indicata in aceasta.

Aceasta Garantie va expira nu mai tirziu de [introduceti numarul] de la data de [introducefi
luna][introduceti anul], si orice cerere de plata ce tine de aceasta trebuie receptionata de catre noi

la oficiu pina la aceasta data inclusiv.

[semndaturile reprezentantilor autorizati ai bancii §i ai Furnizorului/Prestatorului]
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Specificatii tehnice

Anexa nr. 22
la Documentatia standard nr.
din “ ”? 20

[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloana 3 iar de catre autoritatea contractantd — in coloanele 1 si 2]

Numarul procedurii de achizitie:

din

Obiectul achizitiei:

Servicii de promovare a ofertei educationale a universitatilor din Republica Moldova

Specificarea tehnica deplina solicitata de citre autoritatea Specificarea tehnica deplind propusa de catre ofertant
Nr. Denumirea lotului contractanta
1 2 3
1 Servicii de promovare a ofertei
educationale a universitatilor din
Republica Moldova
Cod CPV: 79342200-5
. Conform specificatiei tehnice descifrate din Caietul de sarcini
1.1 Strategia de promovare ’
. . L Conform specificatiei tehnice descifrate din Caietul de sarcini
1.2 | Activarea portalului oficial si a P ’
continutului institutional
e e . Conform specificatiei tehnice descifrate din Caietul de sarcini
1.3 | Campanii digitale platite si organice ’
. . . Conform specificatiei tehnice descifrate din Caietul de sarcini
1.4 | Crearea si adaptarea continutului ’
materialelor de promovare
Semnat: Numele, Prenumele: In calitate de:
Ofertantul: Adresa:
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[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloanele 5, 6, 7 si 8 iar de catre autoritatea contractantd — in coloanele 1,2,3,4 si 9]

Specificatii de pret

Anexa nr.23
la Documentatia standard nr.

dln (13 2

20

Numarul procedurii de achizitie:

din

Obiectul de achizitiei: Servicii de promovare a ofertei educationale a universitatilor din Republica Moldova

Pret unitar Suma Pret unitar Suma Termenul de
Nr. Denumirea lotului Unitatea de masura Cantitatea (fird TVA) fara (cu TVA) cu restare
TVA TVA P
1 3 4 5 6 7 8 9
1 Servicii de promovare a ofertei
educationale a universitatilor din
Republica Moldova
Cod CPV: 79342200-5
1.1 | Strategia de promovare strategie pentru 3 1 Conform specificatiei tehnice
luni descifrate din Caietul de sarcini
1.2 | Activarea portalului oficial si a continutului portal activat Conform specificatiei tehnice
institutional descifrate din Caietul de sarcini
1.3 | Campanii digitale platite si organice campanie pe Conform specificatiei tehnice
; . 1/4 . . L L.
minim 4 platforme descifrate din Caietul de sarcini
1.4 | Crearea si adaptarea continutului materialelor | materiale de . Conform specificatiei tehnice
minim: . . : -
de promovare promovare - descifrate din Caietul de sarcini
-20 postari lunar,
-9 materiale video,
-5 materiale SEO,
-2 mii lead-uri,
-3 agentii.
-Retea studenti,
-baza de date institutii.
Semnat: Numele, Prenumele: In calitate de:
Ofertantul: Adresa:
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