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Concepte Video
Concept "Cumparati produse autohtone”

De fiecare data cand cineva cumpara un produs agricol autohton, agricultorii simt asta la propriu
si la figurat.
Spotul propune o ilustrare creativa si comica a acestei legaturi invizibile dintre cumparator si producator:
un lant cauza-efect surprinzator si plin de viata.
De exemplu: in momentul in care lonel cumpéréa un kilogram de mere moldovenesti din supermarket,
undeva, intr-un depozit luminos, un agricultor primeste o notificare pe un ecran LED si zambeste, in
timp ce pregateste alte lazi cu mere pentru livrare.
O metafora vizuala despre cum fiecare alegere conteaza si cum, atunci cand cumparam local, trimitem
un semn de sustinere direct catre cei care muncesc pamantul.

Concept "De la noi, din Moldova!”

Tot mai des, oamenii care merg la piata sau la supermarket cauta produsele moldovenesti. De la
intrebari simple precum ,De unde-s fructele?” sau ,Dumneavoastra le cresteti?”, pana la etichetele cu
textul ,Produs in Moldova”, cumparatorii arata tot mai multa dorinta de a sprijini producatorii locali.

Spotul video propune o antologie de momente inspirate din viata de zi cu zi - scene autentice,
familiare, unele cu accente comice, care arata cum fiecare dintre noi alege sa cumpere ,de la noi”. Prin
gesturile, vorbele si alegerile personajelor, publicul se regaseste si este motivat sa faca acelasi pas: sa
aleaga produsele autohtone.

Campania transmite un mesaj simplu si sincer: Cumparand produse moldovenesti, sustinem
agricultorii, oamenii de langa noi, gustul de acasa si economia tarii.

Produsul local - Superputerea noastra

Un neotelepat influencer merge prin piete si magazine, insotit de o multime de urmaritori fanatici,
cautand legumele si fructele perfecte. Cu gesturi dramatice si incantatii amuzante, pune ména deasupra
fructelor si legumelor, ,identificand” imediat ce e bun si ce nu.

Dar ,secretul” sau e simplu si eficient: alege intotdeauna produsele din Moldova.

Exemplu de scena:

Copilul unui agricultor, ale carui produse au fost validate de telepat, intreaba curios: "De unde stie
telepatul ce bun?”. Agricultorul plictisit Ti da raspunsul evident, aratand ce scrie pe eticheta: "Ei, ca-s de-
a noastre, din Moldova”.
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Finalul indeamna spectatorii cu mesajul ,Nu ai nevoie de puteri supranaturale pentru a sustine
producatorii nostri.
Cumpara produse autohtone.”

Ton si stil:

Satiric si comic, cu exagerari usor parodice ale influencerilor si ,superputerilor”.

Vizual: gesturi dramatice, costume exagerate, cadre din piata si magazin pline de culoare.
Mesaj clar si accesibil: sprijinirea produselor locale este simpla si la indeméana tuturor.

Spotul transmite ca sprijinirea producatorilor locali nu este un mister si nu necesita superputeri:
fiecare dintre noi poate face o alegere simpla, dar importanta - sa cumpere produse autohtone. Printr-un
ton comic si accesibil, campania aratd ca munca agricultorilor merita apreciata si ca alegerea produselor
din Moldova este la indemana tuturor, transformand un gest cotidian Tntr-un act de sustinere reala.

Version B

Un telepat merge prin piata sau magazin si cautad produse moldovenesti. Atunci cand pune mana pe un
fruct sau o leguma acesta "vede” tot traseul parcurs de acela produs, cum a fost plantat, ingrijit Si
crescut de agricultori, apoi pus n 1azi, pregatit, transportat si adus cu grija pe rafturi. Un lucrator al
magazinului aduce inscriptia "Produs Tn Moldova”. Telepatul isi pune fructele moldovenesti in cos.

Call to action: Si tu ai superputerea sa sustii produsele noastre.

Realizat intr-o cheie satirica, spotul va ilustra intr-o maniera fantastica traseul unor produse autohtone.

Toate versiunile de concepte pot fi adaptate perioadei sarbatorilor de iarna.
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