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Conţinut

1. Caracteristica generală a etichetării 

ecologice – 2 ore;

2. Obiectivele etichetelor ecologice – 2 

ore;

3. Tipurile de etichete ecologice – 2 

ore;

4. Procesul de Eco-etichetare -3 ore;

5. Produse Eco-etichetate – 3 ore. 





Scurt istoric

a. 1945 – Bombardament atomic  

Hiroshima și Nagasaki - Japoni;

a. 1952 – avaria din laboratorul 

nuclear Chalk River – Canada;

a. 1957 – accidentul nuclearla stația 

nucleară Maiak din orașul Oziorsk, 

Kîștîm URSS;

a. 1966 – bombardament nuclear 

Polomares Spania;



 în 1976, în Canada cade satelitul Cosmos 954 

aparţinând URSS, cu un reactor nuclear, 

rezultând contaminarea a peste 100 000 

km2,

 martie 1979, la centrala din Three Mile Island 

– SUA, a avut loc un accident nuclear la 

reactorul nr. 2 anvelopat, urmat de 

contaminarea mediului cu 480•1015 Bq (13 

milioane Ci) de gaze nobile radioactive 

(xenon 133, kripton 85 etc.), precum şi 

foarte puţin iod 131, dar cu impact redus 

asupra omului,



 aprilie 1986, Cernobâl – Ucraina, a avut loc cel
mai mare accident nuclear la reactorul nr. 4
neanvelopat; explozia şi incendiul au dus la
împrăştierea în mediu a peste 3,7•1017 Bq (10
milioane Ci), de gaze nobile radioactive, iod
131, cesiu 137, cesiu 134, stronţiu 90 şi alţi
radionuclizi, cu impact deosebit sănătăţii
oamenilor în Rusia, Belarus şi Ucraina,

 septembrie 1987, Goiânia – Brazilia,
dezmembrarea inconştientă a unei surse de
cesiu 137, utilizată pentru terapia cancerului, a
dus la contaminarea a sute de persoane, dintre
care 4 au decedat în câteva săptămâni.







Apariţia etichetării ecologice

Utilizarea etichetelor ecologice la nivel internațional a fost

propusă pentru prima dată la Conferința mondială a ONU

privind mediul și dezvoltarea din 1992 de la Rio de Janeiro.



În documentul principal adoptat la conferință, „Agenda

pentru Secolul XXI ”(Capitolul 4, §21) se menţionează că

„guvernele în cooperare cu industria trebuie să încurajeze

dezvoltarea și să încurajeze extinderea programelor de

informare, al căror scop este introducerea și diseminarea

etichetării de mediu a bunurilor și serviciilor, pentru a promova

diseminarea informațiilor care indică performanța de mediu a

produselor de creat cumpărătorului posibilitatea de a alege între

produsele ecologice pure și produse similare, care nu posedă

proprietăți ecologice”



În ceea ce privește Uniunea Europeană, eticheta

ecologică a fost introdusă în 1992 prin

adoptarea Regulamentului nr. 880/1992 al

Consiliului, abrogat însă prin Regulamentul nr.

1980/2000 al Parlamentului și Consiliului din 17

iulie 2000100 privind stabilirea unui sistem

revizuit de atribuire a etichetei ecologice, iar

ulterior a fost adoptat Regulamentul nr. 66/2010

al Parlamentului European și al Consiliului

privind eticheta ecologică.



Etichetare ecologică este, conform ISO 14020,

un set de instrumente voluntare, cu scopul de a stimula
cererea de produse și servicii cu mai puține efecte asupra
mediului prin furnizarea de informații esențiale privind
ciclul lor de viață pentru a satisface cererea
cumpărătorului pentru informații de mediu.

Etichetele ecologice par să răspundă necesității

organizațiilor pentru un sistem care să le permită să
promoveze calitățile de mediu ale produselor lor. În acest
sens, organizațiile își pot identifica produsele pentru
consumatori și le pot compara cu concurenții lor.



Eticheta ecologică acționează ca un

instrument pentru informarea consumatorilor

despre proprietăţile ecologice ale producţiei,

procesul de obţinere, producere şi utilizare.

Ecomarcarea este menită să indice factorii

ecologici ale unui produs, dat nu factorul de

siguranţă sau calitate, cu toate că aspectul dat

este luat în consideraţie în procesul de analiză

a produsului



Eco eticheta sau eticheta ecologică este un simbol grafic,

care poate fi însoțit sau nu, de un text descriptiv aplicat pe

produs, ambalaj într-o broşură sau document informativ ce

însoțește produsul.

De obicei produsele care au acest simbol vor avea o valoare mai

mare pe piaţă, deoarece oferă informaţii cu privire la impactul pe

care respectivul produs îl are asupra mediului. O ecoetichetă

identifică performanţa de mediu generală a unui produs sau

serviciu în cadrul categoriei de produse sau servicii bazate pe

analiza ciclului de viață.



La momentul actual ecoetichetarea capătă o răspîndire majoră şi contextul

extinderii comerţului internaţional.

Detvolatrea sistemului de ecoetichetare se promovează ca o direcţie prioritară din

oridinea de zi a Comitetului pentru comerţ şi protecţia mediului a Organizaţiei

Internaţionale a Comerţului.

Dezvolararea ecoetichetare vine ca un model al asigurării dezvoltării durabile.

. 



Dezvoltarea etichetării ecologice face parte dintr-o
strategie de producție durabilă și consum, a cărui
sarcină principală este reducerea impact negativ
asupra mediului, menținerea sănătății publice,
îngrijirea climei și utilizarea rațională a resurselor
naturale.
Etichetarea ecologică este menită să faciliteze
dezvoltarea creșterea acelor produse care au un
nivel ridicat eficiența mediului prin utilizare
ingrediente ecologice.



Date de sondaj realizate asupra cetățenii din 26
de țări arată că 86% dintre respondenți sunt

îngrijoraţi de schimbările climatice globale, 71%
au tendința de a cumpăra bunuri de la
producătorii locali și 50% dintre consumatori
preferă produse ecologice.



Etichetarea prezintă imaginea produsului 

În comerţul modern, eticheta nu mai serveşte doar

la identificarea produselor şi la facilitarea

operaţiunilor comerciale, ea răspunde şi nevoii de

promovare a produsului pe piaţă. Spre deosebire

de deceniile anterioare, când imaginii grafice a

produsului de pe etichetă i se acorda o atenţie

relativă prin elemente sugestive şi estetice

modeste, mergând până la o vagă sugestie, în

prezent, în majoritatea ţărilor, imaginea grafică a

produsului constituie adevărate virtuozităţi

estetice, dar, în acelaşi timp, şi o reprezentare fidelă

a produsului în cauză.



Metodele moderne de realizare a etichetelor

imprimă acestora calităţi artistice deosebite,

cromolitografiile şi fotografiile sunt foarte sugestive

şi atrag atenţia cumpărătorilor. Însă legislaţia trebuie

să îi oblige pe producători să asigure concordanţa

vizuală a produselor cu imaginea lor reprezentată

pe etichetă, pentru a nu induce în eroare

consumatorii.



Etichetarea asigură informarea şi educarea 

consumatorului

Evoluţia etichetelor este legată de creşterea nivelului

de educare şi informare a consumatorilor care

doresc să obţină informaţii utile, exacte şi corecte

despre produsele pe care le achiziţionează.

Creşterea cerinţelor de informare exactă a dus, de

altfel, la manifestarea tendinţei de specializare a

etichetelor produselor.





Ca mijloc de comunicare în industrie, comerţ şi

consum, etichetarea corectă şi cuprinzătoare a

produselor reprezintă o bază utilă de date:
● pentru consumator – respectând dreptul de opţiune al

acestuia pentru un produs sau altul, dar răspunzând şi nevoii lui

de informare, inclusiv prin conştientizarea efectului pe care

produsul îl are pentru propria sa necesitate;

● pentru agenţii economici – eticheta reprezintă o modalitate de

măsurare a pulsului pieţei, de cunoaştere a reacţiei

consumatorilor, dar şi un stimulent în realizarea unor produse

corespunzătoare calitativ. Producătorii şi comercianţii sunt puşi

în situaţia de a-şi reconsidera şi modela strategia şi politica

managerială pentru a răspunde noilor cerinţe privind

etichetarea bunurilor, exigenţelor privind protecţia

consumatorului, criteriilor şi normativelor de performanţă

internaţională de protecţie a mediului.



Conţinutul mesajului informaţional al etichetei s-a

aflat pentru o lungă perioadă de timp la discreţia şi

libera inspiraţie a producătorilor şi, ulterior, a

comercianţilor, care în unele cazuri foloseau abuziv

eticheta pentru inducerea în eroare a

cumpărătorilor sau pentru a-i incita agresiv să

achiziţioneze o marfă care nu le era de folos. O

astfel de manifestare a avut loc în anii 1960–1970 în

unele ţările dezvoltate. Din aceste motive, treptat au

început să apară reglementări privind eticheta şi

etichetarea mărfurilor în codurile comerciale, în

standarde şi mai recent în norme elaborate de

organisme şi instituţii cu activitate internaţională.



Consumatorii au nevoie şi trebuie să cunoască

informaţii despre produs, însă etichetarea nu trebuie

să devină o piedică, un impediment. Etica în afaceri,

trebuie să fie:

● corecte şi precise;

● utile pentru consumator;

● alese astfel încât să orienteze corect

consumatorul;

● selectate şi furnizate pe baza unor normative

stabilite de organisme specializate;

● adecvate din punct de vedere al încărcăturii

informaţionale, spre a nu îngreuna percepţia

consumatorilor despre produs.



Mesajul informaţional al etichetei oferă posibilitatea

fabricanţilor de produse alimentare să înscrie pe

etichetă informaţii care să răspundă următoarelor

scopuri:

● să ofere informaţii specifice despre produs în sine,

în special dacă este vorba de un produs nou;

● să diferenţieze producătorul de competitorii săi;

● să informeze consumatorii despre cum să

folosească sau să prepare produsul;

● să atenţioneze consumatorii despre problemele

potenţiale ale folosirii necore s - punzătoare;

● să ofere informaţii despre cum se poate contacta

producătorul;

● să ofere o garanţie prin “numele de marcă”.



Principiile de bază ale ecoetichetării

1. Principiul voluntarităţii;

2. Principiul interacţiunii cu legislaţia;

3. Examinarea ciclului de viaţă;

4. Principiul selectivității criteriilor;

5. Principiul stabilirii criteriilor de mediu pentru 

produse;

6. Principiul funcționalității produsului;

7. Principiul consultării;

8. Principiul conformității și verificării;

9. Principiul validității științifice a criteriilor de mediu

pentru produs implică faptul că proiectarea și
selecția criteriilor ar trebui să se bazeze pe

principiile ştiințifice și inginerești.





Există trei părți principale interesate de etichetele

ecologice: producător, consumator și guvern.



Sarcinile care vor fi soluţionate de ecoetichetare:

1) contribuirea la creșterea nivelului de încredere al cumpărătorului într-un

anumit producător;

2) promovarea dezvoltării comerțului internațional, întrucât caracterul

ecologic confirmat al produselor este unul dintre factorii cheie în export și
import;

3) permite consumatorului să facă o alegere în cunoștință de cauză, adică

„votează cu banul” pentru producătorul, ale cărui produse sunt ecologice



Avantajele implementării ecoetichetării

1. Avantaje economice: 

Reducerea costurilor – care se manifestă datorită:
a) Economii datorate scăderii utilizării de
resursenaturale și energie;
b) Economii rezultate din taxe de mediu mai mici,
amenzi și plăți în procedurile judiciare pentru
prejudiciul cauzat mediuului;
c) reducerea costurilor de distrugere și eliminare a
deșeurilor de producție;
d) scăderea cuantumului plăților compensatorii în

caz de daună a sănătăţii umane, datorită condițiilor
îmbunătățite a muncii muncitorilor.



Creșterea veniturilor este generată de:
a) creșterea profiturilor din vânzarea la
prețuri mai mari ecologic produse sigure;
b) Vânzările de produse suplimentare ca
urmare a utilizării materii prime secundare;
c) creșterea cotei de piață ocupate ca urmare
a eliberării mai multor produse competitive.



2.Avantajele strategice sunt exprimate în:
a) crearea unei imagini atractive a
întreprinderii în ochii publicului;
b) extinderea gamei de produse;
c) creșterea productivității muncii;
d) creșterea atractivității investiționale;
e) facilitarea intrării pe piața externă;
f) crearea unui climat favorabil în cadrul
echipei;
g) Implicarea personalului în procesul de
rezolvare a problemelor de mediu și de
creare responsabilitate față de societate și
consumatori





























































Mine 



Obiectivele etichetelor ecologice
Obiectivele principale de ecolabel sunt enumerate
mai jos:

- Promovarea apărării și protecției mediului,
reducerea impactului produselor sau serviciilor
asupra mediului.



- Să informeze și să încurajeze consumatorii să

aleagă produse și servicii cu un impact redus
asupra mediului.

- Să încurajeze producătorii să producă produse
sau servicii etichetate datorită cererii de
produse cu etichete și să îmbunătățească în
mod continuu mediul.



- Să încurajeze proiectanții să aplice principiile de
proiectare ecologică în procesele de proiectare și
dezvoltare a produselor.

- Îmbunătățirea vânzărilor și /sau a imaginii unui
produs, ca strategie de marketing "ecologic" și
de distincție între produsele care nu pot obține
distinctivitatea.



- Cerințele de mediu care trebuie îndeplinite (domeniul
de aplicare, complexitatea etc.).

- Necesitatea ca o terță parte independentă să verifice
veridicitatea informațiilor furnizate organismului
competent care emite eticheta.

- Viabilitatea organizației pentru îndeplinirea cerințelor
(resurse, competența de a acționa în ceea ce privește
proiectarea produsului etc.).

- Costuri interne și / sau subcontractante pentru
respectarea cerințelor, etc.



Pentru a rezolva această problemă comunicativă
între organizații și piață în ceea ce privește
consumul durabil din punct de vedere ecologic, au
fost create și definite oficial trei tipuri de
mecanisme reglementate de standardele
internaționale.



Standardele internaționale sunt: 

- ISO 14020: 2000. Etichete și declarații de mediu. Principii

generale. 

- ISO 14024: 1999. Etichete și declarații de mediu. Etichetarea

de mediu de tip I. Principii și proceduri. 

- ISO 14021: 2016. Etichete și declarații de mediu. Declarații
de mediu declarate individual (etichetarea de mediu de tip 

II).

- ISO 14025: 2006 Etichete și declarații de mediu. Declarații de 

mediu de tip III. Principii și proceduri



Tipuri de etichete ecologice

Pentru a selecta un sistem de recunoaștere a mediului,
organizațiile iau în considerare următorii factori:

- Posibilă legislație care obligă organizațiile să certifice
produsul cu orice simbolologie legată de problemele de
mediu ale produsului.

- Domeniul de aplicare al etichetării (local, regional, de
stat, global, etc.).



Organizația Internațională pentru Standardizare 
(ISO) a clasificat etichetele ecologice existente în 
trei tipuri (I, II și III).

− Tipul I de etichete ecologice – etichetele
ecologice (ISO 14024).

− Tipul II de etichete ecologice - creanțe de 
mediu declarate independente (ISO 14021).

− Tipul III de etichete ecologice - declarațiile de 
mediu privind produsul (ISO 14025). 



Un alt tip de etichete bine-cunoscute și utilizate
pe scară largă sunt cele catalogate ca "semi-tip
I". Ele urmează reguli care nu sunt conforme cu
standardul ISO 14020. Aceste standarde
afectează una sau mai multe caracteristici sau
aspecte ale unui produs, dar nu întregului
produs.





https://www.globalecolabelling.net/what-is-eco-labelling/type-1-ecolabel-videos/



Tip I Ecolabel- Etichetele ecologice (ISO 14024)

Etichetarea ecologică de tip I este un "sistem voluntar
care identifică oficial și certifică faptul că anumite produse
sau servicii, având în vedere întregul lor ciclu de viață, au
un impact mai redus asupra mediului„.

Pentru a obține aceste produse și servicii etichetate
ecologic, trebuie îndeplinite anumite criterii de consum
durabile.

Etichetele ecologice sunt acordate de o terță parte
independentă, care acționează ca organism de certificare.
Acest sistem îndeplinește cerințele specifice standardului
ISO 14024.









Eticheta ecologică Nordic Swan a fost înființată în 1989 de
Consiliul de Miniștri Nordic ca un sistem voluntar de
etichetare ecologică pentru țările nordice Danemarca,
Finlanda, Islanda, Norvegia și Suedia. Este un instrument
eficient pentru a ajuta companiile care doresc să meargă mai
departe cu soluții durabile - și astfel să permită
consumatorilor și cumpărătorilor profesioniști să aleagă cele
mai bune bunuri și servicii din punct de vedere ecologic.

Rețea globală de etichetare ecologică
Nordic Swan Ecolabel este unul dintre fondatorii rețelei
internaționale pentru etichetele ecologice ISO 14024 tip 1,
GEN, rețeaua globală de etichetare ecologică.



Taxa de aplicare 3000 Eur + Taxa anualp 2000 Eut+TVA



Se aplica la 60 de grupuri de produse diferite: 

Curățare chimică alternativă
Produse pentru copii cu textile
Lumânări
Produse de îngrijire auto, bărci și trenuri
Produse chimice pentru construcții
Agenți de curățare pentru utilizare în industria
alimentară
Curățarea electronice deteriorate de lichid
Produse de curatat
Servicii de curățenie
Sisteme de toaletă închise
Serviciu de cafea
Coșuri de compost
Panouri de construcții și fațade
Copierea și tipărirea hârtiei
Produse cosmetice
Dezghețători
Detergenți și agenți de clătire pentru mașina de
spălat vase
Detergenți pentru mașina de spălat vase pentru uz
profesional
Pungi, tuburi și accesorii de unică folosință pentru
îngrijirea sănătății
Produse de unică folosință pentru alimente
Lemn durabil / rezistent pentru uz exterior
Pardoseli
Mobilier și accesorii
Hârtie rezistentă la grăsimi
Magazine alimentare
Detergenți de mână pentru vase

Agenți indus
Fonduri de investiții și produse de investiții
Detergenți pentru rufe și detergenți
Detergenți pentru rufe de uz profesional

Combustibili lichizi și gazoși
Mașini pentru parcuri și grădini

Consumabile de birou și hobby

Mobilier de exterior și echipament de joacă

Ambalaje pentru alimente lichide

Servicii de dezvoltare fotografică

Baterii primare

Companii tipografice, produse tipărite, plicuri și alte 

produse din hârtie transformată

Baterii reîncărcabile și încărcătoare portabile

Cartușe de toner OEM recondiționate

Renovare

Produse sanitare

Ceara de schi

Case mici, clădiri de apartamente și clădiri pentru școli 

și preșcolare

Cazane pentru biocombustibili solizi

Combustibili solizi și produse pentru aprinderea 

focului

Sobe

Consumabile pentru curățarea pe bază de microfibre

Servicii textile

Textile, piei și piele

Hârtie absorbantă

Jucării

Instalații de spălare pentru transport



http://www.nordic-ecolabel.org/the-nordic-swan-ecolabel/



Ecolabeleuropeană
Ecolabeleuropeană (etichetă ecologică UE) este o
schemă voluntară de etichetare ecologică
promovată începând cu 1992 de către Uniunea
Europeană ca o parte importantă a politicii UE
privind instrumentul voluntar pentru a ajuta
asociațiile și consumatorii să își îmbunătățească
performanțele de mediu. Organizațiile trebuie să
dovedească faptul că fabricarea și serviciile lor
sunt ecologice organismului competent de mediu
al administrației statului, care va verifica și
verifica, pe baza criteriilor produsului aplicabil
definite în regulamente, că cerințele sunt
îndeplinite. În prezent există reglementări pentru
o gamă largă de produse, în principal pentru
sectorul industrial.







https://www.blauer-engel.de/en





https://marque-nf.com/nf-environnement/





https://www.umweltzeichen.at/en/home/presse

Infiintata in Austria in a. 1991



Produse – gama larga



Călătorii de clasă pentru

un climat sănătos.



Educatie – pentru scoli

Eticheta ecologică austriacă
încurajează

Protecția mediului și climatului
Sănătate
Calitatea educației
Educație pentru dezvoltare
durabilă



Întâlniri ecologice și 
evenimente ecologice

Congrese, simpozioane
Conferințe științifice sau naționale
Conferințe, forumuri, colocvii
Întâlniri de companie, întâlniri de
afaceri
Adunări generale, reuniuni ale
consiliului
Întâlniri închise, seminarii, cursuri
de perfecționare, ateliere
Evenimente de afaceri, 
evenimente publice, gale și altele
asemenea



Olanda, fondata 
in a. 1992

https://www.milieukeur.com/275/home.html



AENOR – Spania, fondata in a. 1993

https://www.aenor.com/





O marcă utilizată în Ungaria din 1994, care certifică
caracterul ecologic sau ecologic al produselor. Schema
națională de certificare a produselor ecologice este
modelată pe eticheta ecologică a UE. Scopul schemei este,
pe de o parte, de a încuraja companiile să utilizeze tehnologii
mai curate și să dezvolte produse ecologice și, pe de altă
parte, să stimuleze cererea pentru acestea.

https://humusz.hu/termekcimkek/kornyezetbar
at-termek-vedjegy-magyar-cedrus





https://www.ecolabel.org.ua/en/register-of-certificates





Semi tip I Ecolabel
Înainte ca instituțiile publice să creeze familia ISO
14020, au fost create etichete pentru a furniza
informații despre caracteristicile de mediu ale
produselor. Asociațiile sectoriale sau ale
producătorilor, organizațiile sociale etc. au definit
criterii de mediu privind anumite aspecte
prioritare, stabilind limite de conformitate și
certificând-o cu o etichetă. Schemele stabilite de
familia ISO 14020 nu sunt urmate de aceste
criterii.







Eticheta ecologică de tip II - revendicări de mediu 

declarate în mod automat (ISO 14021) 

Indicație de mediu (logo, text) susținută de același

producător sau ambalator, care se referă de obicei la o
etapă a ciclului de viață sau la un anumit aspect al unui
produs ("biodegradabil", "reciclabil" etc.). Sunt îndeplinite
cerințele specifice ISO 14021 specifice. În acest sistem,
nu există certificare independentă pentru terța parte.





Prin urmare, termenii, cum ar fi cei enumerați mai jos,
ar trebui evitați de către consumator: - "ecologic",
"verde", "sigur din punct de vedere al mediului",
"prietenos la pământ", "nepoluant" etc. Expresii
imprecise în care realitatea nu este reflectată. -
"Sustenabil" este un termen complex care trebuie folosit.
- "Fără ...", "... liber" doar dacă este demonstrabil. Și
termenii trebuie considerați că: - Utilizați declarații
exacte și care nu induc în eroare. - Se referă la
aspectele de mediu relevante legate de etapele ciclului
de viață al unui produs. - Furnizarea de informații
substanțiale verificate și verificabile. - clarificați dacă
declarația se referă la întregul produs sau doar la
anumite părți ale acestuia; - Luați în considerare
transferul impactului asupra mediului între diferitele
etape ale ciclului de viață.

















Eticheta ecologică de tip III

- Declarații de produs pentru mediu (ISO 14025) Un
client-furnizor din ce în ce mai răspândit pe piață are
nevoie de un standard de comparare între diferite
produse.

- Un standard care ia în considerare cele mai
semnificative aspecte de mediu ale unui anumit tip de
produs, fără a se ajunge la o valoare mai mult sau mai
puțin durabilă, dar care prezintă informații obiective și
verificabile cu privire la problemele de mediu ale
produsului / serviciului pe care îl furnizează.



Pentru a răspunde acestei cerințe, se creează
sisteme de etichetare ecologică tip III - Declarații
de produs pentru mediu (EPD), reglementate de
ISO 14025. Și aplicarea ei este voluntară. O
verificare este efectuată de o terță parte
independentă. Declarațiile privind produsele de
mediu (etichetele de tip III), astfel cum sunt
definite în ISO 14025, facilitează comunicarea
obiectivă, comparabilă și credibilă a performanței
de mediu a produselor.













Standardul ISO / TS 14067 specifică principiile, cerințele
și orientările pentru cuantificarea integrală sau parțială a
amprentei de carbon a produsului (PPC), luând ca
referință standardele internaționale ale evaluării ciclului
de viață, cum ar fi ISO 14040 și ISO 14044. Sunt incluse
și cerințele pentru comunicarea ulterioară a PPC prin
etichete și declarații de mediu, pe baza ISO 14020, ISO
14024 și ISO 14025. Pentru a asigura credibilitatea,
transparența și coerența modelului, o terță parte
independentă o verifică, însă este nu este certificabil.
"Protocolul GHG pentru produs" și standardul "PAS 2050:
2011" emis de BSI Standard Solutions sunt alte
standarde bine cunoscute pentru calcularea amprentei de
carbon, deși cea din urmă are eticheta standard de tip II
ca referință, diferită față de standardul ISO / TS 14067
cu tipul III.





Eticheta sau documentele de însoţire (pentru

produsele în vrac) conţin în mod obligatoriu:

1) numele şi adresa producătorului sau

procesatorului;

2) denumirea produsului, metoda de producţie

ecologică utilizată;

3) denumirea şi codul organismului de

inspecţie şi certificare acreditat şi autorizat;

4) condiţiile de păstrare;

5) termenul minim de valabilitate;



Marca naţională „Agricultura Ecologică –

Republica Moldova” se utilizează în scop de

etichetare, prezentare şi promovare a produselor

agroalimentare ecologice şi se aplică numai la

produsele agroalimentare ce au fost supuse

procedurilor de inspecţie şi certificare pe tot

parcursul ciclului de producţie de către

organismele de inspecţie şi certificare, autorizate

de autoritatea competentă în baza acreditării
acordate de organismul naţional de acreditare.



Marca naţională „Agricultura Ecologică – Republica

Moldova” se aplică la produsele procesate numai în cazul în

care:

1) producţia de alimente ecologice procesate este

separată în timp şi spaţiu de producţia de alimente

neecologice;

2) compoziţia alimentelor ecologice procesate corespunde

următoarelor condiţii:

a) produsul este fabricat în principal din ingrediente de

origine agricolă. Apa şi sarea de bucătărie nu se iau în

considerare în cazul în care se stabileşte că un produs este

fabricat în principal din ingrediente de origine agricolă;

b) pot să fie utilizaţi aditivii, auxiliarii tehnologici, aromele,

apa, sarea, preparatele din microorganisme şi enzime,

mineralele, oligoelementele, vitaminele, precum şi aminoacizii

şi alţi micronutrienţi incluşi în alimente în scop nutriţional

special, numai dacă utilizarea lor în producţia ecologică a fost

autorizată;



c) ingredientul ecologic să nu fie într-o compoziţie

cu acelaşi ingredient în formă neecologică sau cu unul

provenit din producţia de conversiune;

d) să nu se utilizeze substanţe sau tehnici ce ar

reconstitui proprietăţile pierdute în timpul procesării sau

depozitării alimentelor ecologice, ce ar corecta

rezultatele neglijenţei în timpul procesării sau care ar

putea crea confuzii în orice alt fel în ce priveşte

adevărata natură a acestor produse;

3) ingredientele ecologice constituie cel puţin 95%

din greutatea ingredientelor de origine agricolă.



În alte cazuri ale producţiei procesate, în

lista de ingrediente şi în acelaşi cîmp vizual cu

descrierea comercială, se utilizează termenii

sinonimi „biologic”, „organic” sau combinaţiile

acestora dacă:

a) ingredientul principal este un produs al

activităţii de vînat sau pescuit;

b) alte ingrediente de origine agricolă sînt

ecologice;

c) în lista de ingrediente se concretizează

care dintre acestea sînt ecologice.



Dreptul de utilizare a mărcii naţionale

„Agricultura Ecologică – Republica Moldova” la

produse, etichete şi la ambalajele produselor

agroalimentare ecologice îl au agenţii economici care

produc, procesează, importă, exportă şi/sau

comercializează produse agroalimentare ecologice,

înregistraţi de autoritatea competentă.



Restricţii la utilizarea marcajului ecologic

Se interzice:

a) utilizarea mărcii naţionale „Agricultura Ecologică

– Republica Moldova” în perioada de conversiune la

producţia agroalimentară ecologică;

b) utilizarea mărcii naţionale „Agricultura Ecologică

– Republica Moldova” la produsele ce conţin organisme

modificate genetic şi derivatele lor;

c) utilizarea mărcii naţionale „Agricultura Ecologică

– Republica Moldova” pînă la obţinerea certificatului de

conformitate a produsului ecologic;

d) publicitatea falsă sau înşelătoare ori utilizarea

oricărei mărci sau logo ce pot fi confundate cu marca

naţională „Agricultura Ecologică – Republica Moldova”.



Cerere de solicitare a utilizării mărcii naţionale

Agenţii economici care intenţionează să utilizeze

marca naţională „Agricultura Ecologică – Republica

Moldova” sînt obligaţi să prezinte o cerere de solicitare a

utilizării mărcii naţionale „Agricultura Ecologică –

Republica Moldova” în scop de etichetare, prezentare şi

promovare a produselor ecologice.

Modelul de cerere de solicitare a utilizării mărcii

naţionale „Agricultura Ecologică – Republica Moldova”

este prevăzut în lege. Cererea se completează în două

exemplare şi se examinează în termen de 30 de zile

calendaristice de către comisia de profil de examinare,

aprobată de către autoritatea competentă.



Comisia de profil de examinare se constituie în cadrul

autorităţii competente în următoarea componenţă:

a) secretarul de stat al Ministerului Agriculturii,

Dezvoltării Regionale și Mediului responsabil de domeniul

producției agroalimentare ecologice – preşedinte;

b) doi reprezentanţi ai Ministerului Agriculturii,

Dezvoltării Regionale și Mediului şi Industriei Alimentare;

c) un reprezentant al Ministerului Economiei și

Infrastructurii;

e) un reprezentant al Ministerului Sănătății, Muncii și

Protecției Sociale;

f) un reprezentant al Academiei de Ştiinţe a Moldovei.



În scopul examinării cererii de solicitare a utilizării

mărcii naţionale „Agricultura Ecologică – Republica

Moldova”, agentul economic prezintă:

a) fişa de evidenţă a agentului economic în producţia

agroalimentară ecologică;

b) contractul încheiat de agentul economic cu un

organism de inspecţie şi certificare, autorizat;

c) certificatul de conformitate, eliberat de organismul

de inspecţie şi certificare cu care agentul economic a

încheiat contractul;

d) modelul de etichetă, care va fi aplicată la producţia

agroalimentară ecologică, conţinînd şi marca naţională

„Agricultura Ecologică – Republica Moldova”, pe o foaie

de formatul A4.



Comisia de profil de examinare, după analizarea cererii

depuse de către agentul economic, autorizează utilizarea

mărcii naţionale „Agricultura Ecologică – Republica Moldova”

numai după ce:

a) verifică dacă documentele prezentate de către agentul

economic sînt complete şi corespund tuturor cerinţelor;

b) verifică dacă agentul economic a respectat prevederile

legislaţiei cu privire la producţia agroalimentară ecologică;

c) consultă organismul de inspecţie şi certificare cu care

agentul economic a încheiat contractul.

(7) Cererea de solicitare a utilizării mărcii naţionale

„Agricultura Ecologică – Republica Moldova” este respinsă

dacă:

a) documentele menţionate la alin. (5) nu sînt complete şi

nu corespund tuturor cerinţelor;

b) s-a depistat că cel puţin unul din documentele

prezentate este fals;



Organizaţiile naţionale de certificare

1. SC ,,Certificat Eco” SRL

2. SC ”BIO CERT TRADIȚIONAL” SRL

3. SC „Control Union Dnjest” SRL

http://madrm.gov.md/ro/content/organisme-de-inspec%C5%A3ie-%C5%9Fi-
certificare

http://lex.justice.md/index.php?action=view&view=doc&lang=1&id=329179



6) interzicerea depozitării în acelaşi spaţiu a produselor

ecologice alături de alte produse;

7) marca naţională „Agricultura Ecologică – Republica

Moldova”;

8) o indicaţie a locului unde s-a cultivat materia primă

agricolă din care se compune produsul, plasată în acelaşi cîmp

vizual cu marca, sub una dintre următoarele forme:

a) „Agricultura Ecologică – Republica Moldova”, în cazul în

care materia primă agricolă a fost cultivată în Republica

Moldova;

b) „Agricultura Ecologică – non Republica Moldova”, în

cazul în care materia primă agricolă nu a fost cultivată în

Republica Moldova;

c) „Agricultura Ecologică – Republica Moldova/altă ţară”, în

cazul în care o parte din materia primă agricolă a fost cultivată

pe teritoriul Republicii Moldova, iar altă parte – în alte ţări;

d) „Agricultura Ecologică – UE”, atunci cînd materia

primă agricolă a fost cultivată în Uniunea Europeană.”



Produse ecoetichetate

Eticheta ecologică desemnează acele produse care
determină reducerea impactului asupra mediului, în
comparaţie cu alte produse din acelaşi grup, fără a
încălca cerințele legale aplicabile produselor la nivel
naţional.

În prezent sunt stabilite criteriile specifice pentru
etichetarea ecologică a 20 grupe de produse şi anume:
1. Maşini de spălat vase;
2. Aparate frigorifice;
3. Maşini de spălat rufe;
4. Detergenţi pentru vase;
5. Detergenţi pentru rufe;
6. Lacuri şi vopsele pentru uz gospodăresc;
7. Vopsele de interior şi lacuri;
8. Produse textile;
9. Încălțăminte;



10. Lenjerie de pat şi cămăşi; 
11. Becuri cu o singură terminaţie; 
12. Becuri cu două terminaţii; 
13. Hârtie pentru copiere; 
14. Hârtie pentru șervețele; 
15. Amelioratori pentru sol; 
16. Hârtie de toaletă; 
17. Role de hârtie pentru bucătărie; 
18. Computere personale; 
19. Computere portabile; 
20. Saltele de pat.



Eco eticheta nu se aplică, pe următoarele
categorii de produse:

a. substanțelor sau preparatelor clasificate ca
fiind foarte toxice, toxice, dăunătoare
mediului, cancerigene, toxice pentru
reproducere sau mutagene, precum și
bunurilor fabricate prin procedee dăunătoare
pentru om sau pentru mediu și care pot
dăuna consumatorului în condiții normale de
utilizare;

b. . produselor alimentare, băuturilor, produselor
farmaceutice;

c. aparaturii medicale destinate utilizării în scopuri
profesionale sau care este prescrisă ori utilizată
de către personal medical calificat, în
conformitate cu legislaţia în vigoare




