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PORTOFOLIU DE CAMPANII SI EVENIMENTE RELEVANTE

Experientd demonstratd in campanii integrate de comunicare, marketing digital si organizare de
evenimente

Kooperativa Moldova (JUST DIGITAL S.R.L.) detine experienta relevanta in conceperea,
coordonarea si implementarea campaniilor integrate de comunicare pentru proiecte nationale si
internationale, cu accent pe marketing strategic, comunicare publica, activari digitale, influenceri,
productie multimedia si organizarea de evenimente cu vizibilitate ridicata.

Proiectele prezentate mai jos reflecta capacitatea agentiei de a livra campanii multi-chanell, orientate
spre obiective clare de awareness, engagement, participare si conversie, precum si de a gestiona

executii complexe, In contexte institutionale, comerciale si internationale.

Selectia de mai jos include proiecte relevante prin amploare, complexitate operationald, diversitate de
canale si rezultate masurabile din ultimii doi ani.

SINTEZA EXECUTIVA A PORTOFOLIULUI

| Proiect H Tip interventie H Dimensiune / amploare H Rezultate relevante
Ziua Nationala a Campanie nationala Comunicare digitala si Reach de peste 1.300.000
Vinului 2025 integrata promovare de eveniment |[persoane
Campanie integrata + Peste 35.000 vizitatori, 40+
Moldexpo Beauty & ) P ) & Eveniment de mare trafic, ||, ]
. . influenceri + promovare . _ |influenceri, reach total de
Fashion, martie 2026 , creator economy activata
eveniment peste 1.100.000 persoane
Buget ads de 28.000 EUR,
Congresul Mondial OIV |[Campanie internationala |[Promovare pe 4 g
s . reach de peste 4.000.000
2025 digitala continente ..
profesionisti
. o Promovare institutionala . . ‘e
Moldova Business Campanie digitala pentru Peste 500 participanti fizic

si business audience

Week 2025 eveniment economic ) =
targeting, 3 tari

la lansare

Marketing strategic +

. . . Ecosistem de promovare
USMF - campanie de website + video + P

4 piete externe targetate ||creat pentru atragerea

internationalizare pozitionare o . )
. . “ studentilor internationali
internationala
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Proiect “ Tip interventie H Dimensiune / amploare “ Rezultate relevante
OOH, print, video, C s
. . - . ) p ) , Public tintd de peste 780.000
Campania nationala Campanie de informare |materiale informative, ersoane implementare
AVC 2024 publica la scara nationala ||distributie in sistemul p } L P
) nationala
medical

1. ZIUA NATIONALA A VINULUI 2025

Campanie nationala integrata de promovare si mobilizare de audienta

| Element H Descriere ‘

(Client / beneficiar |Oficiul National al Viei si Vinului |

|Tip proiect ”Campanie integrata de comunicare si promovare a unui eveniment national ‘

Cresterea vizibilitatii evenimentului, consolidarea brandului de tara ,Wine of Moldova”

Obiectiv strategic || . e . :
si stimularea participarii publicului larg

Concepere si implementare de campanie digitala, coordonare de comunicare, productie

Rolul agentiei . o . e
de continut, promovare online si sustinere operationala a vizibilitatii

Componente Strategie de promovare, continut digital, materiale vizuale si video, campanii social
implementate media, activari de comunicare si optimizare a prezentei online

Campania a generat un reach cumulat de peste 1.000.000 persoane, contribuind la
Rezultate amplificarea notorietatii evenimentului si la cresterea expunerii brandului ,Wine of
Moldova” in spatiul public si digital

Relevanta pentru prezenta procedura:

Proiectul demonstreaza experienta in promovarea unui eveniment de interes public, gestionarea unei
campanii multi-canal si capacitatea de a construi awareness la scara nationala in jurul unui mesaj
strategic.

2. MOLDEXPO BEAUTY & FASHION - MARTIE 2026

Campanie de promovare integrata cu componenta puternica de influencer marketing

| Element ” Descriere ‘

|Client / beneficiar ”Moldexpo ‘

Ti iect Campanie integrata de promovare eveniment, marketing digital si activare prin
ip proiec . .

PP influenceri
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Element “ Descriere

Cresterea notorietdtii expozitiei, extinderea reach-ului in segmente relevante de public

Obiectiv strategic . . . .
si generarea unui flux record de vizitatori

Strategie de promovare, management de campanie, coordonare colaborari cu creatori

Rolul agentiei . . . . . C
gen de continut, productie de materiale si sustinere digitala

Componente Campanie digitala multi-platform3, activari cu influenceri, promovare in social media,

implementate continut vizual si video, amplificare a conversatiei online in jurul evenimentului

Rezultat Evenimentul a atras peste 35.000 de vizitatori, a implicat peste 40 de influenceri si
ezultate

creatori de continut, iar reach-ul cumulat al campaniei a depasit 1.200.000 persoane

Relevanta pentru prezenta procedura:
Proiectul confirma experienta directa in organizarea si promovarea evenimentelor cu afluenta mare,
precum si expertiza In campanii de influenceri si content amplification.

3. CONGRESUL MONDIAL O1V 2025

Campanie internationalad de pozitionare si promovare in industria globala a vinului

| Element || Descriere

|Client / beneficiar ”Oficiul National al Viei si Vinului

|Tip proiect ”Campanie internationala de marketing digital si promovare strategica

Pozitionarea Republicii Moldova ca gazda relevanta pentru Congresul Mondial al Viei si

Obiectiv strategic . . A Lo . .
g Vinului si atragerea vizibilitatii in randul profesionistilor din industrie

Planificare strategica, media planning, campanii digitale targetate, coordonare de

Rolul agentiei . i o <
continut si optimizare de performanta

Publicitate digitala pe piete externe, segmentare profesionald de audienta, campanii

Componente . ) L L ; .
) multi-geo, continut adaptat pentru publicuri specializate, promovare orientata spre
implementate . . o

notorietate si participare

Campania a fost desfasuratd pe 4 continente, cu un buget de ads de 28.000 EUR,
Rezultate

generand un reach de peste 4.000.000 profesionisti din industria vinului

Relevanta pentru prezenta procedura:
Proiectul demonstreaza capacitatea de a administra bugete media consistente, de a livra campanii

digitale cu targetare avansata si de a implementa comunicare strategica pentru audiente largi si
specializate.
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4. MOLDOVA BUSINESS WEEK 2025

Campanie digitala pentru promovarea unui eveniment economic de anvergura

| Element || Descriere ‘
|Client / beneficiar ”Proiect / institutie cu relevanta economica nationala ‘
|Tip proiect ”Campanie digitala de promovare a unui eveniment public-business ‘
Obiectiv strategic Cresterea vizibilitatii Moldova Business Week si stimularea participarii actorilor

relevanti din ecosistemul economic si investitional

Marketing digital, amplificare online, sustinerea promovarii evenimentului si

Rolul agentiei . N A .
gen generarea de interes in randul publicurilor de business

Componente Campanie digitala, continut promotional, promovare targetata si activare de audiente
implementate relevante pentru participarea la eveniment

Campania a contribuit la atragerea a peste 500 de participanti fizic la evenimentul
de lansare

Rezultate

Relevanta pentru prezenta procedura:

Evidentiaza experientad in promovarea evenimentelor de interes public si capacitatea de a atrage
audiente relevante prin campanii digitale bine targetate.

5. USMF - CAMPANIE DE INTERNATIONALIZARE

Proiect de marketing strategic si pozitionare educationala internationala

| Element H Descriere ‘

|Client / beneficiar ”Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie ,Nicolae Testemitanu” ‘

Strategie de marketing international, productie de continut si infrastructura digitala de
promovare

Tip proiect

Cresterea atractivitatii institutiei pentru viitorii studenti din piete externe si

Obiectiv strategic . L o i
consolidarea pozitionarii academice internationale

Analiza strategica, elaborarea strategiei de internationalizare, productie video,

Rolul agentiei o . .
dezvoltare website si comunicare pentru piete targetate

Componente Strategie de internationalizare, video marketing, website dedicat, arhitectura de
implementate comunicare pentru piete externe si mesaje adaptate pentru publicuri internationale
Rezultat A fost creat un cadru coerent de comunicare si conversie pentru 4 tari targetate,
ezultate A S e . . .
sustinand obiectivul de atragere a viitorilor studenti internationali
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Relevanta pentru prezenta procedura:

Proiectul valideaza capacitatea agentiei de a construi strategii de comunicare bazate pe segmentare,
targetare si adaptare de mesaj in functie de publicul tinta.

6. CAMPANIA NATIONALA AVC 2024

Campanie de informare publica implementata la scara nationala

| Element H Descriere ‘

|Client / beneficiar Hlnstitugie publica nationala din domeniul sanatatii ‘

|Tip proiect HCampanie nationala de informare si educare publica ‘

Cresterea gradului de constientizare privind semnele AVC si importanta reactiei rapide in

Obiectiv strategic || , .
randul populatiei

Concepere si implementare de campanie nationald, coordonare de productie, dezvoltare

Rolul agentiei o o ,
gent materiale informative si distributie multi-canal

Componente Materiale OOH, bannere 3x6, materiale informative si promotionale, materiale video,
implementate print, distributie in reteaua medicald, comunicare pentru public larg

Implementare la nivel national, inclusiv 1n spitale; campania a inclus 20 de bannere
Rezultate OOH 3x6, peste 50.000 materiale promotionale / merch, 10.000 flyere, materiale
video si un public tinta estimat la peste 500.000 persoane

Relevanta pentru prezenta procedura:
Acest proiect este foarte relevant deoarece demonstreaza experienta in campanii de interes public,

comunicare educationala, acoperire nationala si integrarea instrumentelor offline si online Intr-un
singur ecosistem de comunicare.

CONCLUZIE

Portofoliul prezentat confirma ca Kooperativa Moldova dispune de capacitatea strategica, creativa si
operationald necesara pentru a concepe si implementa campanii complexe de informare si
comunicare, inclusiv pentru proiecte cu miza publica, audiente largi si cerinte ridicate de coordonare.

Experienta demonstratd acopera in mod relevant:

e campanii integrate de comunicare si informare;

e promovarea evenimentelor publice si institutionale;

e managementul campaniilor digitale si al bugetelor media;
e colaborari cu influenceri si creatori de continut;
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e productie de continut multimedia;
e activari nationale si internationale cu rezultate masurabile.

Prin amploarea proiectelor implementate, diversitatea canalelor utilizate si rezultatele obtinute, ne
dorim mult sa ne implicam in obiectivul nobil care il are MIA si anume simplificarea si
optimizarea costurilor la nivel national.

Semnat
CEO Kooperativa Moldova
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