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de promovare a studiilor universitare in
Republica Moldova

1 Cod CPV: 79952100-3
Campanie de comunicare a studiilor universitare in
1.1 Republica Moldova Conform i tehnice descifrate din Caietul de sarcini
Vom propune 3 concepte de logo, in variante color si monocrom, incluzind pani la 3 ajustari. Livrarea se va face in
formate utilizabile pentru print si digital (Al, PNG, SVG, PDF), alituri de fonturi, culori standard si elemente grafice
distinctive. Beneficiarul va primi un ghid de utilizare pentru aplicarea identititii vizuale.
Procesul de lucru va incepe cu o sesiune de briefing si analiza de referintd, urmata de dezvoltarea celor 3 concepte.
Compania va propune 3 versiuni de logo, cu posibilitatea a 3 modificari Acestea vor fi prezentate beneficiarului, iar in baza feedback-ului primit, se vor aplica ajus
Elaborarea identitatii vizuale a campaniei: logo, slogan, | ulterioare (specificatii culori, monocrom, in limba roména, grafica). aprobarea versiunii finale, vom livra toate formatele necesare i ghidul de utilizare, asigurind coerent
1.1.1 culori, elemente distinctive Fonturi, caractere, culori standard pentru identitatea vizuala. pentru implementare.
Vom dezvolta 3 concepte de design pentru banere digitale, adaptate pentru site si principalele retele sociale (Facebook,
Instagram, YouTube, website). Fiecare variantd va fi optimizati pentru dimensiuni specifice si va respecta standardele
vizuale ale campaniei
Compania va propune si va crea un set de banere pentru promovare a
studiilor universitare pe site si retele de socializare. Procesul incepe cu analiza mesajelor cheie i a formatelor relevante, urmat de dezvoltarea conceptelor grafice. Dup
Se vor propune 3 versiuni de design. prezentare, beneficiarul va selecta varianta preferata, iar noi vom aplica ajustirile necesare. Livrarea finali va include
112 Elaborare design set banere digitale Varianta finala va fi aprobata de catre beneficiar. toate formatele pregitite pentru i iar designul final va fi aprobal inainte de utilizare.
Vom dezvolta conceptul i scenariul spotului video, arile din atile din Moldova si
beneficiile studiilor in tara. Vor fi selectate locatiile relevante si persoanele intervievate, iar filmarile vor fi realizate cu
Compania va produce un spot video de 90 sec si o variantd scurtd de 30 sec, | echipamente profesionale. Spotul va include voiceover in roména, subtitrare in rusa i elemente vizuale care sa sporeasca
in limba roména, cu subtitre in limba rusa. impactul mesajului.
Filméri a modemizirilor facute in universititi pentru a promova studiile din
{ard, inregistrare voiceover. Procesul va continua cu montajul si editarea dinamica, integrarea subtitrarii si optimizarea formatelor pentru TV gi
Videoul va fi promovat in mass - media nationala (versiunea de 30 sec) si online. Dupi validarea versiunii finale, materialele vor i livrate in formate adaptate pentru difuzare pe posturi nationale
113 Producere spot video (90 sec si 30 sec) online, pe retelele de socializ: si refele sociale, asigurand vizibilitate maxima in cadrul campani
‘Vom adapta mesajul spotului video intr-un scenariu audio optimizat, clar si dinamic, care s capteze atentia in format
radio. Se vor realiza doud versiuni, in romani i rus, pastrand un ton natural i convingdtor. Beneficiarul va aproba
scenariul inainte de inregistrare.
Compania va produce un spot audio de 30 sec, in baza spotului video. Procesul include identificarea si selectia vocii potrivite, inregistrarea profesionald in studio, urmata de mixaj si post-
114 Producere spot audio (30 sec, RO si RU) Spotul va fi realizat in doua versiuni: limba romand si limba rusa. procesare audio pentru claritate maxima. Spotul final va fi livrat in formate optimizate pentru radio si online.
Vom dezvolta scenariile si structura vizuala pentru trei reels-uri, fiecare oferta tionala at
Compania va produce 3 reels-uri, de maxim 2 minute, cu informarea privind | din Moldova si programele de studii adapiate pietei muncii. Se vor selecta persoan influene relevante pemru publicul
oferta a din tard i a noi de studii | tAndr, care sa transmita mesajul intr-un mod autentic si atractiv. Locatiile e filmare vor fi alese astfel incat s reflecte
adaptate la cerintele actuale ale pietei muncii. modernizarea institutiilor si oportunitatile oferite studentilor.
Filmuletele vor fi realizate cu persoane influente din Moldova, cu impact mai
cu seami in randul tinerilor. Procesul va include filmare, montaj dinamic si integrarea subtitrarilor, optimizand fiecare material pentru formatele
inainte de publicare, acestea vor fi aprobate cu beneficiarul, urmand a fi verticale ale platformelor sociale. inainte de publicare, reels-urile vor fi prezentate beneficiarului pentru validare, iar
115 Producere reelsuri (max 120 sec) promovate pe social media. promovarea se va face printr-o strategie de distributie targetata, and impactul campaniei.
Vom dezvolta designul a doud tipuri de postere, format A0, adaptate mesajului campaniei si coordonate cu beneficiarul.
Continutul vizual i textual va fi elaborat pentru a asigura claritate si impact, fiind aprobat inainte de productie.
Compania va elabora designul a 2 tipuri de postere, de format AQ ambele,
care va fi coordonat cu beneficiarul. Posterele vor fi tiparite color, pe o singurd parte, in 300 exemplare pentru primul model si 20 exemplare pentru al doilea.
Designul si continutul posterelor va fi coordonat si aprobat cu comanditarul. | Tiparul va fi realizat ecosolvent pe material Oracal Orajet 641, mat/lucios, garantand durabilitate si calitate optima
1.1.6 Elaborare si printare postere Un poster va fi tipdrit color, pe o singurd parte, in 300 ex., altul — 20 ex. pentru expunere in diverse locatii.
Compania va elabora designul a 3 tipuri de leaflete, de format AS fiecare tip. | Vom dezvolta designul a trei tipuri de leaflete, format AS, cu un continut vizual §i textual clar, optimizat pentru
Designul si continutul posterelor va fi coordonat si aprobat cu beneficiarul. | transmiterea eficienta a mesajului campaniei. Designul final va fi coordonat si aprobat de beneficiar inainte de tiparire
Leafletele vor fi tiparite color, fatd-verso, pe foie de 200 gr.
Un leaflet va fi tiparit in 20 000 ex., altul — 10 000 ex, iar al treilea tip — Leafletele vor fi tipérite color, fata-verso, pe hartic de 200g, asigurand o calitate superioara si rezistenta. Tirajul va fi de
117 Elaborare si printare leaflete 1000 ex. 20.000 exemplare pentru primul model, 10.000 exemplare pentru al doilea si 1.000 exemplare pentru al treilea.
Vom dezvolta designul unui baner stradal, format 3m x 6m, adaptat mesajului campaniei si coordonat cu beneficiarul
pentru validare finala.
Compania va elabora designul unui baner stradal, de format 3m*6m, care va
fi coordonat cu beneficiarul Banerul va fi tipirit in 10 exemplare, utilizind material de 340g, cu print rezistent UV, margini pliate §i inele de prindere
118 Elaborare si printare baner stradal (billboard) Banerul va fi printat in 10 lare. la distan(a de 30 cm, asigurand si optima in spafiul public.
Compania va propune designul tricoului pe care va fi imprimat brandul Vom propune designul tricoului, integrand identitatea vizuala a campaniei si coordonand propunerile cu beneficiarul
campaniei, care va fi coordonat cu beneficiarul. pentru validare. Toate tricourile vor fi de aceeasi culoare, asigurand uniformitate vizuala.
Toate tricourile vor fi de aceeasi culoare.
Pe tricou se va tine cont de imprimare A6 pe fati stinga. Tricourile vor fi realizate din bumbac 100%, iar imprimarea A6 va fi aplicatd pe fatd, in partea stangd, utilizind o tehnici
119 Tricouri personalizate Vor fi imprimate 300 exemplare de tricouri. durabila, rezistentd la spalari frecvente. Vor fi produse 300 de exemplare conform specificatiilor stabilite
Compania va propune si va pune in aplicare un plan media pentru 30 de zile | Vom propune si implementa un plan media pentru 30 de zile, asigurand difuzarea spotului video pe 3 canale TV
de promovare la 3 canale TV din tard a spotului video. nationale: Jurnal TV, TVR Moldova si Moldova 1. Aceste posturi au o audiena ridicata si acoperire nationala,
Planul media va fi coordonat cu beneficiarul. ‘maximizand impactul campaniei.
Se vor selecta canale TV cu cea mai mare audientd si acoperire pe tard.
Preferabil in prime time, cu 3 iesiri pe zi. Difuzarea va fi realizata in prime time, cu 3 iesiri pe zi, conform unei strategii media coordonate cu beneficiarul. Spotul
1.1.10 Promovare spot video la televiziuni Durata spotului -30 sec. de 30 secunde va fi programat in intervale optime pentru a atinge publicul finta si a asigura vizibilitate maxima.

Promovare spot audio la posturi radio

Compania va propune si va pune in aplicare un plan media pentru 30 de zile
de promovare la 3 posturi radio din {ard a spotului audio.

~Planul media va fi coordonat cu beneficiarul.

- Se vor selecta posturi radio cu cea mai marc audientd si acoperire pe fara.

- Preferabil in ore de maxima audien(d, cu 4 iesiri pe zi

- Durata spotului -30 sec.

Vom propune si implementa un plan media pentru 30 de zile, asigurand difuzarea spotului audio pe 3 posturi radio
nationale: Kiss FM, Hit FM si Radio Tineret. Aceste statii au o audienta ridicatd si acoperire national, fiind relevante
pentru publicul tandr si segmentul vizat de campanie.

Spotul de 30 secunde va fi difuzat in ore de maxim audienta, cu 4 iesiri pe i, conform unei strategii media coordonate
cu beneficiarul, maximizind expuncrea mesajului campanici.

are online a video,

Compania va propunc si va pune in aplicare un plan de promovare online
pentru maxim 10 zile a 15 materiale de promovare.

Promovarea online se va face pe Facebook si Instagram prin intermediul
conturilor MEC, in coordonare cu beneficiarul.

Estimativ, se va tine cont de bugetul de 2000 de lei pentru promovarea cu

Vom dezvolta si implementa un plan de promovare online pentru maxim 10 zile, vizand distribuirea eficienta a 15
materiale de promovare pe Facebook si Instagram, prin intermediul conturilor oficiale ale Ministerului Educatiei si
Cercetarii (MEC).

Campania va fi coorduna(a cu beneficiarul, |ar pentru fiecare material promovat va fi alocat un buget estimativ de 2.000

regionale

platd a unui material.

c lei, asigurin audienfei si impactului in randul publicului finta.

Promovare Google Ads/Youtube

Se va lua in considerare promovarea pe Google Ads, Youtube,
Estimativ: Impact - 28 mii persoane de 18-20 ani* 5 Ads* 7 zile

Vom implementa o strategie de promovare pe Google Ads si YouTube, directionat catre tinerii cu vrsta cuprinsa intre
18 5i 20 de ani. Campania va include 3 reclame targetate, optimizate pentru un impact estimativ de 28.000 de persoane,
pe o perioada de 7 zile.

Reclamele vor fi adaptate formatelor specifice fiecarei platforme, utilizind mesaje clare si vizuale atractive pentru a
creste vizibilitatea campaniei si a atrage interesul publicului finta.

Banerele stradale vor fi plasate in 10 localitafi/raioane.
Compania va selecta i va propunc un plan de plasare a banerelor, alegind
cele mai vizibile si strategice locuri.

Compania va coordona cu beneficiarul plasarca banerelor, sc va preocupa de
montarea/demontarca bancrele.

ilor in 10

Vom selecta si propune un plan strategic de amplasare a
maximi n zone cu trafic intens.

asigurand

Banerele vor fi plasate pentru o duratd de 1 lun, iar compania va gestiona intregul proces de montare si demontare, in
coordonare cu beneficiarul, pentru a respecta cerintele campaniei si reglementrile locale.

1.1.14 Plasare banere stradale (billboards) Banerele vor fi plasate pe o durata de I luna.
1.2 Servicii de organizare a 10 evenimente regionale Conform i tehnice descifrate din Caietul de sarcini
Spatiu disponibil pentru aranjarea a 11 locuri separate (mese, corturi) pentru a | Vom asigura organizarea unui spatiu expozitional structurat, care sa permitd aranjarea a 11 locuri separate pentru
desfasura targul expozitional al universitatilor. reprezentantii universitatilor. Capacitatea maxima a evenimentului va fi de 1.000 de participanti, iar organizarea logistica
Capacitatea maxima a participantilor — 1000 de persoane. va fi realizata in coordonare cu beneficiarul si autoritatile locale.
Spatiul va fi coordonat de cre beneficiar cu cea locald, inclusiv a meselor si
scaunelor necesare. Spatiul va include o zond dedicatd ghidarii profesionale, o scend pentru prezentiri, un spatiu pentru servirea alimentelor
Spatiul s aiba: loc pentru itatilor de ghidare 4, |(apa, placinte), precum si facilitati esentiale, precum acces la internet si energie electricd, asigurand conditii optime
Amenajarea spatiilor pentru desfasurarea a cite un Zond cu scend, pentru desfasurarea evenimentului
eveniment de maxim 4 ore fiecare, in Edinet, Soroca, Zona pentru deservire bucate (apa, plicinte),
Balti, Orhei, Strseni, Hincesti, Causeni, Calarasi, Cahul, |Acces la internet, energie electrica.
1.2.1 Comrat.
Compania isi va asigura: transportul pentru deplasare in localitdtile pentru Vom organiza echipei si al necesare pentru fag i in localitatil
evenimente, indicate in caictul de sarcini, specificate in caietul de sarcini. Acest proces include incarcarea, S a §i i
Incarcarea, dupi caz, a necesare pentru expozitionale, asigurind desfasurarea optimd a fiecirui eveniment.
eveniment.
Asigurarea transportului citre localitatile unde vor avea | Coordonarea si asigurarea deplasdrii, dupd caz, a persoanclor antrenate in De asemenea, compania va coordona si facilita deplasarea persoanclor implicate in partea artisticd a evenimentelor,
122 loc partea artisticd a garantdnd prezenta acestora conform agendei stabilite.
123 Ecran LED 2,5m*4m pitch Smm 2,5m*4m pitch Smm
1 LCD TV pe scend / 1 laptop / 1 mixer / mediaserver / 1
124 Sistem media de prezentare (Media presentation sistem) | comutare / boxe 1 LCD TV pe scend / 1 laptop / 1 mixer / mediaserver / | sistema de comutare / boxe / microfoane




Fiecare eveniment va conine si o parte artistica, pe linga cea oficiala, tirgul
educational si activittile de ghidare in cariera.

Compania se va preocupa de antrenarea unui artist/cantref care va sustine
partea artistica a evenimentului, cu o durata de 40 de minute, inclusiv
moderarea acestei prti.

Este important sa se tina cont de grupul tinta al acestor evenimente regionale,
care sunt absolventii de licee si colegii.

Pentru partea artistica a unui eveniment se preconizeazi un buget de cca 20

Fiecare eveniment va include o sectiune artistica, alituri de targul educational i activitatile de ghidare in cariera.
Compania va selecta si contracta un artist sau cantdret relevant pentru publicul tint, care va sustine un moment artistic
de 40 de minute, avand si rolul de moderator al acestei p

Selectia va fi realizatd in functic de preferintele si interesele absolventilor de licee si colegii, pentru a asigura un grad

ridicat de implicare.

12,5 Asigurarea parii artistice a de mii de lei
Vom realiza i de 3 minute pentru 3 capturdnd atmosfera, momente cheie §i impactul
asupra participantilor. Filmrile vor include interviuri cu i i itatilor si i
evidentiind mesajele principale ale campaniei.
Producere video de cca 3 min de la 3 evenimente, cu interviuri ale Materialele vor fi editate profesional, cu montaj dinamic, grafica de suport si subtitrari, optimizate pentru promovare pe
12.6 Servicii video retele sociale si alte canale de
Vom realiza seturi de fotografii profesioniste de la 3 evenimente, surprinzind toate momentele relevante — targul
educational, activititile de ghidare, partea artistica si interactiunile dintre participanti
Seturi de fotografii de la 3 evenimente care sa redea toate aspectele Fiecare set va contine minimum 30 de fotografii, editate si optimizate pentru utilizare pe retele sociale, materiale
127 Servicii foto (minim 30 fotografii) promotionale si arhiva i
Vom 0 strategie de p online p , asigurand pe retele sociale prin anunturi,
teasere §i continut informativ destinat publicului tinta. Cq va fi acu i pentru a maximiza
impactul.
online a inainte de acestora Dupa desfasurarea evenimentelor, compania va gestiona promovarea videoclipurilor realizate, distribuindu-le pe
12.8 are online a videourilor despre platformele relevante pentru a amplifica mesajul campaniei i a creste interesul pentru urmatoarele activitati.
Vom dezvolta un baner digital optimizat, care va fi utilizat atat pentru proiectie pe ecranul LED in timpul evenimentelor,
Va fi elaborat un baner digital care va fi proiectat pe ecranul LED si pe ct si pentru promovare pe retelele sociale.
retelele sociale la promovarea evenimentelor.
Designul va fi adaptat identitatii vizuale a campaniei, asigurand lizibilitate si impact vizual atat in format digital, cat si pe
129 Branding pentru evenimente ecran mare.
Vom realiza 11 placute personalizate pentru fiecare institutic de invatimant superior participanti la targ, avand
dimensiunea de 20 cm x 60 cm.
Vor fi elaborate si tiparite 11 plicute pentru fiecare institutie de invatamant
superior participanta la targ. Placutele vor fi fabricate din PVC de 4 mm, utilizand imprimare UV pentru durabilitate si vizibilitate optima in cadrul
1.2.10 Branding pentru institufiile Plcutele vor avea marimea: 20cm*60cm i i
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