
Raport de vizibilitate a campaniei de informare despre 
potențialul oenoturistic al țării „Revin cu drag”

-raport intermediar-



Obiectivele campaniei de comunicare

Popularizare turismului vitivinicol la nivel național, pentru a atrage cât mai
mulți vizitatori la cramele și vinăriile care oferă servicii turistice

Poziționarea sectorului vitivinicol și a Vinului Moldovei ca fiind cel mai
reprezentantiv ambasador al țării noastre peste hotare și care au plasat țara
noastră pe harta mondială a turismului



Campanii PR

Lansarea
Ghidului

Oenoturistic

Vinul
Moldovei în

cifre

IGP Codru, 
primul val

15.05 27.05 29.05

Soiuri 
autohtone

02.06 09.06

IGP Codru, al 
doilea val

IGP Stefan 
Vodă

13.06



Canale media

30 publicații 
online

10 TV-uri 3 posturi
radio

2 canale de 
telegram



Vizibilitate media 
- raport intermediar

12 știri TV 64 știri online

76 de știri



Vizibilitate media 
- raport intermediar

Ziua 1 a ZNV 
58 știri  

Conferința de 
presă pre-ZNV 

43 știri online

Cifre comparative
Ziua Națională a Vinului 2019, eveniment tradițional, ușor 

recognoscibil, care se bucură de cea mai mare vizibilitate media

Din punct de vedere al vizibilității media, aceste campanii de 
PR au cea mai mare vizibilitate 



Participări la emisiuni
(Press clippings)

УТРО НА СТС
Călătorii cu Gust, Radio ECO FM



Presa
(press clippings)



Presa
(press clippings)
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