
OFERTANT
………………… (denumirea/numele)


SPECIFICAŢII TEHNICE

[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloanele 2, 3, 4, 6, 7,
iar de către autoritatea contractantă în coloanele 1, 5]


	Numărul procedurii de achiziție: ...... din ......

	Obiectul achiziției: prestare servicii de organizare și implementare Campanie națională de comunicare și informare (materiale video, social media, campanii regionale) pentru Sistemului Informațional „Registrul Fermierilor”
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	1. Servicii de creație și design

	1 Ghid de identitate vizuală (logo, paletă culori, fonturi, stil vizual)
	
	
	
	· în format pdf,;
· dimensiune: 20–25 pag.;
· logo, paletă culori, fonturi, reguli de utilizare;
· utilizare: va fi transmis tuturor agențiilor de creație și partenerilor media la briefing;
· va fi un document de referință pe toată durata campaniei
	
	

	Copywriting — texte pentru toate materialele campaniei (RO + RU)
	
	
	
	· document text;
· în toate formatele;
· utilizare: va fi o sursă pentru toate materialele tipărite, digitale și video
	
	

	Design grafică - machete tipar carnet (blocknotes)
	
	
	
	· machetă print-ready blocnotes A5 (coperți + pagini interior);
· format carnet A5 cu spirală;
· set complet machete print-ready;
· utilizare: Trimise la tipografie după aprobare
	
	

	Design set postări social media
	
	
	
	· 30 postări — 6 teme × 5 formate, imagini statice + texte;
· 1080×1080 px .jpg/.png;
· utilizare: Facebook, Instagram — publicate pe parcursul campaniei
	
	

	Design bannere web/display
	
	
	
	· 5 formate publicitare;
· formate standard web (leaderboard, rectangle, skyscraper, mobil, half-page);
· .jpg + .gif animat;
· utilizare: Portaluri agricole și de știri partenere
	
	

	Design infografice animate - Reels/Stories
	
	
	
	· Reels/Stories (10 buc.);
· format vertical 9:16, animații 5–15 sec.;
· .mp4;
· utilizare: Instagram Stories, Facebook Stories, TikTok
	
	

	2. Servicii de producție tipărituri

	Blocknotes
	
	
	
	· 20.000 buc. tipărite; 
· câteva pagini cu identitatea vizuală și mesajele campaniei, restul paginilor libere pentru notițe;
· A5, cu spirală;
· coperți color;
· hârtie 80 g/m² pentru paginile de notițe;
· ambalate și livrate la aproximativ 900 primării și puncte de distribuție și birouri teritoriale AIPA, din Republica Moldova
	
	

	3. Servicii de producție video și audio - Materiale VIDEO

	1 Spot TV 30 secunde - mesaj principal
	
	
	
	· filmare câmp;
· fermier autentic;
· voiceover;
· în limba română;
· cu subtitrare în limba rusă;
· muzică originală;
· FullHD 1920×1080 px, .mp4;
· Canale de difuzare: TV național + regional (Moldova 1, Jurnal TV, TV8, Pro TV, Agro TV Moldova, GRT TV, TV Bălți), YouTube pre-roll;
· Frecvență: 3–5 difuzări/zi per post național (octombrie); 1–2 difuzări/zi în noiembrie
	
	

	1 Clip informativ online 60–90 sec
	
	
	
	· procedura de înregistrare;
· animație;
· voiceover;
· subtitrat RO și RU;
· FullHD, .mp4;
· Canale de difuzare: Facebook, YouTube, site AIPA;
· Frecvență: Boostat plătit pe toată durata campaniei media (octombrie–noiembrie), conform bugetului repartizat egal pe cele 2 luni; menținut organic după încheierea difuzării plătite
	
	

	1 Tutorial video înregistrare online 3–5 min
	
	
	
	· Animație;
· voiceover pas cu pas;
· demonstrație portal AIPA;
· FullHD, .mp4;
· Canale de difuzare: YouTube (primar), Facebook, site AIPA, ecrane DT AIPA;
· Frecvență: Publicat la lansare; activ pe toată durata campaniei
	
	

	3. Servicii de producție video și audio - Materiale AUDIO

	1 Spot radio 30 sec
	
	
	
	· voiceover profesional;
· muzică de fundal;
· call-to-action cu link și contact AIPA;
· .mp3, 128 kbps stereo;
· Canale de difuzare: Radio Moldova, Radio Noroc, Jurnal FM, Vocea Basarabiei, Radio Plai, GRT FM, frecvențe locale;
· Frecvență: 4–6 difuzări/zi per post național; luni–vineri 06:30–09:00, 12:00–14:00, 17:00–19:00; weekend 08:00–12:00
	
	

	1 Jingle campanie 5–10 sec
	
	
	
	· identificator sonor cu sloganul campaniei — cântat sau rostit melodic;
· Canale de difuzare: Bumper radio și TV între emisiuni; deschidere/închidere materiale video;
· Frecvență: Permanent, pe toată durata campaniei
	
	

	4. Servicii de Media TV

	Difuzare televiziuni naționale
	
	
	
	· la minim Top 3 posturi TV;
· de 3 ori pe zi, în ore de vârf;
· 2 pachete / lună
	
	

	Difuzare televiziuni regionale
	
	
	
	· difuzare spoturi 30 sec și materiale bilingve;
· 2 pachete / lună
	
	

	5. Servicii de Media radio

	Difuzare posturi de radio naționale
	
	
	
	· difuzare spot 30 sec (buletine știri, matinal, emisiuni agricole);
· 2 pachete / lună
	
	

	Difuzare posturi de radio locale
	
	
	
	· difuzare spot 30 sec (buletine știri, matinal, emisiuni agricole);
· 2 pachete / lună
	
	

	6. Servicii de Media online și digital

	Facebook / Instagram Ads / TikTok
	
	
	
	· targetare geografică: toate raioanele;
· targetare demografică: 18–65 ani;
· 2 luni
	
	

	Google Display + YouTube pre-roll
	
	
	
	· targetare agricultori;
· remarketing;
· 2 luni
	
	

	Lansarea și actualizarea periodică a paginii web
	
	
	
	· Lansarea și actualizarea periodică a paginii web dedicate campaniei pe site-ul AIPA (aipa.gov.md/registrul-fermierilor)
	
	

	Campanie de email marketing
	
	
	
	· Trimise în trei valuri;
· către o bază de minimum 50.000 de numere de telefon
	
	

	7. Servicii de Management și coordonare

	Coordonator general al campaniei
	
	
	
	· supervizare
· raportare AIPA/MAIA
· 3 luni
	
	

	Coordonator digital
	
	
	
	· Planificare
· social media
· ads
· analytics
· 3 luni
	
	

	Coordonator media TV/radio/presă
	
	
	
	· Negocieri
· planificare difuzare
· monitorizare GRP
· 3 luni
	
	

	1 Raport final de evaluare a campaniei
	
	
	
	· 25–35 pag.
· KPI vs. Ținte
· Lecții
· recomandări
	
	

	TOTAL
	
	
	
	
	
	



Data completării .........

Ofertant ............... (denumirea ofertantului),
Reprezentant legal / împuternicit ............... (nume și prenume),
Funcția în cadrul firmei: .........
............... (semnătura autorizată)
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