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B Unbox 2026

Unbox Communication - un partener de incredere,
cu gandire strategica si executie impecabila

Unbox Communication este o agentie de comunicare strategica si
creativa, care dezvolta solutii de impact.

Colaboram cu organizatii internationale, companii si institutii care
cred in puterea comunicarii de a produce schimbare. Fie ca este
vorba despre consolidarea increderii in brand sau amplificarea
impactului social, livram solutii personalizate si masurabile prin
campanii integrate, comunicare de criza, PR si CSR.

Unbox este o agentie premiata international, cu distinctii precum
Strategic Excellence Award, Gold, Silver & Bronze COMMA Awards
2025, Romanian PR Award Silver 2024, finalista la SABRE EMEA
Awards 2025 si Shorty Impact Awards 2024.

Din 2025, Unbox reprezinta in Republica Moldova reteaua PROI
Worldwide - cea mai mare alianta globala de agentii de PR si
comunicare independente, care reuneste 90 de membri din 65 de
tari.




m Case study

UNICEF Europa si Asia Centrala, Strategie de marketing digital —_>

Marketing digital si comunicare strategica pe 22 piete

Provocare unicef @&

for every child 2 on S

UNICEF avea nevoie sa extinda vizibilitatea in 22 de tari din Europa si Asia Centrala pe canalele
in limba engleza si, in paralel, sa reintre credibil in spatiul digital de limba rusa, dupa o pauza de

_;,. Ir v

comunicare de peste 10 ani. Provocarea era dubla: crestere de reach si engagement, dar si
gestionarea riscurilor reputationale, politice si culturale intr-o piata sensibila.

Digital
Communication
Strategy

Solutie

Analiza aprofundata a pietelor si a audientei a relevat puncte de intrare cu risc redus si interes
sporit, cu segmente neacoperite in domeniile parenting, sanatatea copilului si co-crearea cu
tinerii.

Maparea canalelor a identificat influencerii si tacticile cu valoare adaugata sporita: blog de
tineret co-creat cu reteaua Voices of Youth, portal parenting pentru website, grupuri de
parenting pe Facebook pentru vorbitorii de rusa; Twitter si YouTube — canale de interactiune cu

partenerii vorbitori de engleza. e :
UNICEF Europe and Central Asia Regional Office



https://drive.google.com/file/d/1i6H2YHE5LI2omv_ubQfH81P466B5OQau/view?usp=drive_link

m Case study

UNICEF Europa si Asia Centrala, Strategie de marketing digital —_>

Marketing digital si comunicare strategica pe 22 piete

Tehnici de comunicare utilizate

™ 3M

In colaborare cu oficiile de tara au fost elaborate peste 200 de materiale de , o , ! s
caudiente noi in 6 luni vizualizari video

comunicare: povesti reale, materiale video, articole, photo essays, carduri

pentru retele de socializare, continut pentru périnti si bloguri create impreuné 40K 50

el et ol feglune. vizite web portal materiale de parenting

parenting in luna lans&rii ~ create in EN si RU

Livrabile

o Strategie de comunicare digitala pentru extinderea
audientelor EN si RU.

o Portal de tineret,"Our voices”, 15 articole.

e Portal parenting,10 video, 40 articole adaptate.

o Activare website, Facebook, YouTube.

» Pachete social media pentru campanii globale_si regionale,
e Implementarea campaniei globale World Children’s Day 2018



https://drive.google.com/file/d/1i6H2YHE5LI2omv_ubQfH81P466B5OQau/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1i6H2YHE5LI2omv_ubQfH81P466B5OQau/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1i6H2YHE5LI2omv_ubQfH81P466B5OQau/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1i6H2YHE5LI2omv_ubQfH81P466B5OQau/view?usp=drive_link
https://www.unicef.org/eca/our-voices
https://www.unicef.org/eca/our-voices
https://www.unicef.org/eca/ru/portal-dlya-roditeley
https://drive.google.com/file/d/1B0MuHlDXLi13--UFRnLCAivzSZefFeGQ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1B0MuHlDXLi13--UFRnLCAivzSZefFeGQ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1B0MuHlDXLi13--UFRnLCAivzSZefFeGQ/view?usp=drive_link

m Case study

DreamUps, Strategie de pozitionare si marketing —>

Client: DreamUps Startup Accelerator, Republica Moldova

Provocare

E Dreamups
DreamUps, unul dintre cele mai cunoscute acceleratoare de startup-uri din Moldova,
avea nevoie de o consolidare a pozitiei de lider pe o piata tot mai competitiva.
Strategia

Strategia de D o I . 7

Marketing si : A\ Conceptul de brand-umbrela ,Powered by DreamUps”.

Gopunicare o2 '\ S Audience personas pentru fondatori tineri, antreprenori si investitori.

Accelaratorul de Inowvatii &
Antreprenoriat Dreamups

Maparea ofertei DreamUps pe 4 piloni: educatie, accelerare, comunitate,

investitii.

Sistem de indicatori pentru comunicare: reach, engagement rate, share of
voice, brand recall, trafic site, mentiuni si articole in presa tinta.
Recomandari pentru calendar editorial, continut video, LinkedIn, podcast,
studii de caz si campanii de imagine.



https://drive.google.com/file/d/146Jd4dIwvE2pKnaKyCGR8su28xPq4gZ2/view?usp=sharing

m Case study

INOTEK, Marketing si comunicare strategica

Client: INOTEK Innovation Centre Cahul, Ambasada Suediei in Republica Moldova

Provocare

INOTEK, un centru de inovatie recent deschis in Cahul, avea nevoie de o strategie de

pozitionare si marketing care sa clarifice oferta centrului si sa traseze o directie de

crestere a vizibilitatii, audientelor si relevantei in sudul Moldovei.

Solutie

Unbox a realizat o analiza aprofundata de piata, cercetare a competitorilor, audit al canalelor si evaluare a capacitétilor interne de comunicare. in baza
acestor insight-uri, am definit pozitionarea INOTEK si am mapat oferta centrului pe audiente, servicii, canale si obiective de marketing.

Strategia a mutat comunicarea de la promovarea activitatilor separate spre o promisiune de brand si o oferta coerenta: INOTEK ofera acces la
tehnologie, mentorat, oportunitati si comunitate pentru oamenii si afacerile din sudul Moldovei.

—»



https://drive.google.com/file/d/1GdMqfhoafBIUoPWm_dR9loaj8yUwlFui/view?usp=sharing

m Case study

INOTEK, Marketing si comunicare strategica

Client: INOTEK Innovation Centre Cahul, Ambasada Suediei in Republica Moldova

Rezultate

marketlng INOTEK.

» Brandbook extins: refresh vizual si
extensie a identitatii pe retele
sociale.

e Suport in comunicare si capacity
building in perioada feb. — iun.
2025.

e Mentorat in comunicare strategica
si marketing.

e ,INOTEK — Biroul tau.
Comunitatea ta”, campanie de
marketing digital.
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https://drive.google.com/file/d/1GdMqfhoafBIUoPWm_dR9loaj8yUwlFui/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1GdMqfhoafBIUoPWm_dR9loaj8yUwlFui/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1f2lhya5cLzQCUP3dYmrGRfvz2YE13LPp/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/15uE8fIl3H9ZzkpVZMsdm45ajjBvfIogm?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15uE8fIl3H9ZzkpVZMsdm45ajjBvfIogm?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15uE8fIl3H9ZzkpVZMsdm45ajjBvfIogm?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/15uE8fIl3H9ZzkpVZMsdm45ajjBvfIogm?usp=sharing

m Case study

"Puterea Exemplului” - Strategie si campanie nationala de prevenire a —_)

violentei
Client: UNICEF Moldova

Provocare

Aproape 7 din 10 femei din Moldova au trait o forméa de violenta, iar un tipar generational afecteaza
fiecare al 3-lea copil din tara. Prevenirea fiind cel mai cost-eficient mod de a reduce fenomenul, UNICEF

Insight campanie

Fenomenul violentei are la baza intelegerea puterii drept control
asupra celor vulnerabili. Unbox si-a propus sa asocieze puterea cu
autonomie si schimbare pozitiva. Sloganul ,Puterea exemplului”

a apelat la Unbox pentru dezvoltarea unei strategii de prevenire primara si a campaniei de comunicare . : g . S
transmite mesajul ,Adevarata putere este in exemplul pe care il dai”,

nationale ce o va insoti.

PUTER"A

Puterea mea e si vindec
tacerea prin ajutor si respect.

validat de participantii focus grupurilor.

Solutie

Peste 150 de studii si sase focus grupuri au permis identificarea parghiilor schimbarii:
dezvoltarea abilitatilor de comunicare si relationare non-violente in randul adolescentilor si
parintilor si deturnarea a 4 norme sociale: normalizarea violentei, inegalitatea de gen,
blamarea supravietuitoarelor, violenta e o ,chestiune privata”.

Unbox a identificat interventiile cu cea mai inalta eficacitate in reducerea violentei (10—-15%)
si le-a incadrat intr-un plan strategic multianual, mapat pe audiente si parteneri: curriculum
sensibil la dimensiunea de gen, mecanisme de formare continua pentru profesionisti,
programe peer-to-peer in parteneriat cu societatea civila si programe specifice de parenting




m Case study

Puterea Exemplului
Client: UNICEF Moldova
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https://www.youtube.com/watch?v=4ASajlZJQHE

m Case study

Puterea Exemplului

Client: UNICEF Moldova

Insight campanie
Piesa originala ,Pentru cei care vin”, compusa de Dara si Satoshi, dezvolta

mesajul cu rezonanta, iar pachetul comprehensiv de comunicare vine in
ajutorul a peste 1.000 de parteneri institutionali. Campania a fost lansata

sub egida Guvernului Republicii Moldova pe 2 aprilie 2026 si se va derula
pana la finele anului 2030, in patru etape: awareness, edutainment,

mobilizare comunitara si pledoarie.

Rezultate

« Strategia de schimbare sociala si comportamentala 2025-2030 (embargo pana

in septembrie 2026).
Plan de comunicare: concept, mesaje, audiente, buget, cronologie, resurse cheie.

{849 GUVERNUL PUTERLA
QIS REPUBLICH MOLDOVA EXEMPI_ LUI

s A
g m

Adevirata putere este
exemplul pe care il dai.

Piesa ,Pentru cei care vin” de Satoshi & Dara, promovarea prin influenceri.

Brandbook, materiale digitale si tiparite.

Ghid campanie pentru parteneri, matrice de mesaje per audiente tinta.

Pachet materiale social media.



https://docs.google.com/document/d/1nONaSHdZF5AIMh2DBOImL0XushWV1x54/edit?usp=drive_link&ouid=107120586987324903219&rtpof=true&sd=true
https://drive.google.com/file/d/1YQe4XA1FS-IZ4skmnvMFqzCnA94c17lu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1YQe4XA1FS-IZ4skmnvMFqzCnA94c17lu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1c1X5rzNrg1fBEXsQ6GJNiSxxwZdTsWF-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HZSHq5sA1sLd02cOdBJJowpCjKab1ulo/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kmaO0tObDrEnEYOCGBkOUtQXso3gNoMJ?usp=drive_link

B Parteneri
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Julius Meinl
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