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                                                                                                                                                                                                                                      Anexa nr. 22
                                                                                                                                                                                       la Documentația standard nr.115
                                                                                                                                                                             din “15” septembrie 2021
[bookmark: _Hlk77771394]Specificaţii tehnice 

		[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de către autoritatea contractantă – în coloanele 1, 5,]




	Numărul procedurii de achiziției : Informatia se poate gasi  în SIA RSAP

	Obiectul achiziției:  Campanie de promovare internațională

	
	

	Denumirea bunurilor/serviciilor 
	Denumirea modelului bunului/serviciului
	Ţara de origine
	Produ-cătorul
	Specificarea tehnică deplină solicitată de către autoritatea contractantă

	Specificarea tehnică deplină propusă de către ofertant

	Standarde de referinţă

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Bunuri/servicii
	
	
	
	
	
	

	Campanie de promovare internațională


	Campanie de promovare
	Campanie de promovare cu slogan nou pentru Wine of Moldova
	
	
	Sarcina constă în crearea unui concept inovator pentru campania de promovare internațională a Wine of Moldova, împreună cu mesaje narative puternic care să reflecte evoluția și unicitatea brandului care vor consolida vizibilitatea și notorietatea WOM la nivel local și internațional.
Campania va fi desfășurată în două faze principale:
a)	Inception – Prowein 2024 (februarie-mai) centrată pe participarea la Prowein 2024
b)	Lansarea Full Scale (mai – decembrie 2024)
	
	

	Workshops
	Workshops for WOM new BBB and Campaing
	
	
	Aceste ateliere vor constitui o platforma de comunicare pentru împărtășirea de cunoștințe și bune practici pentru ONVV, membrii Consilului de Coordonare și reprezentanții departamentelor de Marketing ale vinăriilor.
Subiectele abordate vor prezenta retrospectiva creării, evoluției și consolidării brandului de țară de-a lungul celor 10 ani de existență și o proiecție în viitor, care va ilustra direcția și aspirațiile identității vizuale actualizate și a noii campanii de comunicare. Prin această abordare, participanții vor avea ocazia să înțeleagă profund cum s-au modelat identitatea și valorile brandului în timp și cum acestea vor fi transpuse și amplificate în conceptul noii campanii de țară. Scopul este de a asigura că noua campanie răspunde la evoluțiile actuale ale pieței și comportamentului consumatorilor, totodată încapsulând esența și patrimoniul bogat al Wine of Moldova, pregătind brandul pentru un nou deceniu de succes pe scena internațională.

	
	

	Modernizarea de brand
	Modernizarea de brand Wine of Moldova
	
	
	Slogan: Dezvoltarea unui slogan nou, puternic, care să capteze esența brandului și să stimuleze interesul.
KV (Key Visuals): Crearea de elemente vizuale cheie care să fie utilizate în toate materialele de marketing pentru a asigura o identitate vizuală unitară.
Video Spot: Producerea unui spot video de înaltă calitate care să povestească brandul și valorile acestuia, adecvat pentru difuzare pe canale digitale și în cadrul evenimentelor.
Prezentare: Elaborarea unei prezentări de brand deprofesionale, pentru a comunica eficient cu partenerii, clienții și alte părți interesate.
Website Mockup: Designul unui mockup pentru website-ul Wine of Moldova, care să fie intuitiv, informativ și să încurajeze interacțiunea.
Materiale Online și Offline: Dezvoltarea de materiale precum bannere, șabloane postări pentru rețelele sociale, anunțuri, etc.)

	
	

	TOTAL
	
	
	
	
	
	

	
Semnat:_______________ Numele, Prenumele:_____________________________ În calitate de: ________________
Ofertantul: _______________________ Adresa: __________________________
	











































  Anexa nr.23
  la Documentația standard nr.115
din “15” septembrie 2021

Specificații de preț
	

	[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloanele 5,6,7,8 și 11 la necesitate, iar de către autoritatea contractantă – în coloanele 1,2,3,4,9,10]

	

	
	Numărul  procedurii de achiziție: Informatia se poate gasi  în SIA RSAP

	
	Obiectul de achiziției:   Campanie de promovare internațională


	
	
	

	Cod CPV
	Denumirea bunurilor/serviciilor
	Unitatea de măsură
	Canti-tatea
	Preţ unitar (fără TVA)
	Preţ unitar (cu TVA)
	Suma
fără
TVA
	Suma
cu TVA
	Termenul de 
livrare/prestare 
	Clasificație bugetară (IBAN)
	Discount
%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	
	Bunuri/servicii
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Lotul 1   Campanie de promovare internațională


	
	Campanie de promovare
	servicii
	1
	
	
	
	
	
	MD98TRPCCC518430A00053AA
	

	
	Workshops
	servicii
	1
	
	
	
	
	
	MD98TRPCCC518430A00053AA
	

	
	[bookmark: _GoBack]Modernizarea de brand
	servicii
	1
	
	
	
	
	
	MD98TRPCCC518430A00053AA
	

	
	TOTAL
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Semnat:_______________ Numele, Prenumele:_____________________________ În calitate de: ______________

Ofertantul: ___________________             Adresa: ________________________________________________________
	
	
	




	
	
	




