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I. PRELIMINARII

Proiectul "HIEGO - plante pentru crestere economica,, este implementat prin intermediul
programului Operational Comun de Cooperare in Bazinul Marii Negre 2014-2020, de catre
Organizatia pentru Dezvoltarea Sectorului Intreprinderilor Mici si Mijlocii (ODIMM), impreuna cu
organizatiile partenerii.

Obiectivul principal al Programului de formare antreprenoriald, il reprezinta instruirea a
minimum 15 antreprenori, fermieri, reprezentanti a intreprinderilor agricole si alti participanti din
grupurile tintd din Republica Moldova, care desfdsoara activitati in sectorul de crestere, producere,
promovare si comercializare a plantelor erbacee (medicinale, aromatice, condimentare) si produselor
din plante cu valoare comerciala addugata, si vizeazd formarea abilitatilor si competentelor in
domeniul:

- Modificarea metodelor traditionale utilizate in cultivarea si de productia plantelor, si
imbunatatirea abilitdtilor si cunostintelor fermierilor, in conformitate cu cele mai bune practici si
standarde internationale de calitate;

- Intelegerea si practicarea la programele de finantare a afacerilor din sectorul de crestere,
producere, promovare si comert cu plante si produse din plante medicinale, aromatice, condimentare,
cu valoare comerciali inaltd;

- Tranzactionarea si promovarea printr-o strategie de marketing si branding comund pentru
produsele din plante cu valoare comerciala adaugata;

- Utilizarea tehnologiilor informationale (TIC) si a serviciilor de retele sociale (SNS) pentru -
desfasurarea comertului electronic cu plante si produse din plante.

In Republica Moldova, Programul de instruire cu un volum total de 400 de ore educationale, se
va desfasura conform Curriculei aprobate in cadrul Proiectului ,,HEGO - Plante pentru crestere
economica”.

Il. ADMINISTRAREA ORELOR

Modulele teoretice Nr. de ore atribuite Modulele practice Nr. de ore atribuite
Conservarea 15 Sustenabilitate 12
biodiversitatii
Sustenabilitate 15 Procesare 120
Legislatie 45 Marketing 120
Managementul afacerii 45 Finantarea afacerii 120
TOTAL —400 ore
Unitati de continut si distributia orientativa a orelor
Nr.crt. | Capitole, subcapitole, teme Total ore
Module teoretice
I Conservarea biodiversitatii 15
11 Ecosistemul de mediu si conservarea biodiversitatii 5)
plantelor aromatice, medicinale si condimentare.
1.2 Notiuni generale privind gradinile botanice si 5)
semnificatia acestora.
13 Rolul gradinilor botanice in conservarea 3

biodiversitatii plantelor
aromatice, medicinale si condimentare.

14 Particularitatile si impactul institutiilor agricole de 2
invatdmant asupra conservarii plantelor aromatice,
medicinale si condimentare.

1 Sustenabilitate 15

2.1 Standardele/regulamentele nalionale si directivele 5)




UE cu privire la protejarea plantelor aromatice,
medicinale si condimentare.

2.2

Metode si  instrumente de conservare a
biodiversitatii, destinate imbunatatirii cultiarii
plantelor aromatice, medicinale si condimentare.

2.3.

Aportul instituliilor de invatamint agricol Ila
productia  durabild a plantelor aromatice,
medicinale si condimentare, si produselor din
plante cu valoare comerciald adaugata.

Legislatie

3.1.

Intelegerea legislatiei pentru  produse, taxe,
cultivate, inmultire, etc.

- Legislatia nationd cu privire la cultivarea,
procesarea si comercializarea plantelor aromatice,
medicinale si condimentare, si a produselor din
plante cu valoare comerciald adaugata,.

- cadrul legal si directivele europene privind
protectia mediului, conservarea biodiversitatii
plantelor endemice si celor pe cale de disparitie.

- cadrul legal cu privire la activitatea
antreprenoriald in Republica Moldova. Statutul
juridic si forme de organizare al activitatii
antreprenoriale. Drepturile si obligatiile
antreprenorului .

- codul fiscal. Legea contabilitatii si raportarii
financiare. Taxe si impozite.
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3.1

Reglementdri privind certificarile, standarde de
calitate si de mediu in sectorul plantelor aromatice,
medicinale si condimentare si a produselor din
plante cu valoare comerciala adaugata.

- Standardele de mediu privind cultivarea,
colectarea si procesare a plantelor aromatice,
medicinale si condimentare.

- Reglementari nationale privind Iinregistrarea
plantelor in catalogul anual al soiurilor de plante,
permise pentru cultivare.

- Certificarea plantelor aromatice, medicinale si
condimentare, si a produselor din plante cu valoare
comerciala inalta. certificarea ecologica.

- Reglementarile UE privind certificarea organica a
produselor din plante, etichetarea produselor
ecologice si controlul.

- Inregistrarea brevetelor, mircilor comerciale si
drepturilor de proprietate intelectuala.

- Procedura de inregistrare in Registrul Agentiei
Europene pentru Produse Chimice (ECHA) ca
exportator de Uleiuri Esentiale. Obtinerea Statutului
de membru al Federatiei Europene a Uleiurilor
Esentiale.

- Proceduri vamale si documente necesare pentru
operatiunile de import/ export cu plante si produse
din plante cu valoare comerciald adaugata.
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Managementul afacerii

4.1

- Antreprenoriatul si tipuri de afaceri




- Cultivarea plantelor si perceptia
antreprenorialului.

- Identificarea si verificarea viabilitatii ideii de
afaceri.

- Dezvoltarea gandirii antreprenoriale.

- Stabilirea viziunii si a misiunii afacerii.

- Tipuri de afaceri si specificul lor (avantaje si
dezavantaje).

- Aspecte juridice privind dezvoltarea afacerilor.

4.2 Evaluarea cererii pe piata plantelor erbacee/
necesitati si tendinte.
- Notiuni generale privind piata si cererea de piata.
- Determinarea marimii pietei si calculul cotei de
piata.
- Metode de analiza a pietei. Identificarea pietei
tinta pentru produsele din plante.
- Metode de penetrare a pietei si consolidarea
pozitie pe piata produselor din plante aromatice,
medicinale si condimentare.
- Tendintele de schimbare continud a pietei si
flexibilitatea intreprinderii la ajustarea produselor
din plante aromatice, medicinale si condimentare, la
cerintele pietei.
- Comunicarea si cooperarea cu potentialii parteneri
din sectorul plantelor aromatice, medicinale si
condimentare, la nivel national ti international.

4.3 Cultura de afaceri
- Conceptul de cultura afaceii.
- Functiile culturii organizationale.
- Componentele culturii organizationale.
- Impactul culturii organizationale la performantele
firmei.a
- Cooperarea cu alti actori din industria plantelor
erbacee la nivel nalional si international.

4.4 Cooperarea internationala.
- Cooperarea interationald, esenta ti forme de
cooperare.
- Aspecte teoretice ale cooperarii internalionale.
- Caracteristiciale cooperdrii internationale.
- Cooperarea internationald in agriculturd si comert,
in baza exemplului tarilor UE.
- Metode de accesare a noilor piete de desfacere.
- Tipuri de certificari internationale si standarde
alimentare (certificare HACCP, standarde ISO,
certificare EAC, certificare organici).
- Proceduri de import /export in UE.

4.5 Agricultura contractuala.

- Notiuni generale privind agricultura contractuala.

- Acord-model pentru agricultura responsabila prin
contract (Conform Ghidului juridic UNIDROIT /
FAO / IFAD privind agricultura contractuald).

- Agricultura contractuald si cooperarea cu alti
actori din industria plantelor aromatice, medicinale
si condimentare, si produselor din plante.




- Avantaje si dezavantaje privind agricultura
contractuala.

4.6

Planul de afaceri.

- Importanta planului de afaceri.

- Etapele elaborarii unui plan de afaceri.

- Compartimentele cheie ale planului de afaceri.

- Descrierea investitiei si produselor.

- Managementul resurselor umane.

- Elaborarea planului financiar (costuri, cheltuieli,
fluxul de numerar, bilantul contabil, raportul de
profit si pierderi, etc.).

- Evaluarea rezultatelor financiare a planului de
afaceri.

- Modele de plan de afaceri.

4.7

Comertul.

- Ce sunt relatiile comerciale/ comertul si cum
finctioneaza?

- Clasificarea vanzarilor. Comertul interior si
exterior (exporturile).

- Notiuni generale privind platforma E-Commerce.

- Platforme de dezvoltare a cormertului electronic.

- Baza legislativa privind comertul electronic (Lege
nr. 284 din 22.07.2004);

- Modele de afaceri folosite in comertul electronic
(magazin virtual, platforme de colaborare, magazin
universal electronic, brokeraj de informatii si alte
servicii);

- Masuri de precautie privind tranzactiile online;

4.8

Instrumente de finantare.

- instrumente de stat pentru sustinerea afacerilor.

- Instrumente/ resurse private de finantare a
afacerii.

- Procesul decizional privind utilizarea /neutilizarea
anumitor instrumente de finantare a afacerilor.
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Module practice

Sustenabilitate

5.1

Transformarea atitudinii ne sustenabile de colectare
a plantelor aromatice, medicinale §i condimentare
din flora spontand, in activitati agricole inovatoare
de cultivare a plantelor erbacee cu valoare
comerciula inalta.

- Aplicarea tehnicilor si metodelor de conservare qi
reducere a colectirii plantelor aromatice, medicinale
gi condimentare din flora spontand. - Tehnologii
inovative de cultivare a plantelor aromatice,
medicinale si condimentare, cu valoare comerciala
inalta.

- Dezvoltarea agriculturii durabile in sectorul
plantelor aromatice, medicinale si condimentare.
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VI

Procesare

6.1

Prelucrarea plantelor erbacee in laborator si in
pepiniere, prin utilizarea combinatd a cunostintelor
noi si a celor tradifionale, pentru obtinerea de
produse alimentare, produse cosmetice, suplimente
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alimentare, etc.

- Proceduri post-recoltare a plantelor aromatice,
medicinale si condimentare, cu valoare comerciala
adaugata.

- Procesarea plantelor si aplicarea bunelor practici
de prelucrare utilizind echipamente performante.

- Combinarea tehnologiilor avansate si celor
traditionale la crearea produselor din plante
aromatice, medicinale si condimentare, cu valoare
comerciala adaugata.

Vil

Marketing

7.1

Marketing-ul.

- Aspecte introductive in marketing: definitie, rolul
si importanta, componentele sistemului de
marketing, functiile marketing-ului.

- Analiza pietei: metode de analiz si studiere a
pielei.

- Mixul de marketing. Cei ,,4P" in marketing:
produs, plasament/ distributie, pret, promovare.

- Elaborarea strategiei de marketing.

- Elaborarea comunicatelor ce presa privind
afacerea/produsele, scrierea articolelor si pregatirea
materialelor publicitare.

- Branding-ul produselor din plante aromatice,
medicinale si condimentare, cu valoare comerciala
adaugata.
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7.2

Promovarea produselor din plante erbacee prin
intermediul forumurilor din domeniu, precum si
comertul electronic cu ajutorul platformelor on-line,
a retelelor sociale (SNS-Social Networking
Service), si altor canale.

- Promovarea on-line a produselor: reguli si
proceduri.

- Avantajele si riscurile marketing-ului on-line.

- Introducere despre cai si forumuri de promovare.
Rolul SNS in ecomert.

- Strategii de marketing - crearea de retele,
marketing-ul direct, publicitate, programe de
instruire pentru a creste gradul de constientizare,
scrierea comunicatelor de presa, consultanta,
schimb de experiente, vanzari directe si personale.

- Publicitate / comunicate de presa, targuri de
afaceri, pagini web.

- Instruiri privind crearea de legaturi comerciale si
stabilirea cooperdrilor prin intermediul platformelor
on-line.

- Tehnici de e-marketing.

- Schimb de experienta si bune practici de
promovare a produselor din plante aromatice,
medicinale si condimentare, cu valoare comerciala
adaugat.
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7.3

Scrierea unui plan de marketing.
- Impoftanta planului de marketing.
- Elemente cheie ale unui plan de marketing. -
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Modele de plan de marketing.

- Elaborarea planului de marketing, confom
necesitatilor afacerii.

- Planul de marketing si resursele umane, resursele
financiare indicatorii de performanta.

- Evaluarea continud a implementarii planului de
marketing al companiei.

7.4

Utilitatea marketingalui si  a planurilor de
marketing, prin exemple si modele aplicabile
produselor din plante cu valoare comerciala inalta.

- Exemple de marketing si exemple de planuri de
marketing, utile in dezvoltarea afacerilor in sectorul
plantelor aromatice, medicinale si condimentare si
produselor din plante cu valoare comerciala inalta.

- Optiunea de investitie si cea de non-investitie in
marketing in conditii diferite (recesiune generala,
perioada de dezvoltare, cresterea/ scaderea
concurenfei, noi concurensi/ jucdtori pe piata,
diferentierea puterii  furnizorilor, diferentierea
puterii cumparatorilor, intrarea substituengilor pe

pita).
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Vil

Finantarea afacerilor

8.1

Formarea abilitatilor privind finantarea afacerilor in
sectorul de crestere, producere, promovare Si
comercializare a plantelor aromatice, medicinale si
condimentare, si a produselor din plante cu valoare
comercial adaugata.

- Formarea abilitatilor privind managementul
financiar al intreprinderii si dezvoltarea capacitatii
de luare a deciziilor cu privire la gestionarea
patrimoniului intreprinderii.

- ldentificarea resurselor materiale, financiare si
umane, pentru lansarea/dezvoltarea unei afaceri in
sectorul prantelor aromatice, medicinale si
condimentare, si produselor din plante cu valoare
comerciala adaugata.

- Oportunitati de finantare a afacerilor in sectorul
cresterii, producerii si promovarii plantelor si
produselor din plante cu valoare addugata.

- Identificarea si selectarea surselor de finantare.
Avantajele si dezavantajele surselor de finantare.
Calculul costului resurselor financiare imprumutate.
- Elaborarea  planului  financiar  pentru
initierea/dezvoltarea unei afaceri in sectorul
plantelor aromatice, medicinale si condimentare, si
a produselor din plante cu valoare comerciala,
adaugata.

- Notiuni generale despre consum si cheltuieli.
Previzionarea veniturilor si cheltuielilor intr-o
afacere in sectorul cresterii, producerii, promovarii
si comerci alizari plantelor aromatice, medicinale si
c ondimentare, si produselor din plante.

- Fomrarea si stabilirea preturilor pentru produsele
din plante aromatice, medicinale si condimentare,
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cu valoare comerciald inalta.

- Calculul rentabilitatii activitdtii economice
desfasurate.

- Pregatirea situatiilor financiare si a situatiei de
profit si pierdere.

- Analiza activitatii economice si financiare a
intreprinderii  in sectorul cresterii, producerii,
promovarii §i comertului cu plante si produse din
plante cu valoare comerciald adaugata.

- Calcularea si interpretarea indicatorilor
economici-financiari (profitabilitatea operationala,
profitul net si profitul brut etc.).

- Diagnosticul comercial al intreprinderii (piata de
desfacere a produselor din plante, piata de
aprovizionare a intreprinderii). produse, pret,
promovare.

III. COMPETENTE

Competente-cheie generice:

e Acumularea cunostintelor teoretice in domeniul valorificarii  resurselor de plante
medicinale si produse din plante cu valoare comerciald adaugata in RM;

e utilizarea unor tehnici eficiente de valorificare din domeniul tehnologiilor de cultivare a
plantelor medicinale si eterooliaginoase;

e scrierca informatiei necesare pentru realizarea unui studiu din domeniul valorificarii
tehnologiilor de cultivare a plantelor medicinale si eterooliaginoase;

e aplicarea tehnologiilor informationale moderne in procesul valorificarii in cultura a speciilor
de plante medicinale din flora spontana;

e aplicarea cunostintelor practice in solutionarea problemelor legate de valorificdrea
tehnologiilor de cultivare a plantelor medicinale si eterooliaginoase in RM;

o utilizarea metodelor stiintifice de cercetare in domeniul valorificarii tehnologiilor de
cultivare a plantelor medicinale;

e comunicarea rezultatelor obtinute in domeniul valorificarii tehnologiilor de cultivare a
plantelor medicinale si eterooliaginoase in mediul de specialitate.

Competente-cheie specifice:

a. Domeniul cunoastere:
explicarea esentei principalelor notiuni / termeni de profil;
explicarea rolului plantelor medicinale in pastrarea sanatatii umane;
recunoasterea unor specii de plante medicinale specifice conditiilor RM;
reproducerea principalelor concepte, categorii, legitati, teorii de specialitate;
enumerarea principalelor specii de p.m. valoroase adaptate la conditiile autohtone;
identificarea particularitatilor specifice fiecarei specii la cultivate;

b. Domeniul aplicare:
redistribuirea plantelor medicinale in grupele ecologice, in zonele favorabile cultivarii;
recomandari practice pentru cultivatorii de plante medicinale;
obtinerea unui produs vegetal cantitativ si calitativ inalt;
asigurarea industriei farmaceutice cu materie prima calitativa;

c. Domeniul integrare:
evaluarea diverselor metode de recoltare si conditionare produsului vegetal;
argumentarea importantei introducerii in cultura plantelor medicinale;




« argumentarea modului introducerii in cultura plantelor medicinale;

* constientizarea principalelor probleme care vizeaza introducerea in culturd plantelor medicinale;

* propunerea unor masuri de solutionare a problemelor legate de domeniul introducerii in cultura
plantelor medicinale;

* manifestarea unei atitudini responsabile fata de valorificarea si protectia resurselor de plantelor
medicinale din flora spontana.

V. LUCRUL INDIVIDUAL

Programa desfasurarii aplicatiilor pe teren se finalizeaza cu prezentarea integra a intreg
procesului de obtinere, cultivare, procesare si valorificare a biomasei plantelor medicinale si
produselor obtinute din acestea.
Avind conditii foarte variate de clima si sol, tara noastra are o flora diversificata si bogata. In
scop medicinal si aromatic, pentru nevoile interne si pentru export, in tara noastra se recolteaza
sistematic, in prezent, peste 150 de specii de plante. Cerintele mereu crescinde de materie prima
vegetala pentru industria chimico-farmaceutica, si ale solicitarilor pentru alti beneficiari, au
condus la marirea suprafetelor cultivate cu plante medicinale si la largirea sortimentului acestora.
Necesitatea cultivarii plantelor medicinale si aromatice decurge si din faptul ca, in flora
spontana, diferitele specii cresc pe areale mari, uneori greu accesibile, incit depistarea, culegerea
si transportul lor se face greu, neasigurind un ritm adecvat, iar pretul de cost al materiei prime
devine foarte ridicat, precum si faptul ca nu intotdeauna, culegatorii ocazionali cunosc foarte bine
plantele medicinale si momentul recoltarii lor, ducind la impurificarea materiei prime, respectiv
la recoltarea unui produs sarac in principii active. Prin cultivarea pe baze stiintifice si recoltarea
mecanizata a plantelor medicinale si aromatice, se asigura necesarul de materie prima vegetala
pentru industria de medicamente din tara noastra, se obtine un produs bogat in principii active si
mai omogen, se poate evita substituirile si falsificarile, recoltarea se poate face in momentul
optim (cand continutul in principii active este maxim). Pentru desfasurarea aplicatiilor pe teren.
Pentru evaluarea cunostintelor vor fi utilizate chestionare (online), evaludri initiale, sumative si
finale verbale, precum si unele situatii problema.
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