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Cuprins:

1. Despre nol
2. Abordarea noastra

=. Ce putem face bine
4. Case

5. Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii strategiilor de lansare similare deja
realizate

& . Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design si creare de continut scris si video
similare deja realizate

F. Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii de retele in mediul online,
similare deja realizate
£ . Referinte si Recomandari de la institutiile anterioare

j. Experienta in colaborarea cu Influenceri (campanii cu mal multi influenceri implicati,
urmarind atragerea a diverse grupuri de audienta)




Salut,

Noi suntem Meraki, echipa de
marketing care poate transforma
obiectivele de business Iin rezultate.
Ne dorim sa te convingem prin
fapte, nu prin vorbe.

Pana atunci,
hat si-tL povestime putin oespre not!




Abordarea noastra

Nol nu vindem serVicli,
5 A Facebook
cL solutit. - Google ﬂ ADS

P Analytics

De aceea, nu este In stilul nostru > Quiz ‘ H Website
sa-ti prezentam pachete clasice ° /
de servicii.

Facem o oferta abia dupa ce
Intelegem care sunt cele mal
eficiente solutii pe care le putem
livra fiecarui proiect in parte.




Ce putem face bine?

01 | Marketing de performanta:

| realizam campanii pe platformele Meta, Google si Linkedln pentru a
. genera trafic si clienti relevanti.
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Ce putem face bine?

02

Campanii de marketing de la concept la implementare, cu
productie de inalta calitate.

£

Moldova are lapte

Eod  Alba are lapte

Nefis

ADUNA MOMENTE.
CREEAZA AMINTIRI.
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O Moldova are lapte
*‘ , Alba are lapte £«
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130 de ferme

6000 mii vacute

100 tone de lapte zilnic
Din 1997 sustinem '
fermierii din toata tara |
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Impreuna cu tine dondm

2 TONE DE LAPTE
pentru 3 AZILURI de batrani!

€ Particip in campanie

» Cumpara produsele preferate Alba
« Inregistreaza codul de pe ambalaj

» Doneaza bucurie impreuna cu noi

- - - -
dd embtie lanuarie



Ce putem face bine?

Web development

cream website-uri complexe, pagini de vanzare convingatoare si landing-uri explicative
pentru campanii de marketing.

PSR

N

-

https:// https://www.albaarelapte.md/

impactacademies.com/ro/ LP pentru campanie de Marketing

YOUR FINISHED VEHICLE GETANINSTANT GUOTE
LOGISTICS EXPERT web-developer
I_P cursu I’i |T pentl’u _2t. Impreun3 cu tine dondm »m i
o 2 TONE DE LAPTE -’
CO pl I pentru 3 AZILURI de batrani! — Posel
Alsa® . o ate Albe g7 ‘& Gl pecton
WHO WE SERVE o .
208731 - :
[ CE VEI FACE IN CALITATE
DE DEZVOLTATOR WEB? ] B o i
ABOUT US v St e o e
Solutii complete de MARKETING DIGITAL
O echipa care inlocuieste 5 furnizorie
ATE > / EDUCATE/ (InSpire ) NOW WE CREATE > /EDU O Vom seta campanii Meta sau Google, vom optimiza site-ul, vom face astfel incat
online-ul sa aduca bani afacerii Dvs.
REATE>/EDUCATE/(Inspire)NOW WE CREATE>/ELC
Obfineti recomandari practice de Marketing in locul
[ PENTRU CINE ESTE { } G E
POTRIVIT ACEST CURS? ]
S =]
NI CREDE CA ORI POATE VATA PROGRAMATE P Tucane A3 rmnseoRT tidbis ...,z
https://crctransport.us/ Adolesoenti 17+

el AR https://merakibureau.md/

website pentru . & PRELUAM OBIECTIVELE DE BUSINESS—LIVRAM REZULTAT

companie de truking LP pentru servicii de
d i n U SA S]PeCla‘liSt]" “IT o 2 o St}|c‘er]tlfle ];a {?’?ALIltatea C{? ‘IT Lansarea companiei pe o piata Reducerea costului de atragere a D I g Ita l- m a rketl n g

ini cle facy noud. Analiza, strategie si Cresterea numarului de clienti si unui prospect cu 30% si cresterea
1 ORINSHIOtE DENShele Ofemis co piodiiuy cLsy) g AintSie fecesane gentiy U'se puls: lanificarea activitatilor de ari i de piata. _ului clienti

p tilo marirea cotei de piat LTV-ului clientilor.
WHY CRC TRANSPORT I I I | pa{ t nostru ’ Ngajo cat mai rop - Marketing.




Ce putem face bine?

- Alte lucruri
cum ar fi crearea ambasadorilor digitali pentru branduri.
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CASE. ALBA

Campania “Moldova are Lapte, Alba are Lapte”

Obiectivele setate la inceput: g h
. De a deveni Lidert pe pia‘gé dupa vanzari n l ba

- De deveni cel mat popular brand de Lactate din tara

Moldova are lapte
Alba are lapte
\_ sy

. Crearea unui brand care se asoctazé cu Lactate naturale

produse din lapte autohton

- Dezradacinarea convingerii eronate ca in Moldova nu sunt ferme,
nu este lapte.



In urma unui audit (retele de socializare, site, campanii

e Markreting) am ajuns la urmatoarea concluzie: Gebiits
facebook

Campania hu comunica suficient avantajele sale

competitive. instagram

TV
lata cu ce solutie am venit:

O campanie de Marketing nationala cu headline-ul Moldova are Lapte, Alba are Lapte
Cifre cu care am operat si care au devenit afirmatii-cheie ale campaniel:

EE9de ferme
CEEEEEED) sustinem fermierii din toata tara

Gelele) de vacute tone de lapte zilnic




Ce am facut”? Rezultat

- Conceptul campaniei Campania a ajuns la peste £0% din
- Strategia de social media
+ Strategia Media p
- Video/Photo production Asta inseamnd cd 80% dintre populatia tcrii & =

(categoria femei, barbati 25+) a vazut cel
r ~ e ] y C/ Y/
4 \ 2 ‘& putin o data publicitatea noastra:
nlbiaﬁé &
Moldova are lapte

Alba are lapte nlé%?"

- Moldova are lapte
Alba are lapte

audienta tinta din toata Moldova!

: : ‘4’—4‘ - : = p ":.s- ‘,\ ;i ‘. 1 I‘ ‘\ 3 v - \ ) GRS ‘%i'i-."-:?f"ﬁ;:ewv-—r". ISR \ £ S 3 S
130 de ferme W -;‘_" P - ) 130 de ferme - ‘ . ‘ | o}

6000 mii Vécute ‘ ’ '3;&"?} .7&%@‘{..‘ el ) ) o 6000 mii vacute N H Y ; sl g T '.. "' WPy b ‘h\dlzldovalare lapte i‘
LML LA U el . § 228 B e S > i ‘ a are lapte &
100 tone de lapte zilnic 100 tone de lapte zilnic o ~ - 1T ; J i@

Din 1997 sustinem ; / | Din 1997 sustinem ‘ sl ‘ s | ” A ™~
fermierii din toata tara ” farmier dintoats facs : ot N ]  colectiminic piadla o
2l e g N

e
~ —w—a

100 tone din cele 130 de ferme

$ine mandrim cu cea mai mare
retea de colectare a laptelui



CASE. Nefis

Campania “Adunid momente. Creeaza

Obiectivele campaniei:

o cresterea notortetatit brandului Nefis
e reinventarea brandului Nefis

e asocierea brandului cu toate categoriile de generatii

Ce am facut:

e Analiza si Strategie

e Concept campanie

e Strategie Social Media

e Planificare si Distributie Media
e Productie Foto si Video

Nefis

ADUNA MOMENTE.
CREAZA AMINTIRI.
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Video / Photo Production: Rezultat:

* 15pot Tv- 1min ~ Compania a ajuns la peste £0% din’
* 1Spot Tv - 35 secunde ~audienta tinta din toata Moldova!
1 Spot Radio

* 10 Reels

- 21 Poze feed
* 14 Bannere Facebook si Google
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Social Media Google:

*+ 1.042.909 Impact Unic » Display / Brand Awareness

* 4.511.819 Afisarl 1.080.551 impressions

- 691.743 Vizionari Video (minim 50%)

* Video Efficient reach
333.644 impressions

« Video Consideration
2.992 impressions




CASE. LH 47ARCH

pomentul de activitate: proiectare si arhitectura /
Scop: Lansarea pe piata din Romania si sistematizarea
activitatii de Marketing -

Ce am facut:

e Strategie si Plan de Marketing

e Eaborare si optimizare web

» Creare de continut pentru social media
e Impachetare case-uri

e« Campanii META Co
e Campanii Google Ads h'ﬂe;,m




Dupa testarea catorva ipoteze, am obtinut rezultate remarcabile chiar din prima luna:
130 de leaduri la un cost mediu de 10 dolari.

Inca peste cateva luni, au urmat vanzarile mult asteptate, chiar peste asteptari.

Cifre de vanziri? Despre ele nu putem vorbi, taina comerciala.

TRANSFORMING
YOUR VISION INTO REALITY

LH47 ARCH - de la idee,

la transformarea ei in realitate

= TRANSFORMING

Servicii arhitecturale
complete

o Coerenta Ia nivel de viziune
si procese

o Eficienta in comunicare si
gestionarea resurselor

o Experienta unei echipe

Septémbrie

i | Total Martie Aprilie August

Buget 5063.89 935.27 1608.49 2520.13 213541 1748.01 1503.18 1552.81
Lead-uri 428.00 75.00 170.00 183.00 136.00 94.00 72.00 105.00
Cost lead 11.90 12.47 9.46 13.77 15.70 18.60 20.88 14.79
Lead-uri calificate 95 53 53

\
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CASE. Impact A&C

Generam constant in jur 260 de lead-uri lunar la un cost mediu de

3.54 dolari. g A
”’—__~\\§§1 impact
///////////////’// ACADE-
MIES &

Buge S CAMPS

/ ( de Rezuitate 1 Impact Frecvenla

a --T T T -~ » -
— — S e - e N N T P ——
2 A - “ -t < S ~=i-B w s AT b =
- - - - N e - - o - — - e PUTUV WS Ve W - - -

a p— - su snd smandhs oo - = $

R |70 137.506 3,46 1.40292 €
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Ce facem?

- dezvoltare si optimizare web
+ campanii meta

» campanii Google

» campanii de awareness

Tabara de vara T

» pentru copii de 5-17 ani o

Coding courses for Kid
~ in London!

s
Over 80 modules to choose

& ‘The largest number of coding
direction for kids in the world ¢

Face to Face lessons, with new,r‘
high-performing technology

A= N Real working environmen t L‘ |
Al N . &
\ Pl (SN

By |
Moyemy MHBECTUPOBaHNE | i
BO (hpaHLLmM3y aeTckoil |T-akaaemMum SBngeTcs S L g

—— ’:ﬂ/

KpauHe nepcneKkTUBHbIM BU3HecoM?

si profita de 20% re
OAUTENN FOTOBbI
I

Rezerva un loc pentru copilul tau

Mai exact?

— Digitalizam si urmarim constant toti indicatorii din
Funnel-ul de Marketing pentru a interveni in momentul
potrivit, la locul potrivit.

~gp Cream si imbunatatim paginile de aterizare pentru a
mentine un nivel de conversie optim, in mediu de 107%.

NG

~g Testam mereu instrumente de lead generare,
Landing page-uri, quiz-uri dar si alte metode pe care le
consideram potrivite.

~—% Elaboram constant creatii noi, bannere statice, animatii,
video-uri.

- |dentificam ipoteze de comunicare si motive
iInformationale care ar diferentia o campanie de alta.

S




CASE. CRC Transport LLC

Efectuam functia departamentului de marketing la distanta.
Domeniul de activitate: Transportare de automobile pe teritoriul SUA.

Ce am facut si facem: ‘




-3 Modificarea website-ului companiei.

YOUR FINISHED VEHICLE GET AN INSTANT QUOTE
LOGISTICS EXPERT

T ROy

OUR TEAM OF EXPERTS
READY TO HEAR FROM' START YOUR FLEET'S JOURNEY

! diEttver a teew stardar in

EXPERT VEHICLE LOGISTICS ~ cermsmirovar EXPERT VEHICLE LOGISTICS
FOR AMERICAN COMPANIES FOR AMERICAN COMPANIES

WHO WE SERVE

comp
during {

and allc

AUTO TRANSPORT & LOGISTICS OPERATIONS ALL OVER THE COUNTRY

ABOUT US

Avenues To Help Your Business Grow SUBSCRIBE TO THE NEWSL

—

~

\ §~-"’ . Y

s Y S p—
- = o~ - - /.
MODERN CARRIERS EXPERIENCED DRIVERS ON TIME DELIVERY ETHICAL AND RELIABLE > 2 oo /
\ \ .

N\, TRUCKS

WE OFFER CARS TRANSPORTATION SERVICES TO SUIT EVERY NEED

FOUNDED ON A COMMITMENT TO PROVIDING
EXCEPTIONAL SERVICE, WE'RE A DEDICATED
AUTO TRANSPORTATION COMPANY
SPECIALIZING IN THE NEEDS OF BUSINESSES.

WHY CRC TRANSPORT



Crearea Ambasadorului Digital Green Onyx
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~$» Crearea spot video 3D animat pentru New Year 2024 si
Filmarea spotului de prezentare a companiei 2024
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-$ Social Media Management. Facebook / Instagram / LinkedIn / TikTok /
Youtube

BOVER
PLLER sow

EXPERIENCE
\APID DELIVERIES

SOUMMER S\Q

/or Truckexs

EXPERT INSIGHTS:

Unveiling our Versatile Fleet!

MASTERING
DISPATCHj

4 F

with CRC Transport
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St muunmlte altele:

Implementare CRM
Prezentari corporative
Strategia de participare la expozitiile FVLNA 23 si FVLNA 24
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Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii
strategiilor de lansare similare deja realizate.

Edusfera

Strategie de marketing:

analizam situatia curenta a activitatii de marketing, concurenta, clientii si

comportamentul lor de consum pentru a crea o strategie eficienta.

Criteriile de anallzi

Ce nwi @ mers st putem
Tmbunitiati?

Ce a wmers si putem prelua

Date generale (isorie, platforma
brandului)

Toate platformele au o istorie relativ scurta, cea
mai veche fiind din 2017, Se pare ca atunci
cererea pentru un astfel de produs era mai
mica, un astfel de format find mai neobisnuit.

Din acest motiv, platformele au stagnat si nu s-a

investit in dezvoltarea lor.

Suntem favorizati din punct de vedere al
perioadei in care va avea loc lansarea.
Sansele de reusita sunt mai mari, intrucat
publicul e deja familiarizat cu astfel de
posibilitati de instruire, iar educarea
audientei va i mai simpla si mai de scurta
durata.

Pozitionare si comunicare

Majoritatea se pozitioneaza ca platforme care

ofera instruire rapida si sigura la orice disciplina.

tootorro transmite emotii calde, pozitive prin
modalitatea de comunicare. Tonul si abordarea
sunt prietenoase, de la egal la egal.

Se comunica slab avantajele si beneficiile
platformei.

Profesorii nu sunt prezentati intr-o maniera
atractiva.

Am observat ca fiecare platforma se
diferentiaza punand accent pe un anumit
tip de cursuri dau lectii. De exemplu, pe
una dintre platforme gasesti tutori pentru
cele mai exotice limbi.

Putem prelua de la tootorro tonul
prietenos, intrucat atrage publicul

Platforma brandului

Platforma EduSfera - Facem educatia de calitate accesibila si sigura pentru toti

Segment 1

Profesori

I~ Profesori pana la 40 urban

—Profesori 40+ rural

“—Profesori 40+ urban

Segment 2
| Parinti |
Mame cu copii pana in clasa a 4a,

care au timp

Anadaliza audientelor

Link analiza desfasurata: https/docsgocegle com/spreadsheets/d/12ulyleeAlaXgmAotnxGdksPuNVdfap

Segment 3

Elevi

— Elevi clasa ga

— Elevi clasa 10 - 12a

Mame cu copii dupa clasa a4

Misiune

vi

Misiunea noastra este sa oferim acces la educatie de calitate, aici si acum, eliminand tiparele clasice si
aducand o abordare noua in ceea ce priveste invatarea. Ne dorim sa construim o conceptie in care procesul
de invatare sa fie pozitiv si placut, iar colaborarea intre profesor si elev sa se bazeze pe respect si prietenie.

v2
Misiunea noastra este sa oferim acces la educatie de calitate. aici si acum, eliminand barierele geografice.

va

Misiunea noastra este sa oferim educatie de calitate accesibila si sigura pentru toti elevii, conectandu-i cu
tutori competenti. Ne dorim sa fim platforma numarul 1 in alegerea studiilor suplimentare de calitate.

Analiza audientelor. Profesori péana la 40 urban

Nadia are 26 ani, este casatorta si are un copil de 2 ani, a revenit de curdnd la
munca dupa concediul de ingrijire a copilului. Nu are in grija cui lasa copilul bona
nu-si poate permite. In acest sens. a solicitat ajutorul parintilor, a facut pentru
acestia un grafic, uneori vine mama el. alteori mama sau tatal sotului

A revenit la munca mai mult din motive de realizare profesionala, canera, ocupatie.
Nu ca familia lor ar sta foarte bine financiar, doar ca salariul el de invatator nu e atat
de mare ca sa acopere cheltuieli importante.

Scopuri, visuri, aspiratii

« Eaisi doreste realizare si crestere in cariera.

+ Vrea sa se simta importanta. vrea validarea rudelor, a prietenilor.

+ Vrea sa castige mai mult

« Vrea sa poata avea un grafic mai flexibil pentru a putea combina munca cu
familia,

+ Totusi. nu-si doreste sa munceasca prea mull, pentru ca nu va avea timp sa faca 4

feluri de bucate pe zi pentru sotul ei.

Tone of voice:

Vorbim cu tine prietenos, de la egal la egal, empatic, dar totodata
autoritar si increzator. Suntem respectuosi unii cu alfii.

Respectuos, prietenos, empatic, autoritar, increzator, inteligent

Personaj: Mascota noastra este Erudith, o bufnita inteleapta si
prietenoasa, care reprezinta intelepciunea si dorinta de cunoastere

FUNNEL DE MARKETING si etapele de promovare

® @ Ce prezentdm in vizual si pe mesaqj

Prezentare a brandulul, a unul nou serviciu, principalul USP

Conversie

Prel, oferta imitata, campanii de reducere

Mesajele de comunicare si mixul de promovare

Avatar canal de promovare Mesaj de promovare

+ Mergi mai departe in cariera ta de profesor si descopera o platforma care iti ofera oportunitati de
crestere §i dezvoltare

+ Alatura-te comunitatii noastre de profesori pasionati i descopera cum poti imbunatati experienta de
invatare a elevilor tal.

+ Iti oferim un mediu in care poti sa-ti exprimi creativitatea si sa-ti pui in valoare abilitatile unice.

- Incearca platforma noastra gratuit timp de 6 luni si vei descoperi cum pofi castiga mal mult si cum
sa-ti gestionezi timpul intr-un mod flexibil

+ Pune valoare pe abilitatile tale de profesor. fii stapan pe timpul si venitul tau,

+ Exprima-te si realizeaza-te, fil stapan pe propriile loctii

- Alege sa lucrezi cu cine iti place

- Invatatorii pot si trebuie sa castige bine.

Canale de comunicare: Facebook.
Volanta, Noutati. website-uri de Comportamentul de achizitie: indeciza, poate sa intre si apoi sa uite sa se inregistreze. Respectiv are
stirl. Radio nevole de instructiuni super clare §i accesive.

- Posibilitatea de a-i creste statutul 5i de a acumula un alt tip de experienta in calitate de profesoara de

matematica
Site-uri de stiri gen ProTV + Oportunitatea de a castiga mai multi bani, ceea ce il va permite sa isi sustind mai bine familia i sa isi
ggern din sfera educationala imbunatateasca calitatea vietit
Presa onlin + Oportunitatea de a avea un echilibru intre munca i viata personala

+ Mediu competitiv. Competitia cu profesori cu mai multa experienta
+ Oportunitati pentru profesorii cu orice nivel de experienta.




Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionari
strategiilor de lansare similare deja realizate.

Nefis

Pozitionare

Nu este clara care este
pozitionarea, care sunt
punctele noastre forte si
care este audienta tinta
pentru fiecare tip de produs.

SCOPUL NOSTRU

Comunicare

Facand o analiza asupra
conturilor de social media
observam ca Nefis se
promoveaza pe urmatoarele
conturi media:

@ Instagram
@ Facebook
& Youtube

%

De a deveni, long term, producatorul
autohton nr.2 de bomboane din RM.
la capitolul perceptie, preferinte si
vanzari, continuand sa fim lider in
biscuiti

De a informa si intipari in mintea
potentialilor consumatori faptul
ca Nefis are 0 gama larga de
bomboane.

De a creste notorietatea
brandului Nefis

De a atrage un segment
nou de audienta - Gen Z

‘%\

Nefis - alegerea care iti descrie caracterul si personali

Concurenta

Concurent principal - Bucuria
Cont instagram - 1016 urmaritori
Cont facebook - 11 mii

Aceeasi paleta de produse cu accent pe
categoria de ciocolate

Diferenta
texte pe social media mai lungi
postari pe instagram mai slab vizual

La fel promoveaza doar produsele

STRATEGIE

Ce eo e S
presupune o strategi =
de marketing corecti?
& Definirea pozitionarii brandului.
(& Definirea segmentelor de audient3 si elaborarea produselor specifice fiecaruia.
(# Revizuirea sortimentului de produse (eliminarea unor pozitii si dezvoltarea altora). Q\\\
& Elaborarea si definirea logica a categoriilor si sub-categoriilor de produse. =
k-t{-‘.; Pozitionarea pentru fiecare categorie de bomboane. y
@& Rebranding etichet3. 3
& Strategie de Marketing long term. ;
& Plan de Marketing pe minim un an. =
& Campanii de marketing. _§

Concluzii

Din cele 3 reguli, selectdm punctele cu care putem
incepe atacul, sianume

1.Lipsa de marketing si comunicare
2.Tehnologia veche

3.Lipsa de pozitionare printre audienta tanara

Audienta

Segment 1

Femei, barbati 30+ -
consideram aceasta audienta
cea mai strategica deoarece
amintirile din copilarie a acesteia
sunt legate de dulciurile Nefis.

Astfel, consideram ca va fi
relativ usor sa ne consolidam
sau/si revindecam locul de
preferat in réndul acestoral




Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii
strategiilor de lansare similare deja realizate.
HR-consulting

NPOABUYKEHWE.PEKOMEHOALUN
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Tone of Voice

CmeluHon 7 CepbéaHbii
ObUUMAnbHBIN J_ PQ3roBOpPHbIi
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YBAXUTENbHbIN f Hepakun
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KOMMYHMKaUMOHHbIe TpUrrepbl
= Onnata nocne Yero Hawnm
KaHawaara.

Konmn4yecTBo 3aKpbIThbiX CASNOK 3a
rog nubo 3a Bce BpemMsa
cyuecreosaHua HR consulting.

IT - koMnaHum

33KPbITh MO3ULIMIO KaK MOXHO BbicTpee
He TpaTUThL BpeMA Ha aHanu3 cronku CV
MNpeccuHr pyrosoauTenei

CpegHue KomnaHum

MunneHuans! u Nokonexue Z
v Kopnopauum

Konudecteo naprHepos/
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MuHuManeHbiv pebpeHanHr
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Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii
strategiilor de lansare similare deja realizate.
Dieselok

@ ECO - Buyer Persona @
Cuprinsul strategiel de Marketing:

Am nevoie

* Mediu concurential * Mediu concurential ridicat

® Scopul activitatii de marketing ® Tip de continut in dependenta de : : P_‘"'S‘—’”“ 4
etapa din funnel si categorii itrl‘:‘ nevoie
@ Categoriile de produse @ de clienti
’ ’ Nu stiu

@ Segmentarea audientei ® Linia de Produse Segmewtarea audLCWtCL

. o d | Persona 1 Persona 3

. Dieselok poate fi facuta dupa mai multe criterii: Nu stiu Stiu

® Eco buyer Persona descriere ® To Do Nu am nevoie Nu am ne
@ Pilnia de conversie ® ‘tdoide continut * Mediu concurential scazut * Mediu concurential

0 Dupa tipul de automobil 0 Dupa gradul de informare 0 Dupa tipul de personalitate Nisam nevola

Cum am glandit
strategia oe
marketing?

'ﬂ
[
Etapa 2.Dezvoltare @

Nu stiu / nu tre
Nu stiu / trebuie

2

Etapa 2

1.Site cu LP dedicat fiecarui serviciu Chiptuning in parte + traducere articole in limba romana.
2.Google Search pe CHIPTUNING

3.Email Marketing

Cénd Stiu / Analizez

Din contul la ce si cum urmeaza sa crestem?:
privim

Stiu / ‘Trebuie e

€@ Cresterea Brand Awareness si a notorietatii pe piata. totul Vreau de la Dieselok W Conversie §

Alegerea mixului
de marketing

Analiza pietei 5i a
publicului inta

Stabilirea bugetului

ca pe o
conversie Repartizarea efortului de MK

(=]

Analiza SWOT s A N
stabilirea
diferentiatorilor

(5]

Stabilirea obiectivele si
KPl-ilor

campawii
publicitare

Crearea
continutulut

campanii M Eco & Chiptunning
de Mk temeatice Etapa 1. Lansare cu resurse minimale in cel mai scurt tim

A H 40% 60% oTa
1. Analizdm contentul produs de Radu pané in prezent la . ‘

subiectul serviciilor ECO, selectam cel mai popular content
organic si il pomim la promovare

Latite

Din contul la ce si cum urmeaza sa crestem?:

3. Adun3m case-urile si recenziile pe care la fel le pornim

2. Cream creative video si grafice noi l(;:;o::van
o . . - O/ : R : il s X 3 e . %
e Majora rea COte' de plata de |a 25% Ia 5 0 O 3:ﬁx,l;::::;':::?:d‘:;rt:;geodp!r:‘;:mé U masina s . DZC:::oi/prin ce suntem mai buni decat concurentii? Serviciu din categoria «Trebuie» pentru 0 Serviciu din categoria
i Vi ! . . v 2. BB Ul o fugi b sevice® (vorbim despre : _ masinile din categoria Diesel «Vreau / Am un moft»
punCte de COﬂtl’OlI numarul de ma$|n| deseNIte, Dln COHtu' Ia ce §| cum urmeaza sa Cre§tem H e S . ,:ller;eet:;e;::fg, DPF AdBlue? afla de ce Dieselok e o DPF (Filtru de particule) [o} Diese.I D, TDI, CDI, CRDI, iDTEC, DCI
3 ; I N SR c:mbuiesé e Uraentla sarvieat + recenzii + oferts speciali 0 EGR (exhaust recirculation system) o Benzina T, TSI, TFSI
majorarea venitului. e o 2 s e o AdBlue / SCR / NOX - nivelul ureei
« eroare la bord *UAESIA CRC AT S8V SR 2 o Fla ff
L ps off (Deconectarea clapetelor
5 > T AT . . ~ v . . dicat
@ Sistematizarea activitatii de marketing si a vanzarilor e R G o vorticale)

Quiz “Afla cand este momentul sa faci un Diagnostic

2.3 Ads-uri separate pe fiecare problem3 (video, infografice) % R X :
pentru masina ta" Daca masina ta are nevoie de un

l I g" t h 1 4 « Iti aratd o eroare la bord? nu stii ce trebuie s3 faci? 2 :
C b4 L aJ orarea + Automobilul tu a inceput 53 consume prea mult7iyi doresti Ehsqrostisaeo

GOMH.YCWH' ’ , 2 Quiz auto divertisment pentru a capta atentia celor care
2 netnformati conversiel

s afli care este motivul 5i cum ai putea reduce consumul?

« Magsina ta a pierdut din putere sau poate nu merge? $tiu dar nu au Nevoie la moment

Digitalizarea
funnel-ului
de markett

Digitalizarea
funmel-ului
de vanziri

Strueturarea
activititii sales




Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii
strategiilor de lansare similare deja realizate.

Safety Experts & Consulting

Demographics:

Age: The target audience primarily consists of individuals aged 30-60 years old.

Location: Primarily located in the United States, with a focus on regions with significant
trucking and logistics activities (e.g., Midwest, South, and West Coast).

Education: The audience may have diverse educational backgrounds, ranging from
high school diplomas to advanced degrees in business, logistics, or engineering.

Occupation: Primarily business owners, fleet managers, safety supervisors, and other
decision-makers in the trucking industry.

Gender: Both male and female business owners, fleet managers, and safety supervisors.

Positioning:

Safety Experts Consulting will position itself as the go-to
authority on safety compliance and best practices for the
trucking industry. By providing valuable insights, useful
resources, and expert guidance, the company will establish itself
as a trusted partner for trucking businesses looking to remain
compliant and operate safely.

The positioning strategy will focus on the following key aspect

Expertise: Emphasize the company's deep industry knowledge, experienced team, and track record
of successfully assisting trucking businesses in navigating complex regulations and maintaining
compliance.

Comprehensive Services: Showcase the full range of services offered by Safety Experts Consulting,
from business registrations and insurance guidance to federal compliance and DOT audit support.
This highlights the company's ability to provide end-to-end solutions for clients.

Client Success Stories: Share compelling case studies and testimonials that demonstrate the
company's commitment to helping clients achieve their goals and overcome challenges related to
safety and compliance.

Thought Leadership: Position Safety Experts Consulting as a thought leader in the industry by
sharing insightful content, participating in industry events and discussions, and collaborating with
other experts.

Approachability: Ensure potential clients view the company as an accessible and supportive
partner that is genuinely invested in their success.

Task Description:

To increase brand awareness, engage with the
target audience, and generate leads for Safety
Experts Consulting through strategic social media
marketing efforts.

Tone of Voice

The tone of voice used across all communication channels will be crucial in conveying the
company's positioning and establishing trust with the target audience. The following
guidelines will help shape the tone of voice for Safety Experts Consulting:

Professional: Use clear, concise language and maintain a level of formality that reflects the company's
expertise and credibility. Avoid using jargon, slang, or overly casual language.

Informative: Ensure all content is well-researched, accurate, and up-to-date. Focus on providing
valuable insights and actionable advice that demonstrate the company's deep understanding of
industry regulations and best practices.

Supportive: Adopt a helpful, empathetic tone that acknowledges the challenges faced by trucking
businesses and communicates a genuine desire to help clients succeed. Use inclusive language and
avoid talking down to the audience.

Approachable: While maintaining professionalism, convey warmth and friendliness in the tone of
voice. Make it clear that Safety Experts Consulting is a trustworthy partner that clients can turn to with
their concerns and questions.

Consistent: Ensure that the tone of voice remains consistent across all communication channels,
including social media, email marketing, and website content. This will help reinforce the company's
positioning and create a strong, recognizable brand identity.

Behavioral Characteristics:

Online Habits: The target audience likely uses social media platforms (such
as LinkedIn, Facebook, and Twitter) to stay informed about industry news
and trends, connect with peers, and seek advice or recommendations.

Preferred Content Formats: They may prefer a mix of content formats,
including articles, videos, webinars, infographics, and downloadable
resources. Providing content in various formats will cater to different learning
preferences and increase audience engagement.

Decision-Making Process: The audience likely seeks expert advice, case
studies, and testimonials when evaluating potential service providers. They
value transparency, trustworthiness, and proven success in helping
businesses navigate the complex world of trucking safety and compliance.

Psychographics:

Values: The target audience values safety, compliance, efficiency, and reliability in
their operations. They understand the importance of adhering to industry
regulations to protect their businesses and ensure long-term success.

Pain Points: They face challenges related to staying current with ever-changing
regulations, managing insurance costs, maintaining fleet safety, and addressing
personnel issues (e.g., driver training, retention, and hiring).

Goals: The audience seeks to maintain compliance with industry regulations,
improve fleet safety, reduce insurance costs, and streamline their operations.

Audience and Avatar Description

The target audience consists of owner-operators, small to
mediume-sized trucking companies, and carriers. They are
decision-makers who value safety, compliance, and
efficiency in their operations. The audience is primarily
located in the United States and is composed of business
owners, fleet managers, and safety supervisors.

Ideas of Content:

A series of blog posts or articles that address common compliance challenges faced by trucking
companies

A weekly or monthly newsletter that shares industry updates and tips for staying compliant

Live webinars or online workshops featuring expert speakers discussing best practices in trucking safety
and compliance

Case studies showcasing how Safety Experts Consulting has helped clients overcome challenges and
achieve success

Video interviews with clients sharing their experiences working with Safety Experts Consulting
"Safety Spotlight" - A monthly feature highlighting a specific aspect of trucking safety or regulation

A library of downloadable resources, such as checklists, guides, and templates, to help trucking businesses
stay compliant and operate safely




Experienta in domeniul dezvoltarii si gestionarii

strategiilor de

DiazTech

SARCINILE PROIECTULUI

« Dezvoltarea unei strategii de prezenta si promovare in
social media.

o Elaborarea strategiei de continut.

o Elaborarea moodboard-ului.
o Elaborarea tacticii de promovare a evenimentelor.
o Stabilirea procesului de lucru intre Meraki si DiazTech.

Concurenta

« Comunicarea are loc prin intermediul Facebook si
YouTube.

« Mirimea comunititii variaza de la 600 la 1700 de
followers.

« Subiectele abordate se rezumi la tehnica disponibila,
participarea la expozitii si promovarea serviciilor
existente in cadrul companiilor.

« In calitate de content se folosesc fie poze preluate de
la furnizor, fie poze ficute «in camp» dar calitatea
acestora lasé de dorit.

« Cea mai mare audient{a o are compania Agroprofi.

« Campanii de promovare/targeting active pe

P

DiazTech

Vadalex agro

- o _ "
3 AGRI [AcRomesTER HD] perioada efectuarii analizei - nu au fost.
- NERIIny « Nimeni din concurenti nu are un stil sau tone-of-
voice personal. Singurele puncte de diferentiere
1 @ fiind brandingul acestora.
LxAgropiese ToR A na7rac

Fermierii / Owners
<300-1000h <

« Birbati. Segmentul de vérsta 40 +

 Dureri:
- Sd reuseasci sa prelucreze/semene/colecteze totul in timpul optim.
- Optimizarea costului de intretinere.
- Sa nu plece tractoristul.
- Parteneri in care si poatd avea incredere 24h/7

Sa simta control asupra situatiei.

« Interese:
- Cum e la vecin?
- Statutul propriu.
- Tehnologiile in domeniul agriculturii §i nu doar.
- Subventii de la stat.

« Fiind la etape de dezvoltare, achizitia tehnicii pentru el reprezinta un
milestone in drumul sidu spre ascensiune.

« Consumai content pe YouTube, Facebook, TikTok si alte platforme de

video streaming.

Noi sintem cei care dicteaza schimbarea in segmentul agrar.

Modelam comportamentul de consum, oferind cele mai de
calitate servicii, care se bazeaza pe parteneriat si
corectitudine.

Lucram cu cei mai buni si cream din aceasta o comunitate
de oameni de afaceri din segmentul agrar.

m,

v

\‘\\ |'(',’

OPORTUMTATY

Inertia concurentilor in retelele sociale, precum si
asemanarile in prezentarea informatiilor si
vizualurile lor plictisitoare, ne permit sa ne
remarcam semnificativ.

Acest lucru poate fi realizat semnificativ usor si la costuri
minime - prin includerea imaginatiei.

Dupa ce am ales un nou vector de comunicare, luam automat
rolul unui trendsetter intr-o nisa si dam tonul.

@ Acest lucru va duce la un nou flux de solicitanti si clienti.

e Concurentii automat o sa inceapa sa copie strategiile folosite de
noi.

o Barbati Segmentul de varsta - 40/45 +

« Interese cheie: Confortul personal in timpul
manevrarii tehnicii, Calitatea si rapiditatea
deservirii tehnice a acestora.

« Constienti despre importanta functiei sale fata de
agricultor si pot servi drept ultima instanta care
poate influenta procesul de luare a deciziei.

« Consumi content pe YouTube, Facebook, TikTok si
alte platforme de video streaming.

Operatorul tehnicii

Y
“ran

lansare similare deja realizate.

BRAND.TONE-OF-VOICE

Tone of Voice
Vesel f Serios
Oficial v Vorbiret
Respectuos J_ Arogant
Entuziast f Retinut
BRAND.POZITIONARE

Suntem Leaderi
in Calitate si Confort

DiazTech

RubricalLinia de subiect :

Stim cum sa
liviam rezultate

Poti conta pe noi

Descrierea

Suntem
performanti

Avemn expertiza

:In aceasta rubrica vorbim despre companie: misiune,

Despre noi

viziune, principii si valori. Tot aicl, putem vorbi despre

iechipa, devotamentul oamenilor fata de companie,

.expertiza pe care o au in domeniu.

{Aici prezentam produsele si serviciile companiei. Vorbim |
i despre avantajele si beneficiile pe care le au acestea. De |
:ex, prezentarea modelelor noi de tehnica agricola,

Produse/servicii

Lpr ea brandurilor, cc tie intre brandurile pe

icare le vindem, rapiditatea serviciului de suport tehnic,
‘efc.

Educationale- Smart
farming

bogata, tips and tricks din domeniul agricol pentru diferite

: situatil.

Recomandari de la
experti

Noutati din domeniu

In ospetie la fermierii
Moldovei

:Agricultori cu experienta bogata intr-o anumita nisa sau
{poate experti cu care facem colaborari pentru a lua de la
.iacestia interviuri scurte pe anumite sublecte |’

Granturi pentru agricultori, schimbarea legislatiei, statistici,

etc.

Facem un calendar de vizite la clientii companieii, fermieri
si intr-o forma lejera discutam despre cum ii merg
acestuia treburile. Aratam cimpurile, vorbim despre
culturile pe care acesta le cultiva.

:1datain luna

s e s .1 data la 2 saptamini ; facebook
: Oferim fermierilor suport informativ legat de activitatea lor,

ide ex.: cum te asiguri ca esti pregatit de sezonul de i
:semanat, cind se cultiva x,y, z., secrete pentru o roada

necesara
| Periodicitatea de ! Platforma |
publoare . . . i F
; ifacabook

‘0 postare la 2 |
; saptamini ifacebook
tdatainina | tkiok |

atunci cind apare
vreo stire importanta facebook,

facebook,

odata in luna youtube, tik-tok

Respectam ceea
ce facem

Format

Elmagim autentice, reale (fotosesie) in
Ecombinatle cu text pe imagine si/sau
ialte q_lemqrﬂe grafice de branding

?imagina grafica creata din poze reale

.. {eu elements aditionale

?imagine grafica + text

[video. . ...

share la articol cu un o fraza

succinta, prin care transmitem
esenta si cream interes pentru a da
click pe link

video, articol pe site

WeGrow

#MarketingPartizan

e Testam si analizam tehnica
noastra in comparatie cu
tehnica concurentilor.

e Format: un prezentator
incognito + 1 invitat intre
clienti.

e Periodicitatea: 2 ori pe luna

AgroUpgrade
Agrogeek  SolFertil

Sunt fermier

#SmartFarming
by Diaztech

* Despre noi

* Produse/servicii

* Educationale- Smart farming

* |n ospetie la fermierii
Moldovei.

® Format: Un prezentator
angajat la DiazTech care
devine imaginea companiei.

» Periodicitatea: 4 ori pe luna

#NoiCultivam

e Task-urile si viata unui
fermieri. Deci practic credm
bloggerul nostru din un
client existent.

e Format: O persoana/client
care are gospodarie mare si
este gata s3 se mediatizeze.

e Periodicitatea: 2 ori pe lund



Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Branding Edusfera

edusfera

Progress & Performance

edusfera

edusfera

Progress & Performance




Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Branding TidBit

FONT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678390

Z ",,:; ‘ /// : | a I ' t O | I
o FONT NAME
Panton

COLOR

LOGO

—_—
CMYK 5 27 240
RGB 239 198 184
HEX # EFCoB8
Sy
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Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Advanced Beauty

ADYANCED
BEAUTY

COLOR

CMYK 13 S5 o5/ 10
RGB 186 38 /2
032648

AD ANCED

CMYK 84 65 45 44
RGB 45 B2 /2
#13718718

— BEAUTY——

FONTS

Along sans QWERTYUIOPASDFGHIJKLZXCVBNM
qgwertyuviopadfghjklzxcvonm

Anfipasto Pro QWERTYUIOPASDFGHJKLZXCVBNM
gwertyuiopadfghjklzxcvionm




Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Julie Pati

e pati




Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Ekora Insurance

ekora_insurance Q

130 208 °
Mytsmenume Nogrwivne NOgfwCun

EXORA invwrance

* Setnfaceren necestition de asaprme a
Cherthon iy Gomwend Traraotbo
G A

¢ Lider I Domerwid RRG pe tertonnd
Satelon Unite

B PO a— Manwcats Kowraxrm v

REVIEW PRICE  SCHEDULE

@yourwebsite
Phone number




Experienta in domeniul prestarii serviciilor de design.
Buburuza Vintage

5 wbwnzn

VINTAGE

VINTAGE

B wbuwnzo

VINTAGE ~ VINTAGE _




Creare de continut scris si video. Alba
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Creare de continut scris si video. Nefis
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Creare de continut scris si video. CRC Transport
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Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionaril
de retele in mediul online, similare deja realizate

581 ny6nukauum 1221 nognUcYMKoB 90 noanucok

CRC Transport LLC
@ crctransportlic

Transport service

Your trusted automotive logistics company

Nationwide Auto Transport Service ==

DM us to learn how we can help your business
@ www.crctransport.us

Mopnuncarsl elena.ganciucova, viktoriasotnic, sanda_v| + ewe 2

Safe Transportation
'f::‘j"ng;?:';:j;,“””“"’“ EYE-OPENING
Trucking Safety S%s

=
Company FVLNA 2023 VIEWS FVL 2022 -

SAIER Sxone e g : “\ :
/o1 Truckexs \\ ¢
Why MENTAL HEALTH

and WELL-BEING
of Truck Drivers Matter @9

11 OUR MISSION
e & VALUES:

SAFETY, COMPLIANCE,
. YUR : - EFFICIENCY .
Our CRC Athlete Takes on — & \ ;1 o . s . |
the Iron Man Challenge! v S A A , tucanocoffee.romania Secretul unei zile mi(au)nunate! &
‘ s, ¢ | | COMPLIANCE CHALLENGES | | Driver Training™ *

MASTE R'I N G - J - [ Y i < A #* = in Trucking Industry for Enhanced Safety
DISPATCH; - Y RelED b °

N2

#tucanocoffee #lovepeacecoffee #tucanocoffeefranchise
#specialtycoffee #tucanopeople #tucanofriends

SAFETY EXPERTS & ,
CONSULTING'S OFFICE

PREPARATION » | g0d
CHECKLIST

A LOOK INSIDE iy
- [

16 Hepn. [MokasaTb nepeBopj

Tips for Seamless Operations
at CRC Transport

MEMORIAL DAI :

Remeeber and Honer W

t Separating Truth from Fiction
v i CL FB & in the Trucking Industry

Plasew Your SCAU Code by June Jith)

E IMPACT OF COVID-19 |
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Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii
de retele in mediul online. CRC Transport

581 nybnukauumn 1221 noanUCYUKOB

CRC Transport LLC
(3 cretransportllc

Transport service

Your trusted automotive logistics company

Nationwide Auto Transport Service ==

DM us to learn how we can help your business
@ www.crctransport.us

Mopnucawxsl elena.ganciucova, viktoriasotnic, sanda_v| + ewe 2

Company FVLNA 2023 VIEWS FVL 2022

fl nyeNUKALUM ] REELS [ OTMETKU

a National Truck Driver | Septemb!J‘
. Appreciation Week |  10-16.2023 8

Thank You Truckers

for All You Do!

FALL INTO
FITNESS

./”/
R/

/4

T 7

90 nognucok

PROGRESS UPDATE

CHOOSING THE RIGHT
TRUC

KING PARTNER:

CRC Transport Checklist

R

VEHICLE
TRANSPORT

Delivering Your Car o ©.0O
Right to Your Doorstep '

Strengthening Our

Commitment to CANADA

Canada

Ot

T e

Embark on your car's relocation journey
with CRC Transport! &

Instantly book top-notch transportation on
our user-friendly platform, connecting you
with industry-leading professional drivers.
No need to adjust to our schedule — our
expert auto transport team coordinates

with you for a seamless pickup. g&&  From

thorough inspections to paperwork, we
ensure a smooth and transparent process.
Experience the joy of your vehicle safely
delivered to your doorstep by CRC
Transport.

s Announcement: Strengthening Our
Commitment to Canada Il

We are pleased to announce the expansion of our
operations in Canada! Our meticulous routes
underscore our dedication to efficiency and
excellence.

This expansion marks a significant milestone in
our journey, symbolizing the strength of our
partnerships and the meticulous attention we
dedicate to each stage of the logistics process.
We look forward to continuing to contribute to the
automotive landscape in Canada and fostering
lasting connections with our esteemed partners.

&5 #canadaoperations #LogisticsExcellence
#automotiveindustry

EXPERT INSIGHTS:

Unveiling our Versatile Fleet!
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Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii
de retele in mediul online. MOJO Restobar

mojo.restobar OTtnpaeuTtb coobueHne +2,

357 ny6nukauum 7 222 nognuc4YuKos 9 nognucok

M Mojo restobar

RESTOEBAR * european and japanese cuisine

* cocktail bar

* breakfast with free coffeeftea 08:00-12:00
* dj and karaoke room every evening 7/7

%, 078922222

@ mojo-restobar.com/main

- Doar imagineaza-ti...vii la MOJO si acolo e EL. Brutal si racoritor, cocktailul nostru
pentru barbati FORESTER. 5

- Tonbko npeacTasb. 3axoamiub B MOJO, a Tam OH. BpyTanbHbiil, OX1axaaiowmii, Hat
My>ckomn kokTennbs FORESTER. i3

Moanucane aha.otilya, elena.ganciucova, otilia_gr + ewe 6

New Year Guests Japanese FOOD&DRI... LIVE 2YearsMOJO

Atata timp cat galagioasa familie McCallister se afla
in toiul pregatirilor pentru vacanta din Franta, iar
Kevin inca nu a ramas singur acasa, va propunem

sa incercati acest desert bestial — €¥.

B NYBNUKAUUKN ) REELS 3 OTMETKHW

Faceti cunostinta, nemaipomenit de fin, consistent
si perfect imbibat - tortul tort de sméantana cu

crema de cafea@

Moka wymHasa cemenka MakKannctepos BOBCHO
rOTOBUTCSA K NpefcTosilen noesgke so GpaHuuio,
n KeBMNH He ocTancs ogviH ooma, Mbl npegsaraem
Bam nonpobosaTtb 3TOT, He NOBOMMCS 3TOro CnoBa,

60>XeCTBEHHbIN aecepT — (&).

3HaKoOMbTeCb, HEOObIYaMHO HEXKHbIW, HACbILLEHHbIN
N ngeanbHO-NPOMUTAHHLIN CMETaHHbIN TOPT C

KOohEeNHbIM KpeMOM (L)

- Doar imagineaza-ti...vii la MOJO si acolo e EL. Brutal si racoritor, cocktailul
nostru pentru barbati FORESTER. i3

- Tonbko npefcTasb. 3axoamwb B MOJO, a Tam OH. BpyTanbHbiii,
oxnaxgarowmin, Haw my>ckom koktenns FORESTER. g5



https://www.instagram.com/mojo.restobar/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii
de retele in mediul online. BooGeek

boo.geek OTnpaBuTb coobueHne +2

203 nybnukauui 363 noanucynKos 78 nognucok

Meek Start Coding Now

""""""" O6pazoBaTenbHbii CaUT
™ | earn to Code and get Hired!
. Get a dedicated coach and full support!
3 We Invest in You! Do you invest in yourself?
@ www.boogeek.com

INVATA PROGRAMARE
GHIDAT DE UN MENTOR

START CURS: 6 lunie

Moanucaubl elena.ganciucova, halloramonka v tidbit.md

2 Tnveti in
ritmul tau

Devii parte
din comunitate

Reviews Mentee Wins

iti descoperi punctele forte

Te pregatesti de
primul jobin IT

INTROVERSION

7

Da, da, wi adresez La tine,

~ ) REZULTATE si tu poti fi COOL

]

.

‘
HAI SA TE FACI
PROGRAMATOR

pand de astazi ddm start inscri
e IT care incepe pe

Stiai ca astdzi este ZIUA CAPS LOCK?

—

(Y E tare fain s& studiezi vara. Inveti ceva nou fara grab4, in ritmul t3u.

Tot vara e mai simplu sa faci schimbari in cariera, mai ales cand esti ghidat de un
mentor.

Sa o iei in alta directie profesionala sau sa incepi un domeniu absolut nou de la
zero poate parea dificil daca nu ai suportul unui expert care sa te indrume si

motiveze. Y

@» in postarea de azi iti aducem cateva argumente de ce invatatul cu un mentor
alaturi e mai rapid, mai interesant, mai eficient si mai fun.

Deruleaza in carusel, iar daca ti-a fost util lasa o §@.

Tot mai multi introverti aleg sa-si construiasca o cariera in domeniul IT! g

De ce anume IT? Probabil, calitatile specifice unui introvert sunt compatibile si cu job-urile din domeniul IT. = =

Desi sunt mai inchise de felul lor in raport cu lumea exterioara, persoanele introverte sunt foarte bine organizate si tind mereu
spre perfectiune.

v La serviciu obisnuiesc sa lucreze singuri si cauta un mediu linistit pentru a se putea concentra

v Studiaza subiectul in profunzime si dau mereu totul la maxim pentru a produce ceva genial

v’ Energia acestora provine din interior, astfel vin mereu cu idei creative si originale

v Aloca o atentie sporita micilor detalii

v’ Sunt foarte disciplinati

Noi nu facem diferente intre temperamente! Noi sustinem persoanele creative, disciplinate, talentate, bine-intentionate.

Alege-ti activitatea in functie de talentele cu care esti inzestrat! Nu te mai lasa ghidat de idei precum: "Asta se cere pe piatal,
Astfel voi avea mai multe sanse de angajare!" etc. »

P.S. BooGeek te ajuta sa te descoperi si sa-ti iei primul tau job in IT. Acceseaza link-ul din BIO si aplica cu incredere


https://www.instagram.com/boo.geek/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si

de retele in mediul online. Dieselok

dgeselok_chlptu m OTrnpaBunTb coobuieHne 2
ning

1691 nybnukauuin 10,9 TbiC. NOANUCYUKOB 136 noanucok

Dieselok CHIPTUNING Moldova

Yenyru ans asromobunei

Ve 12 net ysenm4ynMsaem MOWHOCTb Takek | A0KaXeM NPUPOCT Ha Hawem DYNOSTAND-e |
ec/v He NoYyBCTBYelb, BepHeM AeHbru B 30 anen | DPF/ EGR/ AdBlue

@ t.mef+39Wpc06maBQxZjNi

Noanwncane elena.ganciucova, viktoriasotnic, sanda_vl + ewe 3

©000©0

Servicii Personal Feedback's Chiptuning Dynostand Intrebati

HAPPY HOLIDAYS

ACHITA IN RATE LA

De ce sa iti incredintezi automobilul specialistilor Dieselok? Foarte simplu.
Pentru ca:

« Peste 12 ani de experienta

* Peste 50 de branduri auto compatibile

* Peste 1.000 de proiecte reusite

« Unicul DynoStand accesibil din tara

+ 10 ani garantia rezultatului si pastrarea soft-ului

Convingator? Nu mai sta pe ganduri, programeaza o consultatie la +373 60 16

Pregateste-{i masina pentru sezonul rece!

Stiai ca la Dieselok poti achita in 3 rate, fara plati
ascunse sau suprataxe, folosind StarCard de la
Victoriabank sau LiberCard de la MAIB?

&% Daca esti posesorul unuia dintre aceste carduri, ai

acum oportunitatea sa iti faci viata mai usoara si sa
beneficiezi de serviciile noastre in rate, fara complicatii!
Fie ca vrei mai multi cai putere pentru masina ta, ai nevoie
de stopare EGR sau extragere DPF, acum acestea sunt
mai accesibile ca niciodata!

= Alege serviciile noastre si bucura-te de flexibilitatea

estionarii

Stii si tu, omul gospodar pregateste sania de
cu vara...

Ei bine, cu masina o poti lasa mai spre
octombrie, dar nu zabovi prea mult.

La Dieselok ai tot spectrul de servicii pentru a
intra pregatit in noul sezon:

- Vino pentru o verificare a anvelopelor, a
sistemului de franare, al acumulatorului,
sistemului de iluminare si de climatizare s.a.

- Rezolva problemele legate de sistemele
ecologice - DPF, EGR, AdBlue;

- Opteaza pentru chip-tuning pentru mai multa
siguranta in trafic pentru tine si familia ta.

Nu astepta pana cad troiene!

Vino cat mai curand la Dieselok si asigura-te
ca masina ta e pregatita pentru perioada rece.

Ne gasesti pe str. Balcani 1, Chisinau.


https://www.instagram.com/dieselok_chiptuning/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii
de retele in mediul online. Nefis

nefis.md m OTnpasuTh coobuieHue 8,

619 ny6nukauun 2 165 noanucymkos 1 noanwucka

Y O _
Nefis .

Dulciuri Nefis pentru orice vis!
www.nefis.md
2 online.nefis.md

MNopnucawsl elena.ganciucova, sanda_vl, dspirit_school + eue 2

Concurs Colaborari Evenimente De POST Anul Nou 2... Momente Anul Nou 2... ; § : < Cun0$t| aceaSta Senzatle’ nu?
S » | 10N 17 Cand traiesti o experienta atat de speciala incat sa te faca sa gandesti ca
B NYBNAUKALMM & REELS 5 OTMETKM - ' “Wooow! Asta e ceva Special!”_

' - g ! | ' Momentele tale sunt demne de gustul WOW al biscuitilor acoperiti cu
ciocolata, cu gust de caramela si lapte.

ADUNA MOMENTE.
CREEAZA AMINTIRI.

< Emotia primelor inceputuri- ti-o mai amintesti?

Cand ai facut primii pasi spre un nou capitol din viata ta si, plin(a) de emotii,
3 . stateai in fata unui intreg univers ce astepta sa fie descoperit.

W ;§ N Atunci cand ochii iti sclipeau de entuziasm, iar palmele iti transpirau in fata
&\ 7}‘; = necunoscutului, mama a fost langa tine oferindu-ti toata sustinerea si

il dragostea ei pentru ca tu sa inaintezi cu incredere si sa reusesti.

Si tu ai indraznit! Ai pasit, ai avut incredere in tine si in ceilalti,
fiindca, in inima ta, tu stiai ca mama va fi mereu alaturi de tine cu ceva special.

Calipso era gustul familiar care in orice mediu nou te facea sa te simti ca
acasa- medalia de ciocolata pe care o primeai cu iubire de la cei dragi.



https://www.instagram.com/nefis.md/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii

de retele in mediul online. Lapmol

Iapmol_ OTnpaeutb cooblyeHne R eee

679 ny6nukauunim 7 523 noanncymMkos 2 noanucok

Lapte moldovenesc ¥l

Casuta mea, Big Lapik, ACTIVIA, DANONINO
“w De la fermele moldovenesti

ffINumar de comanda: 022410765

. %, Comanda online:

@ www.lapmol.md/products

Moanwcausbl cristy.palamarciuc v anta_design

i Gatim Micii,
Concunnuni, Retete, ClL... Feedback bucitan, Fentival
Concursuri Retete Gatim cu... Feedback Micii Bucdtari Festival

Produsele LAPMO|
au acel ceva care te face
sh LE ALEGI MERgy

V1)

Ce reprezintd culorile . “
VERDE si ALBASTRU lucruri pe care nu le §ha|
de pe ambalaje? despre branzeturi

Cremos (v,
e -

(gud

Se incheie inca un an in care v-am fost alaturi. Ne dorim sa va fim aproape

si in anul care vine, sa va inspiram cu produsele si ideile noastre interesante,
iar noi, la randul nostru sa ne lasam inspirati de ideile si creativitatea voastra.

Ne bucuram cand vedem ca produsele noastre sunt prezente nu numai pe
mesele, dar si in sufletele voastre si ne impresionati cu ce bunatati ies din

—
(Aan)

mainile voastre. (&

Incepem inca un an, tot alturi de tine, tot pe masa ta.
2 Un an nou frumos, gustos si rasfatat.

La multi ani! ¥V

(> Exista combinatii indraznete, dar si unele imposibile si mai ales care nu o sa-ti bucure deloc stomacul.
Vezi mai jos cu ce nu ar trebui sa combini lactatele la aceeasi masé:ﬁ

® Carne. Sunt 2 tipuri de proteine puternice, asa ca digestia poate fi afectata.

¢ Laptele si pestele nu trebuie sa se regaseasca in acelasi timp pe masa ta.

? laurt cu mezeluri. Multe persoane consuma un iaurt langa un sandvis cu sunca fara sa stie cat e de gresit.

Mezelurile contin nitrati care, in combinatie cu acidul lactic se transforma in nitrozamina, o substanta
cancerigena.

® Banane si lapte. Daca ai senzatia ci un milkshake cu banane e o alegere buna, te inseli. Aceastd combinatie

ingreuneaza digestia. Mai degraba, bea un pahar cu lapte pe post de gustare in prima parte a zilei, iar apoi
mananca o banana intre masa de pranz si cea de seara.

? Fasole si branza. Aceasta combinatie se regaseste in mod deosebit in preparatele specific mexicane precum
faimosii naschos. Proteinele din produsele lactate asociate cu fasolea produc balonare si flatulenta.

Despre care dintre aceste combinatii gresite nu stiai?



https://www.instagram.com/lapmol_/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si
de retele in mediul online. Alba

albamoldova OTnNpasuTb coOBLWEHUE +9,

152 ny6nunkauui 307 noanucymkos 14 nopnucoK
‘ n I ba Alba Moldova
CEL MAI BUN TN LAPTE! Tosap/ycnyra

@ www.albaarelapte.md

Mopnucax(-a) elena.ganciucova

S
2

Drumul lapt... Fermele no... Fabrica noa... Echipa fotbal

& NYBNUKAUNK ) REELS
. Maldava are lapte

] Albaarelapte

Fa i P

ﬁlldé:%a%o Iapt;:; | n

AyranAlba
numai bun de
savurat intre mese

AIBSY %

Moldova are lapte @ Participa fn

-
Alba are lapte G |veaway

S| eGstigd s
cosuri

ce includ o selectie a
celor mai gustoase

~Alba _
ot

COLECTAM 100 DE TONE DELAPTE
ZILNIC, DELA 130 DEFERME

ool
4% | MOLDOVAARELAPTE,
Albar ALBAARE LAPTE

iy

Jv h’ m{pi.
\ W ';b h ‘ “ £ ;

/% Suntem brandul de lactate 100% moldovenesti, naturale si firs adaosuri
doar de |a fermele din Moldova

©0

Lactalis Alba Donam lapte

[ OTMETKM

Moldova are lapte
Alba are lapte

Moldova are lapte "

Alba are lapte —

' /‘ : ‘.-.
-, . o

T

)

Alksa

“Moldova are lapte
Alba are lapte

& -
—-_—

Cat lapte ar trebui s3

\. bea copiii?

~-Micul dejun |
cu Yoli

estionar

Bine crescut inseamna crescut cu lapte &2

Consumul de lactate | | asigura necesarul zilnic de calciu care-i atat de important in
dezvoltarea sistemului osos si a dintilor.

Totusi, cat lapte ar trebui sa bea copiii? ¢
Depinde de varsta!
Bebelusii au nevoie cam de 700 de ml de lapte pe zi.

De la 1 la 2 ani, copiii nu au nevoie de mai mult de 500 ml de lapte pe zi. Acesta

ii asigura copilului tot necesarul de calciu, dar si de vitamina D.
Restul lichidului zilnic de care are nevoie copilul este apa.

Cam cat laptic bea piciul tau intr-o zi? &)

Pentru cea mai importantd masa a zilei, alege cel mai bun iaurt- Yoli. | |

Yoli contine toti nutrientii necesari pentru un mic dejun complet:

proteine
grasimi

fibre dietetice
probiotice
carbohidrati

~ ., Combinat cu granola formeaza cel mai bun si nutrient mic dejun.

Tu cu ce ai combina iaurtul Yoli?E>



https://www.instagram.com/albamoldova/

Experienta in domeniul prestarii comunicarii si gestionarii
de retele in mediul online. Safety Experts & Consulting

safetyexpertsco

5 Mopnucatben OTnpaBuTb coobluieHne +2
nsulting .

2B @ Navigating HVUT with Ease! Let Us Help You.

92 ny6nukauum 224 noLnuCYMKoOB 11 noanMcok

“ Safety Experts & Consulting

@ safetyexpertsconsulting

The Heavy Vehicle Use Tax (HVUT) is an annual IRS tax on vehicles with taxable
gross weights of 55,000 pounds or more. Calculated by combining the vehicle's
unloaded weight, trailer weight, and maximum load weight, it's a complex task.

KOHCanTMHroBoe areHTCTBO
Safety Consulting & Services Provider in Trucking Industry.
@ safetyexpertsconsulting.com + 1

Moanucansl sanda_vl, elena.ganciucova, cristy.palamarciuc + eue 1 7‘% HOW Can We ASS|St You?
Our company specializes in guiding you through the intricacies, deadlines, and
uncertainties linked to IRS tax. Whether you need assistance or want to determine
B NYBNUKALUUU ) REELS @ OTMETKM

if your operations qualify for HVUT exemptions, we've got you covered.

Save time and avoid the confusion. Let's navigate HVUT together! ﬁ Contact
us at 217-284-6095.

TECHNOLOGIES
AND INNOVATIONS:
Ensuring Top-Level Security

PROMOTING
Safe Transportation

Safety Experts & Consulting ‘ EYE-OPENING

Leading the Way! #m FMCSA is back in action, reevaluating pre-empted meal and rest
Trucking Safety Syats

break rules for California and Washington State.

The Federal Motor Carrier Safety Administration (FMCSA) is reviewing
petitions to potentially update these regulations. Back in 2018 and 2020,
FMCSA pre-empted these state-specific rules due to their stringency
compared to federal standards. Despite court challenges, the review is
on once again.

If you have petitions to challenge these waivers, don't miss the Nov. 13
deadlinel!

\ | Let's stay tuned for the outcome! 2§ ¢

= —V» Source: [trucknews.com](http://trucknews.com/).

FMCSA Reviewing
Meal & Rest Break Rules

)

Why MENTAL HEALTH

and WELL-BEING Z) A\ E in CA & WA

of Truck Drivers Matter §@



https://www.instagram.com/safetyexpertsconsulting/

Referinte si Recomandari de la institutiile anterioare

https://drive.google.com/drive/folders/1TJ6Fxu6dMliezprulB37DCQKsfRjeYYj?usp=share_link
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https://drive.google.com/drive/folders/1TJ6Fxu6dMliezpruIB37DCQKsfRjeYYj?usp=share_link

Colaborarea cu Influenceri. impact A&C

e (]| = ]
Campania "Multumesc pentru viitor RSB w B impact ABC w3
B3  Sponsored ° Sponsored e
& : i [laxe ecnu BaLu pe6eHok He Byaet Copilul tau are nevoie de cyn9§tinte in IT chiar
Fn cadrul alcestel Campan_“' am cola borat S nporpammmucTom B Byayuiem, emy Heobxoaumbl — daca nuva fi programator in viitor.
Influenceri pentru a mediatiza beneficiile aHaHus B IT. ..See more De:ce? ~DEemere

cursurilor IT pentru copii si pentru a stimula
vanzarile prin atragerea de lead-uri calitative
din mediul online.

Cursuri IT pentru copii

5-17 ani

¢ '3 spuneti sincer, a cul copil sunt i‘ ‘

r in clasele wimpact_academies

Popurenu B nocmpre oT 1po:aynmrou P - j
CBOMX fieTeu B Hawew IT akageMuu P\ .

impactacademies.com
Inscrie-l la o lectie de Learn more
proba gratuita

impactacademies.com
3aHMCb|BaﬁTeCB Ha Learn more
GecnnaTHbIW NPOOHLIN

LS 3 O e O 232 160 comments 23 shares
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Colaborarea cu Influenceri. impact A&C

Brand Awareness ———

258 impact_academies
s €] :
G#: ) Sponsored - Keep watching

Colaborarea cu influencerii locali pentru
sustinerea imaginii brandului pe retelele de
soclalizare, cu scopul de a ridica vizibilitatea si
Increderea fata de academia pentru copii
Impact A&C.

de abili_ ‘-ati,:'l‘,_e pecare
le dezvolt Alexandrei.

nu trebuie sajinvestesti foarte
multi bani §é‘t‘estez§‘idei -

? \

< LEARN MORE



https://www.instagram.com/reel/CzLlGtfPiDK/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/p/C0jliDhokfn/

Case. Colaborarea cu Influenceri. Nefis

Campania "Aduna Momente, Creaza Amintir

Pe parcusul campaniel "“Aduna Momente, Creaza Amintiri’

colaborarea cu bloggerii locali a adus un impact semnificativ
asupra imaginii brandului Nefis. Peste 200 000 de oameni au |
fost impactati doar prin intermediul influencerilor.
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Primii pasi, gustul primilor biscuiti impartiti...
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https://www.instagram.com/reel/CxTK2a6I8FV/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/reel/CxugTfhNygk/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==

Case. Colaborarea cu Influenceri. Nefis

Campania de Craciun

In cadrul campaniei de Craciun, influencerii locali au
promovat cutiile cu dulciuri Nefis, transmitand in
continuare mesajul cheie al campaniel anterioare:
"Aduna Moment, Creaza Amintiri” alaturi de Nefis.



https://www.instagram.com/reel/C1OpaTftcwr/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/p/C1Cf2QnxBYN/

Case. Colaborarea cu Influenceri. Alba

Campania de PR de Craciun (CSR), care continua comunicarea campaniei publicitare "Moldova are Lapte, Alba are Lapte!’
Colaborarea cu bloggerii a avut drept scop mediatizarea campaniei de colectare a lapteluil pentru 3 aziluri de batrani.

In urma campaniei au fost colectate 2 tone de lapte.
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https://www.instagram.com/p/CmO26h0NAtI/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/reel/Cl6smaLq7J5/?igsh=MWFmYmVpdnc5MjFxdg==
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTY5NzUyNDE0ODg4OTkx?story_media_id=2993904324447742025&igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/reel/CyXvanJtyMh/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==

Case. Colaborarea cu Influenceri. Biorganic

Colaborarea cu bloggerii vizeaza mentinerea imaginii brandului in mediul online, cresterea credibilitatii
acestuia si, ulterior, stimularea vanzarilor atat online, cat si offline.

y )
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J multi dintre


https://www.instagram.com/reel/CyffDvato_W/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==
https://www.instagram.com/reel/Cl8I74rvWBW/?igsh=ZDE1MWVjZGVmZQ==

Persoana de contact:

Elena Ganclucova
Co-Fondator Meraki Bureau

Tel. +373 69563740

Cu mare respect fata de afacerile care sustin economia tarii inainte!

Echipa Meraki
Entuziasti si dedicatl




