Anexa nr. 22

la Documentatia standard nr.115
din “15” septembrie 2021

[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de catre autoritatea

contractanta — in coloanele 1, 5,]

Numarul procedurii de achizitiei : Informatia se poate gasi in SIA RSAP

Obiectul achizitiei:

Achizitia de servicii PR si Comunicare pentru Promovarea Vinului Moldovenesc in Roménia

Denumirea Den | Tarade | Pro Specificarea tehnica deplina solicitata de Specificarea tehnica deplina propusa de | Standard
bunurilor/servic | umi | origine | du- citre autoritatea contractanta ciatre ofertant ede
iilor rea cato referinta
mo rul
del
ului
bun
ului
/ser
vici
ului
1 2 3 4 5 6 7
Bunuri/servicii
Elaborarea unei strategii integrate de comunicare pentru Ofeﬁantul .Va.elabora: <
campanii multiple in Romania, axate pe: Festivalul Definirea ob11 ectlvglorES MAERTEP enttru t;ec?rg eta}t)a
Elaborare plan 100 Vinului Moldov.er.lesc, Salonul'DiVin Bucgregti, Insight : dacpizgargzx(:);rug i:i;en\;fl?e’nt s\;encc’)mp(())ile-:nt\;n d)e;
strategic si plan % Horeca /'Expozma food Service v& Hospltahfty, gltele, comunicare: ;
calendaristic pentru | conf prectinl §1 pe comunicarea generald a brandglul Wine va ° Créarea unui plan calendaristic detaliat, cu
campanii de orm Moll(%ova, 'utlhzand'exclu'sw canalev PR traditionale (presa activititi  ailnice.  tormene.limiti  clare ’ G
. . . scrisd, radio, TV) si media generala. Y N . T
comunicare si cerin Strategia va include: responsabilititi repartizate intre echipele 1mp11cat§;
promovare tei . Definirea obicctivelor SMART pentru fiecare | ®, Dezvoltarea seturilor de rr}esaj'e-cl'lelev:
etapd a campaniilor (Pre-Event, Event, Post-Event), diferentiate, p ersogahzatei pentru publlcurlle-glnte}
adaptate fiecdrui eveniment si componentd de comunicare; (B2B, consumatori, presa de specialitate etc.) si
pentru fiecare canal traditional,




° Crearea unui plan calendaristic detaliat, cu
activitati zilnice, termene-limitd clare si responsabilitati
repartizate intre echipele implicate;

° Dezvoltarea  seturilor de  mesaje-cheie
diferentiate, personalizate pentru publicurile-tinta (B2B,
consumatori, presa de specialitate etc.) si pentru fiecare
canal traditional;

° Realizarea unui grafic Gantt detaliat, care sa
evidentieze = succesiunea  activitdtilor, livrabilele
planificate si interdependentele acestora;

° Definirea KPI concreti si mdsurabili pentru
fiecare campanie si canal de comunicare traditional (ex:
numar de aparitii media, reach estimat, rata de preluare a
comunicatelor).

Livrabile:

° Plan strategic complet (minim 8-10 pagini);

° Plan calendaristic detaliat (formate PDF si Word
editabil);

° Aprobarea prealabild a materialelor si planurilor
de catre beneficiar, obligatorie inaintea inceperii
implementarii.

Nota: Planul strategic va acoperi toate evenimentele
cronologic planificate pentru perioada 1 septembrie 2025
- 30 ianuarie 2026

° Realizarea unui grafic Gantt detaliat, care
sa evidentieze succesiunea activitatilor, livrabilele
planificate si interdependentele acestora;

o Definirea KPI concreti si mdasurabili
pentru fiecare campanie si canal de comunicare
traditional (ex: numar de aparitii media, reach
estimat, rata de preluare a comunicatelor).
Livrabile:

) Plan strategic complet (minim 8-10
pagini);

) Plan calendaristic detaliat (formate PDF si
Word editabil);

) Aprobarea prealabilda a materialelor si
planurilor de catre beneficiar, obligatorie inaintea
inceperii implementarii.

Nota: Planul strategic va acoperi toate
evenimentele cronologic planificate pentru
perioada 1 septembrie 2025 - 30 ianuarie 2026

Management si
dezvoltare
parteneriate media
& activitati Press
Office pentru
campanii de
comunicare

100
%
conf
orm
cerin
tei

Elaborarea si transmiterea personalizatd a scrisorilor de
parteneriat cétre institutii media relevante (print, online,
TV, radio), pentru fiecare eveniment cheie, selectate in
functie de audientd, profil editorial si rating.
Confirmarea a minim 25 de parteneriate prin preluarea
minim de 2 ori per institutie a materialelor distincte -
video/audio/scrise.

Gestionarea activa a parteneriatelor media: actualizarea si
segmentarea listei in functie de tipul canalelor si publicul
tinta;

° Organizarea briefingurilor, intalnirilor cu
jurnalistii, acrediare (in caz de necesitate) si gestionare
pre-event si in timpul campaniilor;

Ofertantul va elabora:

Elaborarea si transmiterea personalizatd a
scrisorilor de parteneriat catre institutii media
relevante (print, online, TV, radio), pentru fiecare
eveniment cheie, selectate in functie de audientd,
profil editorial si rating.

Confirmarea a minim 25 de parteneriate prin
preluarea minim de 2 ori per institutie a
materialelor distincte -video/audio/scrise.
Gestionarea activa a parteneriatelor media:
actualizarea si segmentarea listei in functie de tipul
canalelor si publicul tinta;




° Dezvoltarea parteneriatelor media confirmate,
sub forma de acorduri scrise pentru difuzare gratuitd de
continut (earned media);

° Coordonarea relatiei continue cu mass-media pe
toatd durata campaniei;

° Crearea si distribuirea fiselor informative,
comunicatelor de presa si materialelor multimedia
dedicate jurnalistilor;

° Monitorizare zilnica a aparitiilor media si
redactarea de rapoarte zilnice si raport final de
monitorizare (cantitativ si calitativ);

° Gestionarea prompt a solicitarilor din partea
presei (inclusiv livrare de continut foto, video,
interviuri);

Livrabile:

° Scrisori de parteneriat si acorduri confirmate;
° Fise informative si materiale de presa;

° Rapoarte zilnice de monitorizare pe perioada
evenimentelor;

° Raport final consolidat.

Aprobare prealabild obligatorie din partea beneficiarului
pentru toate materialele livrate.

° Organizarea briefingurilor, intalnirilor cu
jurnalistii, acrediare (in caz de necesitate) si
gestionare pre-event si in timpul campaniilor;

° Dezvoltarea parteneriatelor media
confirmate, sub forma de acorduri scrise pentru
difuzare gratuita de continut (earned media);

° Coordonarea relatiei continue cu mass-
media pe toata durata campaniei;

) Crearea si distribuirea fiselor informative,
comunicatelor de presa si materialelor multimedia
dedicate jurnalistilor;

° Monitorizare zilnica a aparitiilor media si
redactarea de rapoarte zilnice si raport final de
monitorizare (cantitativ si calitativ);

° Gestionarea prompta a solicitarilor din
partea presei (inclusiv livrare de continut foto,
video, interviuri);

Livrabile:

° Scrisori de parteneriat si acorduri
confirmate;

° Fise informative si materiale de presa;
° Rapoarte zilnice de monitorizare pe
perioada evenimentelor;

° Raport final consolidat.

Comunicare si
promovare
(comunicate de
presa si materiale
multimedia)

100
%
conf
orm
cerin
tei

Comunicare si promovare prin comunicate de presa si
materiale multimedia

° Elaborarea a minim 2 comunicate de presa per
eveniment si distribuirea comunicatelor de presa (in
limbile romana), adaptate etapelor campaniilor si
tipurilor de public vizat, cu focus pe acoperirea
tematicilor relevante: evenimente, rezultate, pozitionare
institutionald, noutati;

° Transmiterea acestora catre canale media
relevante (presa scrisa, online, radio, TV), selectate in
functie de profilul audientei, aria de acoperire si influenta
in sectorul vizat;

Ofertantul va elabora:

Comunicare si promovare prin comunicate de
presd si materiale multimedia

° Elaborarea a minim 2 comunicate de
presd per eveniment si distribuirea comunicatelor
de presa (in limbile romana), adaptate etapelor
campaniilor si tipurilor de public vizat, cu focus pe
acoperirea tematicilor relevante: evenimente,
rezultate, pozitionare institutionala, noutati;

) Transmiterea acestora cétre canale media
relevante (presa scrisd, online, radio, TV),




° Monitorizarea aparitiilor media (earned media)
si evaluarea performantei fiecarui comunicat in functie
de indicatorii agreati;

° Crearea de materiale multimedia complementare
(fotografii profesionale, video scurte, infografice) pentru
sustinerea vizuald a comunicarii;

° Organizarea conferintelor de presa si sesiunilor
online de tip Q&A dedicate jurnalistilor si partenerilor de
comunicare;

° Ajustarea continutului si mesajelor in functie de
reactiile media si feedbackul obtinut;

Livrabile: comunicate redactate 400-600 de cuvinte,
materiale vizuale asociate, plan de diseminare,
diseminarea propriu zisa, rapoarte de monitorizare si
analizd a impactului;

Aprobare prealabila din partea beneficiarului pentru toate
materialele propuse spre publicare sau transmitere.

selectate in functie de profilul audientei, aria de
acoperire si influentd 1n sectorul vizat;

o Monitorizarea aparitiilor media (earned
media) si evaluarea performantei fiecarui
comunicat in functie de indicatorii agreati;

o Crearea de materiale multimedia
complementare (fotografii profesionale, video
scurte, infografice) pentru sustinerea vizuald a
comunicarii;

o Organizarea conferintelor de presa si
sesiunilor online de tip Q&A dedicate jurnalistilor
si partenerilor de comunicare;

o Ajustarea continutului si mesajelor in
functie de reactiile media si feedbackul obtinut;
Livrabile: comunicate redactate 400-600 de
cuvinte, materiale vizuale asociate, plan de
diseminare, diseminarea propriu zisa, rapoarte de
monitorizare si analizd a impactului;

Elaborarea
discursurilor

100
%
conf
orm
cerin
tei

° Redactarea discursurilor oficiale destinate
reprezentantilor ONVV si altor persoane implicate in
promovarea sectorului vitivinicol din Republica
Moldova, in contextul evenimentelor si activitatilor din
Romaénia in 2025;

° Adaptarea continutului pentru diverse formate si
tipuri de audienta (institutional, comercial, specializat);
° Integrarea mesajelor strategice, cu accent pe

valorile brandului national ,,Wine of Moldova”.
Parametri tehnici:

° O variant initiala redactata per discurs. In caz
de necesitate, discursurile vor fi ajustate si modificate
pana la validarea finala de catre ONV'V;

° Lungime: 300-500 de cuvinte;

° Formate livrabile: Word si PDF, cu marcaje
pentru intonatii si pauze;

° Limbi: romana si engleza.

Livrabile:

° Set complet de discursuri oficiale;

Ofertantul va elabora:

° Redactarea discursurilor oficiale destinate
reprezentantilor ONVV si altor persoane implicate
in promovarea sectorului vitivinicol din Republica
Moldova, in contextul evenimentelor si
activitatilor din Romania in 2025;

° Adaptarea continutului pentru diverse
formate si tipuri de audienta (institutional,
comercial, specializat);

° Integrarea mesajelor strategice, cu accent
pe valorile brandului national ,,Wine of Moldova”.
Parametri tehnici:

° O varianta initiala redactata per discurs.
In caz de necesitate, discursurile vor fi ajustate si
modificate pana la validarea finala de catre
ONVV;

° Lungime: 300-500 de cuvinte;

° Formate livrabile: Word si PDF, cu
marcaje pentru intonatii si pauze;




° Aprobare prealabild obligatorie din partea ° Limbi: romana si engleza.
beneficiarului inainte de utilizare. Livrabile:
° Set complet de discursuri oficiale;
100 Descriere: Ofertantul va elabora :
% i Raport final al campaniei de comunicare; Raport final al campaniei de comunicare;
Raport final conf ° Colectie de articole si aparitii media, organizate | ¢ Colectie de articole si aparitii media,
P orm intr-un dosar digital, livrat beneficiarului. organizate intr-un dosar digital, livrat
cenn beneficiarului.
tel

Nota: In cazul unor omisiuni si/sau erori de redactare, cerintele minime prevazute in Anuntul de participare vor prevala asupra celor indicate
in prezenta specificatie tehnica.
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