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TARGET

GROUP WORLDWIDE

Suntem prima agentie de marketing si comunicare din Moldova. Prezenti pe piata locala si internationala
din anul 2005, TGWW creeaza altfel de strategii de comunicare si promovare — strategii care
functioneaza si garanteaza clientilor rezultatele pe care ei si le doresc si merita.

in cei 15 ani de existenta prolifica, o buna parte din ei am fost lideri pe piata, iar astazi TGWW este cea
mai mare agentie locala de marketing & comunicare din tara. in 2012, am castigat premiul | in cadrul CEE
Regional MARKETING EXCELLENCE AWARDS 2012 la Zurich, organizat anual de Kraft Foods
(Mondelez International) — fiind prima agentie din Moldova care reuseste asemenea performante.



TARGET

GROUP WORLDWIDE

STATISTICA TARGET GROUP

500+ 5 » JTOP5
PROIECTE ANI LIDERI “%ﬁ AGENTII

e
15 400+ TOP 3

ANI DE ACTIVITATE CLIENTI GRUP



Ne clasam in TOP 5 agentii media din Moldova
Suntem mandri de a fi CEL MAI MARE JUCATOR LOCAL de pe

piata.




TARGET

GROUP WORLDWIDE

A

CEE REGIONAL

PREMIU PREMIU

CEE Regional Award for CANNES LIONS
EXCELLENCE IN MARKETING si premiu Client: Moldtelecom
special "For facing the crises period* Brand: Unite
Proiect: Launch of the 3rd Mobile Operator on
(Target este singura agentie de pe piata din Moldovan Market. Work:

Republica Moldova premiata la un nivel atat de
inalt prin recunoastere internationala)

Client: Mondelez
Brand: JACOBS Moldova & Belarus




Echipa

Noastra




ECHIPA

Digital Account Executive
Valentin Tcacenco

!- Media Director
/ Elena Strijacova
ﬁ! 17 ani de experienta

K2, TNS, Xplane, Arianna certified user

7 ani de experienta

Facebook/Instagram, Google Ads, MyTarget,
Vkontakte, Google Analytics, Yandex Metric,
Roistat, Manychat, Marquiz, amoCRM,
Bitrix24 professional user

Senior Media Manager

Communication Account
Oxana Glushkova

Alexandrina Vrinceanu

4 ani de experienta

Strategii si planuri de comunicare, elaborare
texte, media management, crisis
management

17 ani de experienta
Arianna certified user

Digital Media Director

Negocieri si vanzari
Dezvoltarea strategiilor si conceptelor

Implementarea campaniilor complexe ) 3 ani de experienta
Instruire si coaching in afaceri ! i

\ ~ CEO = Tatiana Ganenco Communication Account
~ Otilia Dragutanu A ) =z ] y y Ludmila Aghenie

1 & E 17 ani de experienta >
20 de ani de experienta U K2, TNS, Xplane, Arianna certified user 7 ani de experienta

Google Ads certified user: Search, Display, Strategii si planuri de comunicare, elaborare

Ve eI s Urselor umane N Video, Shopping, UAC, Google Analytics ﬁ:fégrg;del?]tmanagemem’ crisis
Configurarea proceselor si controlul “ A
calitatii , - Social Media Manager y

/ Diana LIn

Copywriter

luliana Mamaliga

Facebook, Instagram, linkedin VK, OK, Tiktok
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Portofoliu

Digital
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Campanie Digital si TV
ik Bk e




TARGET

Mobias Banca

Group Societe Generale

MOBIAS Contactell
BANCA (02 256-456

GROUPE SOCIETE CENERA LE

Castiga un credit cu 0%

— rata dobanziil’
: ——— |

anzii! *

plasare anualala TV



Campanie digitald pentru lansarea primului instrument de 1
fransfer de bani online P2P CIICkpay

& Mastercard

&clickpay.md

€4t gi zice peste

10 000 DE TRANSFERURI GRATUITE - NOI CREDEM IN MAGIA FAPTELOR BUNE
FACUTE DIN INIMA

aKe penibila, fara
v cont la i woptil? Cickpay
veaza la once ora

TRANSFEBI\ DE LA CARD  (clickpay.md
LA CARD, INTR-O CLIPITA st alzlceparts
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Fincombank

Campanie Digitala
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TARGET plasare anuala la TV



Moldasig

(cea mai mare companie de asigurari din
Moldova)

campanie digitala pentru lansarea
instrumentului de véanzare online si a

e
cawtorie 1152

e A
ON-LINE e ons0re
foint : oagaee P

Y — T s e o | b - palniei de vanzari

MOLDASIG

ASIGURA-TE
ON-LINE

COMANDA ON-LINE

CARTE VERDE

cu15%

MAI AVANTAJOS

i primi



Versiunea Desktop

x03Ulicee

PARTICIPA IN PROMOTIA
«CASTIGA 500 DE LEI IN FIECARE Z1
CU MEYTA XO3RHKH!>

PARTICIPA IN PROMOTIA
«CASTIGA 500 DE LEI IN FIECARE 21
CU MEYTA XOSRIKH

Campanie digitala

TARGET si plasare anualala TV Versiunea Resp



Pufies
Campanie digitala sila TV

ol Likad ¥ X Following ¥ Sand Msssags

R
“PICIORUSELE BEBELUSILO
PSUNT ATAT DE MICI. POT
TRAVERSA TOATA INIMA TA.

TARGET

plasare anualala TV

Cum sa va pregatiti de o calatorie cu

bebelusul

Exis mporiant, ek ¢k vermaal obt e

mirs Dedeluyl ects Sestmae §| sazarse Summesvosci ¢

e’ Dsab centes

onts sentrs prma chibtorle




Mo§ Zaharia

Marca de zahar lider in Moldova
campanie video digitald

TARGET
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olga_manciu
Chisinau, Moldova »

= )

olga_manciu

TARGE

GROUN WORLL

ot

< ®oro ()

mukhina_dasha
Moscow, Russia

Hpasurea: 156
mukhina_dasha Mposenk B Mockee TOTanbHyo

3aKYNKY MOA KOAOSHIM HAa3BaHMeM "0 Asyx het".
HacTo YMTAIO, KaK MAMOYKK KaNYIOTCR, YTO M@ MoryT

Anawnw usiine nne nateis A4 O cunuan ususe
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Campanie digital si influencer

e .

< ®oto ()

o criss_croitoru

Qv A

Hpasurca: 85

criss_croitoru Citim cu mare atentie modul de
preparare:) g #morning #healthyiood
#healthy! i

\

T

\

Are mama fata mare @ @
Mi-a zis sa nu Tt neglijez admiratorii J, A,




ATLANT

Campanie digitala

ATNAHT GbITORIR TOXHHKA

- SXEDUCATION e ¥
s y
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HHOCTL - YepTa ATSIAHTA!
moTpa + OnyGameosano: 19 cenr. 2017 1
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ATLANT ™
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si plasare anualala TV




Peugeot, Opel & Chevrolet

Proiectarea siimplementarea pdlniei de vanzari
pentru vanzarea de masini prin instrumente



Jacobs
CTC TV Sponsorship

TARGET



Shiro massage N o\ A B oo
Home & Office \/ : '/‘ AFLA MAI MULTE

Campanie digitald pentru lansarea primului
serviciu de masaj mobil in Moldova

PRIMUL SERVICIU DE
MASAJ MOBIL DIN MOLDOVA

TARGET




TARGET

Natakhtari

Creare de continut foto original
Facebook / Instagram/VK/Tiktok
14 tari




Alpari

Marketing Quiz

Umireste-nepe  f & W B 8 3 W X« ) - joburl pentru tiner

Soclal Educatie International Calatorh

=
# dlez Politica Oportunititi Culturd Sccial Me
ﬁ Lifestyle Sport

ST PENTAU TR Econamie Evenimente
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95:“_”’“

y)

P g ™= Articol peritr un plc de respla >

1

Stiri pentru tine

el : ) - videch teheolegh au
Social L 4 - P\ Suscoperit 2eci de
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L Y hae 2 b~
Inca 308 persoane au fost tratate de COVID-19 in Moldova uragi

TARGET




Portofoliu

PR si
Comunicare




BIONORICA

Sinupret & Bronchipret —
PR Strategy

L e B ATETSE O PO TRl
AN TEAE CHITIOU CEPTTE  A en

Marnansn w5
> O
Clophat Ut s ressd fstarsiil wats WVITL? Eponchiler e rompacaie § v &
s mae apror

Comunicare sistematica
produse Sinupret si
Bronchipret. Articole SEO.

Exerci(i du msgirage pontiu copd ratim nasul istundat g
srurna | Mamectus.

TARGET

GROUR WORLDWADE
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f: fmacii Hippocrates a fost partenerul o cial al - ! ~ comunhicare:

T i R 7 & - Cresterea loialitatii fatd de
brand;

' , - Crearea imaginii de
pbul an scolar a inceput - sfaturi pentru copii si
aturi despre cum sa facem fata stresului exper‘f‘

oy @000

ceput scoala, iar odsta cu ea gl grijile parintilor si a coplilor, legate de
sitele 5i succesele acestora pe parcursul anului gcolar, in conditiile in care

s oY o e ot e Un Sir de articole la diferite
e subiecte, plasate pe
portalele online siin presa
scrisa. Reportaje TV si
gestionarea participarii in
calitate de sponsor




TARGET

Crisis Management

Jacobs
PR Strafegy

Campania de comunicare a
avut drept scop explicarea
pozitiei companiei de a mentine
preturile, atunci cand toti
concurentii si-au ieftinit
produsele.




World's Leading Healthcare Destination

TARGET

GROUN WORLDWADE

Turkish Healthcare

Travel Council
PR Strategy

Crearea siimplementarea
strategiei de comunicare pentru
promovarea pe piata Moldove a
serviciul de turism medical oferit

de companii si clinici din Turcia.




Medical Park

PR campaign

Elaborarea si implementarea unui

MED|W_PARK f plan de comunicare a serviciilor

spitalului din Turcia

TARGET




Moldova Fashion Days Guin(-a) : Digital Park .
Moldova Fashion Days revine de aceasta data intr-un nou format - format marathon
cu durata de o zi genericul Old vs. New, in care veti avea ocazia sa vedeti
colectiile care le-au pregatit designerii autohtoni pentru sezonul de toamna — iarna.

¢Inregistreaza-te si castiga! 4% 4

» La Moldova Fashion Marathon urmareste colectiile celor 20 de designeri

autohtoni, brand-uri consacrate si nume noi si castiga premii valoroase din partea
partenerilor si participantilor evenimentulu... Ewé

PEBO]

Hosted by @ DIGITAL PARK

DADTENFD

FASHION ﬁ MARATHON

17:40
17:50
18:10
18:20
18:40

18:50
19:10
19:20
ZORINA
ANA BRUMA

Moldova Fashion
Days 2020

PR campaigns

Campanii bi-anuale de
comunicare pentru unicul
eveniment de promovare a
producatorului autohton din
domeniul fashion.




Moldova: Discover the routes of life nogennacr|-acs) ceomron
19 mioms 2018 1.

in acest an am avut o editie nemaipomenita a festivalului de muzica in zer liber
DescOPERA!

Multumim vizitatorilor, artistilor, partenerilor si naturii frumoase a Orheiului Vechi!

FESTIVALUL
desco era

Rafinament Tn ritmuri de muzica clasicd, in sanul naturii! Cum s-au
distrat oamenii la Festivalul DescOpera

Open-air classical
music festival
in Butuceni

desco era

TARGET

Festivalul

«Descoperan
PR campaigns

Campanii complexe de
comunicare pentru promovarea
festivalului de muzica clasica in
are liber ,,Descoperd”




ADAMA
PR Campaing

,‘\ . N
Gabriela Vila "@» “

Director Genaral ADAMA Romania &
Republica Moldova

Campanie anuala cu scopul de
a spori brand awareness si a
informa potentialul client despre
produse.

TARGET

GROUR WORLD
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TARGET
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GROUI



Mos Zaharia _
Spot TV lansaré produs - zahar MOS ZAHARIA. ﬂ‘

'S

https:/www.youtube.com/watch?v=1E0S96YeQe0


https://www.youtube.com/watch?v=1EoS96YeQe0

Sponsorizare
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TARGET si plasare anualala TV

GROUP WORLDWIDE
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TARGET

NADINT
MERMENNE

s
HAOREZA Mo oo

T

BRIN2A FEUA

plasare anuala la TV




Portofoliu

productie
video
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Berlizzo
BTL & Events
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RIS

Aducem brandurile la viata

Aducem brandurile la viata prin experiente
interactive de impact, de la strategie pana la implementare.

Clientii nostri ne sunt parteneri.
Inainte de a pune creionul pe foaie, suntem numai urechi.
Vrem sa intelegem exact ce au in gand si ce vor sa obtina.

Ne dorim ca atat consumatorul sa aiba emotii placute
atunci cand interactioneaza cu brandul partenerului
nostru, dar si partenerul sa aiba emotii pozitive cand
interactioneaza cu noi. Procesul este clar si simplu.
Nu complicam inutil lucrurile.

Nu irosim nici timpul si nici banii partenerului.
Fiecare minut si fiecare leu este utilizat cu un scop anumit.

Echipa noastra - nebunaticii creativi
si strategii rationali. 0 combinatie ideala.

Oamenii vor uita ce ai spus, vor uita ce ai facut, dar niciodata nu vor uita cum i-ai facut sa se simta.” Maya Angelou



7
-

EXACT DE CE Al NEVOIE

| Experienta ‘ Flexibilitate
Focusul pe client Cei mai buni oameni
Gandire creativa Pret/valoare

“Nu Tti da cuvantul daca nu ai de gand sa-L tii, nu spune ceea ce nu crezi.” Robin Sharma




Specialist creativ si regizo
Events Director Aliona Maxemchuk

Dorin Palade

Video &
_live transmission special

Senior Events Account
Fulga Boicu
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EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Festivalul De
Vin De Gust

Festival oenogastronomic unde sunt prezentate regiunile cu indicatie £
geografica protejat §i marcile de vinuri produse pe teritoriul acestora.
Evenimentul are scop de a educa publicul in legatura cu modul in care E
soiurile de vinuri se potrivesc cu diferite feluri de méncare.

10000 persoane
Peste 40 de producatori de vinuri Si produse alimentare
20 de artisti si formatii

Locatie: Vatra Client: ONVY




EVENIMENT | BTL | GOMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Conferinta Globala
a Turismulut Vinicol

100 de iﬂ\!itﬂ!i lﬂcaﬂe: Palatul Republicii Client: Agl’.ﬂ!iﬂ de ||W88ti!ii
34Ut
3“UNWTO
m&,ﬁ&m Global Conference on Wine Tourism

3

e
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EVENIMENT | BTL | COMUNIGARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

|Vernisajul Vinulut

Vernisajul Vinului este evenimentul de clasé destinat promovarii culturii vinului in Republica Moldova. Acesta oferd posibilitate vinificatorilor sa
interactioneze direct cu potentialul consumator i sa-i prezinte produsele. De asemenea, Vernisajul Vinului presupune prezentarea vinurilo medaliate
sivinurilor fabricate recent.

30 de producatori autohtoni 250 vinuri rose, albe Si spumante

1500 oaspeti, inclusiv- ambasadorii, reprezentantii ministerelor, companiilor vinicole, corpului diplomatic,
asociatiilor si companiilor autohtone $i mass-media, reporteri, jurnalisti, vedete, artisti.

Locatie: Gasa Sarbatorii, Hotelul President Client: ONVV
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EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

| Gala Generozitatil

Eveniment anual de caritate care vine in sustinerea activitatii organizatiei
Copil Comunitate Familie. Concert de muzica clasica, urmat de o cina sio
licitatie de obiecte de arta

600 de oaspeti
10000 de euro colectati
1000 de copii ajutati s nu ajunga in internat

Locatie: Palatul Republicii, Sala cu 0rga

Client: CCF Moldova




EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Jubileul de 150 ani
al Casei Regale a Romaniei

Un eveniment unic ca importanta si ca format care a avut drept oaspeti de onoare
membrii Gasei Regale a Romaniei.

500 de invitati
3 orchestre
100 de muzicieni

Locatie: Palatul Republicii
Client: Presedintele Parlamentului



EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

' Gala Sportului

Eveniment anual in cadrul caruia sunt premiati sportiviii ce au avut
performante in anul respectiv

600 de oaspeti 30 de sportivi si premii

Locatie: Palatul Republicii
Client: Ministerul Educatiei Culturii si Cercetarii
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EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Aniversare 30
de ani VOLTA

Eveniment de aniversare a 30 de ani de activitate a companiei Volta menit
sd promoveze magazinele Volta, s atraga noi clienti $i sa-i fidelizeze pe

cei actuali. Evenimentul implica activitati pentru toate varstele $io
tombola cu premii.

Peste 5000 de oaspeti
Premii in valoare peste 50 de mii de euro

Locatie: Parcarea magazinului Volta

Client: Volta



Prezentare in aer liber de tinute de nunta i de ocazie $i expozitie
de accesorii §i servicii, urmata de o cind cu muzica live §i tombola
cu premii

100 invitati
15 designeri de tinute §i accesorii

Locatie: aleea restaurantului Pani Pit
Eveniment original Berlizzo Events




EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

MOLDOVA FASHION DAYS

Unicul show de moda care reuneste toti producatorii autohtoni intr-un eveniment de doua
zile, dedicat promovarii industriei textile din Moldova

2 seri de show 20 de producatori 1500 de spectatori 100 de modele

Locatie: Showroom Jaguar Client: Asociatia Patronala a Industriei Usoare




EVENIMENT]| BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Targ al scolilor si studiourilor de creatie. 0 platforma care ofera
scolilor posibilitatea sa-si prezinte ofertele i sa incurajeze
Vizitatorii sa-gi dezvolte talentele

1000 vizitatori din toatd tara 20 de Scoli Si studiouri

Locatie: aleea restaurantului Pani Pit
Eveniment original Berlizzo Events



EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

ZIUA STIINTEI
EDITIA A VIII-A

Evenimentul cu durata de o zi organizat cu ocazia aniversarii Zilei
Internationale a Stiintei, menit sa popularizeze stiinta in viata de zi cu zi.

3000 vizitatori din toata tara
33 de institutii participante

Locatie: Muzeul National de Istorie
Client: Ministerul Educatiei, Gulturii Si Cercetarii




EVENIMENT [ BTL | GOMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

desc er§

Este un festival de muzica clasica in aer liber, unic in Sud-Estul Europei, care a
devenit un punct de atractie atat pentru publicul local, dar si pentru vizitatori din
alte tari.

3 seri de concert

10 ore de muzica de calitate

300 de artisti

3000 de spectatori din 10 tariin fiecare seara
30 parteneri media

Locatie: Orheiul Vechi
Client: Ministerul Educatiei, Culturii $i Cercetarii




EVENIMENT I BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

| Ziua Gopiilor Linella

Sarbatoarea publica destinata familiilor cu copii organizata cu ocazia Zilei Internationale a Copiilor si precedata de o campanie
ampla de promovare

Peste 7000 de oaspeti 20 de colective de copii 10 de activitati sportive Si artistice

Locatie: Dendrariu Client: Linella




EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Liua Gopiilor
UNIGEF

Eveniment pentru copiii din familii vulnerabile cu activitati
artistice si cadouri

Locatie: Bahmut Glub
Client: UNIGEF




EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Eveniment cu durata de ozi organizat de catre investitorul strain
Draximaier pentru cei 4000 de angajati, familiile Si prietenii lor.

10000 de vizitatori
30 de artisti
20 de tipuri de activitati

Locatie: Parcarea fabricii Draximaier
Glient: Draximaier
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4 MALL

ANIVERSARE

Eveniment cu durata de o zi organizat cu ocazia aniversarii a1an de la deschiderea
Lity Mall, care a culminat seara cu un concert cu artisti renumiti, locali si din
Romdnia $i foc de artificii.

3000 devizitator
20 de influenceri
30 de parteeri media

Locatie: Parcarea mall-ului
Client: Zity Mall
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| Richtfest

Richtfest, sarbatoare traditionala nemieasca prin care s-a
celebrat, chiar pe santier, punerea acoperisului magazinului
Kaufland din Chiindu.

100 de invitati

2 saptamani la dispozitie
1000 de metri de banner
-5 °C pe santier

Locatie: antierul magazinului Kaufland
Client: Kaufland Moldova
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| Aniversare 0DIMM 10 ani

Eveniment organizat de catre 0DIMM pentru parteneri si beneficiari. Scopul evenimentului a fost enumerarea rezultatelor
activitatii organizatiei, comunicarea cu heneficiarii $i partenerii §i exprimarea recunostintei pentru colaborare.

300 de invitati
50 de beneficiari

Locatie: Grand Radog Client: 0DIMM
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Stylage VIP
Garden Party

Eveniment organizat de catre producatorul de produse cosmetice Stylage, pentru
saloanele estetice i cosmetologi.

200 invitati (peste 100 de femei, din Ucraina, Franta, Rusia, Georgia $i Moldova)

. wruwow

300 m de stofa alba pentru decor
100 palarii tematice

Locatie: Castel Mimi
Client: Vivacy
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| Targ de Carciun

ELinella a organizat pentru clientii sai un eveniment n cadrul caruia au fost
inmanate premiile pentru 0 tombola care s-a desfagurat pe parcursul unei luni.
De asemenea, participantilor la eveniment li s-a oferit posibilitatea de a face
cumparaturi la targul de Craciun. Tn cadrul troului a fost amenajat un foodcourt
si au fost organizate activitati pentru copii.

3000 de vizitatori

Locatie: Moldexpo Client: Linella
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| Relansarea Berii Chiginau

Eveniment inedit organizat cu scopul relansarii berii Chisinau dupa rebranding.

300 invitati Concert live Food court Show de lumini

Locatie: Depozitul fabricii EFES  Client: EFES Moldova
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Aniversare
Victoriabank

Eveniment de clasa pentru partenerii §i clien@ii Victoriabank menit sa celebreze
aniversarea de 30 de ani, dar si sa lanseze noul logo al bancii.

300 de invitati

Locatie: Zaxi  Client: Victoriabank
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saptamana
Bucatariei Italiene

$ir de evenimente cu specific diferit, organizate in mai multe locatii
impreund cu mai multi parteneri, care au avut drept scop promovarea
bucatariei mediteraneene.

7 evenimente in 7 zile
20 de parteneri
Peste 1000 de invita;i

Locatie: Marriot, Malldova, Radisson Blu
Client: Ambasada Italie
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| Deschiderea Kaufland

Deschiderea primelor magazine din reteaua internationald Kaufiand in Moldova. in
magazine au fost amenajate zone tematice in care au fost expuse produse $i s-au
desfagurat activitati.

300 de invitati speciali

5000 de vizitatori

Locatie: Kaufland Ciocana si Botanica Glient: Kaufland
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| Deschidere La Triveneta Cavi

Producatorul italian de cablaje La Travineta Cavi a deschis fabricain Cnigiﬂflll, prin organizarea unui eveniment pentru invilagi
speciali.

300 de invitati
Peste 500 de metri patrati de constructie din lemn cu banner

Locatie: Hala de producere a fabricii Client: La Triveneta Cavi
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| Aniversare AGEPI

Cu ocazia aniversariide 25 de ania A!]Bﬂ!i&i de Stat pentru Proprietate Intelectuala a fost organizata o comerin!ﬁ urmata de o gala
festiva.

500 de invitafi

Locatie: Palatul Republicii Client: AGEPI

T




EVENIMENT | BTL | COMUNICARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Petrecerea de Graciun
Efes Moldova

EPetrecerea de Craciun - o adevarata sarbatoare pentru echipa Efes Moldova, unde au avut
ocazia sa se distreze pe cinste. Cu tematica “Grinch care a furat Craciunul™, evenimentul a
fost mai mult decat o Simpla petrecere, ci a adus multe elemente de spectacol, care au
distrat oaspetii la maxim.

400 de invitati
400 de cadouri
1Grinch

Locatie: Radisson Blu
Client: Efes Moldova
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| Petrecere de Craciun Accent

Petrecerea in stil Agentul 007 a surprins in mod placut echipa Accent, care au avut ocazia sa se bucure de un local frumosdecorat,
un meniu bine selectat, muzica live Si HCIWitﬁ!i interactive.

100 de invita,

Locatie: Teatrum Client: Accent
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Conferinta Mainstreaming Climate
Change Adaptation into Moldova's Policy

Participanti: 150 Locatie: Radisson Blu Client: UNDP
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Conferinta de lansare a Programului USAID
pentru Reforme Structurale in Moldova

Participanti: 150 Locatie: Radisson Blu Client: Nathan Assaciates

Moldova
Structural
Reform
Program




EVENIMENT | BTL | COMUNIGARE | BRANDING | MEDIA I TEHNICA

Conferinta - Dezvoltarea educatiei
incluzive in Republica Moldova -
realizari i prioritati pentru viitor

Participanti: 300 Locatie: Radisson Blu Client: Unicet
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Conferinta
deinchidere
a programului
Novateca

Participanti: 500
Locatie: Moldexpo

Client: Irex
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| Activare pentru bere Ghi§iﬂﬁll |a Summer Fest
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| Activare pentru Kozel
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| Activare pentru Linella Ia Bostaniada
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| Activare pentru Radler |a GIIISII]alI Marathon




EVENIMENT | BTL | COMUNIGARE | BRANDING | MEDIA | TEHNICA

Activare pentru
Linella Ia Chisindu
Marathon
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