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1.Metodologia filmarii videoului publicitar
1.1 Dezvoltarea ideii si crearea scenariului
Pentru realizarea corecta a sarcinii puse in fata videoului publicitar, este necesar:
e De efectuat analiza auditoriului, pe care se va raspandi videoul ‘ A

e [n baza rezultatelor primite se vor crea 4-5 concepte diferite a ideii
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e Ideile vor fi prezentate focus-grupului si dezvoltate cele mai reusite

e Pentru ideile alese va fi scris scenariu ‘ 1%
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Dupa ce scenariile sunt scrise, le prezentam incé o data focus-grupului si facem corectitile

necesare. Dupa care alegem varianta finala si trecem la procesul de pregatire a filmarilor.
Durata aproximativa a acestei etape este de 10-12 zile.

1.2 Predproductia — procesul de pregdtire

Mai intai trebuie s alegem cu regizorul modalitatea de redare a videoului. Dupa parerea noastra
va fi mai bine de condus dupa regula «nu povesti, dar aratd «. Minimum vocea de pe fundal,
mai multa actiune, dinamica. Scriem planul pentru locatii si zilele filmarilor, aprobam

impreuna cu echipa de filmari si cu conditiile meteorologice. Pregatim exemple pentru



video/foto la ce rezultat vrem sa ajungem si aprobam toate locatiile si exemplele cu clientul.
Dupa ce vom intelege ce, cand si unde filmam, se va pregati tot echipamentul tehnic pentru
tipul acesta de filmari si personalul necesar pentru locatiile concrete.

Durata aproximativa a acestei etape este de 7-9 zile.

1.3 Productia- procesul de filmare

Incepem filmarile la locatiile alese. Alocam cate o zi pentru fiecare locatie si ne straduim sa filmam maximum
in cea mai frumoasa parte a zilei. In cazul in care din anumite motive procesul nu merge dupa plan, mai alocam
cate o zi pentru filmari.

Durata aproximativa a acestei etape este de 14-18 zile.
1.4 Productia — prelucrarea si montarea.

Cand tot materialul este filmat, impreuna cu grupa de lucru alegem cele mai reusite si potrivite cadre. Materialul
cu comentarii, notite si time-coduri sunt date pentru montare. La inceput primim «montajul murdar", il
analizam, 1l aprobam cu clientul si 1l redactam. Cum montajul final este gata si este aprobat se aplica corectia
culorii si se substituie grafica.

Durata aproximativa a acestei etape este de 10-12 zile.

1.5 Finalizarea

Materialul gata se pregateste in toate formatele lungimile necesare. Se transmite clientului
si altor participanti pentru plasarea si utilizarea in continuare a contentului in scopul propus.
Durata aproximativa a acestei etape este de 1-2 zile.

1.6 Echipa noastra si experienta de lucru

Echipa noastra este formata din 10 persoane, mai exact din: 1.Director, 2.0Operator, 3.Scenarist, 4. [luminatori-
doud persoane. 5.Director de sunet, 6.Editor, 7.CG Artisti - doud persoane., 8. Asistent al operatorului.

In industria credrii video mai mult de10 ani. In total, am filmat aproximativ 215 de videoclipuri. Printre lucrari
se numard videoclipuri de orientare nationala - videoclipuri muzicale, programe despre Moldova, emisiuni
nationale, festivaluri traditionale etc. In anul curent 2020, am finalizat deja 2 licitatii cu organizatia RBISC in
A.T.O Gagauzia. Primul pentru a crea un videoclip despre mancarea nationala Kaurma, 2 pentru a crea
materiale video pentru Festivalul online al tesutului de covoare ,,Gagauz Kilimneri”? / unde am filmat si editat 19
videoclipuri (Promo, interviuri etc.) - ane o
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Prezentam lincurile cu lucrari la tematice nationale:
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https://www.youtube.com/watch?v=MvVTUAgysnM
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s

\-‘)‘
_<-=
%
\ 2y Lty

b
Q‘
*h, ’51550003"’,;\
8N1e sewd



https://www.youtube.com/watch?v=Y SbOIullH5U

https://www.youtube.com/watch?v=altPMEzI1HE

https://www.youtube.com/watch?v=8kJVKiR6SXQ

Festivaluri internationale- https://www.youtube.com/watch?v=WGOJUoDRVCw

In dispozitia noastra sunt instrumentariile necesare pentru o filmare calitativd, mai exact

Camera BlackMagic Cinema Camera 4k, Lumina, tripod, droneDJI Mavic Air + Phantom 4,

Audio, etc.

2.Metodologie Invitatie ( Survival Kit)

Se propune, ca invitatia sa contind nu numai un text atragator pentru un turist/ blogger/influencer din strainatate,
dar si o provocare gen quest, care trebuie sd fie Indeplinit in timpul célatoriei prin Moldova in cadrul proiectului
de promovare a Moldovei.

La conceptul invitatiei, inclusiv si text, se va lucra in strinsa legatura cu echipa de creatie.

Pentru influenceri/bloggeri renumiti se vor elabora invitatii cu texte personalizate, care vor fi scrise sau traduse
in limba straind, inteleasa de persoana, care va primi invitatia.

Nume Specializare Experienta Colaborare
CC Atrium
Marketolog Hotel «Dedeman» Chisinau
Lipceanu Otilia PR . Viedosecurity
(Diana) Copywriter peste 15 ani Proiect RBISC
Scriitor Directia de cultura UTA Gagauzia
Klumea cu Nata Albot

5.Campania de promovare digitala (SMM)

Pentru stabilirea conceptului si directiei de promovare online in cadrul campaniei «Not in February», scopul careia este
promovarea pe plan international a Moldovei ca destinatie turistica, vor fi stabilite grupurile audientei tinta, care ar putea
fi interesati sa viziteze Moldova.

Vor fi analizate interesele grupurilor de diferite varste a turistilor din cele patru regiuni geografice, mentionate in Carnetul
de sarcini — Asia, Europa, CSI si SUA, pentru a elabora un continut cit mai interesant si atragator.

Va fi elaborate un plan de continut, care s poata spori interesul fata de Moldova a fiecarui grup de varsta a@r}sakﬁ din
fiecare regiune geografica in parte. // ~
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- 18-24 ani, femei si barbati
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- 25-34 ani, femei si barbati
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- 35-44 ani, femei si barbati
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- 55 - 64 ani, femei si barbati
- 65+ ani, femei si barbati.

Pentru a optimiza si promova online imaginea Moldovei cat mai eficient, vor fi analizate interesele tuturor grupurilor,
conform statutului social si intereselor fiecarui grup in parte.

Aceasta analiza va permite distribuirea corecta a instrumentelor si materialelor informationale (video, bannere, texte) pe
platformele retelelor de socializare.

Pentru fiecare postare aparte pentru retelele de socializare se vor elabora materiale foto sau video, cu texte scrise in limba
de stat, limba rusa pentru regiunea CSI, limba engleza pentru regiunea SUA (partial UE si Asia).

In cazul desfasurarii campaniilor publicitare, textele vor fi adaptate si traduse conform intereselor audientei —tinta din
fiecare regiune, mentionata in Carnetul de sarcini - Europa, Asia, CSI si SUA.

Planul de promovare online va fi impartit in 4 etape, dupa exemplul etapei «Coltunul calator», dupa cele 4 anotimpuri ale
anului — la inceputul fiecdrui anotimp se va schimba header-ul paginilor in retelele de socializare, culorile de baza a
materialelor grafice in conformitate cu anotimpul.

La fel, vor fi schimbate header-ul paginilor in retelele de socializare si unele elemente ale materialelor grafice in
conformitate cu cele mai mari sarbatori traditionale din Moldova — Craciunul, Pastele, Martisor, Festivalul vinului, etc.

In cadrul promovarii online va fi utilizat mult continut vizual - in special foto si video cu continut informativ, pentru mari
interactiunea cu publicul tinta.

Vor fi publicate postari pentru promovarea proiectului «Not in February», inclusive cele mai reusite imagini foto si video
din cadrul concursului etapei «Coltunul célator».

Vor fi propuse pentru publicare postari, care vor spori interesul fatd de Moldova. In afara promovirii proiectului «Not in

February» si publicatiilor bloggerilor/influencerilor straini, vor fi propuse pentru postare teme, care vorbesc accentuat cit
de unica este Moldovai:

- traditii unice existente (nunti moldovenesti, Denii de Craciun cu rostogolirea rotilor de foc, etc),
- traditii unice disparute (ulcioare de maritis),

- locuri unice (Toltrele de la nordul tarii),

- mestesuguri traditionale (olarit cu lut ars in lapte, papusi din panus de cucuruz, etc),

- multitudinea de nationalititi din Moldova, obiceiuri, mancaruri, traditii, etc a fiecarui din ele,
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- locuri frumoase pentru foto seturi si filmari, /! p

- restaurante si ecovile cu méncaruri traditionale a popoarelor, ce locuiesc in Moldova, ¢ - Vas=3y

- personalitati celebre, nascute in Moldova,

Lo Mre
‘,r g8 ‘O(IE‘Q :,
& I T
J;/"“\ Y
- traseie turistice, elaborate conform intereselor diferitor grupuri de tuﬁstl ( ’ dr1§m, turism gastronomic,

turism rural, etc).
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Planul de continut, (inclusiv texte si materiale grafice), va fi elaborat pentru ﬁecare, luni a amylul aparte si fa vi inaintat
pentru aprobare cu 2 sdptimani inainte. in fiecare luna va fi organizat un concurs on“lmé?”é"e?oﬂform intereselor utilizatorilor
paginilor din retelele de socializare.



Fiecare campanie publicitara (inclusiv texte si materiale video sau foto) va fi elaborat pentru fiecare luna a anului aparte si
fa vi inaintat pentru aprobare cu 2 saptimani inainte, impreuna cu planul de continut.

La sfarsitul fiecarei luni si trimestru vor fi prezentate rapoarte detaliate cu privire la lucrul efectuat si rezultatele obtinute,
inclusiv si campaniile publicitare din fiecare regiune mentionatd in Carnetul de sarcini - Europa, SUA, CSI si Asia.

Materiale utilizate

Campania de promovare online va incepe imediat dupa elaborarea brand book-ului proiectului «Not in February» si
materialelor grafice necesare (avatar, header, etc), care vor fi ajustate pentru fiecare retea de socializare in parte.

Vor fi elaborate si lansate campanii publicitare cu un volum mare de spoturi video, imagini, bannere de informare si
promovare a paginii si a Moldovei.

La fel vor fi lansate campanii publicitare de tip Like & Share si Call to action.
Ulterior vor fi publicate postari text, postari gratuite si contra plata.
Comunicarea va fi efectuata in limbile roméana si rusa, sau romana si engleza (la alegere) preponderent.

Vor fi publicate materiale grafice, bannere si texte in limbile straine, conform regiunilor indicate in carnetul de sarcini
(Europa, CSI, SUA si Asia), in functie de audienta aleasa si informatia necesara pentru a fi transmisa catre grupul tinta.
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Echipa SMM

Nume/Prenume Specializare Experienta Colaborari
Lee lulia DAAC Hermes
Marketolog Peste 15 ani Reteaua cinematografe Patria
PR Videosecurity
SMM targetolog Restaurant «Olivay
Maurt
Directia de cultura UTA Gagauzia
Lipceanu Otilia Marketolog
Diana PR Peste 15 ani CC Atrium
Copywriter Hotel «Dedeman» Chisinau
Scriitor Viedosecurity
Proiect RBISC
Directia de cultura UTA Gagauzia
Klumea cu Nata Albot
Svetov Anton Designer Peste 10 ani Videosecurity
Grafician RBISC
Videograf Directia de cultura UTA Gagauzia
Volosin Serghei Designer Peste 10 ani Maurt
Grafician RBISC

Directia de cultura UTA Gagauzia
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Invitatie ( Survival Kit)

Se propune, ca invitatia sa contind nu numai un text atragator pentru un turist/ blogger/influencer din
strainatate, dar si o provocare gen quest, care trebuie sa fie indeplinit in timpul célatoriei prin Moldova in
cadrul proiectului de promovare a Moldovei.

La conceptul invitatiei, inclusiv si text, se va lucra in strinsa legatura cu echipa de creatie.

Pentru influenceri/bloggeri renumiti se vor elabora invitatii cu texte personalizate, care vor fi scrise sau traduse
in limba straina, inteleasa de persoana, care va primi invitatia.

Nume Specializare Experienta Colaborare
Lipceanu Otilia Marketolog peste 15 ani CC Atrium
(Diana) PR Hotel «Dedeman»
Chisinau
Copywriter
Viedosecurity
Scriitor

Proiect RBISC

Directia de cultura UTA
Gagauzia

Klumea cu Nata Albot

Online promovare (SMM)

Pentru stabilirea conceptului si directiei de promovare online in cadrul campaniei «Not in February», scopul

careia este promovarea pe plan international a Moldovei ca destinatie turistica, vor fi stabilite grupurile

audientei tinta, care ar putea fi interesati sa viziteze Moldova. ' yé ~
Z. // ] \‘

Vor fi analizate interesele grupurilor de diferite varste a turistilor din cele patru regiuni@edgﬂafice, mentionate

in Carnetul de sarcini — Asia, Europa, CSI si SUA, pentru a elabora un continut cat mai interesant si atragator.

Va fi elaborate un plan de continut, care sa poata spori interesul fa
turistilor din fiecare regiune geografica in parte.

- 18-24 ani, femei si barbati )
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- 25-34 ani, femei si barbati



- 35-44 ani, femei si barbati
- 45 - 54 ani, femei si barbati
- 55 - 64 ani, femei si barbati
- 65+ ani, femei si barbati.

Pentru a optimiza si promova online imaginea Moldovei cat mai eficient, vor fi analizate interesele tuturor
grupurilor, conform statutului social si intereselor fiecarui grup in parte.

Aceasta analiza va permite distribuirea corecta a instrumentelor si materialelor informationale (video, bannere,
texte) pe platformele retelelor de socializare.

Pentru fiecare postare aparte pentru retelele de socializare se vor elabora materiale foto sau video, cu texte
scrise in limba de stat, limba rusa pentru regiunea CSI, limba engleza pentru regiunea SUA (partial UE si Asia).

Tn cazul desfasurarii campaniilor publicitare, textele vor fi adaptate si traduse conform intereselor audientei —
tinta din fiecare regiune, mentionata in Carnetul de sarcini - Europa, Asia, CSl si SUA.

Planul de promovare online va fi impartit in 4 etape, dupa exemplul etapei «Coltunul calator», dupa cele 4
anotimpuri ale anului — la inceputul fiecarui anotimp se va schimba header-ul paginilor in retelele de socializare,
culorile de baza a materialelor grafice in conformitate cu anotimpul.

La fel, vor fi schimbate header-ul paginilor in retelele de socializare si unele elemente ale materialelor grafice
in conformitate cu cele mai mari sarbatori traditionale din Moldova — Créaciunul, Pastele, Martisor, Festivalul
vinului, etc.

In cadrul promovarii online va fi utilizat mult continut vizual - in special foto si video cu continut informativ,
pentru mari interactiunea cu publicul tinta.

Vor fi publicate postari pentru promovarea proiectului «Not in February», inclusive cele mai reusite imagini foto
si video din cadrul concursului etapei «Coltunul calator».

Vor fi propuse pentru publicare postari, care vor spori interesul fata de Moldova. Tn afara promovarii proiectului
«Not in February» si publicatiilor bloggerilor/influencerilor straini, vor fi propuse pentru postare teme, care
vorbesc accentuat cat de unica este Moldovai:

- traditii unice existente (nunti moldovenesti, Denii de Craciun cu rostogolirea rotilor de foc, etc),

- traditii unice disparute (ulcioare de maritis),

- locuri unice (Toltrele de la nordul tarii), - / /
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- mestesuguri traditionale (olarit cu lut ars in lapte, papusi din panus de cucuruz, etc),
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- personalitati celebre, nascute in Moldova,



- traseie turistice, elaborate conform intereselor diferitor grupuri de turisti (wine turism, turism
gastronomic, turism rural, etc).

Planul de continut, (inclusiv texte si materiale grafice), va fi elaborat pentru fiecare luna a anului aparte si fa vi
fnaintat pentru aprobare cu 2 saptamani inainte. In fiecare luna va fi organizat un concurs online, conform
intereselor utilizatorilor paginilor din retelele de socializare.

Fiecare campanie publicitara (inclusiv texte si materiale video sau foto) va fi elaborat pentru fiecare luna a
anului aparte si fa vi Thaintat pentru aprobare cu 2 saptaméani inainte, impreuna cu planul de continut.

La sfarsitul fiecarei luni si trimestru vor fi prezentate rapoarte detaliate cu privire la lucrul efectuat si rezultatele
obtinute, inclusiv si campaniile publicitare din fiecare regiune mentionata in Carnetul de sarcini - Europa, SUA,
CSl si Asia.

Materiale utilizate

Campania de promovare online va incepe imediat dupa elaborarea brand book-ului proiectului «Not in
February» si materialelor grafice necesare (avatar, header, etc), care vor fi ajustate pentru fiecare retea de
socializare in parte.

Vor fi elaborate si lansate campanii publicitare cu un volum mare de spoturi video, imagini, bannere de
informare si promovare a paginii si a Moldovei.

La fel vor fi lansate campanii publicitare de tip Like & Share si Call to action.
Ulterior vor fi publicate postari text, postari gratuite si contra plata.
Comunicarea va fi efectuata in limbile romana si rusa, sau romana si engleza (la alegere) preponderent.

Vor fi publicate materiale grafice, bannere si texte in limbile straine, conform regiunilor indicate in carnetul de
sarcini (Europa, CSI, SUA si Asia), in functie de audienta aleasa si informatia necesara pentru a fi transmisa
catre grupul tinta.
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