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Facem cunoștința
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24 - ani în business 
12 – ani în traininguri și consultanța
78 – companii,  42% - loiali
484 proiecte realizate,

care a crescut vânzările companiilor
cu 23-35%

CCI, ODIMM, UNDP, Banci, Companii private 



REGULI



Pitch - un pitch este o prezentare a companiei, valorilor si 

punctelor forte, aratand de ce aceasta este portivita pentru o sarcina 
sau un proiect anume.



Pitch in Business

Ati fost vreodata pusi in situatia in care un client 
sa va ceara o prezentare scurta, sub un minut, a 
companiei voastre? Ei bine, acesta este un pitch, 
componenta importanta pentru orice afacere 
care isi doreste sa creasca.



De ce un pitch este important pentru
afacerea?

Un pitch este în proces de 
cunoaștere. Doar
cunoscându-va afacerea, dar
si capacitățile, puteți profita
de slăbiciunile concurenților, 
adăugând plus valoare
companiei voastre.



De ce un pitch este important pentru
afacerea?

• Un pitch este un moment propice de a va convinge potentialii

clienti si parteneri de afaceri sa creada in compania, serviciile si

produsele voastre;

• Intr-o lume cu atat de multe optiuni, trebuie sa fim capabili sa

comunicam eficient si rapid despre noi si compania noastra. In caz

contrar, mesajul nostru nu va fi receptionat, riscand astfel sa nu fim

perceputi ca si optiune viabila;



4 Elemente cheie:

• Numele si categoria produsului vostru;

• Problema pe care incercati sa o rezolvati;

• Solutia voastra pentru aceasta problema;

• Beneficiile propunerii voastre.

NU FI MECANIC, PUBLICUL

CARUIA I TE ADRESEZI ESTE

FORMAT DIN OAMENI.



Cand cineva transmite un mesaj, modul in care ascultatorul  
intelege si judeca cele spuse se bazeaza pe:

• mesaje lingvistice – ceea ce spui

• paralingvistice- cum o spui

• limbajul corpului- ceea ce fata ta si corpul tau spune

7%

38%

Mesaje
lingvistice

Mesaje
paralingvistice

55%
Limbajul
corpului



Audiența

Audienta pentru orice prezentare este in cele din urma formata 

din persoane, in cautarea celei mai bune solutii pentru afacerea 

lor. Desi uneori acestia au o idee cu privire la ce anume cauta, in 

cele din urma, vor sa se asigure ca viitorul partener le intelege 

afacerea si asteptarile, oferindu-le solutii adecvate lor.



Limbajul
trupului

Limbajul corpului, ca o parte a 

modului nostru de comunicare, 

consta din miscarile nonverbale, 

de la fluturari ale mainii pana la 

ticuri ale muschilor fetei.



Modificarile discursului
verbal includ:

- Pozitia corpului fata de alte persoane sau obiecte
- Pozitionarea intregului corp
- Miscarile membrelor, ale capului si ale degetelor
- Miscarea de mica anvergura a muschilor
- Culoarea si textura pielii
- Tonul vocii
- Intensitatea vocii
- Viteza de vorbire
- Transpiratia
- Mirosul corpului



Cum sa reduci emotiile

1. Familiarizează-te cu sala în care va avea loc prezentarea

2. Cunoşte-ţi audienţa

3. Să ştii foarte bine ceea ce vrei sa spui

4. Relaxează-te !!!

5. Vizualizează-te ţinând prezentarea . Vizualizează-te  

având succes...şi vei avea succes

6. Adopta o pozitie de putere



IMBUNATATESTE-TI ABILITATILE DE 
PREZENTARE

• Practică







Întrebări???




