Pitch training
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Antreprenoare, Mentor, Business trainer

24 - ani in business

12 - ani in traininguri si consultanta
/8 — companii, 42% - ‘|loiali

484 proiecte reallzate

care a crescut vanzarile companiilor
cu 23-35%

CCI, ODIMM, UNDP, Banci, Companii private
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PltCh - un pitch este o prezentare a companiei, valorilor si

punctelor forte, aratand de ce aceasta este portivita pentru o sarcina
sau un proiect anume.

ﬂ.ua or a good Pres T
Always prepare with tlrrre
Do a power point presentation.
Try to use graphics or video.
_ | Your power point should be short condise and clear.
|The tone of your voice should not be mong




Ati fost vreodata pusi in situatia in care un client
sa va ceara o prezentare scurta, sub un minut, a
companiei voastre? Ei bine, acesta este un pitch,
componenta importanta pentru orice afacere

care isi doreste sa creasca.

BORING AND DULL. } " GET ATTENTIONY \
N '

.NO FUN *FUN
- NO HUMOR *HUMOROVS
+NO COLOR

- NO INTEREST!

+COLORFUL

l *A CAPTIVE
AUDIENCE!




afacerea?

Un pitch este in proces de
cunoastere. Doar
cunoscandu-va afacerea, dar
si capacitatile, puteti profita
de slabiciunile concurentilor,
adaugand plus valoare
companiei voastre.




Un pitch este un moment propice de a va convinge potentialii
clienti si parteneri de afaceri sa creada in compania, serviciile si
produsele voastre;

Intr-o lume cu atat de multe optiuni, trebuie sa fim capabili sa
comunicam eficient si rapid despre noi si compania noastra. In caz
contrar, mesajul nostru nu va fi receptionat, riscand astfel sa nu fim
perceputi ca si optiune viabila;




4 Elemente cheie:

* Numele si categoria produsului vostru;

* Problema pe care incercati sa o rezolvati;
« Solutia voastra pentru aceasta problema,;
« Beneficiile propunerii voastre.

NU FI MECANIC, PUBLICUL
CARUIA | TE ADRESEZI ESTE
FORMAT DIN OAMENI.




Cand cineva transmite un mesaj, modul in care ascultatorul
intelege si judeca cele spuse se bazeaza pe:

Mesaje
lingvistice

* mesaje lingvistice — ceea ce spui

e paralingvistice- cum o spui

esaje
paralingvistice

* limbajul corpului- ceea ce fata ta si corpul tau spune



Audienta

Audienta pentru orice prezentare este in cele din urma formata
din persoane, in cautarea celei mai bune solutii pentru afacerea
lor. Desi uneori acestia au o idee cu privire la ce anume cauta, in
cele din urma, vor sa se asigure ca viitorul partener le intelege
afacerea si asteptarile, oferindu-le solutii adecvate lor.




trupului

Limbajul corpului, ca o parte a
modului nostru de comunicare,
consta din miscarile nonverbale,
de la fluturari ale mainii pana la
ticuri ale muschilor fetei.




verbal includ:

- Pozitia corpului fata de alte persoane sau obiecte
- Pozitionarea intregului corp

- Miscarile membrelor, ale capului si ale degetelor
- Miscarea de mica anvergura a muschilor

- Culoarea si textura pielii
- Tonul vocii

- Intensitatea vocii

- Viteza de vorbire

- Transpiratia

- Mirosul corpului i <

%



L & Wb

Familiarizeaza-te cu sala in care va avea loc prezentarea
Cunoste-ti audienta

Sa stii foarte bine ceea ce vrei sa spui

Relaxeaza-te !!!

Vizualizeaza-te tinand prezentarea . Vizualizeaza-te

avand succes...Si vei avea succes

\g,

Adopta o pozitie de putere
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Problema
Listati
Top 3 Probleme

Alternative
Existente

Listati cum

aceste probleme

sunt solutionate
astazi

2

Solutie

Rezumati o

solutie posibila

pentru fiecare
problema

4

Indicatorii
Cheie

Listati cifrele
cheie care
reflecta
rezultatele
afacerii dvs.

8

Propunere de
Valoare Unica
Un mesaj unic,
clar, si convigator
care transforma
un vizitator
necunoscutor
intr-un client
interesat

Conceptul de
Nivel Inalt
Listati analogia
dvs. pentru X:Y
(Odnoklassniki
este Facebook
din Moldova)

3

Avanta)
Neloial
Ceva ce nu
poate fi usor

copiat sau
cumparat

9

Canale

Listati calea dvs.
catre clienti

S5

Segmentarea
Consumatorilor
Listati clientii si
utilizatorii tinta

Primii clienti

Listati
caracteristicile
clientului ideal

1

Structura Costurilor

Listati costurile fixe si variabile

Fluxuri de Venit

Listati sursele de venituri
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Intrebari???
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