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                                                                                                                                                                                                                                      Anexa nr. 22
                                                                                                                                                                                       la Documentația standard nr.115
                                                                                                                                                                             din “15” septembrie 2021
[bookmark: _Hlk77771394]Specificaţii tehnice 

		[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de către autoritatea contractantă – în coloanele 1, 5,]




	Numărul procedurii de achiziției : Informatia se poate gasi  în SIA RSAP

	Obiectul achiziției:  Servicii de PR&Comunicare în Danemarca 2023

	
	

	Denumirea bunurilor/serviciilor 
	Denumirea modelului bunului/serviciului
	Ţara de origine
	Produ-cătorul
	Specificarea tehnică deplină solicitată de către autoritatea contractantă

	Specificarea tehnică deplină propusă de către ofertant

	Standarde de referinţă

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Bunuri/servicii
	
	
	
	
	
	

	Lotul 1   Activități de promovare prin intermediul importatorilor, mass media, sommelierilor,canale digitale.

	1. Strategia de comunicare
	Strategia de comunicare
	
	
	Elaborarea strategiei de comunicare pentru Wine of Moldova pe piața daneză.
Comunicarea ar trebui să creeze rezultate. Comunicarea trebuie să creieze notorietate și să mărească baza de fani, să construiască încredere, să-i facă pe oameni să vrea să se întoarcă și să cumpere vinuri moldovenești. 
Strategia de comunicare ar trebui să includă:
 • Elaborarea unei strategii de comunicare Digital & PR pentru 1-2 ani (2023-2024)
• Propunerea de instrumente relevante, mass-media, platforme, evenimente etc.
 • Propunerea de evenimente B2B
• Crearea și dezvoltarea conținutului, inclusiv conținutul primit de la client
• Implementarea strategiei de comunicare Digital & PR pe piața daneza.
 • Identificarea mesajelor, subiectelor și temelor care trezesc mai multă curiozitate și interes în public: vinificație, viticultură, gastronomie, combinații culinare, ospitalitate etc.
Publicului îi place să afle mai multe despre oamenii din spatele vinurilor, poveștilor de familie, faptelor istorice și asocierilor cu bucatele prin videoclipuri „când să consumi” și „cum să consumi”.
• Crearea unei campanii de promovare dedicate pentru Ziua Națională a Vinului, Vernisaje și alte evenimente locale care ar putea fi interesante pentru consumatorii danezi.
 • Crearea de campanii dedicate pentru evenimentele planificate în Danemarca – colaborări cu somelieri, wine bloggeri etc.
• Interacțiunea cu bloggeri locali, influenceri, jurnaliști de vin, etc.
• Afișarea videoclipurilor pentru ca oamenii să le refolosească în rețelele de socializare și degustări webcast, explicând detalii despre viticultură și vin.
 • Postarea de conținut care le amintește oamenilor de o emoție pozitivă și distribuirea de videoclipuri/fotografii pentru a atrage atenția și a încuraja clienții să-și împărtășească propriile experiențe și să răspândească gradul de conștientizare a mărcii Wine of Moldova în spațiul online
• Folosirea unei strategii mobile-first pentru a ajunge la mileniali și a rămâne relevant.

	
	

	2. Degustări și Masterclassuri

	

Degustări și Masterclassuri
	
	
	În 2023, trebuie să se acorde prioritate majoră introducerii vinurilor din Moldova pe piața daneză, deoarece în prezent sunt foarte puține.
Agenția ar trebui să propună două seminarii și evenimente de plimbare pentru cramele care caută un importator, unul în Copenhaga (capitala) și unul în centrul Iutlandei, deoarece mulți importatori din Iutlanda nu au timp să călătorească. Masterclass-ul va fi desfășurat de un expert local în vinuri, cu excepția cazului în care aducem o personalitate de vin din Danemarca, la recomandarea agenției. Se vor oferi vinuri premium pentru a arăta caracteristicile și atuurile vinului moldovenesc.
Degustările trebuie să includă și un bufet cu mâncare inspirată pentru asociere cu vinuri.
 
Grup țintă: importatori și media

Ora recomandat:
 8-10 sau 22-24 mai sau 12-14 iunie (nu după jumătatea lunii iunie)

Alternativă:
Agenția va invita bloggeri, influenceri și jurnaliști pentru o degustare de vinuri o dată sau de două ori pe an, cu un accent special, de exemplu, vinuri din soiuri locale, spumante, etc.
 • Accentul de promovare  va fi cu focus pe Instagram pentru a se conecta la contul WOM, dar se va analiza și posibilitatea de a fi și pe TikTok.
• Pe baza experienței, agenția va interacționa  cu aceștia pentru a vorbi despre vinul moldovenesc pe platformele lor de promovare.

	
	

	3.  Întrevederi și degustări cu importatori


	Întrevederi și degustări cu importatori


	
	
	Pentru vinăriile  care nu au găsit importator în urma degustărilor walk-around, agenția va propune organizarea de întâlniri cu importatori atractivi pentru o prezentare cu degustare de vinuri moldovenești personalizată la sediul lor. Agenția va organiza vizita, iar prezentarea va fi făcută de un somelier respectat. Vinurile vorm fi expediate din timp către agenție de către ONVV.
 
Grup țintă: importatori mari și medii
	
	

	4.  Vizită trade în Moldova
	  Vizită trade în Moldova
	
	
	Agenția va organiza o vizită cu importatori în Moldova. 
Recomandat de a organiza vizita pentru 5-7 importatori.
Perioada recomandată: septembrie-octombrie

 Bugetul include zborurile de la Copenhaga la Chișinău și retur. ONVV va asigura cazarea, agenda, vizitele la vinării și transportul pe teritoriul RM
	
	

	5.  Social Media Management
	Social Media Management
	
	
	Promovare digitala:
Crearea unei pagini pentru Wine of Moldova pe Facebook și Instagram în daneză și asigurarea 1-2 postări săptămânal. 
Elaborarea unei strategii și a unui plan de conținut pentru SMM.
Sugestiile pentru conținut și fotografii relevante urmează să fie primite de la ONVV.
• Agenția va implica în promovare inflenceri  din gastronomie, lifestyle și va crea o simbioză între vinul și gastronomia din Moldova.
 Grup țintă: consumatori cu interes pentru vin, gastronomie și cultură.
Sugestie: Îmbunătățirea postărilor selectate pentru a spori cunoștințele despre vinul moldovenesc, vinificație, asocierea bucatelor cu vinul, cultura etc. 
Elaborarea și transmiterea rapoartelor lunare.
	
	

	6.  Participăi la evenimente dedicate
	Participăi la evenimente dedicate
	
	
	Agenția va identifica și recomanda evenimente, târguri unde Wine of Moldova să fie prezent.
Vinul moldovenesc ar trebui să fie prezent la târguri, dar participarea depinde dacă sunt aduse suficiente vinuri pe piața daneză. 
Agenția va sugera târgurile de stil de viață „Bolig, mad & design” în octombrie 2023, unde vom prezenta vinurile Moldovei pe piața daneză la un stand comun sub umbrela Wine of Moldova. 
Agenția va asigura promovarea WOM la aceste evenimente și toate detaliile legate de vinurile moldovenești,  informații despre unde să cumpere vinurile degustate și despre costul acestora.
Numărul de vizitatori ai târgului va fi de aproximativ 50.000 de persoane.
 Buget: 
Va include inchirierea unui spațiu pentru 3 zile cu prezenta a 6 ore pe zi, transportul, asigurarea vinurilor la eveniment, amenajarea standului  inainte și demontare după eveniment.
 Dacă nu este suficient vin pe piața daneză până în octombrie, mai există un alt târg „Bolig, mad & design” în martie 2024, care ar trebui luat în considerare. 
Trebuie luate în considerare asigurarea materialele promoționale, cum ar fi broșuri, pungi etc.
 Prezența Vinului Moldovei ar trebui să fie mai elegantă, stilată și la nivel înalt pentru a atrage un public danez mai tânăr și cointeresat de vinuri de calitate.

	
	

	TOTAL
	
	
	
	
	
	

	
Semnat:_______________ Numele, Prenumele:_____________________________ În calitate de: ________________
Ofertantul: _______________________ Adresa: __________________________
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Specificații de preț
	

	[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloanele 5,6,7,8 și 11 la necesitate, iar de către autoritatea contractantă – în coloanele 1,2,3,4,9,10]

	

	
	Numărul  procedurii de achiziție: Informatia se poate gasi  în SIA RSAP

	
	Obiectul de achiziției:  Servicii de PR&Comunicare în Danemarca 2023

	
	
	

	Cod CPV
	Denumirea bunurilor/serviciilor
	Unitatea de măsură
	Canti-tatea
	Preţ unitar (fără TVA)
	Preţ unitar (cu TVA)
	Suma
fără
TVA
	Suma
cu TVA
	Termenul de 
livrare/prestare 
	Clasificație bugetară (IBAN)
	Discount
%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	

	Bunuri/servicii
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Lotul 1  Activități de promovare prin intermediul importatorilor, mass media, sommelierilor,canale digitale.

	
	Strategia de comunicare
	Serviciu
	1
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	Degustări și Masterclassuri
	
Serviciu
	
2
	
	
	
	
	
	
	

	
	Întrevederi și degustări cu importatori
	Serviciu



	1




	
	
	
	
	
	
	

	
	Vizită trade în Moldova

	Serviciu
	1
	
	
	
	
	
	
	

	
	Social Media Management
	Serviciu
	1 lunar
	
	
	
	
	
	
	

	
	Participăi la evenimente dedicate
	Serviciu
	1
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Semnat:_______________ Numele, Prenumele:_____________________________ În calitate de: ______________

Ofertantul: ___________________             Adresa: ________________________________________________________
	
	
	




