CONCEPT CREATIV - CAMPANIA DE PROMOVARE A
PRODUSELOR AGRICOLE AUTOHTONE

1. Obiectiv & Public tinta

Cresterea notorietatii si preferintei pentru produsele agricole autohtone, consolidand
atasamentul emotional fata de producatorii locali. Public tinta: consumatori din Republica
Moldova (familii, tineri 18-34, gospodarii), cu focus urban & periurban.

2. Spotvideo 45-60 sec - ,De-ai nostri, pe masa noastra”

Ton: cald, festiv, autentic. Estetica de iarna (lumini calde, texturi naturale, motive
traditionale discrete). Naratiune: o familie pregateste masa pentru sarbatori, cu produse
autohtone. Cadru de deschidere: prim-plan pe maini care asaza mere lucioase; tranzitii
ritmate pe branzeturi, paine, vin, miere, dulceata. Insertii text scurte (sub 4 cuvinte) pe
ecran: ,,De-ai nostri”, ,Curat”, ,,Gustos”, ,Cu mandrie”. Closing: masa completa, toti ciocnesc
cu zambet, VO: , Alege produsele autohtone. De-ai nostri, pe masa noastra.” Logo MAIA + tag
final: #ProdusAutohton.

Scenariu - draft (VO + cadre)

VO (cald): ,Jarna aduna la masa ce-am crescut cu ai nostri. Mere coapte, branza din sat,
paine framantata cu grija, miere din prisaca de peste deal. Gusturi de acas3, pentru oameni
dragi. Alege produsele autohtone.”

Cadre: 1) detalii produse; 2) tranzitii cu miscari line (slider/gimbal); 3) maini care
pregatesc; 4) prim-plan zambete; 5) masa finald; 6) packshot + logo MAIA.

3. 14 cartoline - ,Gustul de acasa, pe fiecare categorie”

Set de 14 vizualuri coezive, cu pattern de iarna discret, tipografie clara si elemente grafice
inspirate din motive locale. Fiecare cartolina contine: (a) fotografie/ilustratie produs; (b)
headline scurt; (c) sub-head cu beneficiu; (d) logo MAIA; (e) hashtag.

Categorii: Fructe, Legume, Vinuri, Branzeturi, Carne, Oua, Miere, Faina, Ulei, Zahar, Peste,
Suc, Conserve, Dulceata.

Exemple de headline: ,Branza de acasa”, ,,Mere din livada noastra”, ,Vin cu poveste”, ,Miere
din stupina noastra”.



