
RAPORT DE COMUNICARE



Comunicarea despre Moldova Digital 
Summit s-a realizat conform planului
de comunicare strategică, care a inclus:

• comunicarea cu jurnaliștii 
internaționali 

• comunicarea în și prin mass-media
locală



OBIECTIVE DE COMUNICARE

• Popularizarea informațiilor despre 
desfășurarea summitului în Republica 
Moldova

• Repoziționarea evenimentului drept o 
platformă regională importantă privind 
inovațiile digitale, care pune premisele ca 
evenimentul să devină unul notoriu de 
interes internațional pentru profesioniștii 
și mediul de afaceri 

• Promovarea potențialului digital al 
Republicii Moldova



INSTRUMENTE DE COMUNICARE

• Podcast
• Video reportaje
• Video invitații la eveniment
• Foto
• Comunicate de presă
• Articole de presă
• Live text
• Live streaming
• Invitații de presă
• Interviuri
• Emisiuni radio și TV

ACȚIUNI REALIZATE

• Strategie de comunicare în 
campanie

• Plan de comunicare
• Campanii de presă locale
• Participare emisiuni TV și radio
• Parteneriate media
• E-mail marketing presa 

internaționala
• Articole internaționale prin CISION



CAMPANII DE PR
Toate campaniile de presă au fost implementate 
conform calendarul campaniilor de presă:

226 apariții media
• 10 campanii în presa locală
• 2 campanii în presa internațională
• 4 podcasts
• 17 apariții TV (invitați platou și reportaje de la 

eveniment)
• 5 apariții radio (invitați în platou)
• 7 invitații video pentru eveniment
• 2 platforme live streaming
• 6 live interviuri
• 69 jurnaliști externi – email marketing
• 17 știri pe telegram



REZULTATE CAMPANII PR

• campanii în presa internațională – reach 1mln
• podcasts – 2 k vizualizări
• apariții TV (inclusiv reportaje) – 200k vizualizări
• apariții radio (invitați în platou) – 3k audiență
• platforme live streaming – 35k vizualizări (la 

data efectuării raportului)
• live interviuri parteneriat – 4k vizualizări
• publicații online – 80k vizualizări 
• știri pe telegram – 35 k vizualizări

TOTAL

• 226 aparitii media prin
canalele utilizate de 
QUBO

• estimativ „earned
media”: - 50k USD

• audiență – 380k 
populație

***Rezultatele sunt estimative, fiind valabile pentru ziua efectuării raportului







PARTICIPARE EMISIUNI

• Moldova 1 - Emisiunea “Miezul Zilei”

• Moldova 1 - Emisiunea  „În context”

• Radio Moldova - Emisiunea “Spatiul Public”
• Moldova 1 – Emisiunea „Bună dimineața”

• Vocea Basarabiei - Emisiunea „Te salută Vocea 

Basarabiei”

• Radio Vocea Basarabiei 

• TVR Moldova - Emisiunea „Matinalii”
• TVR Moldova - Emisiunea „Obiectiv comun”



PPROIECTE SPECIALE
moldova.org – articole de autor



PROIECTE SPECIALE
Newsmaker – articole de autor



PROIECTE SPECIALE
Agora.md –live text eveniment



PROIECTE SPECIALE
Agora.md – 4 podcasts



PROIECTE SPECIALE
Diez.md – Live transmission Expo Day



COMUNICARE INTERNAȚIONALA
www.centralasianews.com



PROIECTE SPECIALE
Profit TV - România



PROIECTE SPECIALE
Loft FM- Germania



PROIECTE SPECIALE
Loft FM- Germania
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