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Concluzii

META

Campania a fost lansată cu mai multe concepte creative, fiecare având rezultate prezentate în primul slide. După
ce am acumulat o audiență caldă, am lansat campanii de remarketing și lookalike pentru a maximiza conversiile. 
În total, campania a generat 1.058.361 de afișări, cu o frecvență medie de 3,2 și o acoperire de 329.632 de 
utilizatori. Am obținut aproape 12.000 de vizualizări ale paginii de destinație, iar conform datelor din Google 
Analytics, prin canalul Paid Social au fost completate 143 de formulare.

GOOGLE

Am implementat o campanie de tip Search, direcționată către o audiență foarte caldă interesată de subiecte
legate de franciză. Campania a generat peste 2.000 de click-uri, iar conform Google Analytics, au fost completate
76 de formulare prin acest canal.
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