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Agentie de comunicare strategica si
relatii publice de top din Romania,
infiintata in 1995.

Birou operational in Republica Moldova
din 2002.

Parte a retelei globale Hill & Knowlton /
Burson / WPP din 2003.

Expertiza in tarile CSI, inclusiv
Azerbaijan, Ucraina, Georgia.

Silver Partner pentru Romania al FTI
Consulting.

O echipa de 20 de profesionisti si
suport staff, cumuland cunostinte in
nouad limbi (romang, engleza, spaniola,
francezd, italiand, germang, rusa, turca,
persana) si peste 20 de consultanti
externi cu abilitati specializate.

Peste 5oo de clienti cheie deservitiin
aproape 30 de ani de activitate.

» Expertiza vasta in diverse sectoare
de activitate: Automotive, Energie,
Finante-Banci, FMCG, Guvern si UE,
Sanatate, Ospitalitate, IT&C,
Logistica si Imobiliare, Productie,
Petrol & Gaze/Chimicale, Hartie si
Ambalaje, Sport si Lifestyle, printre
altele.

» Consultanti specializati, cu
experientd bogata in dezvoltarea
proiectelor de comunicare locale si
internationale, pentru clienti din
regiune si nu numai.
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A dezvoltat diverse proiecte pentru organisme
internationale prestigioase, precum: UE, USAID,
ONU, PNUD, UNICEF, Banca Mondialg, in
Romania si pe alte piete.

Agentia este membra a diferitelor organizatii de
afaceri si profesionale: Camera de Comert
Americana (AmCham Romania), Camera de
Comert Britanico-Romana (BRCC), Camera de
Comert Franco-Romana (CCIFER), Asociatia
Romana de Relatii Publice (ARRP), Organizatia
Internationala de Consultanta in Comunicare
(ICCO).

A adus Programul Superbrands in Romania si a
publicat Cartea Superbrands Romania (2006 -
prezent).

Prima agentie de PR din Europa Centrala si de
Est invitata ca membru al Juriului International
pentru Premiile de Excelenta Europeana in
Comunicare, guvernate de UE (Communication
directory) din 2007.

Sprijin si sponsorizari pentru diverse ONG-uri,
fundatii, proiecte culturale in Romania.

Certificate de Excelenta si alte premii de
top obtinute in competitii internationale si
locale, incepand cu anul 2007: competitiile
globale SABRE din Berlin, Londra,
Barcelona, Praga, obtinand cel maiinalt
premiu SABRE pentru dezvoltare creativa
in 2012, la Bruxelles; , Brands Festival” in
Portugalia pentru cea mai buna campanie
de Employer Branding in 2020.

Cele mai recente distinctii: Romania PR
Award 2023 - Silver Award for Civic
Courage (Light in the Darkness /
Eveniment de Recunoastere Onorifica,
categoria Comunicare Publicd); Romania
PR Award 2022 — doua Silver Awards:
Universitatea Romano-Americana
(categoria Brand Communication — PR
pentru Marketing) si llfov Adopta
(categoria Comunicare Publica), culminand
cu European Excellence Awards, unde Ilfov
Adoptad a primit un Certificat de Excelenta
la categoria Multi-Channel
Communication.




ABILITATILE NOASTRE CHEIE

Comunicare B2B @® BrandPR @ Comunicare interna @ Dezvoltare de continut

—

Comunicare corporativa ® Dezvoltare creativa si productie ‘@ Digital & Social Media

/
CSR @ Marketing siimplementare evenimente @ Comunicaredecriza @ IECCampaigns

Comunicare de marketing @  Campanii media & relatia cu presay, @  Training-uri de presa

- |

Analiza si monitorizari o Public Affairs si relatii institutionale @ TeH'noredactar?i publicafe’
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ABILITATILE NOASTRE CHEIE IN COMUNICARE CORPORATIVA S| MANAGEMENTUL REPUTATIE!
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Comunicare corporativa

* Auditde comunicare

» Stakeholders mapping

* Elaborarea strategiilor de comunicare pentru sprijinirea obiectivelor de afaceri

* Traininguri de comunicare si media pentru purtdtori de cuvant si personal relevant
» Oportunitati de vorbire, evenimente si parteneriate strategice

» Executive PR, branding personal si gestionarea reputatiei

RELATIA CU PRESA

Birou de presa si cooperare continua cu mass-media

Peste 28 de ani de experienta profesionala in relatiile cu mass-media centrala si locala

Departament de media puternic, cu profesionisti calificati

Pachet complet de servicii de relatii cu mass-media oferit clientilor din diverse industrii: strategie media,
evenimente media, aranjarea de interviuri, comunicate de presd, dezvoltarea de continut, tururi de studiu media
Dezvoltarea unui calendar editorial, propunerea de povesti pe subiecte cheie, semnalarea oportunitatilor

Grup de Sprijin Media pentru gestionarea problemelor/crizelor

Pregdtirea preliminara a vorbitorilor inainte de evenimente media sau interviuri: mediul media si specificitatea,
ce sa faci si ce sa eviti, intrebari si raspunsuri potentiale

Traininguri media, inclusiv studii de caz si simulari de interviuri

Monitorizari si raportari / analiza media
Alerte zilnice / rapoarte saptamanale / lunare si rezumate ale articolelor
Analiza media, inclusiv grafice si statistici, acoperire si impresii, analiza share of voice




ABILITATILE NOASTRE CHEIE IN  COMUNICAREA S| GESTIONAREA CRIZE

* Monitorizare si analiza

+ Intelegerea vulnerabilitatilor clientului si identificarea factorilor declansatori ai potentialelor
crize

* Elaborarea de scenarii de criza, stakeholders mapping si propunerea de solutii strategice

» Crearea mesajelor pentru diferite categorii de stakeholderi

* Simularea crizelor in social media folosind H+K Flight School (simulator de social media)

» Crearea Fortei de Interventie si elaborarea Planului de Management al Crizelor

* Redactarea discursurilor, comunicatelor de presa si declaratiilor oficiale

» Oferirea de traininguri specializate pentru client

* Stabilirea accesului rapid la contacte media (nationale si regionale)

* Crearea/Activarea Grupului de Sprijin Media

» Crearea/ Utilizarea contactelor cheie

 Utilizarea strategica a instrumentelor digitale

* Implementarea planului de criza / campaniei media / altor instrumente

* Monitorizarea permanenta a tuturor surselor cheie in timpul crizei si post-criza

» Continuarea activitatilor post-criza: concentrare pe relatiile cu media
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General

* Consultanta strategica
» Elaborarea siimplementarea strategiilor de Relatii Guvernamentale / Public Affairs
* Identificarea stakeholderilor cheie si maparea acestora

Relatii guvernamentale

Stabilirea si mentinerea contactelor cu factorii de decizie cheie din guvern, parlament,
Parlamentul European, alte autoritati publice si organizatii internationale
Facilitarea/organizarea intalnirilor

Redactarea scrisorilor oficiale si a documentelor de pozitie

Informare, culegere de date si documentare

Culegere de informatii

Monitorizarea contextului politic: actualizari si alerte de stiri

Semnalarea evolutiilor politice majore

Monitorizarea legislativa: urmarirea legislatiei specifice de interes pentru client in
Parlament

Monitorizare macroeconomica

Monitorizare sectoriala



ABILITATILE NOASTRE CHEIE TN  COMUNICARE DIGITALA

Social Media
* Comunicare Digitala si Strategii de Social Media
* Vizibilitate si engagement prin intermediul platformelor sociale, ex: Facebook, Instagram,
LinkedlIn, X, altele
* Parteneriate strategice
» Colaborare cu influenceri (bloggeri, vioggeri, lideri de opinie din diverse industrii, altii)
» Strategie simanagement de continut
* Creare de continut si storytelling
* Gestionarea comunitatilor online si comunicarea directa cu clientii prin platforme sociale /
* Video marketing

Monitorzare si analiza

» Monitorizare si analiza online a site-urilor web, blogurilor si platformelor de social media
* Recomandari si formularea unui raspuns imediat (cand este cazul)

* Semnalarea oportunitatilor, amenintarilor si tendintelor

Web Design / Redactare de continut / Administrare web

» Dezvoltarea de site-uri web personalizate, atat din punct de vedere al designului, cat si
tehnic, prin dezvoltarea de solutii CMS personalizate. Tehnologiile utilizate includ HTML 5,
CSS, platforme open source precum Wordpress, Joomla, Drupal etc.

* Actualizare zilnica si pregatirea de articole/materiale personalizate pentru website

» Optimizare pentru motoarele de cautare (SEO) a site-urilor web, bazata pe cele mai r
criterii de indexare Google

* Integrarea widgeturilor de social media, precum Facebook Fan Box, feed X etc

/ « Bannere animate After Effects / Bannere / altele (la cererea clientului)
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ABILITATILE NOASTRE CHEIE IN  BRAND PR & COMUNICARE DE MARKETING

Strategii de PR pentru Brand si Planuri de Actiune

Angajarea brandului prin intermediul platformelor sociale, ex: Facebook, X, altele

Relatii cu media si campanii media

Dezvoltarea si productia de continut audio/video

Activari de brand

Managementul comunitatilor online si comunicarea directa cu clientii prin platforme sociale

DEZVOLTARE CREATIVA

Concepte creative
Crearea de povesti si texte diverse pentru brosuri si alte materiale
promotionale

Concepte vizuale creative, ex: logo, ilustratii, slogane
Layouturi si tehnoredactare (DTP)

Coordonarea productiei
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ABILITATILE NOASTRE CHEIE IN  MARKETING SIIMPLEMENTARE EVENIMENTE
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Conceptul si desfasurarea evenimentului

Organizare generala: strategie si planificare / implementare / urmarire

Abordare strategica si parteneriate

Gestionarea participarii: baze de date / platforme online / call center [ taxe de participare

Evenimente profesionale / Evenimente de afaceri / Seminarii tehnice / Conferinte internationale / Road-show-uri [ Tururi
de studiu / Evenimente de apreciere a clientilor / Sesiuni de training / Expozitii / Evenimente creative / Team building / Zile
de distractie ale companiei

Evenimente de lifestyle si competitii sportive

Sponsorizari si donatii




ABILITATILE NOASTRE CHEIE IN  RESPONSABILITATE SOCIALA CORPORATIVA

* Comunicarea initiativelor de CSR catre publicurile relevante

» Cresterea gradului de constientizare la nivelul mass-media, autoritatilor, comunitatii de afaceri si publicului larg
» Elaborarea de concepte si plan de actiune

* Stabilirea de parteneriate pentru a amplifica impactul programului

* Generarea de acoperire media adecvata

» Coordonarea activitatii, cu rezultate cuantificabile

* Proiecte de sponsorizare si caritate: consiliere profesionald, implementare si urmarirea rezultatelor

Comunicarea Interna

* Audit de comunicare interna

* Elaborarea strategiei de comunicare interna

» Construirea mesajelor si dezvoltarea de continut

* Dezvoltarea de instrumente, ex: newsletter, evenimente de team building, evenimente speciale
* Training de PR si comunicare pentru purtatorii de cuvant si personalul relevant
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CLIENTI IMPORTANTI RECENTI /ACTUALI
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EXEMPLE DE ACTIVITATI PRO-BONO PENTRU
SUSTINEREA CAUZELOR IMPORTANTE

e (Casa Regala a Romaniei pentru actiuni civice
* Fundatia Scheherazade sprijin pentru Ucraina si refugiati

* Fundatia Cinema lubit pentru sprijinirea tinerilor artisti din industria filmului



CLIENTI IMPORTANTI ASISTATI DE-A LUNGUL ANILOR
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Premiul SABRE pentru cea mai buna agentie si cea mai buna campanie din Europa Centrala si de Est (CEE), acordat
de US Holmes Report in 2006, urmat de diverse Certificate de Excelenta acordate in cadrul Competitiei globale
SABRE in 2006 (Berlin), 2007 (Barcelona), 2011 (Praga) si 2012 (Bruxelles):

*  Premiul Silver SABRE pentru ,Vocea BDR solicita valoare” la categoria Poster/Calendar/Fotografie, in 2012;

*  Certificat de Excelenta SABRE acordat pentru ,,Acum pot vedea viitorul”, la categoria Balcani, in 2012;

e  Certificat de Excelentd SABRE acordat pentru ,Incalzind gheata”, la categoria Turism si Calatorii, in 2012;

*  Certificat de Excelenta SABRE acordat pentru ,,Deschide-ti ochii”, la categoria Furnizori de Sanatate, in 2011;
*  Certificat de Excelenta SABRE acordat pentru ,Spirit”, la categoria Institutii Educationale si Culturale, in 2011;

» Certificat de Excelenta SABRE acordat pentru ,Valori Europene”, la categoria Cel mai bun program dezvoltat
pentru o companie de servicii financiare, in 2007;

»  Certificat de Excelentd SABRE acordat pentru ,invatd sa faci diferenta”, in cadrul Programului de Educatie
Civica, in 2006;
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Premiul SABRE pentru cea mai buna agentie si cea mai buna campanie din
Europa de Est pentru ,invata sa faci diferenta”, in 2006;

Stevie Awards - Cea mai importanta competitie de premii de afaceri din
lume - Certificate pentru cea mai buna campanie si cel mai bun program de
CSR din Europa, in 2007 (Minchen):

Certificat Stevie Awards pentru cea mai bund agentie de PR;

Certificat Stevie Awards pentru cel mai bun program de CSR din Europa
pentru ,invata sa faci diferenta”;

Brands Festival Portugalia - Castigator al categoriei de bronz pentru
Employer Branding

PR Award 2022: Premii de Argint pentru PR de Brand si Comunicare
Publica

PR Award 2023: Premiu de Argint pentru Comunicare Publica

Prima agentie de PR din Europa Centrala si de Est invitata ca membru al
Juriului International pentru Premiile de Excelenta Europeana in
Comunicare guvernate de UE (Communication directory) din 2007;

Membru al altor jurii internationale precum: EMEA SABRE Awards;
Stevie Awards pentru SUA si Asia; Gala Premiilor Business Review, alte
competitii internationale si nationale.




SUNTEM MANDRI DE
MUNCA NOASTRA

strategic, creativ, profund
eficient, orientati spre rezultat
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CEA MAI BUNA ECHIPA pentru fiecare . '
proiect al clientului, de fiecare data |

Campanii care INSPIRA si
MODELEAZA COMPORTAMENTE ™

O abordare COLABORATIVA
care INDEPLINESTE obiectivele
de afaceri si comunicare




SELECTIE DE STUDII DE CAZ
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BONDUELLE

SCOALAALTFEL, MASA ALTFEL

Bonduelle, lider global in domeniul legumelor procesate, a lansat o Client: BONDUELLE Romania

campanie inovatoare de CSR menita sa promoveze obiceiurile alimentare

sandtoase in randul copiilor, concentrandu-se pe cresterea consumului de Perioada de implementare: 2015 - 2020

legume. Initiativa a facut parte din programul ,,Scoala Altfel,” vizand copiii

mici si educatorii lor prin activitati creative si interactive. Cuvinte cheie: FMCG, campanie media,
social media, dezvoltare creativa,

Campania a valorificat saptamana ,Scoala Altfel,” organizand ateliere in tehnoredactare, copywriting, CSR, relatia cu

scoli din Bucuresti. Aceste ateliere au combinat educatia cu creativitatea, stakeholderii.

folosind jocuri, storytelling si arta pentru a implica copiii. Activitatile au
fost sustinute de doua cunoscute actrite de teatru pentru copii si au
implicat crearea de obiecte de artizanat pe baza de legume, povesti
interactive si proiecte de design culinar.

Ve
SERVICII FURNIZATE: Bor(due”e

*  Concept creativ pentru fiecare editie;

* Implicarea stakeholderilor: selectarea scolilor si programarea jupmﬁe;m'm
acestora;

*  Campanie media: comunicate de press;

* Dezvoltarea de continut pentru articole pe website;

*  Postari pe social media in jurul implementarii proiectului;

e Sprijin pentru implementare.
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PIATA ARTIZANTE

Piata Artizante din Paulesti, Prahova,
redefineste piata traditionala
romaneasca printr-un concept
modern, axat pe comunitate, inspirat
de Piata Torvehallerne din Copenhaga.
Cu o investitie de peste 1,2 milioane
de euro, acest spatiu inovator
prioritizeaza interactiunea sociald si
calitatea vietii.

Destinata familiilor si pasionatilor de
gastronomie, piata ofera produse
locale de inalta calitate—de la produse
proaspete si produse de patiserie
artizanale pana la delicii gourmet.
Intinsa pe o suprafatd de 2.000 de
metri patrati, piata include un parter
spatios, o terasd, un loc de joaca si
parcare generoasa.

BDR Associates a fost selectata pentru
a concepe si implementa evenimentul
de inaugurare din noiembrie 2023.

SERVICII FURNIZATE:

Strategie media si plan de
actiune pentru a asigura
vizibilitatea maxima a
evenimentului;

Relatii cu media pentru
evenimentul de lansare;
Redactarea comunicatului de
presa pe baza informatiilor
furnizate de client;
Organizarea de interviuriin
canale de presa cu acoperire
larga, media de afacerisi de
specialitate, si posturi TV;
Gestionarea continutului si
plasarea advertorialelorin
media centrald si locala prin
canalele agreate;
Organizarea de acoperire
sponsorizata in buletinele de
stiri TV, inclusiv contactarea
posturilor TV, medierea
contractelor si monitorizarea
difuzarilor de stiri.

Client: Piata Artizante

Perioada de implementare:

2023

Cuvinte cheie:

FMCG, plan de comunicare,
campanie media, campanie
publicitara.

Piata Artizante @
Shhh.. din16

Noiembrie,
Marea Deschidere

Shhh.. din16

Noiembrie,
. Paulesti
, Sau Copenhaga?
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PROCTER & GAMBLE

CAMPANII DE COMUNICARE CORPORATIVA,
CSR, EMPLOYER BRANDING SI RELATIICU
INFLUENCERII N ROMANIA

Procter & Gamble este cea mai mare companie de
bunuri de consum din lume, care reuneste marci
emblematice si de incredere ce fac viata putin mai
usoara in moduri mici, dar semnificative. BDR
colaboreaza cu P&G pe piata locala din 2000,
desfasurand diverse proiecte corporative si de brand,
inclusiv PR corporativ, relatii cu media si campanii,
donatii si comunicare CSR, comunicare interng, training
media pentru purtatori de cuvant, management de
evenimente, concepte creative, branding si materiale,
implicarea influencerilor si social media.

Exemplu de campanie CSR & Influencers in sprijinul
educatiei:

»O sala de clasa ca acasd” — prima editie a programului
de CSR dezvoltat de P&G in comunitati rurale, pentru a
arata beneficiile decorarii unei clase intr-un mod
prietenos si familial, ca mijloc de crestere a interesului si
impactului educatiei pentru copiii de varsta prescolara.
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Obiectivul a fost sa dezvolte constientizarea,
printr-o campanie media si social media, in
sprijinul proiectului cheie de CSR al P&G - ,,0
sala de clasa ca acasa”, pentru a promova
naratiunile campaniei, a genera awareness de
brand si a creste interesul pentru initiativa
educationala care ar putea fi ulterior replicata in
alte zone din tara.

Client: Procter & Gamble Romania

Perioada de implementare: 2000 —
prezent

Cuvinte cheie: FMCG, campanie media,
campanie publicitara, dezvoltare creativa,
copywriting, CSR, event management,
implementare eveniment, comunicare
interna, social media.

N

Bun venit la scoala!

O sala de
clasa ca

acasa realizata

de P&G cu sprijinul m A e
Crucea Rosie Romania _-;1“. i

|

y N —

)
Gillette <3 @ Pampers gﬁﬁ I’ghﬂ




PURCARI MOLDOVA

Campania dedicata regretatului regizor Viorel
Mardare s-a desfasurat in Republica Moldova cu
ocazia impliniriii a 40 de ani de la nasterea
artistului. A cuprins mai multe actiuni, principala
fiind crearea conceptului unei sticle de vin-omagiu,
care a fost distribuita prietenilor, rudelor, colegilor
de breasla si oamenilor care |-au sustinut pe Viorel
Mardare pe perioada cand acesta lupta cu o boala
incurabila.

Totodata, cu acest prilej, a fost reluat spotul ,We
are the Champions”, realizat pentru Purcari de
Viorel Mardare.

Cu recunostintd, Vindria Purcari -
https://www.facebook.com/purcarijvideos/613497

416339380

Acesta a fost plasat pe retelele sociale si difuzat de
cele maiimportante televiziuni din Republica
Moldova.
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De asemenea, compania Purcari a oferit o bursa in
memoria lui Viorel Mardare. Castigator al bursei a
fost desemnat Liviu Rotaru. El s-a remarcat prin
realizarea celui mai reusit scenariu pentru un spot
video. Conceptul campaniei, de la idee (inclusiv
designul etichetei, textul de pe contraeticheta)
pana la planul de desfasurare a fost creat de BDR
Associates.

Client: Purcari Moldova
Perioada de implementare: 2021
Cuvinte cheie: FMCG, dezvoltare creativa,

copywriting, campanie media, relatia cu
stakeholderii.

Viorel Mardare
W Favorite - 10 august 2018 - &

FU NU CRFDFAM CA FXISTA ATATA DRAGOSTF iN JUR.

o

VIOREL

“EU NU CREDEAM CA EXISTA ATATA
DRAGOSTE IN JUR.”

K F



https://www.facebook.com/purcari/videos/613497416339380
https://www.facebook.com/purcari/videos/613497416339380

PURCARI MOLDOVA

SERVICII FURNIZATE:

* Dezvoltare concept campanie Vin Omagiu Viorel;

* Elaborare comunicate de presg;

* Elaborarea si ajustarea mesajului de insotire pe postcard vin
omagiu Viorel;

» Elaborare mesaj contraeticheta si concept etichetg;

* Relatia cu conducerea Institutului de Arte privind bursa de studii
Viorel Mardare;

* Elaborarea si completarea listei beneficiarilor vinului omagiu
Viorel;

» Elaborarea bazei de date cu presa relevantd/lista institutiilor
mass-media pentru livrare vin omagiu Viorel;

« Intalnire la Atelierul “Sergiu Prodan” cu Viorica Mesina.

* Completarea listei beneficiarilor vinului omagiu Viorel;

* Completarea bazei de date cu presa/lista institutiilor mass-
media pentru livrare vin omagiu Viorel;

* Distribuire colete (aprox. 9o livrari) Vin Omagiu Viorel;

» Elaborare plan Social Media Vin Omagivy;

* Coordonare cu conducerea Institutului de Arte privind

regulamentul concursului privind bursa de studii Viorel Mardare;

¢ Coordonarea cu conducerea Institutului de Arte concursul
privind oferirea bursei de merit Viorel Mardare;
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Asigurarea unei comunicari permanente, updates;

Coordonarea cu conducerea Institutului de Arte concursul privind oferirea
bursei de merit Viorel Mardare;

Coordonare a juriului de selectie a castigatorului bursei Viorel Mardare;
Asistenta la selectarea castigatorului bursei Viorel Mardare;

Coordonare cu presa publicare gratuit a comunicatului castigatorul bursei
Viorel Mardare;

Coordonare proiect Scuar Viorel Mardare — intalniri cu persoane decidente
din cadrul primariei orasului Chisindu (primarul capitalei si directoarea
Sectia Cultura a Primariei)




EUROPA IN REGIUNEA MEA

' Evropa in regiunea mea

"Europe in My Region”/"Europa in regiunea mea” (EUIMR) Aceasta a inclus canale media tiparite, online, radio si S

este o initiativd de comunicare co-creatd, care isi propune sd TV, cu evenimente de lansare, comunicate de presa, ervus 9 Servis

evidentieze actiunile UE pentru regiunile din intreaga Europd. interviuri si advertoriale, reportaje TV si spoturi radio, Beclean | Beclean!

Impreund cu regiunile partenere si proiectele finantate de UE, utilizand exclusiv canalele media regionale. De . =

aceasta creeazd instrumente si oportunitdti pentru a asemenea, a fost realizata dezvoltarea vizualurilor si | —

interactiona cu cetdtenii si a demonstra ce este posibil in layout-urilor campaniei pentru o campanie de Diplestioids Parilpons

apropierea lor datoritd eforturilor de co-finantare intre UE si publicitate OOH de o luna, campanie print si pe

regiunile lor. retelele sociale, colaborari cu influenceri si activitati  #Sesbedeon. e
experimentale in cadrul componentei "UE in Scoala ‘%6 N

Incepand cu 2021, in Romania, sub umbrela initiativei Mea" al campaniei EUIMR. Campania a abordat direct —— -

EUIMR, BDR Associates a conceput siimplementat patru beneficiarii proiectelor, implicand copiii, profesorii si

strategii ample de comunicare pentru patru regiuni: Nord- membrii comunitatii locale, in special copiii de la

Vest, Centru, Nord-Est si Sud-Vest. Campaniile de gradinita pana la liceu.

comunicarg aveau scopul de a eviflen’gia berleficiile pe care Client: Uniunea Europeans, DG REGIO (in

proiectele finantate de UE le oferd comunitatilor locale din colaborare cu WPP, Scholz & Friends, Ogilvy

orasele mici si zonele rurale ale tarii. Social Lab)

Activitatile pentru fiecare campanie regionald au inclus o Perioada de implementare: 2021 - 2023 e .|
paletd larga de instrumente de comunicare destinate . =%
audientelor mari din zonele urbane si rurale. Abordarea de Cuvinte cheie: campanie national3 de Sanatatea esteui
comunicare pe mai multe canale a inceput cu o poveste de § natura noastra.

un _ _ informare publicd; campanie medisa; ke
baza si un plan extins de comunicare care a dezvoltat o Egészseég: itt csak

comunicare pe social media & online;

. - . . . . o+
campanie ampla de relatii media locale si regionale. evenimente; activititiin scoli. termeszetes.
e Sindtatea este in
bt whosd hrsbd, by S natura noastra.
Cokigpor itvoaol lenmtorthottuig f valloroton terckkol
el Sovdran
:m;pafpwﬂ,rlzrﬂumdacmhﬂﬁmw-m
L e ot e
I I - 1190
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EUROPA IN REGIUNEA MEA

SERVICII FURNIZATE:

* Elaborarea scenariului, a comunicarii generale
si a planului de actiune;

* Dezvoltare creativa pentru sloganul campaniei
si elementele vizuale cheie, inclusiv reclame si
afise;

* Realizarea de fotografii ale proiectului la fata
locului;

* Relatii cu mass-media, inclusiv lansarea de
evenimente de presa si turnee de presa,
distribuirea de comunicate de presa,
advertoriale, interviuri, reportaje TV, spoturi
radio si monitorizarea si raportarea media;

* Copywriting si managementul continutului
pentru toate materialele de comunicare:
materiale de presa tiparite si online, continut
pentru campanii platite in social media,
reportaje TV si spoturi radio;

* Copywriting si managementul continutului
pentru materialele educationale (chestionare
etc.) oferite copiilor in timpul activitatilor si
activarilor la clasg;

* Implementarea campaniei OOH;

y 4

BDR Associates | 2024

Strategia, organizarea si implementarea
evenimentului de presa de lansare a campaniei;
Conceptul general, planificarea si punereain
aplicare a campaniei de colaborare cu influenceri;
Conceptul general, planificarea si punereain
aplicare a campaniei de colaborare cu influenceri;
Conceptul general, planificarea si punereain
aplicare a evenimentelor si activarilor care
implica copiii si reprezentantii comunitatilor
locale in cadrul componentelor campaniei "UE in
scoala mea"/ "EU in my school";

Coordonarea cu stakeholderii din UE si din
regiune (ADR-urile);

Raportarea periodica si alinierea cu toate partile
implicate, cum ar fi ADR-urile si DG Regio;
Raportarea finald extinsa a evolutiei si
rezultatelor campaniilor de comunicare

Crestem
cu energie
olteneasca! |/,

' Europa in regiunea mea

N Lanoi
: acasa-i
meserie!

Crestem _
cu energie ‘#-
olteneasca! |

! 1

meserie!

Crestem cu energie

alten




NOKIAN TYRES

Nokian Tyres, cel mai nordic producator de
anvelope din lume, se specializeaza in
dezvoltarea si fabricarea anvelopelor
premium, dedicate celor care pun accent pe
siguranta si sustenabilitate. in 2022,
compania a decis sa construiasca prima
fabrica din lume cu zero emisii de CO2in
Oradea, Romania, marcand una dintre cele
mai mari investitii straine din ultimele decenii.

BDR Associates a fost selectata ca partener
de comunicare pentru Romania in primavara
anului 2023, oferind servicii de Comunicare
Corporativa si Public Affairs. Activitatile Tn
cadrul acestui proiect se axeaza pe Media
relations (comunicate de presa, aranjamente
pentru interviuri, birou de presa, monitorizare
media) si Relatii cu Stakeholderii (mapari PA,
aranjamente de intalniri, monitorizare
politica, alerte de stiri si consiliere strategica).
in mai 2023, BDR a oferit suport pentru
managementul evenimentelor la ceremonia de
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inceput al constructiei, la care au participat
conducerea de top, politicieni de rang inalt si
reprezentanti ai presei. Incepand cu
septembrie 2023, la finalul unui alt proces de
selectie, BDR Associates a fost solicitata sa
dezvolte si sa implementeze o strategie de
Employer Branding, pentru a sprijini eforturile
de recrutare pentru peste 5oo de profesionisti
locali. Acest al doilea domeniu de lucru include
dezvoltarea unei strategii de comunicare anuale
si a unui plan de actiune, Media relations
(comunicate de presa, aranjamente pentru
interviuri); Social Media (dezvoltare de continut
si gestionarea comunitatii pentru pagina locala
de Facebook; campanii publicitare); Publicitate
(anunturi si bannere online, campanie radio, Ao

OOH); Dezvoltare creativd pentru diverse tipuri ??EE'E
de materiale (anunturi si vizuale pentru social

media, bannere online, panouri publicitare,
materiale promotionale) si Relatii cu
Influencerii.

Client: Nokian Tyres

Perioada de implementare:
2023 — prezent

Cuvinte cheie: comunicare
corporativd; campanie media;
social media & PPC; campanie
publicitard; dezvoltare creativg;
managementul evenimentelor;
public affairs.

iMPREUNA FACEM

In prezent, BDR organizeazd evenimentul de
inaugurare, care va avea loc pe 19 septembrie
in Oradea.

Nnokicir’
TYRES

IMPREUNA FACEMW

iMPREUNA FACEM

nokicin
TYRES

ANGAJAM OFERATORI PRODUCTIE - REGLORI - PERSONAL MENTENANTA
AMECAMICH, ELECTRICIENI, ELECTROMNIETI) - TEMMICIENI CALITATE

D Aplich acum: www.nokiantyres.oro

dlUﬁEk.n

T B A
T4 G 48 | Whtp B ]



NOKIAN TYRES

SERVICII FURNIZATE:

AICI ESTE VIITORUL.

»  Elaborarea strategiilor si a planurilor de actiune privind ' ' ' \ AICI CREAM SIGURANTA.
comunicarea corporativa, public affairs si employer branding (EB); X

» Dezvoltare creativa pentru concept si identitate vizuala a EB,
slogan si mesaje-cheie;

*  Copywriting si management de continut pentru toate materialele
de comunicare corporativa si EB: materiale de presa tiparite si
online, continut pentru campanii platite in social media, continut
pentru spoturi radio, OOH; PUNE VIATA PERSOWALA §1 CARIERA I ECHILIBRU.

*  Relatii cu mass-media, inclusiv comunicate de pres3, interviuri,
spoturi radio, monitorizare si raportare media, oportunitati de
semnalizare si alerte de stiri; _

° Training media pentru managementul local din Oradea; o PR PRIN MUNCA Thr.lll'réllL:.:rl‘:;Trlgiwu POSIBILA.

* Implementarea campaniei de social media: dezvoltare de continut,
campanie de Ads si community management pentru pagina locala
de Facebook, relatii cu influenceri;

* Implementarea campaniei de publicitate: presa scrisa si online;
radio; OOH;

* Management de evenimente pentru evenimentele | _

Groundbreaking si Grand Opening. ~ || e 2550 2 ML EOT PAGK LUERum RENARERBIE
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CLARIANT / LIGNOFLAG

Clariant, lider global in industria produselor chimice
specializate, a selectat BDR Associates intr-o licitatie
internationala in 2018 pentru promovarea primei
fabrici comerciale sunliquid®, ce urma sa fie construita
in Podari, Ianga Craiova. Proiectul de referinta pentru
productia de biocombustibili avansati in Europa a fost
cofinantat de UE, prin Consortiul LIGNOFLAG, in
cadrul Programului Horizon 2020, si a reprezentat un
pas semnificativ in pozitionarea Romaniei ca pionier in
inovatia combustibililor.

In cadrul colaborérii, BDR a fost responsabila cu
strategia generala de comunicare, relatiile publice si
campaniile de constientizare adresate diverselor parti
interesate, prezentand beneficiile catre diferite
audiente, inclusiv fermieri si locuitori din zonele rurale
din sudul Romaniei, pentru a creste gradul de
constientizare si nivelul de informare in randul
grupurilor tinta si comunitatii locale. Ulterior, incepand
cu 2020, BDR a fost invitata de Clariant sa devina parte
a Consortiului LIGNOFLAG la nivel international, fiind
responsabila cu activitatile de ,Diseminare si
Interactiune cu Partile Interesate” in cadrul Pachetului
de Lucru 6.
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Activitatile de comunicare au inclus:

e Campanie media — comunicate de pres3, articole si
interviuri; ® Spot TV si diverse reportaje TV, bannere
online; ® Spot radio; eComunicare pe social media; ®
Comunicare online (prin intermediul unui site local);

e Campanie in aer liber; ® Newsletter-ul ,Dragi vecini”,
construit ca un pliant informativ distribuit locuitorilor
din Podari; ® Calendar de perete bilingv, explorand
folclorul romanesc si proverbele specifice din regiunea
Oltenia, oferit echipei locale si partilor interesate din
Craiova si Podari, precum si echipei sunliquid de la
Clariant din Germania (decembrie 2022); ® Relatii cu
stakeholderii, cu accent pe construirea si consolidarea
uneiretele de furnizori de materii prime (reziduuri
agricole) pentru fabrica de bioetanol.

Client: Clariant
BDR a devenit membru al Consortiului Lignoflag
finantat de Programul UE/Horizon 2020 (2020-2023)

Perioada de implementare: 2018 - 2023

Cuvinte cheie: campanie de comunicare cu accent pe
zonele rurale, campanie media; comunicare social
media & online; workshop-uri pentru fermieri;
evenimente; pliante informative pentru locuitori si
fermieri (emise trimestrial).

(:LARIANT=

CLARIANT

Aducem tehnologii moderne

si expertizd in Podari.
INVESTITIA CLARIANT DIN
PODARI, UN PROIECT DE
ECHIPA, SUSTINUT DE
UNIUNEA EUROPEAMNA.
Construim una dintre cele mal
moderne fabricl de bloetanol

in Podarl - ecologic 5l sustenabill.

.

L

N

Hgnufag

PREZENTARE GENERALA

..-'1;';..3 CI.J’uIFH.A.MT=

Inovam pentru un viitor durabil.



CLARIANT/LIGNOFLAG

SERVICII FURNIZATE:

Cercetare si analiza pentru elaborarea si
actualizarea strategiei de comunicare si a planului
anual de actiune, dezvoltarea mesajelor-cheie si
implementarea comunicarii regulate pentru
Clariant;

Dezvoltarea creativa si productia de materiale,
cum ar fi buletine informative, videoclipuri, website
si bannere online, pliante informative care explica
noile concepte si promoveaza beneficiile pentru
comunitate pe termen scurt/mediu/si lung;
Organizarea de evenimente: evenimentul de
lansare a investitiei si constructiei (in 2019),

tururi media pe santier, evenimentul de lansare

si inceperea productiei (in 2022);

Parteneriate media dezvoltate cu canale media
nationale silocale, canale TV, platforme si site-uri
de stiri si campanii media adresate grupurilor tintg;
Parteneriate in social media pentru a promova
beneficiile proiectului, de exemplu: adresarea
fermierilor locali, incurajandu-i sa devind parte a
lantului de aprovizionare al fabricii;

Campanii publicitare (bannere pe site-uri web Tn
mass-media locala, campanii OOH);
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Campanii publicitare (bannere pe site-uri web
in mass-media localda, OOH);

Campanii de branding pentru angajatoriin
sprijinul angajarii de personal nou,
comunicand beneficiile formarii si promovand
povestile de succes ale angajatilor ca
promotori ai schimbarii;

Informarea si sensibilizarea cu privire la
etapele si oportunitatile proiectului in randul
grupurilor tintd, cum ar fi partenerii si clientii,
fermierii locali, comunitatea locala,
autoritatile, mediul academic, comunitatea
stiintifica si altele;

Elaborarea de planuri de gestionare a crizelor
si a problemelor si gestionarea comunicarii in
situatii de crizg;

Monitorizarea constanta, semnalarea
oportunitatilor si alerte;

Raportarea periodica si alinierea cu toate
partile implicate, cum ar fi echipele locale si
corporative ale Clariant, UE/consortiul
Lignoflag.

'Z:LMRIMNT=

CI..I.I?I.!!N'I'=
Inovam
pentru
un viitor

CLARIANT

v 20

CLl\ﬁIANTg

CLARIANT=

Welcome to Clariant’s first
sunliquid® Cellulosic Ethanol plant!

i B e il e s, S o ol i o priies
s BB bt 24 amlhdmsi winanind e

Inovam pentru

Inovam un viitor durabil.
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INVESTITIA CLARIANT DIN PODARI, UN PROIECT DE ECHIPA, S

a
SUSTINUT DE UNIUNEA EUROPEANMNA. Construlm una dintre cele mal ]
moderme fabrici de bloetaneol in Podarl - ecologic sl sustenabil. Eza|

CLARIANT



VERTIV

A filider este o munca grea, dar securizarea
pozitiei tale de lider este si mai dificila. Ca jucator . Strategie de comunicare anuali s
cheie intr-o industrie extrem de dinamica, Vertiv, plan de actiune; ’
un furnizor global de solutii critice pentru . Campanie’medlia (comunicate de a
infrastructura digitala si continuitate, avea nevoie press, aranjamente pentru interviuri VERTIV.
sa iasa in evidenta pe piata aglomerata din plasaliea de articole): !
Romania si sa isi consolideze parteneriatele cu + Training media pentlru purtstorii e
distribuitorii si resellerii, in timp ce se mentineain

tenti _ cuvant locali;
atentia presei. . <
Hap » Conferinte de press;

* Managementul evenimentelor pentru
diverse activari ale partenerilor;

* Redactare si dezvoltare creativa
pentru diverse materiale.

SERVICII FURNIZATE:

Colaborarea intre Vertiv si BDR Associates a
inceput in 2019 si se concentreaza pe Relatii Media
(comunicate de pres3, articole, interviuri,
conferinte de presa creative, traininguri media
pentru purtatorii de cuvant cheie), Managementul
Evenimentelor, Comunicare Corporativa,

Dezvoltare de Continut, Design Creativ si Layout & ) )
DTP. Perioada de implementare: 2019 — prezent

Client: Vertiv Romania

Invitation Vertiv Romania —
Architects of continuity™

Gratie eforturilor agentiei, Vertiv Romania detine o Cuvinte cheie: campanie media; training

pozitie de lider in acoperirea mediatica in Europa media; managerpe;ntul even.lmentelor; St 3oty o e 1 s
Centrald si de Sud-Est comparativ cu concurentii dezvoltare creativa & branding. AT et S e
sai si obtine rezultate similare la nivel intern, Jf.’-ﬁi:-'.ﬁ““wfmJ;;*.:«‘.“;';:‘.i;“.'.“.".-‘:“.nf.“;tzif:.;." "" .
depéynd alte pie‘t’:e_ i"i%k;‘.f:’.LT.‘:I;:.’.‘.:‘E:&?.:"."L":?L;Z‘vff.'.“"

Dresacode: Cidodl
EEVE: Puinsgs PETCL, D08 Avsociales -~ potrutepetcabdens | 0722 904 307

Harte: Tramaportaton freand-ria) will be pvovided by the onrasizen.
ieating poinf for depe fure: Plags Victevial Gnanin paiing o) s 330 0m

_ @ VERTIV
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CAMPANIE DE CONSTIENTIZARE PUBLICA PENTRU
VACCINAREA IMPOTRIVA COVID-19

La sfarsitul anului 2021, pandemia era in plina
desfasurare si provoca multe victime la nivel
mondial. n ciuda unei comunicari intense in
Romania, prin diverse campanii care
promovau vaccinarea impotriva COVID-19 in
randul populatiei, numarul persoanelor care
au ales sa se vaccineze era sub asteptari, fiind
chiar inregistrata o stagnare.

In acest context, Uniunea Europeana a decis
sa creeze si sa implementeze o campanie
fulger de constientizare, cu scopul de a
schimba perceptia generala despre vaccinarea
impotriva COVID-19 si de a sublinia
importanta acesteia in prevenirea bolii si
protejarea organismului in caz de contact cu
virusul.

y 4
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BDR Associates a fost contactata pentru a . : OV‘D 19
concepe si crea doud spoturi de impact, atat Vaccinarea lmDO’[I‘Na C :

video cat si radio, care sa serveasca cel mai : A of afict -

bine acest scop. Aceste spoturi au fost este S‘gura 9 ehmenta
difuzate Intr-o campanie nationala extinsa pe
TV siradio, timp de o luna si jumatate. La
finalul campaniei, a fost realizata o cercetare
calitativa pentru a aduna informatii despre
impactul campaniei si rezultatele acesteia..

Client: Uniunea Europeana, DG COMM

N

Vaccineaza-te!

Perioada de implementare: 2021

Cuvinte cheie: campanie de constientizare
publica si schimbare a comportamentului cu
accent pe zonele rurale, campanie media;
productie spoturi TV & radio.



CAMPANIE DE CONSTIENTIZARE PUBLICA PENTRU
VACCINAREA IMPOTRIVA COVID-19

SERVICII FURNIZATE:

*  Elaborarea strategiei si a planului de actiune pentru a se incadra in termenul
foarte scurt;

»  Cdutare extinsa la nivel national pentru a gasi persoane/cazuri reale, care si-au
pierdut persoanele dragi din cauza COVID si care au fost dispuse sa faca parte
din spotul video (contactarea primariilor locale, a medicilor de familie, a altor
entitati pentru a obtine cele mai relevante contacte, persoane etc.);

*  Elaborarea scenariilor video si radio, aprobarea versiunilor finale;

*  Filmarea la fata locului in zonele rurale/urbane cu persoanele selectate;

*  Activitati de pre-productie si activitati de post-productie;

»  Castingsi selectie a vocilor;

*  Realizarea spotului TV si a spotului radio final, pentru difuzare;

*  Realizarea unei cercetari calitative si prezentarea rezultatelor la sfarsitul
campaniei.

Vaccinarea impotriva
COVID - 19 este sigura
si eficienta.

Vaccineaza-te!

P —
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ROMPAP - PATRONATUL INDUSTRIEI
DE CELULOZA SI HARTIE DIN ROMANIA

»Da tonul la reciclat, alege cartonul ondulat” -
campania initiata de ROMPAP, cu Ministerul
Mediului, Apelor si Padurilor ca partener, este o
initiativa nationala de sustenabilitate ce vizeaza
transformarea industriei de celuloza si hartie din
Romania. Bazata pe concluziile unui studiu
realizat de ROMPAP in parteneriat cu IPSOS,
obiectivul principal al campaniei este promovarea
utilizarii cartonului ondulat ca material de
ambalare sustenabil, incurajarea reciclarii pe
scara larga si sprijinirea adoptarii principiilor
economiei circulare in intreaga industrie,
educand populatia din zonele urbane si rurale
pentru a-si imbunatati obiceiurile de reciclare.

Prin concentrarea asupra acestui material - care
este atat reciclabil, cat si biodegradabil, si prin
promovarea tendintelor de sustenabilitate in
ambalare si gestionarea deseurilor, ROMPAP s-a
pozitionat ca lider in promovarea practicilor
sustenabile Tn industrie si in tara.

y 4
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Initiativa a fost apreciata pentru abordarea sa in
materie de sustenabilitate si capacitatea sa de a
promova adoptarea pe scarad larga a practicilor
sustenabile, implicand comunitatea si obtinand
sprijin din partea celor interesati, inclusiv
companii, consumatori si factori de decizie. In
plus, parteneriatul cu Ministerul Mediului a jucat
un rol important in cresterea gradului de
constientizare si credibilitate.

Campania media strategicd, bazata pe continut
organic si sponsorizat, precum si comunicarea
constanta pe retelele sociale, au contribuit la
diseminarea informatiei la nivel national, dar
mai ales in zonele rurale, unde cunostintele si
resursele disponibile au fost limitate pana de
curand. Prin aceastd activitate media
diversificata, campania a ajuns la peste 18
milioane de vizitatori unici lunar, iar la radio, un
numar zilnic de aproximativ 1.591.500*
ascultatori a fost inregistrat. Peste jumatate de
milion de oameni au avut acces la informatiile
de pe Facebook si LinkedIn, punand bazele unei
schimbari de comportament atat de necesare.

Client: ROMPAP - Patronatul
Industriei de Celuloza si Hartie din
Romania

Perioada de implementare: 2024 (in

desfasurare)
Cuvinte cheie: campanie de
constientizare publica si schimbare a

comportamentului, campanie media;

productie si difuzare spoturi radio;
social media & PPC.

RO e

Transforma
deseurile din
carton ondulat
intr-o resursa

valoroasa!
=

Da tonul la rec:clat,
alege cartonul ondulat!

Pent multe deta

AL WWA L TOMPAR.Io

ﬂ‘-

Dummpanis [, ROMPAP b paserist o @

“\#

\_r\—-’ -

¥ @

ROMP AP!

V.

MNoi suntem
[% ROMPAP




ROMPAP - PATRONATUL INDUSTRIEI
DE CELULOZA SI HARTIE DIN ROMANIA

SERVICII FURNIZATE:

& BOHEAR

Coordonarea unui sondaj national privind perceptia publica si comportamentele legate de durabilitate,
realizat in parteneriat cu institutul de cercetare IPSOS;

Elaborarea unei strategii de comunicare si a unui plan de actiune bazate pe cercetare;

Dezvoltarea creativa pentru sloganul campaniei, mesajele cheie si elementele vizuale cheie;

Relatii cu mass-media, inclusiv comunicate de presa si advertoriale; economia cir
Comunicare pe social media, inclusiv continut online si sponsorizat (texte siimagini) pentru Facebook si LinkedIn;
Comunicare online si dezvoltare web prin intermediul Landing Page-ului dedicat;
* Implicarea partilor interesate.

culara?

Dd tonul la reciclat,
alege cartonul ondulat! ]

L 'L

#’ Cartonul ondulat
‘ = 2
o f = materialul

de ambalaj cel

mai prietenos X 47 ) reciclat, alege ondulat proteiea?-i
~ ¢

Da tonul la Reciclarea cartonului N

cu mediult cartonul ondulat! mediul si resursele

Reciclarea cartonului ondulat 1
D& tonul fa reciclat, ] ]
otege cartonui ondulot! protejeazd resursele planetei. Pla“ete a

e
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CONSILIUL JUDETEAN ILFOV LANSEAZA PLATFORMA DE ADOPTI

CONSILIUL JUDETEAN ILFOV WWW.ILFOVADOPTA.RO

Situatia animalelor fard stapan este un subiect Client: Consiliul Judetean lifov
indelung dezbatut in Romania —de la solutiile pe care
autoritatile le au la dispozitie pentru a Perioada de implementare:

garanta siguranta cetatenilor de toate varstele, pana la mai -noiembrie 2021
valul emotional generat de aceasta problema. Pentru a

aborda aceasta situatie, Consiliul Judetean llifov a Cuvinte cheie: campanie de

lansat ,Ilfov Adopta”, o campanie de informare constientizare publica si schimbare a
publica si schimbare a comportamentului, care comportamentului, cu accent pe
urmareste sa schimbe atitudinea oamenilor fata de zonele rurale; campanie media;
abandon, incurajand, in schimb, sterilizarea si adoptia campanie social media.

ca solutii pe termen lung.

sentimentele cettenilor si provocérile specifice, 3 ilfovadopta.ro A WV LFOVADOPTA RO

concluziile fiind ulterior reflectate in strategia de
comunicare si mesajele cheie. Campania mediatica —
inclusiv parteneriatele media — si comunicarea pe
retelele sociale au contribuit la raspandirea
informatiilor despre platforma integrata,
www.ilfovadopta.ro.

Proiectul a obtinut premiul Silver Award la categoria e 8 . un f-‘aim.e. srthhla 0 V.l a I
Public Communication Tn cadrul competitiei national oy £ :
petiiei nationalr  \SERISREEE | 8 0 \qa:[a, l a 1

Activitatea a inceput cu o cercetare pentru a identific /a}g\ CONSILIUL JUDETEAN ILFOV

Adopta

S

un caine, schimba

PR Award, care a avut loc Tn noiembrie 2022.

i:.,"‘ii“;".u'."“ _‘ADIZMB Romania
/ A w‘'''-:';.';-:;:.*,:..' . v Jude?ul Iifov f; A D | Z M B

Cansiliul !
ASOCHATIA D) D TVOLARE, ITERCOMLMITA
Judetean TOMA UE TROROLIT AN SLCLEET
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CONSILIUL JUDETEAN ILFOV

SERVICII FURNIZATE:
@ER

» Cercetare preliminara pentru a determina opinia ilfovadopta.ro
cetatenilor si pentru a ajuta la identificarea celor
mai bune mesaje si instrumente de comunicare; CONSILIUL JUDETEAN ILFOV LANSEAZA PLATFORMA DE ACOFTH

* Strategia de comunicare si planul de actiune; WWW.ILFOVADOPTA.RO

* Elaborarea mesajelor-cheie;

* Concept creativ si identitate de brand: nume de
proiect, logo, coordonate de identitate vizualg;

* Campanie media si parteneriate media;

* Conferinta de press;

* Productia de spoturiTV;

* Campanie social media pe Facebook, Instagram
& YouTube;

* Campanie Google Ads & SEO;

* Coordonarea generala a proiectului.

un caine, schimba

e #ADIZME

Jude|ean

un caine, schimba
O viatal

Rormdnia =

e o » AD |ZM B

Consiliul e =
Loy oy

Judejean
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CONSILIUL SUPERIOR AL MAGISTRATURII

Proiectul TAEJ reprezinta o componenta cheie a
unei strategii mai complexe, menita sa
reformeze sistemul judiciar din Romania, sa
fmbunatateasca calitatea serviciilor oferite, sa
consolideze increderea si sa sporeasca
transparenta.

Tn acest context, BDR Associates a fost selectat
printr-o licitatie publica pentru a concepe si
implementa o strategie de comunicare
coerentd, reunind cele 5 institutii centrale de
varf: Consiliul Superior al Magistraturii, Inspectia
Judiciara, Ministerul Public, Scoala Nationala de
Grefieri si Institutul National al Magistraturii.

Proiectul — o premiera pentru Romania in ceea
ce priveste amploarea si complexitatea —s-a
bazat pe cercetare (calitativa si cantitativa) si pe
concluziile auditului de comunicare al sistemului
judiciar, realizat prin interviuri detaliate cu
comunicatori din diverse institutii, alaturi de un
audit vizual pentru crearea unor identitati
vizuale coerente pentru institutiile cheie.

BDR Associates | 2024

Alte componente esentiale au inclus
crearea de noi site-uri web; diverse
materiale creative, inclusiv buletine
informative, postere si bannere; planuri de
comunicare de criza si diseminarea
Strategiei in cadrul sistemului prin ateliere
specializate si sesiuni de training.

Ca rezultat, comunicatorii din cadrul
sistemului au devenit familiarizati cu
Strategia, iar multi dintre ei au inceput deja
sa o foloseasca n institutiile pe care le
reprezinta. Avand un set comun de repere,
acestia pot comunica eficient si cu impact,
astfel incat sistemul judiciar sa raspunda pe
deplin asteptarilor unei societati moderne.

Client: Consiliul Superior al Magistraturii
Implementation period: 2020 - 2021
Cuvinte cheie: strategie de comunicare;

identitate vizuald & branding; dezvoltare
website; training & workshop-uri.

/ %,

NUME PERSONALITATE
0G0, L)
simbol CEminie
/ grafic \

IDENTITATE VIZUALA

PRODUSE/ REPUTATIE

SERVICI fontur colaterale

culori, !
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CONSILIUL SUPERIOR AL MAGISTRATURII

SERVICII FURNIZATE

* Audit extins al comunicarii interne, maparea
practicilor actuale din intregul sistem: 207 interviuri
detaliate cu profesionisti din toata tara;

* 3 Ateliere de lucru cu judecatori, procurori, personal
tehnic, ONG-uri si reprezentanti ai mass-media din
intreaga tara pentru a prezenta strategia preliminarg;
colectarea feedback-ului, testarea mesajelor si a
abordarii;

* Strategie de comunicare care include mesaje cheie;
bune practici: tactici si instrumente pentru
comunicarea cu toate audientele tinta —
institutionale, publicul interesat, reprezentanti ai
mass-media; branding; exemple de materiale cel mai
frecvent utilizate, inclusiv buletine informative,
postere si bannere; plan anual de activitati; sfaturi
pentru asigurarea consistentei si continuitatii;

* Manuale de comunicare de criza elaborate pentru cei
5 beneficiari, personalizate pe scenarii de criza
specifice;

* Elaborarea unei strategii de branding coerente, cu
identitati vizuale si carti de identitate ale brandului
pentru cei 5 beneficiari;

y 4
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Dezvoltare web: 3 site-uri web dezvoltate
de la zero, 2 actualizate pe baza
recomandarilor din manualele de brand;
Implementarea a 36 de ateliere cu 719
participanti din intreaga tara, pentru
diseminarea strategiei de comunicare si
sesiuni de ,formare a formatorilor”;

3 conferinte pentru actualizarea
progresului si rezultatelor;
Managementul si coordonarea proiectului
cu cele 5 institutii, beneficiarii proiectului,
alinierea comunicarii si a obiectivelor lor
interne la obiectivul comun;

Raportare pentru reperele cheie si
livrabilele proiectului, raport final.

=)\

Inspectia —
Judiciara . 5

MINISTERUL
PUBLIC
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UNIVERSITATEA ROMANO-AMERICANA

\&\)

Educatia este un drept fundamental in Romania.
Si totusi, putine domenii au fost atat de puternic
afectate in ultimele trei decenii. Ca urmare,
Romania are unul dintre cele mai scazute
procente de tineri care urmeaza o diploma
universitara din UE.

Pentru a aborda aceste fenomene complexe, in
2021, BDR Associates a fost selectata pentru a
concepe si implementa o campanie de informare
si comunicare publica pentru atragerea
studentilor, combaterea stereotipurilor din jurul
universitatilor private si consolidarea reputatiei
Universitatii Romano - Americane (URA).
Obiectivul general a fost promovarea
programelor de studii oferite de URA - corelate
cu cerintele pietei muncii, cu scopul de a incuraja
absolventii de liceu sa continue studiile, sa obtina
o diploma de licenta si sa urmeze o cariera in
domeniul ales. Campaniile s-au adresat tinerilor,
familiilor acestora, colegilor lor si profesorilor de
liceu, la nivel national si international.

Atingerea eficientd a audientelor a presupus un
efort extins pe toate platformele relevante,

y 4
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incepand cu continutul organic si sponsorizat pe

social media (Facebook, Instagram, LinkedIn,
YouTube) si Google (Search & Display) si pana la
relatiile cu influencerii, relatiile cu mass-media si
comunicarea online. Continutul atractiv a fost o
prioritate, astfel incat echipa de creatie BDR a
dezvoltat peste 200 de vizualuri pe an,
propunand o viziune noud asupra modului in care
ar trebui sa se prezinte o universitate.

Prima campanie, desfasurata in 2022, a fost un
real succes, iar universitatea si-a depasit
obiectivele de recrutare cu 20%. A doua
campanie, din 2023, a fost la fel de eficientd, cu
indicatori specifici de performanta mult peste
mediile pietei si ale industriei.

Client: Universitatea Romano-Americana
Perioada de implementare: 2021 - 2023

Cuvinte cheie: strategie de comunicare;
campanie media; campanie social media;
PPC; relatii cu influenceri; dezvoltare
creativa.

UNIVERSITATEA
ROMANO-AMERICANA>/
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UNIVERSITATEA ROMANO-AMERICANA

Un nou capitol

moepecu
SERVICII FURNIZATE: &
Un nou capitol s
» Cercetare sianaliza de specialitate pentru elaborarea lncePe cu ot
strategiei de comunicare si a planului anual de actiune, HORE RN
intelegerea specificului si a modelelor de —
comportament ale publicului tintd, elaborarea ;mueie
mesajelor-cheie siimplementarea activitatilor de e o Vv aaitol .
comunicare pe tot parcursul anului; mcepePcU ,l,:,,“,.i,‘
« Concept creativ si dezvoltare creativa pentru diverse P — "maa
materiale online (layout-uri, motion graphics, postere); " and Ereprensinbop 086/ i
 Campanie social media, inclusiv continut organic si T Crepeon s oo KR e
campanii publicitare pe principalele platforme i g
(Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, YouTube), plus S
campanie Google Search & Display; ey

ROMAMIAN-AMER]

* Relatii cu mass-media, inclusiv parteneriate media, UNIVERSITY

[ ] L ]
comunicate de presd, aranjamente pentru interviuri, Brl ng | ng COIOI"

plasari de articole;
* Relatii cu influenceri pentru a spori vizibilitatea in tO you g fl.ltu re! . \
randul principalului public tinta (tinerii); A great business can echo around the
* Monitorizare constantd, semnalarea oportunitatilor si World, BRSPS us how 3T
alerte;
* Raportarea periodica si alinierea cu Universitatea.
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UNIVERSITATEA POLITEHNICA DIN BUCURESTI

Universitatea Politehnica din Bucuresti a
fuzionat cu Universitatea din Pitesti, formand
astfel una dintre cele mai mari institutii de
invatamant superior din Romania, cu peste
40.000 de studenti si peste 2.000 de cadre
didactice. Noua entitate se numeste
Universitatea Nationala de Stiinte si
Tehnologie POLITEHNICA Bucuresti, iar cele
doua universitati din cadrul acesteia isi vor
pastra programele de studii existente.

In acest context, institutia de invatamant a
intentionat sa creeze si sa puna in aplicare o
campanie de comunicare, anuntand fuziunea
& noua entitate si prezentand gama larga de
oportunitati educationale si facilitati oferite,
vizand Tn acelasi timp elevii de liceu,
studentii, parintii si profesorii deopotriva.

Demersul a inclus OOH, campanie media cu
advertoriale si design grafic pentru campania
de social media, precum si crearea unui
videoclip promotional.

y 4
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Client: Universitatea Politehnica din Bucuresti
Perioada de implementare: 2022 - 2023

Cuvinte cheie: campanie media; campanie de
publicitate; dezvoltare creativa si copywriting.

Esti student la
Politehnica Bucuresti?
Pentru cel mai bun
start in cariera,
ai POLlJobs!

4

VATEHN,
. 9

Politehnica
Bucuresti
te ajuta
sa alegi
facultatea
potrivita.




UNIVERSITATEA POLITEHNICA DIN BUCURESTI

SERVICII FURNIZATE:

* Design grafic si layout-uri pentru campania
OOH, elaborarea formatelor OOH;

* Planificarea si achizitionarea OOH, o ey | 13
supravegherea campaniei si raportarea finala a portunltatl oculin care
campaniei OOH; Crearea si gestionarea pentru viitor o Vaﬁa
continutului de vizibilitate pentru campania “10
media - advertoriale; la ¢
* Planificarea me.dia Si cumpérafrea de media Politehnica 'l'nté'llneste
pentru campania de advertoriale;
» Copywriting si design grafic pentru layout-urile BU cu rESti
social media; -
» Crearea conceptului, filmarea si productia video ~

a unui set de 5 videoclipuri promotionale.

> g ' Hn:yerﬁit‘atea . =
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te poti pregati ' AT OVATIE PENTRU: - ~
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/ viitor tehnic. Politehnic. “Pentru pasionatii
< de inginerie’ 2
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DS SMITH PAPER ZARNESTI

MEDIA RELATIONS, SOCIAL MEDIA &
CAMPANIE PUBLIC AFFAIRS

DS Smith, unul dintre cei mai importanti
producatori de ambalaje sustenabile, a
achizitionat in 2018 emblematica fabrica de hartie
din Zarnesti, veche de peste 170 de ani, intrand
intr-un proces complex de tranzitie de la modelul
de afaceri anterior.Cu toate acestea, volumul
semnificativde munca si investitiile necesare,
precum si sentimentul comunitatii fata de
companie au trebuit sa fie intampinate cu eforturi
strategice de comunicare si PA.

BDR Associates a fost selectata pentru a dezvolta
o strategie de comunicare multianuala care sa
includa, printre altele, relatii cu presa si
parteneriate media, social media, relatii cu
stakeholderii, CSR si evenimente.

SERVICII FURNIZATE:

* Documentare initiala, cercetare si evaluare a
contextului;

* Maparea stakeholderilor;

 Strategia anuald de comunicare si planul lunar
de actiune;

BDR Associates | 2024

Relatii cu stakeholderii: implicarea principalelor
autoritati locale si nationale; organizarea de
reuniuni; crearea de profiluri; monitorizare
specifica, actualizari permanente;

CSR: idei creative, sprijin pentru implementare,

gestionarea furnizorilor;

Gestionarea evenimentelor: vizite oficiale,
tururi de fabricg, alte proiecte speciale;
Gestionarea problemelor si a crizelor, dupa caz.

Client: DS Smith Paper
Zarnesti

Perioada de implementare:
2019 — prezent

Cuvinte cheie: campanie
media; campanie de
publicitate; dezvoltare
creativa si copywriting; CSR;
management de
evenimente; branding; social
media; Public Affairs.
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DS SMITH PAPER ZARNESTI: LECTIILE ECO

Comportamentele responsabile si corecte sunt
construite in primii ani de viata. Tinand cont de
acest lucru si avand la baza strategia de

sustenabilitate ,Now and Next”, DS Smith a lansat

un program de educatie ecologica in scolile din
Zarnesti, in parteneriat cu Inspectoratul Scolar
Judetean Brasov. Initiativa a avut ca scop
familiarizarea elevilor cu concepte precum
reciclarea, protectia mediului siimportanta unei
economii circulare, intr-un mod atractiv si
interesant. Din 2020, aproape 1.500 de elevi au
participat la acest proiect.

SERVICII FURNIZATE:

» Concept siformat creativ;

* Implicarea stakeholderilor educationali:
stabilirea de parteneriate cu Inspectoratul
Scolar Judetean Brasov si legatura cu scolile si
profesorii participanti;

» Dezvoltare creativa pentru resurse si materiale

educationale - pliante, diplome etc;
* Relatii cu mass-media, inclusiv comunicate de

presa si plasari de articole in mass-media localg;

* Raportare periodica si coordonare cu clientul.
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Client: DS Smith Paper Zarnesti

Perioada de implementare: 2020 — prezent ANI_
DS Smith
. . , , Zarnesti
Cuvinte cheie: campanie media; dezvoltare
creativa si copywriting; CSR; social media; i
coordonarea relatiilor cu stakeholderii.
e 5
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BAYER ROMANIA

COMUNICARE CORPORATIVA

Activitatea noastra pentru Bayer Romania s-a
axat initial pe comunicarea corporativa, dar a
evoluat intr-un proiect complex, in sprijinul celor 3
divizii - Crop Science, Pharmaceuticals si
Consumer Health si, ulterior, in proiectul cheie de
CSR al companiei, Bayer Science Laboratory
(BayLab).

SERVICII FURNIZATE:

 Strategie de comunicare multianuala si plan de
actiune;

* Relatii cu mass-media si parteneriate media:
comunicate de presd; conferinte de presa si
evenimente media; organizarea de interviurisi
PR executive;

» Dezvoltarea creativa si elaborarea de materiale
(pliante, flyere, bannere, afise, spidere si roll-
up-uri) pentru comunicarea interna si externa;

» Dezvoltarea conceptului creativ pentru diverse
proiecte;

* Copywriting; V4

* Relatii cu influenceri;

y 4
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Managementul evenimentelor;
Gestionarea problemelor si a
crizelor, dupa caz;

Semnalarea oportunitatilor

) Bayer
tence Talks

i Bayer
e, Talks

Provocarea anului 2050 — hrana
} Leadership si inovatie

pentru 10 miliarde de cameni

Conferintd in limba engleza

Client: Bayer Romania

Perioada de Joi, 15 noiembrie 2018, ora 12:00
. Fatultatea de Agriculturd,
|mp|ementare: Amfeatrul “Ghecrghe lorescu Shesti® (Exajul I
2015 - 2019

Cuvinte cheie: strategie
de comunicare si plan de
actiune; campanie media;
dezvoltare creativa si
copywriting; management
de evenimente; branding.

Togel.:i'm




BAYER ROMANIA: BAYLAB

Exista mai multe motive pentru care Romania

are cea mai mare rata de abandon scolar

timpuriu fata de nivelul UE: programa scolara
complexd, axata pe teorie si care lasa putin loc
pentru experimente si jocuri este unul dintre
acestea. Pe fondul interesului limitat al copiilor
pentru invatare si descoperirea lumii din jurul

lor, Bayer Romania a lansat BayLab -
Laboratorul de Stiinte Bayer, o initiativa

nationala destinata copiilor de scoala primara

si profesorilor acestora. Formatul a inclus

experimente stiintifice practice si atractive,
adaptate varstei, demonstrate de elevi de liceu

cu performante olimpice la chimie.

Dupa editia pilot din 2015, care a fost extrem
de bine primita de publicul tinta, proiectul a
beneficiat de sprijinul Inspectoratului Scolar al

Municipiului Bucuresti pentru inregistrarea
scolilor si selectia cadrelor didactice si, din
2017, a crescut la scara nationalg, fiind
organizat in Cluj-Napoca, Constanta, lasi si

Timisoara si, ulterior, in 2019, si in Chisinau,

Republica Moldova.

y 4
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Implementarea a implicat o colaborare stransa

intre diferiti stakeholderi din domeniul

educatiei:

* Inspectoratele scolare judetene au
contribuit la promovarea initiativei;

 Cadrele didactice din invatamantul primar
si-au Tnregistrat clasa pe platforma online
dedicata si au coordonat participarea la fata
locului;

* Universitatile de stiinte ale naturii au
gdzduit evenimentul in laboratoarele lor;

* Studentii s-au oferit voluntari pentru a-i

ajuta pe cei mici in desfasurarea activitatilor.
In 2020, din cauza pandemiei, proiectul a fost

regandit si a devenit exclusiv online.

Client: Bayer Romania
Perioada de implementare: 2016 - 2020
Cuvinte cheie: campanie media; dezvoltare

creativa si copywriting; coordonarea
relatiilor cu stakeholderii.
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BAYER ROMANIA: BAYLAB

SERVICII FURNIZATE:

» Conceptul creativ anual si selectarea
continutului;

* Implicarea partilor interesate din domeniul
educatiei: (re)stabilirea de parteneriate cu
inspectoratele scolare si universitatile gazdg;
legatura cu scolile si profesorii participanti;
coordonarea voluntarilor;

* Dezvoltare creativa: machete pentru o gama
larga de materiale offline si online - site web si
social media; afise; pliante; brosuri; diplome;
roll-up-uri si bannere spider; continut video
pentru CD-urile oferite cadou participantilor;

* Parteneriate media si relatii cu presa:
parteneriat media cu Itsy Bitsy FM; eveniment
anual de deschidere cu participarea jurnalistilor;
comunicate de presa si alte aranjamente media;

* Managementul evenimentului: eforturi logistice
extinse legate de amenajarea locatiei, fluxul
proiectului, furnizarea echipamentelor,
produselor si ustensilelor necesare, coordonarea
generald a activitatilor;

* Raportare periodica si aliniere cu clientul.
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ADIENT TRIM PLOIESTI

15 ani si avern acelasi
scop — sd imbunatatim

COMUNICARE CORPORATIVA & EMPLOYER BRANDING
ADIENT este lider mondial in domeniul scaunelor auto si unul
dintre cei mai mari angajatori din Romania, cu 7 unitati de
productie si o echipa de 5.800 de angajati. Cu toate acestea,
unitatea Premium din Ploiesti s-a confruntat cu provocari
majore in asigurarea fortei de munca si asigurarea unui nivel
adecvat de satisfactie in randul angajatilor actuali. Ca
urmare, compania a contactat BDR pentru a concepe si
implementa o campanie multianuala care sa includa
comunicare interna si externa.

SERVICII FURNIZATE :

 Strategia anuala de comunicare si planul lunar de actiune;

* Relatii cu mass-media si parteneriate media: comunicate
de pres3, plasari de articole in publicatii locale si nationale
cheie, anunturi, spoturi radio, spoturi TV, oportunitati de
semnalizare;

* Social media: dezvoltare de continut, campanii Facebook
Ads, anunturi de locuri de muncs;

* Comunicare interna: idei creative pentru activari/
concursuri; dezvoltarea continutului; gestionarea
furnizorilor;

BDR Associates | 2024

experienta unei
lumni in miscare.

Ce este mal important de atét?
Damenil care foc totul posibil

Dezvoltare creativa si productie pentru: logo-uri
aniversare, publicitate, social media, materiale
promotionale;

Proiecte speciale: productii video, evenimente
aniversare, caravane / targuri;

Idei de CSR si sprijin pentru implementare, dupa
cum este necesar;

Gestionarea problemelor si a crizelor, dupa caz

Client: ADIENT TRIM Ploiesti

Perioada de implementare:
2017 - 2024

Cuvinte cheie: strategie de
comunicare si plan de actiune;
campanie media; campanie social
media; dezvoltare creativa si
copywriting; management de
evenimente; CSR; Employer
Branding; branding.

Adient TRIM Ploiesti

AD'ENT _J'Em:rar

Plantam pentru un !

Adlent sprijind comunitaten locald

ADIENT

In fiecare an, 750.000
de masini din intreaga
lume sunt echipate cu
tapiterii auto
realizate la ADIENT
TRIM Ploiesti.

Ce este mai important de atat?
Oamenii care fac totul posibil.

==

adient.com/romania

ADiEnT |



ADIENT TRIM PLOIESTI:

PROGRAM DE INVATARE DUALA

Asigurarea fortei de munca calificate este
intotdeauna o provocare - dar cu atat mai mult
atunci cand esti o unitate de productie mare
care are nevoie de un numar de peste 1.800 de
angajati pentru a putea onora comenzile si a-si
atinge obiectivele. In 2018, ADIENT TRIM
Ploiesti a decis sa faca un pas inainte si sa
formeze viitorii profesionisti prin adoptarea
modelului de invatamant dual de 3 ani, in
parteneriat cu liceul local ,,Anghel Saligny”.

Prima generatie de operatori masini de cusut a
absolvit in 2021 si a fost angajata de companie
imediat dupa aceea. In 2020, ADIENT a
inaugurat o a doua clasa, oferind alte 30 de
locuri pentru viitorii operatori de masini de
cusut si mecanici de instalatii. Dupa finalizarea
studiilor, acestia beneficiau de un loc de
munca garantat la ADIENT, pentru a-si
construi un viitor stabil acasa, in regiunea lor.
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SERVICII FURNIZATE :

» Elaborarea planului de actiune de
comunicare privind inscriereg;

* Relatii cu mass-media: comunicate de presa
si plasari de articole; reportaje TV difuzate
de posturile media locale, inclusiv scenarii;
spoturi radio;

» Elaborarea de continut pentru comunicarea
prin social medig;

* Dezvoltare creativa pentru diverse
materiale online si offline: layout-uri,
videoclipuri; bannere online; reclame;

» Raportare periodica si aliniere cu clientul.

Client: ADIENT TRIM Ploiesti
Perioada de implementare: 2018 - 2023
Cuvinte cheie: plan de comunicare;

campanie media; campanie social media;
dezvoltare creativa si copywriting.

ADIENT

Start Your Career

Dac
1144

dores

pe care dor
Data de incepere a internship-ului: 1 noiembrie

e Salarizare
B
J-:?ﬁ? Productie
> Calitate
Logistica

Esti student sau masterand?
Cauti un stagiu de internship?

Inscrierile incep pe 1 august 2019!

Vrei sa acumulezi experientd in domeniul tau de activitate sau sa
beneficiezi de sprijin pentru a incepe o carierd de succes?

Promisiunea neastrd: un mediu de lucru placut, oportunitdli de dezvoltare
personald 5| o echipd premium gata 56 te indrume la fiecare pas.

Ce asteptdm de la tine
54 fil dornic sé inwveti bucrur noi
5a iti exprimi ideile liber

Sa te implici
Ce ar reprezenta un avantaj
= 50 te deplsesti in fiecare zi
Sh ol idei
Ce iti oferim

6 luni de experiente nal
Indemnizatie lunard de 2080 ROM net
Acces la "Programul de dezvoltare

Adient The 3 E's for Students™

Financiar
Inginerie

IT
Administrativ
Resurse Umane

iului

i 5 il urmezi, pe adresa cos an




SPOTIFY

Spotify este unul dintre cele mai cunoscute
canale globale de streaming muzical, care
a revolutionat modul in care oamenii
asculta muzica. Lansat in 2008, Spotify
ofera o biblioteca extinsa de melodii,
podcasturi si liste de redare, accesibile
oricand si oriunde. Cu recomandari
personalizate, liste de redare selectate si o
interfata usor de utilizat, Spotify a devenit
platforma de referinta pentru iubitorii de
muzica, avand milioane de utilizatoriin
intreaga lume.

Spotify a ales BDR Associates pentru
lansarea serviciului pe piata din Romania.
Pentru a indeplini aceasta misiune, echipa
a dezvoltat un concept out-of-the box,
inclusiv un eveniment de lansare informal,
intr-o locatie neconventionalg, care a
reunit jurnalisti, bloggeri si muzicieni. Tn
plus, elementele de branding si giveaways
au fost concepute pentru a se potrivi atat
cu profilul companiei, cat si cu contextul.

y 4
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SERVICII FURNIZATE :

Discover

* Strategie de comunicare si plan de new mus

iaacr‘]glsL;r:Zanurul evenimentului de and
« Concept creativ si branding. pOdCGStS

Copywriting; Play the music you love
* Management de evenimente; and the latest podcasts
* Relatii cu mass-media si campanie de

presa;

* Relatii cuinfluenceri;
* Monitorizare si raportare.

Client: Spotify

Perioada de implementare: 2018

Cuvinte cheie: strategie de comunicare si
plan de actiune; campanie media;
dezvoltare creativa si copywriting;

management de evenimente; branding. SPOtify.Me

You Are What You Stream

n Weekly Music Charta H Wieeh by Munic Charty




FACEBOOK /META

Facebook este cea mai mare platforma  SERVICIIFURNIZATE :
de socializare la nivel global, unde

oamenii se conecteazd, Impartdsesc * Relatii cu mass-media si campanii
experiente si formeaza comunitati. media. Birou de presg;

* Campanii social media, dezvoltarea
Activitatea BDR pentru Facebook a continutului si gestionarea
implicat o gama larga de comunitatii;
responsabilitati, de la relatii cu presa * Relatii cuinfluenceri;
(inclusiv comunicate de pres3, interviuri * Concepte creative si branding.
si tururi de presa cu jurnalisti romani) la Copywriting;
social media & community * Managementul evenimentelor;
management si pana la realizarea de » Cercetare si colectare de date;

cercetari specifice si colectarea de date. ¢ Monitorizare si raportare.
De asemenea, a cuprins managementul
creativ al evenimentelor (cum ar fi
Facebook Community Day in
Bucuresti), branding si monitorizarea
specializata a pietei.

Client: Facebook [/ Meta
Perioada de implementare: 2018-2023

Cuvinte cheie: strategie de comunicare si
plan de actiune; campanie medig;
dezvoltare creativa si copywriting;
management de evenimente; branding.

y 4
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BMI - BRANDUL ICOPAL

BMI Romania, parte a grupului BMI, este un lider SERVICII FURNIZATE :

global cu peste 180 de ani de expertiza in solutii * Planificarea media pentru campanii
pentru acoperisuri. BMI Icopal, brandul lor pentru publicitare si bannere;
sisteme de impermeabilizare, a colaboratcu BDR ~ * Crearea si gestionarea continutului;
Associates in 2022 pentru a crea o campanie de » Design grafic pentru machetele social
comunicare de brand care sa evidentieze beneficiile medig;
sistemelor BMI Icopal. Provocarea a fost de a » Colaborarea cu influencerii si _ i
traduce discursul tehnic intr-unul prietenos & coordonarea productiei de active b ey ik e R
captivant, adresat consumatorilor finali. pentru social media;
* Raportarea finala a campaniei media
BDR a propus o campanie fulger de vard axata pe si a celei de pe retelele sociale.
acoperisurile verzi, vizand atat publicul de
specialitate, cat si publicul interesat. Campania a Client: BMI Romania
combinat strategii traditionale B2B cu advertoriale
si bannere online in media de profil si o campanie Perioada de implementare: 2022 - o
de social media pe pagina de FB dedicatd, cu un Z; ””’"”
:cwist i.novato!’, incIL'Jzénd oreclama Eieve'nité virala Cuvinte cheie: plan de comunicare; { NN ¢
in social media, cu influencerul roman Mircea campanie media; campanie social media; Troo
Bravo. creative development & copywriting; relatii & takes .
cu influenceri. the floor! "\

Reclama realizata impreuna cu Mircea Bravo a
depasit rapid asteptarile, generand lead-uri chiar a
doua zi dupa lansarea sa.

y 4

BDR Associates | 2024

icopal




ECHIPA ALOCATA

BDR Associates | 2024



ECHIPA ALOCATA
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Catalina ROUSSEAU, Strategic Adviser, este
Presedinte si CEO BDR Associates Communication
Group Romania si Moldova, pe care |-a fondat in
noiembrie 1995. Catalina are peste 28 de anide
experientd in comunicare strategica si managementul
crizelor, fiind specializatd in activitati de consultanta in
domeniul PA, inclusiv cercetari si analize sectoriale,
dezvoltarea siimplementarea de strategii de PA cu
rezultate remarcabile siimpact pozitiv asupra
obiectivelor clientilor. Alte specializari cheie includ
elaborarea, planificarea si coordonarea strategiilor de
PR si comunicare pentru a asista companii private
nationale si multinationale, institutii guvernamentale
sau internationale din Romania, Republica Moldova si
alte piete. A fost anterior primul angajat in Romania al
Delloite Romania, lucrand si cu Deloitte Emerging
Markets, in Washington DC. Este membru
traditional in numeroase jurii internationale, la nivel
global si european, care evalueaza si premiaza
performanta in comunicarea strategica incluzand PA,
PR si gestionarea crizelor. De asemenea, este membra
activa in Juriul de Onoare al ARRP pe probleme de
etica profesionala in domeniu. A fost recent decorata
de catre Casa Regala a Romaniei pentru merite
profesionale in industrie, primind diverse alte distinctii
pentru performanta profesionald in timp.

Eugenia NASTASE, Strategic Adviser, are peste 16
ani de experienta in jurnalism, comunicare si
management, avand un parcurs profesional remarcabil
in cadrul unor posturi TV de prestigiu din Moldova,
inclusiv ca Director Departament Stiri si Editorul Zilei.
Din noiembrie 2020, indeplineste functia de Director
General al BDR Associates Strategic Communication n
Moldova, unde dezvolta siimplementeaza strategii si
campanii de PR pentru clienti din sectorul privat,
guvernamental si ONG-uri.

Eugenia coordoneaza redactarea comunicatelor de
presa, articolelor si rapoartelor, asigurandu-se ca
mesajele sunt transmise eficient in mass-media
nationala si regionald. In calitate de Manager de
Proiect, a gestionat campanii de comunicare pentru
clienti de renume precum Victoriabank si USAID
Reforme Structurale. De asemenea, are o experienta
considerabila ca copywriter, contribuind la crearea de
continut pentru spoturi video si alte materiale de
comunicare.



ECHIPA ALOCATA

Petruta PETCU, Senior Media Relations
Consultant are 25 de ani de experienta ca si
Consultant in Relatii cu Mass-Media la BDR
Associates. Petruta are o experientd valoroasa in
dezvoltarea de strategii si campanii media,
gestionarea situatiilor de criza pentru clienti,
implicand consultanta pentru elaborarea strategiei,
redactarea comunicatelor de presa, asigurarea
distributiei si follow-up-ului, organizarea
interviurilor, redactarea mesajelor, organizarea
trainingurilor media, organizarea tururilor de presa

la nivel international si national, si alte tactici de PR.

Ea conduce divizia de relatii cu mass-media si, in
aceasta calitate, a coordonat peste 400 de
evenimente media. Petruta a fost implicatg, in
calitate de Consultant Senior, in proiecte si conturi
cheie din sectorul Retail-FMCG, cum ar fi: Procter &
Gamble, DeliGroup, Alpin 57 Lux, Hotelul Radisson
Blu (lansare restaurant Prime), Hotel JW Marriott
(lansare restaurant Olea), Piata Artizante, Loacker,
Bonduelle, Jack Daniel's, Lidl, altele.

Lavinia BARBU, Senior Communication
Consultant, Crisis Communication Lead are 13 ani
de experienta in domeniul comunicarii strategice,
inclusiv in comunicarea de criza pentru clienti locali
si internationali. In tot acest timp, a acumulat o
expertiza importantd in elaborarea strategiilor de
comunicare, precum si a campaniilor de Branding si
Employer Branding, Media Relations si CSR, in
industrii precum Automotive, Educatie, IT&C,
Logistica, Sanatate si Productie, dar nu numai.
Lavinia detine o diploma de Masterat in
Comunicare si Relatii Publice, cu specializare in
Gestionarea crizelor de imagine.

Catalina BOGACIU, Social Media Strategist, are experienta
in implementarea proiectelor si campaniilor social media,
precum si in sustinerea componentei media relations, in
cadrul agentiei. A gestionat o varietate de activitati de
organizare media, social media si evenimente pentru clienti
strategici din sectorul privat, precum Clariant, SIAD, CAHM,
Universitatea Romano-Americana din Bucuresti, Nokian
Tyres, Pirelli, ROMPAP, Facebook/Meta, Synergia, Exact
Travel, Piata Artizante si P&G.
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AdaTONI - Senior Event Manager and
Brand PR

Cu peste 12 ani de experienta ca manager de
evenimente si specialist in PR de brand la BDR
Associates, a demonstrat o expertiza solida ca
si consultant in planificarea si organizarea
evenimentelor, workshopurilor, conferintelor
si roadshow-urilor. A gestionat cu succes toate
aspectele, de la conceptul creativ si
planificarea resurselor, pana la organizarea
echipelor si furnizorilor, implementarea si
raportarea livrabilelor. Specializata in
managementul evenimentelor, PR de brand,
management de proiect, branding si
productie video, detine, de asemenea,
cunostinte solide in campanii de comunicare si
programe de CSR, ceea ce il face un
profesionist complet in domeniul comunicarii
si organizarii de evenimente.

Dan MANDIUC, Senior Art Director,
are o experientd vasta in design
grafic si de brand, cu competente
extinse Tn design si fotografie,
publicare pe desktop, editare audio si
video. Pentru Oficiul National al Viei
siVinului, el va gestiona dezvoltarea
creativa a continutului realizat in
Romania si Moldova.



BDR Associates

34 Frederic Chopin Street, Bucharest - 2, Romania

www.bdrassociates.com
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