




Republica Moldova particip  la Expo — 2025  
în Osaka cu scopul de a spori nivelul global  
de cunoa ere a rii i de a crea opor unit i  
de cooperare în diverse domenii. 

Scopul particip rii Moldovei 
la Osaka 2025



Obiective

— Sporirea gradului de informare la nivel mondial despre  
Republica Moldova i despre ce are ara de oferit;  

— Consolidarea imaginii Republicii Moldova ca ar   
cu po en ial economic;  

— Prezen area po en ialului uristic, is oric i cul ural  
al Republicii Moldova;  

— Cre erea in eresului pentru cooperarea economic , tiin ific  i 
comercial  cu Republica Moldova la nivel global;  

— Sporirea atractivit ii Republicii Moldova pentru investi ori  
la nivel mondial.



Dup  participarea cu succes la expozi ia din Dubai 2020, 
Moldova aspir  s  participe la expozi ia din Osaka 2025.  
Fiind, în acela i timp, cea mai pu in vizi a  ar  din Europa  
i una dintre cele mai recomanda e destina ii de vizi at,  

Moldova are o poves e boga  de spus i o experien  unic   
de oferit.

Introducere



În aceas  prezen are, ve i vedea cum promisiunile noastre 
sun  sus inu e de poves ea i dovezile au entice pe care doar 
Moldova le poa e oferi. Ve i vedea cum Moldova aju  la 
implemen area unor Obiective de Dezvol are Durabil   
i concep ele experien elor de care se vor bucura vizi a orii  

la s andul Moldovei la Osaka 2025.



Fiecare concep  include idei pentru dou  zone:  
un pop-up shop i o zon  principal  de experien e unice.



Concep  1

Wine day



CONTEXT

Mândria pentru vin a Moldovei es e o dovad   
c , consumul modera  de vinuri seci  
de cali a e înal  are un impac  pozitiv  
asupra vie ii. Vinul ro u con ine compu i vege ali 
i antioxidan i pu ernici, inclusiv resveratrol.
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STAND 
POSITIONING

Deseori, despre vinul moldovenesc se poves e e 
într-un mod tradi ional.  
Cu bu oaie, ulcioare i covoare. Ce-ar fi s  ne 
aven ur m într-o rela are care ar pozi iona vinul 
nostru ca i un vin al vii orului. Wine tradition,  

old untraditionally
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Moldova — when tradition mee s echnology
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HOW

Un s and modern i minimalist, care s  ara e  
ca un Apple s ore, unde fiecare vin  
va fi prezen a  ca i un device de ultim  genera ie.  
Pentru a augmen a s andul cu o atmosfer  
fu uristic , el poa e fi cuprins de proiec ii-gradient. Think differen   

of our wine
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JOURNEY

Exac  ca i într-un magazin de device-uri, oamenii 
vor in erac iona cu fiecare sticl . Vor face cuno tin  
cu specifica iile ehnico-emo ionale ale fiec rui 
model.  
 
Oda  la ceva timp po  fi in egra e speech-uri 
despre vinurile noastre i me odele moderne  
de producere ale lor. 
 
Pe led ecrane pu em rula un spot, care într-un mod 
haios ar prezen a sticlele de vin ca i “iPhone al 
vinurilor”.

C
o

n
c

e
p

 1







ENTRANCE  
SPACE/ZONE

Spa iul de la intrare poa e fi pozi iona  ca 
i o s a ie de reînc rcare cu vin. To  aici 

oaspe ii vor pu ea achizi iona vinurile 
moldovene ti. Type Wine Charger
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BEFORE  
& AFTER

Oaspe ii înain e de s andul nostru —  
au o versiune demoda  de a degus a vinurile. 
 
Oaspe ii dup  de s andul nostru —  
au ins ala  cea mai nou  versiune de 
degus are a vinurilor.
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Concep  2

Hospi ali y way



CONTEXT
Ospi ali a ea legendar  înr d cina  în ADN ul 
fiec rui moldovean a fos  un ca aliza or pentru 
conec area vie ilor înc  de când exis  ara. 
 
Poa e c  Moldova es e una dintre cele mai mici 

ri din Europa, îns , cu oa e aces ea, ara a 
ocupa  un loc impor an  în asigurarea bun s rii 
i a s n ii a milioane de oameni din întreaga 

lume. În 2022, Moldova a intra  în opul primelor 
10 ri expor a oare de mere, prune i al e fruc e 
i legume — un ingredien  esen ial pentru 

obiectivul de dezvol are durabil   
(s n a e i bun s are).
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STAND 
POSITIONING

Omenia i pasiunea de a- i delec a oaspe ii 
cu ce au mai bun sun  printre primele cali i 
ale oamenilor din Moldova.  
Simbolul aces or cali i poa e fi masa, 
împrejurul c reia aducem oaspe ii. The able  

of hospi ali y

C
o

n
c

e
p

 2



Moldova — around the able of hospi ali y
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Ce-ar fi ca elemen ul central a s andului s  fie  
o mas  larg  din ma erial alb, care s  simbolizeze 
masa ospi ali ii, împrejurul c reia chem m 
musafirii expozi iei. 

Pe mas , o  albe asemenea unor sculp uri, vor fi 
amplasa e diferi e simboluri au entice wine & 
gastro — sticle de vin, m m lig ,  
oal  cu sarmale, ulcior de compo  e c. Fiecare 
elemen  va avea un call o action pentru scanare 
cu smartphonul i va fi înso i  de un AR, care va 
ar a produsul na ural cu informa ia despre el.

The able  
of hospi ali y

HOW
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Oamenii vor merge împrejurul mesei i vor 
descoperi unul câ e unul fiecare obiec  i is oria 
sa. Unele obiec e po  avea in egra e i un cadou 
surpriz  pentru cine l-a scanat. 
 
Ce-ar fi ca la sfâr i ul expozi iei oa e obiec ele s  
fie oferi e în dar sau lici a e, ca i obiec e 
in eractive de in erior.

JOURNEY
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References



Spa iul de la intrare poa e fi o replic  mic   
a s andului, având o mas  alb  în centru pe care 
vor s a sticlele de vin cu pahare adev ra e pentru 
degus are.

ENTRANCE 
SPACE/ZONE
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Oaspe ii înain e de s andul nostru  —  
curio i de o aven ur  gastronomic  cu vin. 
 
Oaspe ii dup  de s andul nostru —  
se îndr gos esc de mâncarea i vinurile 
moldovene ti.

BEFORE  
& AFTER

C
o

n
c

e
p

 2



Concep  3

Ins agrammable 
s and



CONTEXT

Urm rind aspira ia economiei verzi, Moldova 
depune efor uri mari pentru a p stra forme de 
via  pe usca  (obiectiv de dezvol are 
durabil ), inclusiv o varie a e unic  de flor   
i faun . Experien a Moldovei consti uie un 

caz apar e de realizare a mul  cu foar e pu in. 
ara es e dornic  s  înve e i es e deschis  

la schimbul de cuno tin e privind cultivarea 
unui ecosis em s n os.
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STAND 
POSITIONING

Cu o ii tr im într-o lume, în care orice 
impresie unical  es e una care se dore e a fi 
împ r i  pe Social Media.  

Oamenii cau  con en  non s op. A unci, ce-
ar fi s  avem un s and cu mai mul e ins ala ii 
in eractive, ca i s a ii de con en  media.

The s and of  
social impressions
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Moldova makes an impression
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HOW

Spre exemplu: 
 
— R zboi de esut, la care vizi a orul de poa e a eza 
i ese un rând.  

— Cad  pentru pisarea strugurilor de vin cu 
picioarele, în care omul poa e intra în untru.  
— Mini c ru , pe care omul se poa e sui ca i 
c ru a .  
— Fuior, care poa e fi folosit.  
— Cimpoi sau cobz , la care se poa e de cân at.
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JOURNEY

Invi a ii vor trece de la un expona  la al ul, vor 
in erac iona cu fiecare i vor face poze. Fiecare 
expona  va fi înso i  de c tre un # personalizat. 
 
#Moldovacraf  
#Moldovawine 
#Moldovacart
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Exemples



ENTRANCE 
SPACE/ZONE

Spa iul de la intrare poa e avea o ins ala ie  
înal  în form  de pahar pentru vin, o  ca un pho o 
moment.
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BEFORE  
& AFTER

Oaspe ii înain e de s andul nostru —  
cau  con inu  in eresan  pentru Social Media. 

Oaspe ii dup  de s andul nostru —  
Sun  ner bd ori s  edi eze i s  pos eze con inu  
unic de la s andul Moldovei.
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Talen  way



CONTEXT

ara a lansa  în 2022 o serie de speciali i 
noi, mai relevan e, în universi ile de s a  i 
beneficiaz  de un sprijin subs an ial din 
par ea rilor occiden ale în inovarea i 
dezvol area po en ialului uman (obiectiv de 
dezvol are durabil ) în sec oare-cheie, cum ar 
fi cel Au o, Turismul, Vinifica ie, TIC, Crea ech, 
Textile i Mod  i al ele.
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STAND 
POSITIONING

Ce-ar fi s  oferim s andul Moldovei oamenilor 
alen a i ai Moldovei ca i spa iu de expresie, 

as fel subliniind valoarea creativi ii din 
Moldova.

Moldova is  
alen ed people
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Moldova — land of alen ed people
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HOW

S andul va cons a din mai mul e expona e de 
ar  ale arti tilor din Moldova, uni i de 
dragos ea pentru a crea frumosul la ei acas . 
 
Spre exemplu, Vic oria ViPrada cu o ins ala ie, 
Nadya Izosimova cu pic uri, Dmitri Po apov cu 
grafi ti, Andrei Nacu cu ins ala ia in eractiv  
“Witness".
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JOURNEY

Invi a ii vor experimen a spa iul ca i unul  
a unei expozi ii de ar . Expona ele po  fi 
s atice, iar unele po  fi reprezen a e in eractiv. C
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Vic oria 
ViPrada

Nadya 
Izosimova

Dmitri 
Po apov

Andrei 
Nacu

Exemples



ENTRANCE 
SPACE/ZONE

Spa iul de la intrare poa e fi pozi iona  ca 
A elierul Artis ului, cu decor sugestiv: vopsele, 
pensule, evalet.
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BEFORE  
& AFTER

Oaspe ii înain e de s andul nostru  —  
cau  inspira ie. 

Oaspe ii dup  de s andul nostru —  
sun  inspira i de momen e artistice.
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Concep  5

Cosplay way



CONTEXT

Pe lâng  fap ul c  es e un loc minuna  pentru  
a intra în con ac  cu ceilal i da ori  patrimoniului, 
na urii, frumuse ii sale umile i buc riei 
incredibile, Moldova es e, în primul rând, locul 
perfec  pentru a e conec a cu tine însu i.



STAND 
POSITIONING

Pun ea spre inima japonezilor poa e fi dragos ea 
c tre tradi ia cos umului tradi ional.  
Ce-ar fi s  pozi ion m s andul ca i un muzeu-
omagiu al cos umului tradi ional.

Our endless passion 
for craft

C
o

n
c

e
p

 5



Moldova — worn with pride
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HOW

Vor fi expuse exemple de por  na ional, a â  
vin age, câ  i reimagina  modern — de exemplu 
Valentina Vidra cu. Oaspe ii vor avea ocazia  
i de cosplay.
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JOURNEY

Invi a ii vor admira cos umele, în timp ce unele 
chiar vor pu ea fi îmbr ca e. Pu em avea o pale  
extil  cu mostre de es uri. 

 
La fel, pu em avea pos ere din pânz  cu elemen e 
broda e tradi ionale — glosar al elemen elor. 
 
Ca i activi a e, poa e fi organiza  o s a ie  
de broda  pes e cos umul na ional. 

Poa e fi in egra  o defilare în cos ume na ionale.
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Exemples



ENTRANCE  
SPACE/ZONE

În cadrul spa iului de la intrare, oamenii po  primi  
o b sm lu  broda  manual la procurarea vinului.
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BEFORE  
& AFTER

Oaspe ii înain e de s andul nostru —  
vor s  g seasc  ceva neobi nuit. 
 
Oaspe ii dup  de s andul nostru —  
se sim  speciali de inând un obiec  handmade.
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All concep s idea



Reprezen an ii s andului po  pur a tricoul 
brandului au oh on “Play Na al”—  
“Being a Moldovan is like playing life  
on hard mode” 



*Dragi par eneri, v  rug m s  lua i în considerare  
c  oa e concep ele prezen a e, ce nu au fos  selec a e  

pentru aces  proiect, r mân în proprie a ea agen iei.



Mul umesc


