[Acest tabel va fi completat de cdtre ofertant in coloana 4, iar de cdtre autoritatea contractantd — in coloanele 1, 2, 3, 5

Numarul procedurii de achizitie:

ocds-b3wdp1-MD-1619093537255

Denumirea licitatiei:

materialor de comunicare necesare pentru promovarea brandului de tari wine of moldova pe piata Roméniei.

Servicii de elaborare a strategiei anuale de comunicare, strategiei de imagine, a planului calendaristic de comunicare cu realizarea

Cod CPV

Denumirea
serviciilor

Specificarea tehnica deplina solicitati de cétre
autoritatea contractanti

Specificarea tehnici deplini propusi de cétre ofertant

(col. va fi completat de citre ofertant)

Standarde de
referinti

2

3

4

wn

Lot 1. Servicii de elaborare a strategiei anuale de comunicare, strategiei de imagine, a planului calendaristic de comunicare cu realizarea materialor de
comunicare necesare pentru promovarea brandului de tari wine of moldova pe piata Roméniei.

1.1

Servicii de elaborare
a strategiei anuale
de comunicare si a
planului
calendaristic de
comunicare pe piata
Romaniei

Agentia va analiza posibilitd{ile de comunicare a brandului
de fara Wine of Moldova pe piaja Roméaniei si va elabora :

1. Strategia anuald de comunicare;

2. Planul calendaristic de comunicare pentru perioada
mai 202 1-decembrie 2022 ;

3. Liniile si mesajele de comunicare ;

4. Canalele de comunicare (FR, digital, media.
influenceri) ;

5. Micro campanii dedicate evenimentelor ;

6. Servicii de optimizare SEO profesionale si
Advertoriale SEQ, permanente. in limba roméni pe
toatd perioada indicata,

Strategia anuald de comunicare va fi coordonati si aprobati
de autoritatea contractanti.

Termen : in 10 zile dupd semnarea contractului.

2activePR propune oferta;

b —

B
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8.

Strategia anuali de comunicare,

Planul calendaristic de comunicare pentru perioada mai
202 1-decembrie 2022 ;

Tactici de comunicare folosite

Liniile si mesajele de comunicare ;

Canalele de comunicare (PR, digital, media, influenceri) ;
Micro campanii dedicate evenimentelor ;

Servicii de optimizare SEQ profesionale si Advertoniale
SEQ, permanente, in limba romand pe toatd perioada
indicati.

Mapping jurnalisti

Termen : in 10 zile dupa semnarea contractului.

Servicii de realizare
a strategiei anuale
de comunicare si a
planului
calendaristic de
comunicare pe piafa
Romaniei

1. Account management /Relatia cu clientul /
meetings/zoom -16 unitdti per luna ;

2. Strategie si consiliere 6 unitati per luna ;

3. Media Relations 8 unitdti per luna ;

1. Account management (meetings/zoom) -16 uniti{i per luna;

2. Strategie si consilicre (propuneri punctuale, solicitari
specifice. feedback actiuni) 6 unitéfi per luna;

3. Media Relations (mapping jumnalisti si publicatii de interes
pentru brand) 8 unitéf{i per luna;

Termenul de
¢xecutare
conform
anuntului de
participarc.




4. Copvwriting 4 unitafi per luna ;
5. Influencer management 6 unita{i per luna;

6. Servicii administrative- contracte, organizare de trimitere
de vin 8 unitati per luna :

Monitoring and reporting 8 unita{i per lun.

7. Relalii mass media continuu: Agentia va avea in sarcina
raspunderea la intrebirile parvenite de la reprezentantii
mass media. furnizare de confinut foto/video, minim 20
ore/luni.

Expedicrea mostrelor de vin Adhoc citre presi cu
acoperirea costurilor logistice pentru livrarea in Bucuresti.

8.Agentia va analiza si alte posibiliti{i de comunicare a
brandului de {ard Wine of Moldova pe piata Roméniei in
baza planului de marketing oferit de autoritatea contractanti
si va identifica:

a. evenimente de PR pentru asociere si/sau sustinere in
urma carora Wine of Moldova va avea posibilitate si
beneficieze de imagine si vizibilitate in mass-media din
Rominia (minim 3 evenimente a cite minim 3 aparifii
gratuite in mass media (online, TV. radio, scrisd).

Noté : Toate sursele necesare pentru a asigura
sustinerea evenimentelor (materiale promofionale si
sau alt tip de materiale) vor fi asigurate de autoritatea
contractanta suplimentar.

b. posibilititi de a realiza cu negociere si incheiere a
parteneriatelor media gratuite cu mass media din
Rominia (cu mediile unde nu se va realiza plasare de
publicitate), unde brandul de tard va obtine vizibilitate
gratuitd si plasamente gratuite a oriciiror materiale de
comunicare (articole, comunicate, interviuri, reportaje
video, etc) *Agentia va asigura minim 2 parteneriate
media cu fiecare din urmétoarele categorii de surse
mass-media: presa scrisi, online, radio si TV,
Partenerii media vor fi putlicafii cunoscute la nivel

4. Copywriting (texte, editare texte, integrare feedback,
comunicate de presa, advertoriale) 4 unité{i per luna:

5. Influencer management (Mapping influenceri relevanti
pentru brand. comunicare & briefing influenceri) 6 unitdfi per
luna;

6. Servicii administrative - contracte (influenceri, parteneriate),
plati organizare de trimitere de vin 8 unitéfi per luna :
Monitoring and reporting 8 unitd{i per luni.

7. Relatii mass ia continuu: Mentinerea relatiei cu
Jjurnalistii, raspunsuri la intrebari si solicitarile punctuale ale
Jjurnalistilor, furnizarea de materiale — text/ video, intalniri cu
jurnalistii minim 20 ore/lunz.

Expedierea mostrelor de vin Adhoc citre presa cu acoperirea
costurilor logistice pentru livrarea in Bucuresti.

8.Agentia va analiza si alte posibilitii{i de comunicare a
brandului de {ari Wine of Moldova pe piaja Roméniei in baza
plannlui de marketing oferit de autoritatea contractanti i va
identifica:

a. Parteneriate Evenimente/ evenimente de PR pentru
asociere si/sau susfinere in urma carora Wine of Moldova
va avea posibilitate s3 beneficieze de imagine si
vizibilitate in mass-media din Roménia (minim 3
evenimente a cate minim 3 aparifii gratuite in mass media
(online, TV, radio, scrisi).

Nota : Toate sursele necesare pentru a asigura susfinerea
evenimentelor (materiale promotionale i sau alt tip de
materiale) vor fi asigurate de autoritatea contractanta
suplimentar.

b. Parteneriate Barter: posibiliti{i de a realiza cu negociere
si incheiere a parteneriatelor media gratuite cu mass media
din Romaénia (cu mediile unde nu s¢ va realiza plasare de
publicitate), unde brandul de fard va obtine vizibilitate
gratuitd si plasamente gratuite a oricdror materiale de
comunicare (articole, comunicate, interviuri, reportaje
video, etc) *Agentia va asigura minim 2 partencriate
media cu fiecare din urmitoarele categorii de surse mass-
media: presa scrisd, online, radio §i TV. Partenerii media
vor fi publicatii cunoscute 1a nivel national provenind din




national provenind din diverse medii: economic,
business, HORECA, food., lifestyle, un radio si o
televiziune cu acoperire nafionali: (de exemplu:
HORES, Forbes, Wall-Street Journal, Roménia Libera,
Adevirul, Radio Europa FM, DigiTV, Jurnalul
National. HO RE CA etc).

**Mediile targhetate vor fi din top 10 mass-media cu
acoperire national.

*#*Agentul economic igi va justifica oferta prin
prezentarea raportului BRAT cu audienta fiecirui
mediu mass-media.

Agenfia va urmiri aparifiile media. crearea de content
pentru asigurarea parieneriatelor, livrarea materialelor
online, radio, TV.

c. Influencer marketing-
stabilirea parteneriatelor cu refele de bloggheri,
influenceri si lideri de opinie (dintre care vedete radio,
TV, online. artigti, etc) cu care se vor stabili relatii de
colaborare (implicare in evenimente marca Wine of
Moldova) pentru a putea amplifica mesajele
comunicationale ale brandului de tard, preludrile
gratuite i distribuirea informatiilor in grupurile de
influen{a ale acestora.
*Agenlia va asigura in perioada mentionati minim 8-
12 conexiuni cu influenceri, care vor produce continut
ce poate fi preluat.

1. PROFIL ENDORSER

a) Comunitate relevanta pentru target 25-55 ani ;

b) Contentul este axat pe travel. lifestyle :

¢) Vorbesc pe un ton firesc si relaxal comunitatii lor.

Livrabile :

aa) O postanz/luna/influencer |

bb) Reach total anual estimativ/postiri/an va fi de +4.5
milioane ;

cc) Urmiritori noi : + 2 mii pe an pe paginile de social
media Facebook/Instagram;

dd) Vizualizari estimative/stories/an : +3.5 milioane.

** Agentia va justifica alegerea acestora prin prezentarca
raportului de audien{a. minim 5000 de followeri/numir de
membri activi: grupul iubitorilor de vin, somelierilor,

diverse medii: economic, business, HORECA, food, lifes
televiziune cu acoperire nationali: (de exemplu: HORES,
Forbes, Wall-Street Journal, Roménia Libera, Adevérul,
Radio Europa FM, DigiTV, Jurnalul National, HO RE CA
etc).

**Mediile targhetate vor fi din top 10 mass-media cu
acoperire nafionald.

*** Agentul economic isi va justifica oferta prin
prezentarea raportului BRAT cu audienta fiecirui mediu
mass-media.

Agentia va urmari aparifiile media, crearea de content
pentru asigurarea partencriatelor, livrarca materialelor
online, radio, TV.

¢. Influencer marketing-
Stabilirea parteneriatelor cu bloggheri, influenceri si lideri
de opinie (dintre care vedete radio, TV, online, artisti, etc)
cu care se vor stabili relatii de colaborare (implicare in
evenimente marca Wine of Moldova) pentru a putea
amplifica mesajele comunicationale ale brandului de {ari.
preludrile gratuite si distribuirea informatiilor in grupurile
de influenta ale acestora.
*Agentia va asigura in perioada mentionatd minim 8-12
conexiuni cu influenceri, care vor produce confinut ce
poate fi preluat.

p... PROFIL ENDORSER

a) Comunitate relevanta pentru target peste 18 ani. in functie
de criteriile relevante de selectie;

b) Contentul este axat pe travel, lifestyle, generalist

¢) Vorbesc pe un ton firesc si relaxat comunitatii lor.

Livrabile:

aa) O postare/luna/influencer ;

bb) Reach total anual estimativ/postiri/an va fi de +4.5
milioane :

ce) Urmdritori noi : + 2 mii pe an pe paginile de social media
Facebook/Instagram;

dd) Vizualizari estimative/stories/an : +3.5 milioane.

** Agentia va justifica alegerea acestora prin prezentarea
raportului de audienta, in functie de criteriile relevante de
selectie ( de exemplu: minim 5000 de followeri) grupul
iubitorilor de vin, somelierilor, pasionatilor de cooking,
influencerilor din domeniu vitivinicol, lifestyle, generalist




pasionatilor de cooking, influencer-ilor din domeniu
vitivinicol, lifestyle.

10. Agentia va transmite lunar pe penoada mentionati
planul de actiuni pentru fiecare din sarcinile solicitate si va
executa materialele de comunicare necesare pentru buna
implementare a acestora.

10. Agentia va transmite lunar pe perioada mentionatd planul
de actiuni pentru fiecare din sarcinile solicitate i va executa
materialele de comunicare necesare pentru buna implementare
a acestora.

Adaptarea . N : :
13 vc.NEoE_._.w globale ﬁa%%hwmm%o_wwwm.__woq %::Qm_n i w_www::_w_ﬂ Aoo__ putin 3 Adaptarea mesajelor principale si sloganului (cel putin 3
. Wine of Moldova * PUAES Oy e v, Alegs | o) variante de adaptare din care s¢ va alege 1 final)
pentru piafa
Romaniei
Adaptarea ) o ) ) )
14 pozitionarii globale MH_MMWM Eﬁ__wam_oq%%:n_am # W_A%nwa.ic__ﬁ& “E:: o Adaptarea mesajelor principale §i sloganului (cel pufin 3
' Turism Wine of R o URpYIRS i came s v dlags pel amal) variante de adaptare din care se va alege 1 final)
Moldova pentru
piata Romaniei
Crearea scenariulgi | CreArea scenariului spotului TVC de durata 1 minut Clirea :MESJ:W_% Nﬂoﬁ__E .m,<0 %.aﬁmm.m_ _H_EE_MMH.BE
15 TVC de imagire nﬁ.u:mBE uoﬁt.o:m.:_ globale WoM cu focus ﬂ m%ﬁ._ma pe wfoﬂﬂ‘_o. | vmmo e Wo M: ome §1 E..MM_ rcpe Moﬁaﬁﬁm
Wine of Zo__woé piata Romanizi. Prezentarea a cel pufin 3 variante, iar e ..Rnﬁag acel putin 3 varianic, 1ara
autoritatea contractanti va allege varianta final. contractanta va alege varianta finala.
1. Producerea banerului Photo wall 4x4 WoM, imagineasd | 1. Producerea de materiale promotionale pentru conferinta de
fic agreatd cu autoritatea contractanti. presa — de exemplu - banerului Photo wall 4x4 WoM, imaginca
. o ) . . ) sd fie agreaté cu autoritatea contractanta.
2. Agenfia va realiza in perioada men{ionati Briefinguri
Media dupd cum urmeaz : 2. Agentia va realiza in perioada mentionati Briefinguri Media
16 MM“WWMH&QW de a) total 2 no.ﬁoz.aﬁ de presi online sau .cwm.__.:m cu dugs cungeais .
: PR/ conferinta de ﬂv_.owmzr.ﬂ:.p: autoritatea contractantd/Vinurile Moldovei pe | a) total 2 conferinfe de presi online sau off-line cu .
presd diverse subiecte, de ex : reprezentantii autoritatea contractantid/Vinurile Moldovei pe
diverse subiecte, de ex:

-Planuri de Marketing, Retail Promo;

-Soiuri de Struguri. Evenimente organizate in Romania,
date privind recolta anuala. alte subiecte relevante. toate
pentru sporirea vizibilititii brandului de {ard Wine of

-Planuri de Marketing, Retail Promo:

-Soiuri de Struguri, Evenimente organizate in Roménia, date
privind recolta anuali, alte subiecte relevante, toate pentru




Moldova pe piata din Roménia, dintre care poate fi si nu se
nu se va limita doar la :

- Conferinta de presa si/sau alt evenirent dedicat presei

pentru care va asigura :

a. invilarea presei (emiterea invitatiei);

b. pregitirea press kiturilor (realizare confinutui se vor
coorodna ulterior cu autoritatea contractant):

¢. Asigurarca spafiunlui de organizare cu respectarea
tuturor masurilor de siguran{d, sau asigurarca
managementului evenimentelor in formatul online.
Asgurarea listei de invitati onlinc (numérul nu va fi
mai mic de 15 surse mass media, cu accent pe
partenerii media, influenceri, bloggheri si lideri de
opinie identificafi anteror pentru colaborare;

d. Coordonarea confinutului materialelor de presa aparute
ulterior in presa;

¢. Realizarca press clippings si a raportului final al
acfiunii cu furnizarea nu mai tirziu decét 1-2 siptimini
de la incheierea evenimentului;

f.  asigurarea cadourilor pentru presa;

g. asigurare photo si video .

3. La fel Agentia va asigura campaniile de PR&
Comunicare pentru 3-5 campanii de organizarea a unor
acfiuni in retail, E-commerce, alte evenimente ce vor
contribui la promovarea si cresterea notorietitii brandului
vinicol de {ari Wine of Moldova.

Campania de PR& Comunicare va dura | luni per fiecare
eveniment separat. iar pentru evenimente emblematice,
Ziua Nationald a Vinului, 2 luni, fiind insotite de - pre
campanie, in timpul campanie $i PR post campanie.

Livrabile per eveniment :
a) minim 40 000 de click-uri;
b) minim 2 milioane de afisari;

¢) minim 450.000de roméni (reach, la o frecventa de afisare
de cel putin 4 x per cookic)

d) minim 700.000 de roméni (reach, la o frecventa de
afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

sporirea vizibilitafii brandului de tari Wine of Moldova pe
piata din Roménia, dintre care poate fi i nu se va limita doar
la;

- Conferin{a de presi si/sau alt eveniment dedicat presei pentru
care va asigura :

a. invitarca presei (emiterea invitatiei):

b. pregitirea press kiturilor (realizare confinutui se vor
coorodna ulterior cu autoritatea contractanta),

c. Asigurarea spatiului de organizare cu respectarea
tuturor masurilor de siguranti, sau asigurarea
managementului evenimentelor in formatul online.

d. Asigurarea listei de invitati online (numérul nu va fi
mai mic de 15 surse mass media, cu accent pe
partenerii media, influenceri, bloggheri i lideri de
opinie identificafi anteror pentru colaborare;

€. Coordonarea confinutului materialelor de presa
apdrute ulterior in presd;

f. Realizarea press clippings si a raportului final al
acfiunii cu fumizarea nu mai tarziu decét 1-2
saptimini de la incheierea evenimentului;

g. asigurarea cadourilor pentru presa.

h. asigurare photo si video .

3. La fel Agentia va asigura campaniile de PR&
Comunicare pentru 3-5 campanii de organizarea a unor
actiuni in retail. E-commerce, alte¢ evenimente ce vor
contribui la promovarea si cresierea notorietaii
brandului vinicol de fard Wine of Moldova.

Campania de PR& Comunicare va dura 1 lund per ficcare
eveniment separat, iar pentru evenimente emblematice, Ziua
Nafionald a Vinului, 2 luni, fiind insofite de - pre campanie, in
timpul campanie §i PR post campanie.

Livrabile per eveniment:
a) minim 40 000 de click-uri;
b) minim 2 milioane de afisari;

¢) minim 450.000de roméani (reach, la o frecventa de afisarc de
cel putin 4 x per cookic)




d) minim 700.000 de roméni (reach, la o frecventa de afisare de
cel putin 2.5 x per cookie).

Agentia va realiza in perioada mentionata :

1. Sesiuni foto si crearea/cumpirarca de continut foto
relevant pentru a genera content vizual pentru
promovarea brandului de {ard Wine of Moldova pe
piata Romanici.

2. Adaptarea confinutului existent furnizat de citre
autoritatea contractanta.

Agentia va realiza in perioada menfionata :

1 Sesiuni foto si crearea/cumpararea de confinut foto
relevant pentru a genera content vizual pentru
promovarea brandului de fara Wine of Moldova pe
piaja Roméniei.

2. Adaptarea continutului existent furnizat de citre
autoritatea contractanta,

Servicii de 3 C - |
1.7 adaptare/crearede | 3. Crearca si designul macheielor pentru presi . Crearea §i designul machetclor pentru presi
continut foto/video) Cantitate: 2-4 lunar buciti. QEEWB_ uk.?:mnw.ﬁm:. ! ] )
Agentia va asigura minim 3 ajustiri piné la aprobarea Agenia va asigura minim 3 ajustari piné la aprobarea finala
finald a autoritatea contractantd a acestora. a autoritatea contractanti a acestora.
4. Alie materiale la solicitare, adaptate spatiului i 4. >=.n .BNmnnin la mo__omB-.n. mamum..ﬁ spafiului gi )
solicitirilor aparute ulterior. Cantitatea nu va depasi 8 wo—_n:w:_om. aparute ulterior. Cantitatea nu va depisi 8
buc. - .
NB! Continutul si forma tuturor materialelor va fi NB! OE.EE::_ si forma tuturor materialelor va fi coordonata
coordonati cu autoritatea contractantii pani la aprobarea cu autoritatea contractantd pina la aprobarea finala de catre
finali de ciitre contractant. CoRSactage
Agenfia va fi responsabili de gestionarea paginilor de Gestionarea paginilor de Social Media dedicate dupa cum
Social Media dedicate dupd cum urmeazi: urmeaza:
1. Pagina de FACEBOOK Wine of Moldova Roménia:
a) Agentia va elabora un plan lunar de postiri B2C. Content | 1. Pagina de FACEBOOK Wine of Moldova Roménia:
plan cel pufin 8 uniti{i lunar dintre care 4 dedicate vinului+ | a) Agentia va elabora un plan lunar de postiri B2C. Content
4 postare dedicata turismului vinicol, plancel pufin 8 unititi lunar dintre care 4 dedicate vinului+ 4
postare dedicati turismului vinicol;
. . b) Community Management: 6 unitti lunar; b) Community Management: 6 unitati lunar;
1.8 Social Media ¢) Copywriting: 8 unititi lunar: c¢) Copywriting: 8 unita{i lunar;
Manage ment d) Ads management: 4 unititi lunar; d) Ads management: 4 uniti(i lunar;

¢) Monitoring and reporting: 1 unitati lunar;

1.1 KFlIs:

aa) Reach estimativ lunar: +100 000 mii

bb) Unmaritori noi, anual : + 15 mii

cc) Concursuri §i mecanisme de activare organici a
comunitafii.

¢) Monitoring and reporting: | unitdfi lunar;

1.1 KPIs:
aa) Reach estimativ lunar; +100 000 mii
bb) Urmaritori noi, anual ; + 15 mii
cc) Concursuri si mecanisme de activare organica a
comunitatii.




2. INSTAGRAM:
a) Realizarca planului lunar de postari B2C;
b) 4 postiri pe siptimani dintre care 3 dedicate vinului+
1 postare dedicatd turismului vinicol;
¢) Instagram Ads pentru 15 postdri/luni;

2.1 KPIs:

aa) Reach estimativ lunar: +100 mii;

bb) Unmaritori noi pe pagini anual: +15 mii;

cc) Concursur si mecanisme de activare organici a
comunititii;

3. LinkedIn:

a) Realizarea planului lunar de postiri B2B;
b) Cel putin 3 postiri lunare:

¢) Realizare interviuri corporate, cite 1 lunar.

2. INSTAGRAM:

a) Realizarea planului lunar de postiri B2C,

b) 4 postiri pe siptamani dintre care 3 dedicate vinului+ 1
postare dedicatd turismului vinicol;

c) Instagram Ads pentru 15 postiri/luna;

2.1 KPIs:

aa) Reach estimativ lunar: +100 mii;

bb) Urmdiritori noi pe pagind anual: +135 mii:

cc) Concursuri si mecanisme de activare organicd a
comunitifii;

3. LinkedIn:

a) Realizarea planului lunar de postiri B2B:
b) Cel putin 8 postiri lunare:

¢) Realizare interviuri corporate, cate | lunar.

a) Comunicat de presa — cel putin 2 buc.
b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale
c¢) Preluarea de catre media — cel putin 8 media:

a) Comunicat de presa — cel putin 2 buc.
b) Organizarea si gestionarea campanici digitale
¢) Preluarea de catre media — cel putin 8 media;

Organizarea d) Postare pe FB, Instagram; d) Postare pe FB, Instagram,;
Campaniei de e) Postiri influenseri — 6 buc. ¢) Postiri influenseri — 6 buc.
1.9 Comunicare si f) Impresions: minimum 2 milioane; ) Impresions: minimum 2 milioane;
digital pentru: £) minim 40 000 de click-uri: g) minim 40 000 de click-uri:
"Refea 17 h) minim 450.000+ de romani (reach. la o frecventa de h) minim 450.000+ de roméni (reach, la o frecventa de afisare
afisare de cel putin 4 x per cookie) de cel putin 4 x per cookie)
z) minim 700.000+ de roméni (reach, la o frecventa de z) minim 700.000+ de roméni (reach, la o frecventa de afisare
afisare de cel putin 2.5 x per cookie). de cel putin 2.5 x per cookie).
a) Comunicat de presi — 2 buc. a) Comunicat de presa — 2 buc.
b) Preluarea de catre media — cel putin 8 media; b) Preluarea de catre media - cel putin 8 media;
c¢) Organizarea §i gestionarea campaniei digitale. c¢) Organizarea si gestionarea campaniei digitale.
Organizarca d) Postare pe FB, Instagram; d) Postare pe FB, Instagram;
Campanici de ¢) Postiri influenseri — 6 buc: ¢) Postari influenseri — 6 buc;
1.10 f) Impresions — 2 milioane;

Comunicare si

f) Impresions — 2 milioane;

digital 2) 40 000 de click-uri; £) 40 000 de click-uri;

"Refea2” h) minim 450.000+ de romani (reach, la o frecventa de h) minim 450.000+ de roméni (reach, la o frecventa de afisare
afisare de cel putin 4 x per cookic) de cel putin 4 x per cookie)
i) minim 700.000+ de romini (reach. la o frecventa de 1) minim 700.000+ de romdni (reach, la o frecventa de afisare
afisare de cel putin 2.5 x per cookie). de cel putin 2.5 x per cookie).

Organizarca

campanie de a) Comunicat de presi — 2 buc. a) Comunicat de presi — 2 buc.

L.11 Comunicare $i b) Preluarea de catre media — cel putin 8 media; b) Preluarea de catre media - cel putin 8 media;
digital ¢) Organizarea §i gestionarea campaniei digitale. ¢) Organizarea si gestionarea campaniei digitale.

E-Commerce

d) Postare pe FB, Instagram:

d) Postare pe FB, Instagram;




e) Postiri influenseri — 6 buc;

f) Impresions — 2 milioane;

2) 40 000 de click-uri;

h) minim 450.000+ de romani (reach, la o frecventa de
afisare de cel putin 4 x per cookie)

i) minim 700,000+ de romani (reach. la o frecventa de
afisare de cel putin 2.5 x per cookie).

¢) Postiri influenseri — 6 buc;

) Impresions — 2 milioane;

g) 40 000 de click-un;

h) minim 450.000+ de roméni (reach, la o frecventa de afisare
de cel putin 4 x per cookie)

i) minim 700.000+ de roméni (reach, la o frecventa de afisarc
de cel putin 2.5 x per cookie).

a) Comunicat de presa - | buc:

a) Comunicat de presa — 1 buc;

i . ; . o i i gesti nici digitale;
i, | Orgnaa s sesomscampnic g, | )/ OrnAR 8o ts e dsa
1.12 Comunicare si ¢) Preluarea de catre media — cel putin 5 media; d) Postare pe B, Instagram.
. d) Postare pe FB, Instagram; ¢ B i
Digital L - ) ¢) Postiri influenseri — 6 buc;
"Ziua vinului Rose” <) uuoma:. influenseri |..o buc; ) Impresions — 500 mii.
f) Impresions — 500 mii.
a) Comunicat de presi — 2 buc; a) Comunicat de presa — 2 buc;
b) Organizarea si gestionarea campanici digitale; b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale;
Organizarea ¢) Preluarea de catre media — cel putin 10 media; ¢) Preluarea de catre media - cel putin 10 media;
Campaniei de d) _uommﬁ.uo FB, Empmmﬂ&:., . d) womE..n.uo FB, Emmﬂs.. .
113 Comunicare si e) vom...ﬁ. _Ecmand = 6 postari; e) Womm:._. Ea:m:mo_”_ i 6 postari;
. digital f) Impresions — 2 mil impresions; f) Impresions ~ 2 E:, impresions;
n7iua Nationali a £) 40 000 de click-uri; ) 40 000 de click-uri;
. h) minim 450.000+ de roméni (reach. la o frecventa de h) minim 450.000+ de roméni (reach. 1a o frecventa de afisare
vinului . : = :
afisare de cel putin 4 x per cookie) de cel putin 4 x per cookie)
z) minim 700,000+ de romani (reach. la o frecventa de z) minim 700000+ de roméni (reach. la o frecventa de afisare
afisare de cel putin 2.5 x per cookie) de cel putin 2.5 x per cookie)
a) Comunicat de presi - 2 buc: a) Comunicat de presa — 2 buc;
Organizarea b) Organizarea si gestionareca campanici digitale; b) Organizarea si gestionarea campaniei digitale;
1.14 Campaniei de ¢) Preluarea de catre media — cel putin 5 buc; ¢) Preluarea de catre media — cel putin 5 buc;
Comunicare d) Postare pe FB, Instagram; d) Postare pe FB, Instagram;
"Vin in Moldova™ ¢) Postir influenseri — 6 buc: ¢) Postiri influenseri — 6 buc;
h) Impresions — 500 mii. h) Impresions — 500 mii,
Agentia va fi responsabild de organizarea unei vizite de
presd si pentru influenceri, pentru un numér de 8-10 de Organizarea unei excursii pentru presi i influenceri. pentru
Sarvicinde influenceri/reprezentanti media. un numir de 8-10 de influenceri/reprezentanti media.
1.15

organizare Vizite de
presa

Nota: Serviciile de asigurare transport, mese ( mic dejun,
prinz, cina), vizite/tururi la vinirii, cazare vor fi asigurate de
autoritatea contractanta.

Notd: Serviciile de asigurare transport, mese ( mic dejun, prinz,
cina), vizite/tururi la vindrii. cazare vor fi asigurate de
autoritatea contractantd.




Livrabile:

Asigurarea a cel putin cate un articol de la fiecare
participant

In total unui minim de 1,5 — 2 milioane de impresii.

Livrabile:

Asigurarea a cel putin cate unarticol/ postare de la ficcare
participant

In total unui minim de 1,5 — 2 milioane de impresii.

1.16

Serviciu de
organizare
Degustiri online
pentru media & PR
gifting

Agentia va fi responsabild de elaborarea conceptului si
organizarca de degustirni de vinuri online pentru 6-8
reprezentanii media si influenceri, realizate de un expert cu
renume in domeniu.

Agentia va fi responsabili si de livrarea directd a vinurilor
cétre participanfii la sesiune.

Agentia va fi responsabild de asigurarca a minim 150
cadouri pentru influenceri si media, cu 0 valoare maxima
per/cadou : 15 EUR, pe intreaga perioada sus men{ionata.
NB! Vinul va fi oferit de citre autoritatea contractanta.

Toate cadourile vor fi agreate si aprobate de cétre
auloritatea contractanti.

Agentia va fi responsabili de elaborarea conceptului si
organizarea de degustiri de vinuri online pentru 6-8
reprezentanti media si influenceri, realizate de un expert cu
renunie in domeniu.

Agentia va fi responsabili si de livrarea directd a vinurilor
cdtre participantii la scsiune.

Agenfia va fi responsabild de asigurarca a minim 150 cadouri
pentru influencen i media, cu o valoare maxima per/cadou :
15 EUR, pe intreaga perioadi sus men{ionata.

NB! Vinul va fi oferit de citre autoritatea contractanta.

Toate cadourile vor fi agreate si aprobate de citre autoritatea
contractanta.
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