SERVICII DE PROMOVARE ȘI PR A CAMPANIILOR ȘI IMAGINII Î.M. REGIA „AUTOSALUBRITATE”

1. Introducere

În scopul eficientizării procesului de promovare a Întreprinderii și a comunicării cu publicul, în conformitate cu Programul de dezvoltare corporativă a Î.M. Regia „Autosalubritate”, a fost luată decizia de a organiza o licitație publică pentru a contracta o companie, care va asigura, promovarea imaginii Întreprinderii, a campaniilor sociale/informare/sensibilizare a opiniei publice privind sortarea și reciclare deșeurilor în municipiu Chișinău, precum și realizarea/ mentenanța site. 
2. Descrierea proiectului

Companie va avea în sarcina sa, promovarea campaniilor de informare lansate de Î.M. Regia „Autosalubritate”, precum și crearea/implementarea unei strategii de campanie pentru a atinge obiectivele propuse privind sortarea (la sursă) a deșeurilor generate în municipiul Chișinău. Acestea includ: dezvoltarea de materiale publicitare ( spoturi video/grafice, audio), realizarea de materiale de promovare (broșuri, pliante infografice, fotografii), precum și monitorizarea și analiza rezultatelor impactului campaniilor, prin realizarea de rapoarte despre progresul campaniilor de promovare, de monitorizare a rezultatelor acestora, precum și eficiența lor.
În plus, pentru a asigura succesul campaniilor de promovare și de comunicare, compania va avea în sarcina sa și dezvoltarea de strategii de marketing și publicitate, precum și dezvoltarea de strategii de branding. 
De asemenea, compania va oferi asistență ( maketa, desing ) în crearea de materiale de promovare, cum ar fi broșuri, pliante, afișe și alte materiale publicitare. Aceste materiale ar trebui să fie disponibile în diferite medii și să fie accesibile pentru publicul țintă. 
3. Obiectul lucrărilor și rezultatele așteptate

Informarea grupului țintă despre bunele practici de sortare a deșeurilor, Î.M. Regia ”Autosalubritate” trebuie văzută altfel decât în prezent, o Întreprindere orientată direct spre salvarea mediului prin eforturi de reducere a eliminării deșeurilor la depozit.
Campania ar trebui să includă informații despre ce înseamnă sortarea deșeurilor, cum să sorteze corect deșeurile, ce se poate recicla și cum se poate reduce producția de deșeuri și cum se pot preveni deșeurile. De asemenea, ar trebui să existe informații despre beneficiile pe care le are sortarea deșeurilor, cum ar fi economisirea resurselor și protejarea mediului. 
4. Activități și livrabile pentru servicii de publicitate, comunicare și PR pentru promovarea activității Regiei Autosalubritate
	


	Cod CPV
	Denumirea bunurilor/
serviciilor
	Descrierea serviiciilor

	79342200-5
	Servicii de comunicare și PR
	Elaborarea si diseminarea comunicatelor de presă  

	
	
	Elaborarea fișelor informative pentru participare la emisiuni

	
	Elaborare conținut pentru social media, pentru campaniile online și gestiunea conturilor pe social media
	Elaborarea planului lunar de conținut și gestionarea conturilor pe linkedin și facebook

	
	
	Elaborarea designului grafic pentru 8 postări lunare

	
	
	Elaborarea textelor și plasarea a 8 postări lunare

	
	Elaborare și întreținere site
	Elaborare site care să prezinte informația despre întreprindere 

	
	Organizare campanii online
	Elaborare media plan și servicii de setare campanii și targetare

	
	
	Promovarea postărilor pe rețelele de socializare facebook și linkedin  media buying, 6 postări lunar

	
	
	Promovarea bannerelor pe google ads media buying (3 campanii cu durata de a saptâmână) 

	
	
	Prezentarea rapoartelor de performanță a campaniilor online

	
	Elaborare spoturi video/videografice/radio
	Elaborare spot de imagine filmat cu durata de 2 minute și a unei versiuni cu durata de 60 secunde

	
	
	Elaborare 2 spoturi videografice cu durata de 1 minut

	
	
	Elaborare spot radio cu durata de 40-60 secunde

	
	Design
	3 pliante

	
	
	10  infografice

	
	
	5 afișe

	
	Tipar 
	Afișe, A2, 4+0 culori, hartie gloss 240g-250g/sqm. Tiraj 200

	
	
	Pliante  A5, 4+4 color, hârtie mată, 150g/sqm. Tiraj 2000

	



5. Cerințe față de candidați:

· Minim 7 ani de experiență în domeniul promovării TV, radio, online și în domeniul comunicării
· Prezentarea a 3 proiecte pe fiecare direcție: TV, radio, online și comunicare desfășurate în ultimii 3 ani. Acestea trebuie să includă minim un proiect de comunicare strategică instituțională. 
· Prezentarea următoarelor materiale: 1 media plan și un raport post campanie TV și radio, un media plan și un raport post campanie digital, un plan de comunicare și un raport post campanie de comunicare. 
6. Criteriile de atribuire
Algoritmul de calcul pentru evaluarea ofertelor constă în aplicarea criteriului prețul cel mai scăzut.


