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Anexa nr. 22
la Documentatia standard nr.115

din “15” septembrie 2021

[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de catre autoritatea

contractanta —n coloanele 1, 5,]

Numarul procedurii de achizitiei : Informatia se poate gasi in SIA RSAP

Obiectul achizitiei: Servicii de crearea strategiei de brand si a identitatii vizuale a produselor IGP Divin

Denumirea bunurilor/serviciilor Denumirea Tara de Produ- Specificarea tehnici Specificarea tehnica Standarde
modelului origine citorul | deplini solicitata de catre | deplina propusi de citre de
bunului/serviciului autoritatea contractanti ofertant referinta
1 2 3 4 5 6 7
Bunuri/servicii

Servicii de crearea strategiei de brand si a identitatii vizuale a produselor IGP Divin

Cercetare si analiza pentru a
identifica si valida directia de creare
a brandului DIVIN, utilizat atat in
tara, cat si peste hotare. Include, dar
nu se limiteaza la: Experienta
international, si pozitionarea
brandurilor de referinta (branduri de
tara). Unicitatea produsului din
Moldova, puncte de diferentiere
posibile. Analiza a situatiei curente a
ramurii. Brifarea si evaluarea
necesitatilor clientului pentru
intelegerea mai detaliata a istoriei si
esentei activitatii produselor IGP

Analiza produsului Analiza produsului

Cercetare si analiza pentru a
identifica si valida directia de
creare a brandului DIVIN, utilizat
atat in tara, cat si peste hotare.
Include, dar nu se limiteaza la:
Experienta international3, si
pozitionarea brandurilor de
referinta (branduri de tara).
Unicitatea produsului din
Moldova, puncte de diferentiere
posibile. Analiza a situatiei curente
a ramurii. Brifarea si evaluarea
necesitdtilor clientului pentru
intelegerea mai detaliata a istoriei
si esentei activitatii produselor IGP
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DIVIN
Livrabilul: Raport / prezentare /
directii de dezvoltare a brandului

DIVIN
Livrabilul: Raport / prezentare /
directii de dezvoltare a brandului

Strategia brandului

Strategia brandului

+ Platforma — Misiunea
si oferta de valoare
dorita pentru publicul
tinta.

Propunere de Scop, Viziune si
Misiune: Determinarea si definirea
rolului specific al brandului IGP Divin,
pentru a se diferentia de alte produse
similar, a avea valoare adaugata, si
unicitate. Consolidarea pozitiei IGP
Divin pe piata interna si extinderea
prezentei pe pietele internationale.

Obiective de dezvoltare a brandului:

- Obiectivele pe termen scurt (1-
2).

- Obiectivele pe termen lung (3-
5+ ani).

* Personalitatea
brandului — valorile si
mesajele transmise

Valori: definirea listei de valori (pana
la 10) care pot define caracterul si
angajamentele brandului IGP Divin,
astfel incat sa fie alese maximum 4
valori ale brandului.

« Platforma -
Misiunea si oferta
de valoare dorita
pentru publicul
tinta.

Propunere de Scop, Viziune si
Misiune: Determinarea si definirea
rolului specific al brandului IGP
Divin, pentru a se diferentia de alte
produse similar, a avea valoare
addaugata, si unicitate. Consolidarea
pozitiei IGP Divin pe piata interna si
extinderea prezentei pe pietele
internationale.

Obiective de dezvoltare a
brandului:

- Obiectivele pe termen scurt
(1-2).

- Obiectivele pe termen lung
(3-5+ ani).

* Personalitatea
brandului — valorile
si mesajele
transmise

Valori: definirea listei de valori
(pana la 10) care pot define
caracterul si angajamentele
brandului IGP Divin, astfel incat sa




* Oferta brandului -
expresia rationala si
emotionala

Platforma de comunicare:
Elaborarea unui slogan memorabil
care sa reflecte esenta Divinului
moldovenesc Minim 5 variante de
slogane pentru aprobare.

Sloganul sa fie adaptat in 3 limbi
(Romana, Rusa, Engleza).

Locul Branduluii in arhitectura
brandurilor de tara (Wine of
Moldova, IGP, etc)

*  Tonul vocii — cum
vorbim si cum
aratam. Ce mesaje
transmitem.

Livrabil: Strategia de brand

fie alese maximum 4 valori ale
brandului.

e Oferta brandului -
expresia rationala si
emotionala

Platforma de comunicare:
Elaborarea unui slogan memorabil
care sa reflecte esenta Divinului
moldovenesc Minim 5 variante de
slogane pentru aprobare.

Sloganul sa fie adaptat in 3 limbi
(Romana, Rusa, Engleza).

Locul Branduluii in arhitectura
brandurilor de tard (Wine of
Moldova, IGP, etc)

*  Tonul vocii — cum
vorbim si  cum
aratam. Ce mesaje
transmitem.

Livrabil: Strategia de brand

Identitatea Brandului

Identitatea Brandului

Crearea conceptelor de design LOGO
IGP Divin (marca comerciala).

- Elaborarea 5-6 variante de logo
(cu a prelucrarea ulterioara a
variantei selectate de ONVV),
prima iterare.

Crearea conceptelor de design
LOGO IGP Divin (marca
comerciala).

- Elaborarea 5-6 variante de
logo (cu a prelucrarea
ulterioara a variantei




- Logo sa fie prezentat in 3 limbi
(romana, rusa, engleza).
Etape obligatorii:

- Prezentarea conceptelor.
Aprobare/Prelucrare.

- A doua iterare a conceptului.
Selectarea conceptului pentru
dezvoltarea ulterioara

- Perfectionarea conceptului
selectat (a doua iterare);

- Prezentarea /  Aprobarea
variantei finale al logo-ului.

- Dezvoltarea solutiilor pentru
afisarea logo-urilor pe diferite
formate, suporturi media si
fundale

logo-ul IGP Divin trebuie sa fie un

simbol  puternic al brandului,
reflectdnd traditia si excelenta
produselor IGP Divin. Acesta va

combina elemente vizuale care evoca
mostenirea culturala a Republicii
Moldova, finetea distilatelor si
caracterul premium al bauturii.

Element central: Sigla trebuie sa
includa un simbol care sa exprime
unicitatea si oferta unica a produsului
n raport cu concurenta (externa)

Stilistica imaginilor si infograficelor:
propunerea stilului de editare si
moodboord de baza.

Logo-ul trebuie sa aibda mai multe
versiuni pentru a se adapta diferitelor
medii si utilizari, minim 5-6 variante.

selectate de ONVV), prima
iterare.
- Logo safie prezentatin 3 limbi
(romana, rusa, engleza).
Etape obligatorii:

- Prezentarea conceptelor.
Aprobare/Prelucrare.

- A doua iterare a conceptului.
Selectarea conceptului pentru
dezvoltarea ulterioara

- Perfectionarea  conceptului
selectat (a doua iterare);

- Prezentarea / Aprobarea
variantei finale al logo-ului.

- Dezvoltarea solutiilor pentru
afisarea logo-urilor pe diferite
formate, suporturi media si
fundale

logo-ul IGP Divin trebuie sa fie un
simbol puternic al brandului,
reflectdnd traditia si excelenta
produselor IGP Divin. Acesta va
combina elemente vizuale care
evoca mostenirea culturala a
Republicii Moldova, finetea
distilatelor si caracterul premium al
bauturii.

Element central: Sigla trebuie sa
includa un simbol care sa exprime
unicitatea si  oferta unica a
produsului in raport cu concurenta
(externa)

Stilistica imaginilor si
infograficelor: propunerea stilului
de editare si moodboord de baza.




- Versiune principala: Logo-ul
complet, inclusiv simbolul si
textul brandului ,IGP Divin,”
pentru utilizare pe toate
materialele de  marketing
principale (ambalaje, site-uri,
campanii).

- Versiune secundara: Logo
minimalist, Tn care sa fie pastrat
doar simbolul (fara text), pentru
aplicatii mici.

- Versiune monocrom: o
versiune alb-negru a logo-ului
pentru imprimare pe fundaluri
complexe sauin situatii unde nu
sunt permise culori.

- Versiune inversata: O versiune
cu inversare de culori, unde
textul si simbolurile sunt in alb,
pentru a fi utilizata pe fundaluri
inchise.

- Versiune orizontala + versiune
verticala.

Culori: Paleta de culori va propusa de
executor, dar poate include nuante
care transmit esenta bauturii,
caldura, traditie si rafinament.

Paleta de culori: Logo-ul trebuie sa

utilizeze o paleta de culori
consistenta pentru a mentine
recunoasterea vizuala pe toate

materialele brandului:

Proportii si dimensiuni

- Raportul dintre simbol si text:
- Dimensiunea minima:

Logo-ul trebuie sa aiba mai multe
versiuni pentru a se adapta
diferitelor medii si utilizari, minim
5-6 variante.

- Versiune principala: Logo-ul
complet, inclusiv simbolul si
textul brandului ,,IGP Divin,”
pentru utilizare pe toate
materialele de marketing
principale (ambalaje, site-uri,

campanii).
- Versiune secundard: Logo
minimalist, in care sa fie

pastrat doar simbolul (fara
text), pentru aplicatii mici.

- Versiune  monocrom: O
versiune alb-negru a logo-ului

pentru imprimare pe
fundaluri complexe sau in
situatii unde nu sunt permise
culori.

- Versiune inversata: 0
versiune cu inversare de
culori, unde textul i

simbolurile sunt in alb, pentru

a fi utilizata pe fundaluri
inchise.
- Versiune orizontala +

versiune verticala.

Culori: Paleta de culori va propusa
de executor, dar poate include

nuante care transmit esenta
bauturii, cdldura, traditie si
rafinament.

Paleta de culori: Logo-ul trebuie sa
utilizeze o paleta de culori

consistenta pentru a mentine




- Scalabilitate:

Fontul: Trebuie s3 fie unul elegant,
clasic, care sa sugereze rafinament,
autenticitate, cu un echilibru intre
traditie si modernitate.

- Fonturi Primare: Fonturile
utilizate pentru logo, titluri,
sloganuri si elementele majore
de branding trebuie sa fie
elegante si sa transmita o nota
de rafinament si traditie. Se
recomanda utilizarea unui font
serif clasic si sofisticat.

- Fonturi Secundare: Fonturile
secundare, folosite pentru
corpul textelor din prezentari,
website-uri si materiale
promotionale, trebuie s3 fie
usor de citit si sa completeze
fonturile primare fara a concura
Cu acestea.

- Stiluri si greutiti: In cadrul
ghidului tipografic, ar trebui sa
fie definit clar care stiluri de
font (normal, italic, bold) si
greutati vor fi folosite pentru
diverse aplicatii. Titluri i
subtitluri, corp de text, citate
sau evidentieri.

- Dimensiuni tipografice: Pentru
a asigura consistenta,
dimensiunile de font ar trebui
sa fie standardizate. Zona de
siguranta: Sa fie o zona de

recunoasterea vizuald pe toate
materialele brandului:

Proportii si dimensiuni

- Raportul
text:

- Dimensiunea minima:

- Scalabilitate:

dintre simbol si

Fontul: Trebuie sa fie unul elegant,
clasic, care sa sugereze
rafinament, autenticitate, cu un
echilibru  intre  traditie si
modernitate.

- Fonturi Primare: Fonturile
utilizate pentru logo, titluri,
sloganuri  si  elementele
majore de branding trebuie sa
fie elegante si sa transmita o
nota de rafinament si traditie.
Se recomanda utilizarea unui
font serif clasic si sofisticat.

- Fonturi Secundare: Fonturile
secundare, folosite pentru
corpul textelor din prezentari,
website-uri  si  materiale
promotionale, trebuie sa fie
usor de citit si sa completeze
fonturile primare farda a
concura cu acestea.

- Stiluri si greutati: In cadrul
ghidului tipografic, ar trebui
sa fie definit clar care stiluri de




siguranta care va defini spatiul
liber din jurul logo-ului pentru a
evita interferenta cu alte
elemente grafice sau text.

Reguli de utilizare si exemple de
utilizare incorecta: Este important sa
existe exemple clare despre cum sa
NU fie utilizat logo-ul

Ghid de utilizare a logoului pentru
materiale promotionale, pentru a
asigura coerenta identitatii vizuale in
materialele promotionale.

Livrabilul: Schite cu logoul, coloristica
si fonturile alese (Sablon editabil
(*.pdf, *.ai)), confirmate de grupul
ONVV prin act.

Brand Book grafic

font (normal, italic, bold) si
greutati vor fi folosite pentru
diverse aplicatii. Titluri si
subtitluri, corp de text, citate
sau evidentieri.

- Dimensiuni tipografice:
Pentru a asigura consistenta,
dimensiunile de font ar trebui
sa fie standardizate. Zona de
siguranta: Sa fie o zona de
siguranta care va defini
spatiul liber din jurul logo-ului
pentru a evita interferenta cu
alte elemente grafice sau text.

Reguli de utilizare si exemple de
utilizare incorecta: Este important
sa existe exemple clare despre cum
sa NU fie utilizat logo-ul

Ghid de utilizare a logoului pentru
materiale promotionale, pentru a
asigura coerenta identitatii vizuale
in materialele promotionale.

Livrabilul:  Schite cu logoul,
coloristica si fonturile alese (Sablon
editabil (*.pdf, *.ai)), confirmate de
grupul ONVV prin act.

Brand Book grafic

Aplicarea identitatii vizuale

Aplicarea identitatii
vizuale

Aplicarea identitatii vizuale
pe urmdtoarele materiale:

Prezentare PPT

Aplicarea identitatii vizuale
pe urmdtoarele materiale:

Prezentare PPT




- Template pentru
slide-uri: Dezvoltarea unui
template unitar de
PowerPoint care sd includd
logo-ul brandului, fonturile si
culorile oficiale. Template-ul
trebuie sd aibd o versiune
pentru fundaluri deschise si
una pentru fundaluri inchise.
- Slide introductiv:
Cum sa fie amplasat Logo-ul
IGP Divin.

- Slide-uri pentru
continut: Folosirea
consistentd a fonturilor si
culorilor de brand (fonturi
pentru titluri si fonturi pentru
continut) si amplasarea logo-
ului.

- Slide de final
Merchandising.

- Produse textile: Logo-
ul IGP Divin va fi aplicat pe
tricouri, sepci, sorturi pentru
somelieri, respectdnd
proportiile si culorile corecte.
Se va folosi fie varianta
completd, fie simbolul
minimalist, in functie de
dimensiunea produsului.

- Accesorii:

- Pahare personalizate
pentru degustdiri,

- brelocuri,

- Template pentru
slide-uri: Dezvoltarea unui
template unitar de
PowerPoint care sd includd
logo-ul brandului, fonturile
si culorile oficiale.
Template-ul trebuie sd aibd
o versiune pentru fundaluri
deschise si una pentru
fundaluri inchise.

- Slide introductiv:
Cum sa fie amplasat Logo-
ul IGP Divin.

- Slide-uri pentru
continut: Folosirea
consistentd a fonturilor si
culorilor de brand (fonturi
pentru titluri si fonturi
pentru continut) si
amplasarea logo-ului.

- Slide de final
Merchandising.

- Produse textile:
Logo-ul IGP Divin va fi
aplicat pe tricouri, sepci,
sorturi pentru somelieri,
respectdnd proportiile si
culorile corecte. Se va folosi
fie varianta completd, fie
simbolul minimalist, in
functie de dimensiunea
produsului.

- Accesorii:




- Ambalaje
promotionale: Pungi de
cadouri,

- Cutie de carton
brandata (inclusiv culori si
finisaje (de exemplu: folie
aurie, gravuri, etc.).

- Eticheta de brand
pentru sticla oferita cadou

- Design elemente
stand expozitional, care va
include Banner principal: Un
banner de mari dimensiuni.
Decorarea standului

- Display pentru
produse: Designul rafturilor si
al standurilor pentru sticle
trebuie sd fie simplu si
elegant, pundnd in evidentd
produsele. Logo-ul va fi
discret aplicat pe fiecare raft
sau eticheta.

- Conceptul pentru
materiale promotionale:
Brosuri, pliante si flyere cu
logo-ul IGP Divin, fonturile si
culorile oficiale. Acestea vor
include descrieri detaliate ale
produselor si procesele
traditionale de distilare,
toate insotite de imagini
sugestive.

- Pahare
personalizate pentru
degustadiri,

- brelocuri,

- Ambalaje
promotionale: Pungi de
cadouri,

- Cutie de carton
brandata (inclusiv culori si
finisaje (de exemplu: folie
aurie, gravuri, etc.).

- Etichetd de brand
pentru sticla oferita cadou

- Design elemente
stand expozitional, care va
include Banner principal: Un
banner de mari dimensiuni.
Decorarea standului

- Display pentru
produse: Designul rafturilor
si al standurilor pentru
sticle trebuie sd fie simplu si
elegant, pundnd in evidentd
produsele. Logo-ul va fi
discret aplicat pe fiecare
raft sau etichetd.

- Conceptul pentru
materiale promotionale:
Brosuri, pliante si flyere cu
logo-ul IGP Divin, fonturile
si culorile oficiale. Acestea
vor include descrieri
detaliate ale produselor si
procesele traditionale de




Anexat gasim lista pentru
directii de design pentru mai
multe Touchpoints’uri

Retele sociale

Prezenta pe platformele
majore precum Facebook,
Instagram si YouTube trebuie
sd fie in conformitate cu
identitatea vizuald a
brandului.

- Cover Facebook si
Instagram: Cover-ul trebuie
sd includa logo-ul IGP Divin,
un slogan si o imagine
sugestivd a produselor.
Designul trebuie sa fie
simplu, dar elegant, folosind
culorile oficiale ale brandului.
- Avatar pentru retele
sociale: Logo-ul simplificat,
doar simbolul, utilizat ca
avatar pe toate platformele
sociale pentru a asigura
consistenta si recunoasterea
rapidd.

- Postdri vizuale:
Template-uri grafice pentru
postdrile de pe retelele
sociale care sd fie coerente cu
identitatea vizuald a
brandului. Postdrile vor
include imagini cu produsele,

distilare, toate insotite de
imagini sugestive.

Anexat gasim lista pentru
directii de design pentru
mai multe Touchpoints’uri

Retele sociale

Prezenta pe platformele
majore precum Facebook,
Instagram si YouTube
trebuie sa fie in
conformitate cu identitatea
vizuald a brandului.

- Cover Facebook si
Instagram: Cover-ul trebuie
sd includa logo-ul IGP Divin,
un slogan si o imagine
sugestivd a produselor.
Designul trebuie sa fie
simplu, dar elegant,
folosind culorile oficiale ale
brandului.

- Avatar pentru
retele sociale: Logo-ul
simplificat, doar simbolul,
utilizat ca avatar pe toate
platformele sociale pentru a
asigura consistenta si
recunoasterea rapidd.

- Postdiri vizuale:
Template-uri grafice pentru
postdrile de pe retelele
sociale care sd fie coerente
cu identitatea vizuald a




anunturi de evenimente sau
lansdri noi.

- Hashtag-uri si CTA
(call to action)

Livrabilul: Brand Book cu
schitele cu exemple a
documentatiei si a obiectelor
cu aplicarea logoului,
confirmate de ONVV prin act.
(Sablon editabil (*.pdf, *.ai)).
Elementele Gradfice si
aplicarea pe Digital.

Social Media Template
(guideline )(PDF)

brandului. Postarile vor
include imagini cu
produsele, anunturi de
evenimente sau lansdri noi.
- Hashtag-uri si CTA
(call to action)

Livrabilul: Brand Book cu
schitele cu exemple a
documentatiei si a
obiectelor cu aplicarea
logoului, confirmate de
ONVV prin act. (Sablon
editabil (*.pdf, *.ai)).
Elementele Grdfice si
aplicarea pe Digital.

Social Media Template
(guideline )(PDF)
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