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MESA) CHEIE

_Gust autentic din inima Moldovei”

Public tinta: consumatori romani iubitori de produse traditionale si gurmanzi.
Acest mesaj pune accent pe originea autentica si traditionala a produselor
moldovenesti, sugerand ca fiecare produs aduce cu sine o bucatica din cultura
Moldovel.

,Descopera Moldova prin gusturi si arome”

Public tinta: consumatori gurmanzi, foodies, pasionati de gastronomie si
calatorii culinare. Invitam publicul sa exploreze o “noua destinatie” chiar la ei
acasa, prin intermediul produselor moldovenesti disponibile acum in
magazine. Acest mesaj se preteaza foarte bine in campania de social media si
In evenimente de degustare, asociind consumul de produse cu experienta
culturala.

»,Moldova - partener de incredere pentru afaceri de succes”

Public tinta: audienta B2B (retaileri, investitori, importatori). Comunicarea B2B
va sublinia avantajele comerciale de a colabora cu producatorii din Moldova:
proximitatea logistica, costuri competitive, capacitate de productie si
flexibilitate, alaturi de seriozitate si incredere. Acest mesaj consolideaza
imaginea Republicii Moldova ca partener economic de incredere al Romaniei.

,Calitate garantata, conform standardelor UE”

Public tinta: retaileri, distribuitori si consumatori preocupati de calitate. Acest
mesaj confera incredere partenerilor de afaceri ca Moldova este un furnizor
serios si siguranta consumatorilor ca aleg un produs verificat.

,De la raftul din Romania, direct din pamant moldovenesc”

Public tinta: consumatori finali si cumparatori din retailul modern. Un mesaj ce
creeaza o legatura directa intre originea produsului si experienta
cumparatorului: ceea ce gasesti pe raft in Bucuresti, Cluj sau Timisoara provine
din solurile bogate ale Moldovei. Acest mesaj capitalizeaza pe faptul ca
Romania si Moldova impartasesc un fond cultural comun, facand produsele
mai usor de acceptat de public (o punte emotionala).

~Traditie care intalneste inovatia”

Public tinta: generatia tanara de consumatori urbani si parteneri de afaceri
progresisti. Acest slogan evidentiaza felul in care companiile moldovenesti
imbina mostenirea bogata (retete autentice, soiuri locale, mestesug) cu
tehnologia moderna si ambalaje atractive, oferind produse moderne cu suflet
traditional.

»Excelenta locala cu recunoastere internationala”

Public tinta: atat public larg educat, cat si mediul de afaceri. Aici evidentiem faptul ca multe produse moldovenesti (in special vinurile, dar nu numai) sunt premiate
pe plan international si respecta standarde globale. Scopul este de a creste prestigiul perceput al acestor branduri in ochii consumatorilor romani si totodata de a

oferi dovezi concrete partenerilor de retail ca aceste produse pot performa la raft.




Integrarea mesajelor 1n articolele de presa:

Povesti de succes ale unor branduri moldovenesti deja prezente in Romania - exemplificand cum au reusit la raft, ce cifre de vanzari
si ce feedback au primit, pentru a servi ca inspiratie si validare.

Oportunitati si tendinte de piata - evidentierea cererii crescande pentru anumite produse (ex: vinuri, fructe eco, produse gourmet)
astfel incat exportatorii moldoveni sa stie ce nise sa abordeze. Mentionam aici ca 35% din exporturile Moldovei au mers pe piata
romaneasca 1n 2023, ceea ce arata potentialul enorm de crestere.

Adaptarea la cerintele pietei UE — articolele vor sublinia modul in care companiile moldovenesti si-au ridicat standardele de calitate,
au obtinut certificari europene si raspund preferintelor consumatorilor romani (un subiect de interes direct pentru exportatori, care
adesea cauta informatii despre cum sa corespunda normelor si gusturilor din UE).

Angajament cultural si autenticitate — pentru un plus de atractivitate, se pot include elemente de storytelling despre traditiile din
satele Moldovei, festivaluri (precum Festivalul Vinului Moldovenesc la Bucuresti) si initiative de dezvoltare locala care pun accent pe
produse locale.

Includerea acestor perspective in articole raspunde direct intereselor exportatorilor moldoveni (care doresc vizibilitate si intelegere pe
piata romana) si, totodata, educa publicul roman despre valoarea si unicitatea produselor din Moldova. Toate mesajele vor fi adaptate

e A

ca ton si limbaj in functie de canal (mai tehnice in presa de business, mai emotionale in social media, mai persuasive la raft).



Analiza si planificare strategica

Activitati principale:

Cercetare de piata (analiza perceptiei actuale a Moldovei in media din RO - activitate ce corespunde cerintei de analiza calitativa),
audit de branduri moldovenesti existente pe piata romaneasca, definirea strategiei integrate de comunicare si a planului media,

precum si stabilirea mesajelor-cheie adaptate segmentelor (conform sectiunii anterioare). De asemenea, se va realiza un calendar
editorial detaliat corelat cu initiativele Agentiei de Investitii si cu sezonalitatea pietei.



B

Pregatirea continutului si parteneriatelor

Activitati principale:

Crearea materialelor de comunicare si stabilirea parteneriatelor media/influenceri. In primele doua saptamani se vor produce efectiv
continuturile: redactarea comunicatelor de presa si a articolelor tematice (in baza mesajelor-cheie), realizarea materialelor grafice si
video promotionale (ex: vizualuri pentru retele sociale, standuri si afisaj pentru in-store, brosuri de prezentare).

Paralel, se deruleaza selectia si contactarea canalelor media si a influencerilorrelevanti din Romania. In acest sens, vom identifica
jurnalisti din presa economica si generala care pot prelua subiectul (ex: corespondenti pe teme de agricultura, retail, societate) si
vom stabili colaborari cu cel putin 2 influenceri relevantidin domeniile food, lifestyle sau business (criterii detaliate in sectiunea
urmatoare).

Tot in aceasta etapa, se definitiveaza calendarul activarilor in-store in reteaua de retail partenera (ex: se aleg orasele si magazinele
Kaufland/Lidl Tn care se vor face promotiile, in functie de fluxul de clienti).
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Lansarea campaniei si acoperirea media initiala

Activitati principale:

Aceasta etapa marcheaza intrarea in scena a campaniei, concentrand un val initial de comunicare in mass-media si online pentru a
genera buzz.
Se va incepe cu difuzarea comunicatului de presa oficial al Agentiei de Investitii anuntand campania (saptamana 1 a lunii) si

cu plasarea primelor articole tematice Tn publicatiile nationale de top (minimum 3 publicatii majore precum Digi24, Ziarul Financiar,
Adevarul vor acoperi subiectul, conform obiectivelor).

Concomitent, influencerii parteneri vor lansa continut teaser pe retelele lor: de exemplu, un video unboxing de produse moldovenesti
sau un story de prezentare “Stiati ca..?” despre legatura comerciala Romania-Moldova. Pe paginile de social media ale
campaniei/Agentiei, vom initia postari de tip introductiv (prezentarea brandurilor moldovenesti ce urmeaza a fi promovate,
concursuri teaser — ex: ,Spune-ne ce produs moldovenesc ai vrea sa gasesti pe raft si castiga un cos cu bunatati”).

Tot in aceasta etapa, campania in-store pilot va demara intr-un prim lant de retail (ex: Kaufland), cu un eveniment de lansare

simbolic: stand de degustare intr-un magazin din Bucuresti, in prezenta unui chef/influencer culinar care gateste pe loc folosind
produse moldovenesti.
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Extindere si activari continue (campanie de 360°)

Campanii de promovare in-store extinse:

Dupa testul pilot, se vor derula activari succesive in cel putin un lant de retail cu acoperire nationala (Kaufland sau Lidl), vizand orase
mari si locatii cu trafic ridicat. Fiecare locatie de magazin va beneficia de minimum 5 zile de activare, cu prezenta de promoteri la raft,
stand de degustare/sampling si distributie de pliante si materiale promotionale.

Comunicare strategica in presa (ongoing):

Vom continua plasarea de articole si interviuri pe parcursul campaniei, tintind un total de minim 6 aparitii in media relevante. In
lunile 2-4 vom varia unghiurile abordate: de exemplu, un articol in presa economica despre cresterea exporturilor agroalimentare
moldovenesti, un articol in presa generalista cultura/societate despre traditiile din satele Moldovei care ajung pe mesele romanilor,
sau interviuri cu reprezentanti ai unor retaileri romani care lauda colaborarea cu producatorii moldoveni.

Campanie de social media si influencer marketing (pe toata durata):

Influencerii selectati vor avea un calendar de postari bine definit, raspandit de-a lungul acestor luni. Fiecare influencer va crea
continut autentic si creativ in stilul propriu: vloguri de calatorie in Moldova (pentru lifestyle), retete video sau degustari online
(pentru food), discutii despre antreprenoriat agricol sau business stories (pentru influencerul/business). Vom intercala continutul
organic cu amplificare platita pe Facebook/Instagram pentru a atinge segmente mai largi, asigurand un reach cumulat de
ordinul sutelor de mii pe parcursul campaniei.

Promovare digitala suplimentara:

Pe langa social media, vom rula campanii digitale (Google Display Ads, YouTube pre-roll, bannere pe site-urile de stiri) focusate
geografic in Romania, cu mesaje adaptate (folosind vizualuri din campanie, sloganuri si call-to-action catre magazinele unde se
gasesc produsele). Aceste campanii vor asigura frecventa si complementaritatea canalelor traditionale.
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Eveniment cultural de varf si relationare directa

Ca punct culminant al campaniei, propunem organizarea unui eveniment special cu tematica culturala care sa celebreze legatura
dintre Republica Moldova si Romania prin prisma produselor promovate. Acest eveniment va avea un format festivalier,
combinand expozitie de produse, degustari, demonstratii culinare si momente artistice traditionale.

Formatul ar fi unul de tur cultural-gastronomic, unde jurnalistii si influenceri romani sunt invitati sa participe la o experienta de 2 zile
“Pe urmele gustului moldovenesc”, impreuna cu localnici si turisti. Astfel, obtinem atat atentia presei (prin ineditul deplasarii si
componenta culturald), cat si implicarea comunitatii locale — un element de responsabilitate sociala si autenticitate.

Evenimentul ofera si un prilej de evaluare intermediara: feedback direct de la vizitatori, discutii cu retaileri prezenti - informatii care
vor fi valoroase in etapa finala de evaluare.



Monitorizare, evaluare si follow-up

Dupa incheierea activitatilor publice, se va trece la o etapa de analiza a rezultatelor si capitalizare a relatiilor construite:

Monitorizare media si online:

Colectarea tuturor aparitiilor in presa (clippings) si a datelor din social media (reach, engagement, hashtag mentions). Se va intocmi
un raport media complet, conform cerintelor Agentiei, incluzand analiza impactului Tn mass-media din Romania asupra perceptiei
Moldovei ca furnizor de produse.

Evaluarea KPI realizati:

Compararea rezultatelor atinse cu indicatorii stabiliti (vezi sectiunea urmatoare). De exemplu, numar de persoane atinse prin
activarile in-store vs. tinta de 40.000, numar de articole publicate vs. tinta de min. 6, numar de influenceri activati vs. min. 2 etc. Se
vor include si metrici suplimentare: followeri castigati pe paginile de social media, trafic generat pe eventualul site de campanie,
cresteri de vanzari raportate de retaileri In perioadele de promotie etc.

Chestionare si feedback calitativ:

Daca posibil, se vor colecta opinii de la consumatori (ex: scurte chestionare la standurile de degustare despre impresia produselor)
si testimoniale de la bloggeri/parteneri. De asemenea, un feedback structurat de la retaileri (vanzari, interes pentru a continua
listarea unor produse noi) va fi inclus in raport.

Raportare si recomandari:

Se va livra catre Agentie un raport final detaliat, cu toate constatarile cantitative si calitative, si cu recomandari strategice pentru pasii
urmatori.



BUGETUL RECOMANDAT SI ALOCAREA RESURSELOR

CAMPANII DE PROMOVARE IN-STORE

250 000.00 MDL

COMUNICARE STRATEGICA IN PRESA

100 000.00 MDL

SOCIAL MEDIA SI INFLUENCER
MARKETING

150 000.00 MDL

EVENIMENTE SI ACTIVARI SPECIALE

200 000.00 MDL

PRODUCTIE DE MATERIALE PROMOTIONALE S
ADMINISTRARE PROIECT

100 000.00 MDL
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(P) Leasing Fara Dobanda pentru Tehnica Agricola - In 12 X LEASING
Rate Fixe!
E7)

BT Leasing MD"
Grupul Financiar B%nca Transilvania ECO D E LA BT L EASI N G?

DE CE SA ALEGI LEASING-UL BricasingM>  Victoriabank =

- - ACUM S| MAI APROAPE DE TINE
Dobanda avantajoasa de doar 6,99% anual Y

LEASING

Finantare pentru autoturisme electrice si
hybrid, noi sau second-hand

BT Leasing MD"

Grupul Financiar Banca Transilvania

De la orice dealer sau parcare autorizata

Fara garantii, fara gaj

Perioada de finantare flexibila: de la1an
panala 5 ani

< [ CIDIED Cea mai buna
oferta de leasing

Inchidere anticipata in orice moment cu
0% comision

Pachet de servicii complete: one-stop shop
(finantare + asigurare + inmatriculare)

> f Fiaceren de d conduce
it

Certificat de tip leasing (mandat) pe
numele tau sau a companiei tale

vV V V VVY VYVYY

CONDU ECO, CONDU RESPONSABIL,
CONDU AVANTAJOS CU BT LEASING!

SOLICITA OFERTA TA PERSONALIZATA!

MOBILITATE ECOLOGICA,
FARA COMPROMISURI Departament Vanzari Leasing:

€ 43737903199 &L +37360741989
&, +37379889956 . +37379888949

Aracol de: 57 Leaging Malkdowva

APLICA CHIAR ACUM, IN SUCURSALA BANCII!

Fermierl performant| stlu; sezonul agricol nu asteaptal

E e ® Oferte personalizate si flexibile de finantare
vl ® Pentru persoane fizice si companii, inclusiv Start-up
SCANEAZA-MA @® Pentru auto noi si rulate, de orice marca si model
® De la orice dealer sau parcare autorizata
Exemplu reprezentativ

Curs valutar Banca Nationala (BNM) S
Pentru un autoturism cu un pret de achizitie de 49900 euro, cu un avans de 40% (19960 euro) ® Fara garant”' fal’a gaJ

suma finantatd va constitui 29940 euro. Dobanda fixa de 699% anual pentru o pericadi de 60 ® Pachet de servicii complete ,,one-stop shop":
pANA LA 60 LUNI luni, comision unic de acordare 0,5%, taxa de gestiune 30 euro/lunar. DAE 9.86% (nu include fi t k= i Ul
asigurarea CASCO"). Rata lunara de leasing 622.71 euro. Costul total este de 7671,92 euro, Valoarea iR2MkHEC e =Io S tabers I TRERrEY are

DOBANDA 6.99%

totala a contractului de leasing este de 57571,92 euro. Conditiile de finantare variaza in functie de

avansulfprima rata selectatd, cu asumarea ilitatii clientului de la termen a
11.11.2024
- . L ® * Asigurare CASCO obligatorie, cu tarif standard, orientativ de 4,5% din pretul autoturismului.
lm DAE DE LA 9.29%

i GREENFOR
Realizat cu suportul —:, . JcrowtH Funo
(

A L R, P S S BE= i.cn 17 ONEOQ | A nnnea )

1O T ety T W \_ J L J \.

Al ngvoie urgentd de comblng, ractor sau alt utia) agnool? MU 1353 finantarea <3 teincenneascal

BT} BT Leasing MD"

gl Fussnechar Teencs Tonmina e

= | naib, Victoriabank @ 5.15EUR 25.02.2025
FARA DOBANDA v | B | | T | see complete list |

IA-TI BUNUL IN 12 RATE FIXE,
FARA A-TI BLOCA CAPITALUL!
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Foto & Video & Digita rutaria Bardar

brutariabardar.md

4.558 53 ) Brutsria
followers following l %e¥ Bardar

PLACINTE
| "POALE-N BRAY"
| CONGELATE

Brutaria Bardar

Bakery

Brutdrie artizanald ./ @ ) \= 9§

Pentru a comanda produsele preferate accesati link-ul de
mai jos:

s. Bardar, str. Aurel David, 79, laloveni

See Translation

(2> www.brutariabardar.md

|4 Pl ) 0:10/0:59

CUVANILIE
Congelate

(3 bucatj e 360g

Brutaria Bardar - Ca la mama acasa

YouTube link



https://youtu.be/qmUGcdFTe4Q?si=qmvhTru6jJzPAC0I
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BUDGET SPENT PLATFORMS CAMPAIGN PERIOD TOTAL CAMPAIGN IMPRESSIONS CLICKS CTR
1100 euro Google Ads Display and Search 02.09.2024- 30.09.2024 235 304 3724 1,58
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Monutuka JKOHOMMKa ObwecTeo MNpoucwecTsnA B mupe Cnopt  Jlegm ABTO Hayra Hi-Tech
TepaxT B "Kpokyce"

O Sales 26 Mapra 2024,11:30 ® 1123

B 3TOM ce30He LWMpoKMue Mmogenum

Boibopsl-2024

st 154 ocobeHHO B TpeHAae - OTKpouTe Ans
Fopcean pis cebs HoBble TeHaeHLuM Levi's.®
HE_HBI Ha Tor/eo BpeHp Levi's Bo3BpallaeT KyNbToBble MKMHCH 517™ Bootcut, Kpoi KoTopbiX

XapakTepeH gna 70-x rogos.

0TI 8 Monpose
3eMneTpaceHue
Haoﬁpg‘rarenu PM
Ku.u_m.n_gn |

HeT BoiHe
H;?unf-lecmoape
Ykpauua-Poc_:cun
Xopouwue HOBOCTH
Benbub!

B konnekuwu BecHa-neto 2024 Levi's npegcraBnseT KyNbToBbIe mMKuHCh 517™ Bootcut,
BK/OYasn ToYHOe BOCNpouseeaeHie mogenu ni konnexkuumn Levi's Vintage Clothing.

[ruHckl Levi's 517™ Bootcut oBbnagatot 6oraton nctopueit, yxogsawen KopHaMm B 60-e
rofisl, B 3Moxy KOHTPKYNbTYPHOro ABMMEHWUS, CTPEMUBLLErocs OTBePrHyTh LLeHHOCTH W
HOPMB! JOMUHUPYIOLWEero obuecTsa. 3T ABMMEHWA YacTo accoLMUMpoBanwch C
Bblpa)eHWeM WHOMBUOYANbHOCTH, KaK W KUHCHI Levi's.

-etom-sezone-shirokie-modeli-osobenno-v-trende-otkroite-dlia-sebia-novye-tendentsii-leviand-39-s/

1cTemy (RoTo)

KulumHER

+130 OHem 127

Beyepom 5°

Profita
de oferta

Octavia Classic
1.6 MPI 81 kW AT

de la 20.800€

PaamMacTuTh pexknamMy Ha cafte

B TpeHge

Byay: CpepHas neHcua
YEENUYMTCA Ha 249 neee K
cocTaeuT 3928 nees

NYT: 3KC-NpesugeHT
Epasunuu npaTanca B
BEHrepCKOM NOCONLCTEE OT
NOMALMK

3asog Floarea Soarelui
EBenbliax NpyocTaHoBUn

paGoTy

( )

p[afacerifleviand-39-s-in-acest-sezon-modelele-largi-revin-in-forta-descopera-noile-tendinte/

a [I>KOHCOH roToBa cTarbe Mamon

26 Martie 2024,12:00 ® 697

Levi's: In acest sezon modelele
largi revin in forta - descopera
noile tendinte ®

Brandul Levi's readuce blugii iconici 517™ Bootcut, o croiala specifica
anilor 70’

Pentru colectia de primavara-vara 2024, marca Levi's readuce in actualitate blugii iconici
517™ Bootcut, inclusiv o reproducere fidela a modelului de la Levi's Vintage Clothing.

Blugii Levi's 517™ Bootcut au o istorie bogata care dateaza din anii 60’, o perioada

o 113 - e




INFLUENCER MARKETING

Alina Caraus
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Mihaela Chistol
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< Statistici despre reel

Nu fi ca Andrei 9 iz

20 septembrie - Duratd 0:35

> | @ 7 N
242K 23K 54 92 68

Prezentare generala ®

Impact - conturi 95,792
Interactiuni cu reel-urile 2,506
Activitati in profil 13
Impact ®

95,792

Impact - conturi
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Cristian Cebotari
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Views
Interactions

Profile activity

Views ®

93.1%

Followers®

Accounts reached

Interactions ®

all 4G ® )
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AJUTOR AJUTOR
n -~ LA CONTOR -~ LA CONTOR
Inregistreaza-te pe . o
Cine va beneficia de
compensatii la energie?

anegistreazé—te pe compensatii.gov.md
pentru a beneficia de compensatii la
gazele naturale si energia termica

Guvernul te ajuta

compensatii.gov.md
sa-ti achiti facturile

pentru a cere compensatii la:

Apeleaza la
asistentul social sau bibliotecarul
din localitate pentru ajutor q
gaze naturale energie termica n © ‘9
P \j} .

w Apeleaza la asistentul social sau bibliotecarul
din localitate pentru ajutor

Apeleaza linia fierbinte pentru detalii
Luni-Vineri 10:00-20:00
Sambatd 10:00-16:00 .
In caz de necesitate, consultati pagina

. 08000 5000 INTREBARI S| RASPUNSURI

compensatii.gov.md

Apeleaza linia fierbinte pentru detalii

& 08000 5000
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Acest material a fost produs cu suportul financiar al Uniunii Europene in cadrul prolectului
Abordarea impactulu crizei energetice in Republica Moldova”, implementat d tiuni
Continutul materi rtine autorilor $i nu i a

£ asuTor
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reflect in mod neaparat viziunea jova.
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Acest material a fost produs cu suportul financiar al Uniunii Europene in cadrul proiectului t' - d
+Abordarea impactului crizei energetice in Republica Moldova”, implementat de Programul Natiunilor Unite pentru Dezvoltare. h J u T n H ': nm P E n Ea { I [ g n'lu - m
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