[Acest tabel va fi completat de cdtre ofertant in coloana 4, iar de catre autoritatea contractantd — in coloanele 1, 2, 3, 5]

Numérul procedurii de achizitie:

ocds-b3wdp1-MD-1647000748298

Denumirea licitatiei: Servicii de Elaborare Strategie de pozitionare globala a turismului vinicol.

Denumirea serviciilor

Specificarea tehnica deplina solicitata de catre autoritatea

Specificarea tehnica deplini propusi de cétre ofertant

Standarde de

Cod CPV contractanti referinti
(col. va fi completat de cdtre ofertant)
1 2 3 4 5
Lot 1.
Elaborarea Strategiei si a planului de PR&Comunicare pe piata din
Elaborarea planului de comunicare si mesajelor de comunicare Moldova, care va include:
pentru anul 2022 in baza calendarului evenimentelor oferite de
Oficiul National al Viei si Vinului si a obiectivelor de baza ale - Elaborarea planului de comunicare in baza calendarului
activitatii Wine of Moldova. Planul de comunicare va include si evenimentelor oferite si a obiectivelor de baza ale activititii ONVV,
. ropuneri/subiecte care pot deveni stiri si teme de analiza 1n cadrul ine vizi i iecti i i
1.1 Planul de comunicare | P oPune e car P JirL g1 teme de a | care va contine viziunea, strategia, obiectivele si mesa.Jele PB,
emisiunilor TV si ra@lo in termen de 3 saptamant din momentu | identificarea canalelor de promovare pentru fiecare din proiectele
semn.érii contractului. Documentul pllanuhp va fiin form_at excel §i | mentionate mai jos (format ppt) — 1
insotit de o prezentare PPT de 5-7 slide-uri, care va contine partea
de viziune, obiective si mesaje PR. - Elaborarea planului calendaristic detaliat (format excel) - 1
Termen de executiei pini la data de 20 martie 2022
Termenul de
Serviciul include obligatoriu: 1.Elaborarea planului de comunicare si a mesajelor PR aferente executare conform
. . ) evenimentului, care sunt in concordanta cu obiectivele generale de anuntului de
1. Realizarea planului de comunicare; comunicare. Planul de comunicare va include mesaje pre-PR, during si | participare.
2. Elaborarea propunerilor si stabilirea parteneriatelor media; Post-PR
. - N . 2. El area con Iui de mediatizare a evenimentului de informar
3. Dezvoltarea mesajelor de PR care vor fi utilizate in campania de .abor caco cetptu ui de ?d © & evenme tu ui de info ©
comunicare: dedicate mass-media, propuneri pentru un impact mai mare, elaborarea
1.2 ’ materialelor de comunicare( invitatie, fise, comunicat de presd, agenda

Comunicare si
promovare a
evenimentului Ziua
Nationala a Vinului

4. Dezvoltarea si implementarea planului de comunicare, care va
include:

- Campaniile de PR pre eveniment;

- Un eveniment pentru presd pre eveniment (concept, costuri
logistica, mesaje);

evenimentului, briefing lines pentru vorbitor)

3. Elaborarea unui plan de vizibilitate pentru cele 2 zile ale
evenimentului :

- Identificarea si negocierea cu canele media populare, cel putin 5,
dintre care 1 canal TV cu acoperile nationala.

- Coordonarea si comunicarea evenimentului ZNV, stabilirea




- Subiectele materialelor de presd elaborate pe durata celor 2 zile
ale evenimentului;

- Recomandari de participare la emisiuni (subiecte & canale
recomandate);

- 2 concepte de proiecte speciale propuse a fi realizate Impreund cu
2 parteneri media si managementul acestor proiecte.

5. Implementarea a cel putin 5 campanii de PR pre eveniment
(scrierea articolelor, traducerea lor in rusa, identificarea optiunilor
pentru vizual, diseminarea materialelor cétre presa, media relations
pentru publicarea materialelor). Unul din materialele de
presd/comunicat va fi tradus si in 1. engleza;

6. Managementul participarilor la emisiuni (coordonare, pregétire
fise informare pentru jurnalisti si fise participare pentru speakeri) si
ale emisiunilor speciale ale partenerilor media generali (min. 3).

7. Comunicarea cu blogerii (min. 3) pentru promovarea
evenimentului;

8. Media Relations pe parcursul evenimentului. Facilitarea
interviurilor pentru mass-media. Asigurarea suportului necesar
jurnalistilor pe durata evenimentului (pe durata ambelor zile ale
evenimentului);

9. Realizarea si diseminarea comunicatelor de presd in ambele zile
ale evenimentului (cite 2 per zi) impreund cu fotografiile de la
eveniment. Asigurarea difuzdrii gratuite pe cel putin 3 canale de
top (cu audienta maxima si acoperire nationald). Nota! Canalele vor
fi coordonate si aprobate 1n prealabil cu autoritatea contractanta;

10. Realizarea comunicatului de presd post event cu datele
statistice despre eveniment si diseminarea inclusiv Media Relations
pentru amplasarea acestuia;

11. Realizarea si prezentarea raportului post campanie

parteneriatelor media pe durata evenimentului:
4 Elaborarea mediaplanului de promovare

- Promovarea spotului TV si Fm si asigurarea difuzarii gratuite pe cel
putin 1 canal tv si radio (cu audienta maxima si acoperire nationald).

- Managementul participdrilor la emisiuni TV si radio: coordonare,
pregdtire fise informare pentru jurnalisti si fige participare pentru
speaker

- Raport de monitorizare media

5. Comunicare cu microinfluenceri specializati :

Identificarea canalelor de comunicare si gestionarea comunicarii pe
intreaga campanie de PR.

1.3

Comunicare si
promovare a doui
editii anuale ale
Conferintei
Vitivinicole

Serviciu va include:

- Elaborare nota informativa pre comunicat;

- Elaborare scrisoare de invitatie conferinta;

- Media Relations pe durata conferintei;

- Elaborare si redactare speech speakeri (la solicitare);

- Management PR transmisiuni directe pe tv, online (serviciu platit

1.Elaborarea unui calendar de activitati, care va contine propuneri
pentru campaniile de PR si vizibilitatea evenimentului;

- Elaborarea a unei invitatii de presd si media relations pentru prezenta
la eveniment si gestionarea mass-media pe parcursul conferintei;

- Elaborarea unui comunicat-tease pre-eveniment, a unei fise
informative pentru mass-media la eveniment si a unui comunicat de
presa institutional post-PR;

- Gestionarea participarilor la emisiuni, inclusiv elaborarea de breifing




separat);

- Managementul echipei foto/video pe durata evenimentului, dar nu
include costul propriu-zis al serviciilor de foto si video;

- Asigurare material informational post event;

- Elaborare comunicat de presa in roméana, engleza si rusa post
event.

lines pentru reprezentantii ONVV;

- Gestionarea echipelor foto si video la eveniment si realizarea
briefurilor pentru ambele echipe;

- Redactarea si ajustarea scenariului evenimentului

- Raport de mediatizare post-eveniment.

Comunicare de
promovare a

Serviciul va include urmatoarele:

- Elaborare si executare plan de comunicare si promovare;
- Elaborarea communicatelor de presa:

a) pre-event: 1 unitate;

b) post event: 1 unitate.

1.Elaborare unui plan de comunicare dedicat, care va include mesajele
de PR pentru intreaga campanie de comunicare, dar si un calendar al
activitatilor;

-Gestionarea vizibilitdtii evenimentului: elaborarea unei invitatii de
presa, media relations pentru prezenta la evniment, elaborarea unui
comunicat dedicat VV si a altului material dedicat Salonului Divin;

-Gestionarea mass-media la eveniment si facilitarea interviurilor;

1.4 evenimentului ded
P : : | ¢) comunicat dedicat DIVINULUI . C . .. .
Vernisajul Vinului si ) -Propuneri pentru vizibilitatea evenimentului si organizarea de
alon Divin (editia . . . . . . . . . . .. L
IS Ov (edit - Organizarea off-line cu reprezentanti mass media, bloggeri si evenimente offline dedicatea jurnalistilor si influencerilor;
arna) influenceri. Promovarea soiurilor autohtone de divin/pre L . . .
degustation: 1 unitate - Managementul echipei foto/video pe durata evenimentului si
’ ' elaborarea briefurilor pentru ambele echipe;
- Managementul echipei foto/video pe durata evenimentului, dar nu L . .
. O . .. - Redactarea scenariului evenimentului.
include costul propriu-zis al serviciilor de foto si video;
- Redactarea scenariului evenimentului.
Serviciul va curpinde urmatoarele: 1.Elaborarea materialelor de comunicare aferente activitatii
) ) ) institutionale
15 Comunicare - Elaborarea a 5 comunicate de presa pe evenimentele interne cu
: Intitutionali tematica: viticulturd, vinificatie si activitati institutionale; Gestionarea campaniei de comunicare aferente RVV, inclusiv
’ ) ) ) ] elaborarea invitatiie de presa si a comunicatului, precum si gestionarea
- Organizarea con.fe_rlngelo.r de presa pre ever?t RVV si materiale PR participdrilor la emisiuni.
aferente eventului (invitatie de presd, comunicat).
Serviciul va curpinde urmatoarele: 1. Elaborare si executare plan de PR ca parte componenta a strategiei
p 3 p p p g
) de comunicare anuale;
Comunicare Wine of | - Elaborare si executare plan de PR;
- Elaborarea de comunicate de presa aferente activitatilor, a invitatiilor
1.6 Moldova Academy. . . s S ;
- Mini press release post event: 7 unitati; de presd, precum si gestionarea mass-media ;
- Elaborarea invitatii de presa; - Management foto/video de la evenimentele proiectului
- Management foto/video, costurile propriu-zise nu sunt incluse.
Serviciul va curpinde umétoarele: 1. Ajustarea si executare plan de PR&Comunicare pentru promovarea
turismului oenoturistic
17 Destinatiile - Elaborare Plan de PR; . . . . §
Oenoturistice - Elaborare articole PR pe parcursul perioadei (comunicate de presa

- Elaborare a cel putin 5 press release timp de un an;

- Texte generice despre vindrii (5-7 unitati) pand la maxim 2 pagini

dedicate)




A4,
-Comunicare vindrii noi deschise;

- Texte guidline/ eveniment de presa (cel putin 1), press release
(news alert despre evenimente).

- Copywriting texte generice despre vinarii - 10 unitati;

1.8

Strategie de
promovare a IGP.

Servicul va curpinde urmatoarele:

- Elaborare plan de comunicare si mesaje de PR pentru promovarea
zonelor cu Indicatie Geografica Protejatd (pana la 7 pagini A4) ce
va explica/informa publicul despre ,,notiunea IGP, important, etc.

- Elaborare comunicate de presa pentru fiecare regiune separata si
separat despre evenimente legate de fiecare regiune;

- Subiectele materialelor de presa elaborate pe durata campanie;

- Recomandari de participare la emisiuni (subiecte & canale
recomandate);

- 2 concepte de proiecte speciale propuse a fi realizate Iimpreuna cu
2 parteneri media si managementul acestor proiecte.

5. Implementarea a cel putin 2 campanii de PR pre eveniment
(scrierea articolelor, traducerea lor in rusa, identificarea optiunilor
pentru vizual, diseminarea materialelor cétre presa, media relations
pentru publicarea materialelor). Unul din materialele de
presd/comunicat va fi tradus si in 1. engleza;

6. Managementul participarilor la emisiuni (coordonare, pregétire
fise informare pentru jurnalisti si fise participare pentru speakeri) si

ale emisiunilor speciale ale partenerilor media generali (min. 3).

7. Comunicarea cu blogerii (min. 3) pentru promovarea regiunilor
1GP;

8. Media Relations pe parcursul campaniei.

Facilitarea interviurilor pentru mass-media.

-Redactare texte:
a) pentru spot: 3 unitati

b) tip generic: 3 unitati

1.Elaborare si executarea unui plan de PR ca parte componenta a
strategiei de comunicare anuale pentru promovarea IGP, cu mesajele de
PR necesare ;

- Elaborare materialelor de presd dedicate pentru fiecare regiune IGP si
a activitatilor desfasurate pe parcursul anului;

- Implementarea campaniilor de PR si elaborarea materielor de PR (2
campanii si traducerea lor in rusa, iar 1 material va fi si in engleza)

- Propuneri pentru vizibilitatea campaniei, inclusiv concepte de
proiecte speciale realizate in colaborarea cu partenerii media;

- Media Relations pe parcursul campaniei, participari la emisiuni si
gestionarea vizibilitdtii campaniei In media traditionale (realizarea de
briefing lines pentru emisiuni)

- Comunicarea cu influencerii specializati pe parcusul intregii
campanii.

- Redactarea textelor, dupa necesitate.

1.9

Parteneriate media
Nationale si
Regionale

Operatorul economic va stabili parteneriate media pentru top 3
evenimente organizate de ONVV.

1. Identificarea cananelor media cele mai potrivite activitatii
desfasurate;

- Elaborarea scrisorilor de parteneriat media, care includ
beneficiile reciproc valabile;




- Expedierea si gestionare parteneriatelor media pe parcursul
intregii campanii de comunicare.

Linie de comunicare

Serviciul va cuprinde urmatoarele:

- Elaborare comunicate de presa : 8 unitati;

1. Elaborarea materialelor de comunicare necesare activitatilor
desfasurate cu includerea mesajelor de PR aferente.

1.10 concursuri
internationale. - Press release sumar cu participarea si rezultatele la toate
concursurile;
- Traducere, adapatare, redactare in engleza.
Raportare lunara, Forma raportarii urmeaza a fi stabilitd de parti prin negocire. 1. Realizarea rapoartelor de vizibilitate lunara, in format PPT si
1.11 format PPT + raport lista publicatiilor si a articolelor aparute
media monitoring +
press clipping

Denumirea intreprinderii: QUBO COMMUNICATIONS

Numele, prenumele directorului: DINA IVANOV
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Semnatura: . (1}
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