MODUL 6:
PROTECTIA PROPRIETATII INTELECTUALE

Formator: drd. Nicolai Olarasu, mandatar autorizat,
sef Sectia Servicii de Consultanta in Afaceria CCI
+373 69859300; nicolai.olarasu@chamber.md




Obiective de referinta

De a formula notiunea dreptului de proprietate intelectuald, drept de autor
si drepturile conexe si cunoaste v alorificarea legald a acestorag;

De aidentifica criterille de protectie a drepfturilor de proprietate
intelectualg;

De a cunoaste regulile de depunere a cereriide obtinereabrevetului de
inventie/drept de autor/marca si denumiri de origine in RM siin straindatate;

De a determina concurenta neloialdsi rolul proprietatii intelectuale Tn
dezvoltareaunui mediu concurential loial;

De a evalua avantgjele protectiei si modalitatile de asigurare a protectiei
dreptului intelectual in cadrul IMM, inclusiv prin cesiune, franciza.

De a forma apftitudini de cercetare a bazelor de date nationale si
internationale Tn domeniul proprietatii intelectuale.



Biobliografia recomandata

Constitutia Republicii Moldova; https://www.legis.md/cautare/getResults?2doc_id=111218&lang=ro

Legea privind protectia marcilor nr. 38/2008; https://www.legis.md/cautare/getResultsedoc_id=93464&lang=ro
Legea privind protectia inventiilor nr. 50/2008;

https://www.legis.md/cautare/getResultsedoc id=107070&lang=ro

Legea privind protectia indicatilor geografice, denumirilor de origine si specialitatilor tfraditionale garantate
nr.66/2008;

https://www .legis.md/cautare/getResultsedoc_id=107008&lang=ro
Legea privind dreptul de autor si drepturile conexe nr. 139/2010;
https://www .legis.md/cautare/getResultsedoc_id=117045&lang=ru

Legea pentru aprobarea simbolurilor nationale asociate indicatiilor geografice protejate, denumirilor de origine
protejate si specialitatilor tfraditionale garantatenr.101/2014;

https://www legis.md/cautare/getResultsedoc_id=93472&lang=ro
Investitii si profit cu proprietatea intelectuald. Ghid pentru IMM-uri, AGEPI, 2017;
hitps://www legis.md/cautare/getResultsedoc_id=121240&lang=ro

Managementul propriet atii intelectuale lurie Badar, Vasile Bucur, Tatiana Bulmaga [et al.], Chisindu, 2018, 311 p.
ISBN: 978-9975-144-56-8.


https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=111918&lang=ro
https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=107070&lang=ro

Scopul OPI

 Promovarea produselor ATENTI E !

* Securizarea produselor ‘

e Capitalizarea activelorimateriale

e Lupta cu concurentii

» Atragereainvestitiilor

proprietate




Ce este proprietate intelectuala?

= Produs al intelectului uman materializat in diverse obiecte, atit ca forma cit si ca
continut.
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Cine are dreptul la OPI1?

AUTORUL - persoana prin munca creativa a careia a fost creat obiectul sau

succesorul de drepturi ale acestuia.

Dreptul exclusiv va apartine TITULARULUI — persoana (fizicd sau juridica) pe
numele careia este inregistrat obiectul, poate fi autorul sau o alta persoana
careia autorul i-a transmis drepturile sau careia i-au revenit aceste drepturi in

mod legal.



OPI de serviciu

Regulamentul privind obiectele de proprietate intelectuala create in cadrul exercitarii
atributiilor de serviciu, aprobat prin Hotarirea Guvernului nr. 1609 din 31.12.2003.

Raporturile mentionate sint stipulate intr-un contract special sau compartiment al
contractului individual de munca, care va prevedea crearea OPI de serviciu.

Drepturile morale (nepatrimoniale) asupra OPI de serviciu apartin salariatului
(salariatilor) - autor (coautori) al (ai) OPI de serviciu.

Drepturile patrimoniale asupra OPI de serviciu create de catre salariat (salariati)
apartine angajatorului, daca contractul incheiat intre angajator si salariat (salariati) nu
prevede altceva.

Angajatorul nu trebuie sa divulge OPI de serviciu care i-a fost comunicat de salariat
atita timp cit interesele legitime ale salariatului impun acest lucru. Salariatul nu trebuie
sa divulge OPI de serviciu, atita timp cit acesta nu a obtinut acordul angajatorului.



OPI de serviciu

= n termen de 60 de zile din momentul comunicarii despre crearea OPI de serviciu,
angajatorul poate sa depuna la Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (AGEPI),
Tn modul corespunzator, 0 cerere de inregistrare a OPI de serviciu, sa cesioneze dreptul
la depunerea cererii de inregistrare a OPI de serviciu oricarei alte persoane sau sa dea o
dispouzitie n scris despre caracterul secret al OPI de serviciu. Angajatorul este obligat in
toate cazurile sa informeze autorul (coautorii) despre decizia sa.

® Daca angajatorul renunta la drepturile sale dupa depunerea cererii de Tnregistrare a OPI
de serviciu, el este obligat sa comunice despre aceasta in scris autorului (coautorilor) si
AGEPI. In acest caz, autorul (coautorii), timp de 3 luni de la data cind angajatorul a
notificat Tn scris intentia sa de a renunta la protectie, are (au) dreptul preferential de a
obtine titlul de protectie pe numele sau (lor).
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Cind apare dreptul de proprietate intelectuala?

Din momentulinregistrarii pentru obiectele proprietatii industriale:
= inventiile;
= marcile;
» desenul si modelul industrial (design)

= denumirile de origine, indicatiile geografice, produsele traditionale garantate;

= soiurile de planta;
= topografiile circuitelor integrate;
= secretul comercial.

inregistrarea OPI nu este obligatorie




Drepturile dobindite ca rezultat al protectiei
oblectelor de proprietate intelectuala

Drepturile se impart in doua categorii:

= drepturi morale;
® drepturi materiale.

Titularul detine dreptul exclusiv asupra OPI exprimat prin:

® dreptul de a dispune;
» dreptul de a utiliza;
® dreptul de a interzice utilizarea neautorizata.

Drepturile morale apartin autorului, (dreptul la nume, dreptul la paternitate), sunt
protejate fara termen nu pot face obiectul vreunei renuntari sau cesiuni si sint
imprescriptibile, chiar si in cazul Tn care autorul cedeaza drepturile sale
patrimoniale.




Cine acorda protectia?

= [La nivel national:

Agentia de stat pentru proprietate intelectuala AGEPI, care acorda protectie pentru toate
OPI.

= | _a nivel regional:

Organizatia Europeana de brevet OEB si Organizatia Eurasiatica de brevet OEAB,
pentru inventil.

= | a nivel mondial:
Aranjamentul de la Madrid s1 Protocolul la acest Aranjament, pentru marci.
Aranjamentul de la Haga, pentru modele si desene industriale.

Aranjamentul de la Lisabona, pentru indicatia locului de origine a produsului.

Conventia UPOV, pentru soiurile noi de plante.




Ce este drept de autor?

» rezultate ale creatiei iIntelectuale originale in domeniul

literaturii, artel si stiintei, indiferent de mijloacele de creare, de

modul concret si de forma de exprimare, de valoarea si

importanta acestora,




Limita de protectie la drepturile de autor

®» TIMP — toata viata autorului plus 70 de ani dupa deces;
- 70 de ani de la publicare pentru opera anonima;

- 25 de ani pentru opera de arta aplicata (model,desen
Industrial)

» SPATIU — teritoriul statelor membre la Conventiile de la
Berna si Roma.

=» OPERA TN SINE — cu toate elementele care o caracterizeaza.
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Brevetul de inventie

Brevetul reprezinta un “contract” intre inventator si stat:

» inventatorulisi ia obligatioa de a dezvalui societdti
iInventia sa
» statul, in schimb, 1l oferd inventatorului printr-un titlu

de protectie, continand informatia despre inventie, un
drept exclusiv de a-si exploatainventiain scopul ca
iInventatorul sa-si recupereze cheltuielile legate de
creareainventieisi sa obtind, eventual, un venit. Dreptul
acesta este limitatin timp (pdna la 20 de ani) si teritorial.




DEZVALUIREA INFORMATIEI PRIVIND INVENTIA -

UN PRINCIPIU FUNDAMENTAL AL LEGISLATIILOR DE

BREVET!!!




Functiile de baza ale Brevetului de Inventie:

» de protectie - titlu de protectie ce conferad titularuluiun
drept exclusiv de exploatare asupra obiectuluiinventiei

brevetate

» de informare — odata publicat, documentulde brevet
este adus la cunostinta publiculul (devine o parte a

Stadiului anterior)




Ce este o marca?

marca — orice semn (vizual, sonor, olfactiv, tactil) care serveste la individualizarea si
deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor
persoane fizice sau juridice;

marca colectiva - marca utilizata de catre 0 asociatie de fabricanti, producatori,
prestatori de servicii sau comercianti ori de catre alte organizatii similare pentru a
desemna produsele si/sau serviciile lor;

marca de certificare (de conformitate) - marca utilizata pentru a certifica anumite
caracteristici ale unui produs si/sau serviciu;

marca notorie - marca larg cunoscuta in Republica Moldova la data depunerii unei
cereri de inregistrare de marca sau la data prioritatii revendicate in cerere, in cadrul
segmentului de public vizat pentru produsele si/sau serviciile carora li se aplica marca,
fara a fi necesara nregistrarea sau utilizarea marcii notorii in Republica Moldova pentru
a fi opusa.



Importanta culorilor unei marci
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Limita de protectie la marci

= TIMP -10 ani, posibilitate de reinnoire ori de cite ori este necesar;
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TAXE pentru inregistrarea unei marci
comerciale Tn Republica Moldova

Marci. Calculator taxe

Cursul valutar al BNM
07.03.2022 - 20.1165

Achitarea a

Nr. Actiune Calcule Cuantumul 50% (din I\I(;:\:\tnaéﬁ;n
taxei cuantumul cursul
=tzte. éﬁ’;\?c')’) valutar BNM

Depunerea cererii de inregistrare a marcii, inclusiv, examinarea formala, preliminara si
32 publicarea cererii 40 40 20 402.33

Examinarea de fond a cererii de Tnregistrare:

34 - a unei marci individuale 200+50*(2-1) 250 125 251456
Numarul de clase: 2

Inregistrarea si eliberarea certificatului de inregistrare
35 - @ Unei marci individuale pe un termen de 10 ani 250 250 125 2514.56

Total 540 270 5431.46
Spre plata: 5431.46 ( 270 €)




MANDATARULUI
AUTORIZAT

Exoertiza Depunererea Reprezentarea  Corespondenta
sanselor de cereriide intereselorin cu privire la
inregiostrare inregistrare procedurade  decizii/avize de
inregistrare refuz



Actiuni suplimentare

oo

protectiei marcii

S

2

- Moniterizarea mdareilorinregistrate si
cele care suntin curs de inregistrare;
- Transferul de drepturi (cesiune sau
licenté);

- Asigurarea protectiei drepturilor asupra
mdircilorinregistrate (contrafacere);

- Infredueerea valorii obiectului de
proprietate intelectualéin capitalul
social al companiei prin evaluarea
aeestora;

- Asigurareainregistiarii protectiei la
vamé impoeftriva impertului de produse
contrafaeute;

- Formularea epozitiilorla inregistraree
mércilor care afecteazd direct
activitatea, ete.




Semne ce pot constitui marci.
Criterii de acordare a protectieli
Pot constituimarci orice semne:

a) susceptibile de reprezentare grafica - cuvinte (inclusiv
nume de persoane), litere, cifre, desene, culori,
combinatiide culori, elemente figurative, forme
tridimensionale, 1n special forma produsului sau @
ambalajului acestuia, holograme, semne de pozitionare;

b) sonore, olfactive, tactile,

precum siorice combinatii de astfel de semne, cu condifia ca aceste
semne sa poataservila deosebirea produselor si/sau serviciilor unei
persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoanefizice sau juridice.




Motive absolute de refuz

= a) semnele care nuindeplinesc conditiile prevazute la pagina anterioara;

» b)marcilor care sintlipsite de caracter distinctiv;

= ) marcilor constituite exclusiv din semne ori din indicatii ce pot servi in
comerf{ pentru a desemna specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea,
originea geografica, timpul fabricarii produsului sau prestarii serviciului, alte
caracteristici ale acestora;

= cl) marcilor constituite exclusivdin semne cu caracter elogios;

= d) marcilor constituite exclusiv din semne ori din indicatii devenite uzuale
in limbajul curent sau in practicile comerciale loiale si constante;

= ¢) semnelor constituite exclusiv din forma impusa de insasi natura
produselor sau din forma produsului necesara pentru obfinerea unui rezultat
tehnic, sau din forma care confera valoare esentiala produsului;



Motive absolute de refuz

= ) marcilor care prejudiciaza imaginea si/sau interesele statului ori sint
contrare ordinii publice sau bunelor moravuri, in special apelurile antiumane,
cuvintele, reproducerile si semnele indecente, precum si celor de natura sa
lezeze demnitatea persoanelor, minoritatilor, etniilor, natiunilor, sentimentele
lor religioase, nationale, profesionale etc.;

= ¢) marcilor care pot induce in eroare consumatorul in ceea ce priveste
originea geografica, calitatea ori natura produsului si/sau a serviciului;

® h) marcilor care contin reproduceri sau imitatii de steme, drapele si
embleme de stat, denumiri depline sau abreviate de organizatii internationale
si interguvernamentale, semne, sigilii oficiale de control, de garantie si de
marcare, decoratii si alte semne de distinctie;




Motive absolute de refuz

= i) marcilor care contin denumirea oficiala sau istorica a statului sau
abrevierea ei ori denumiri ale unitatilor administrativ-teritoriale, reproduceri
de insigne, de embleme sau de ecusoane, altele decit cele protejate conform
art.6 ter din Conventia de la Paris, si care prezinta un interes public deosebit, cu
exceptia cazurilor cind inregistrarea este autorizata de autoritatile competente;

Crama Mingir

Camera de Comert si Industrie
a Republicii Moldova




Motive absolute de refuz

= j) marcilor care contin semne de inalta valoare simbolica, in special
simboluri religioase; I
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= k) marcilor care contin ori sint constituite:

- dintr-o indicatie geografica

- dintr-o desemnare identica ori similara cu o indicatie geografica sau cu o
denumire de origine protejata pe teritoriul Republicii Moldova

de tip Champagne, de tip CAHORS

= ]) marcilor in masura in care utilizarea acestora contravine altor acte
normative decit cele din domeniul proprietatii intelectuale.



Continuiul
cererii de
inregistrare
marca



Data de
depozit

Prioritatea
marcii
Avantagjele
prioritatii

Dreptul de prioritate va firecunoscut pentru orice
depozit care are valoarea unui depozit national

reglementar, conform legislatiei nationale a
statului in care a fost constituit sau conform
acordurilor bilaterale ori multilaterale.

L

Invocarea prioritatii

Declaratie de prioritate se solicitd odata cu
depunerea cereriide inregistrare a marcii sau in
termen de 2 luni de la data de depozt a cererii

si sa prezinte, in termen de celmult 3 luni de la
aceastd datd, documentele care confirma
legifimitatea unei astfel de cerinte, cu conditia
achitarii taxei stabilite

Prioritatea conventionala

Prioritatea expozitionala



Examinarea preliminara
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Publicarea cererii

BULETIN CFICIAL
DE PROPRIETATE INTELECTUALA
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THE OFFICIAL SULLETIN
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Observatia

» 3 |luni din data publicarii cererii de inregistrare @
marcii sa depunad observatii impotriva inregistrarii
marcii

® orice persoana fizica sau juridica, precum si de orice
grup sau asociatie de producatori, consumatori,
prestatori de servicii, etc.

® observatia poate fi fondata doar pe moftivele
absolute de refuz

® observatia nu este supusa taxelor



Opozitia

® orice persoana ferta
» 3 luni din data publicarii datelor privind cererea

®» oporzifia poate fi fondatd pe motivul ca exista una

sSaAU Mmai multe marci anterioare limba de stat
®» formular — tip, aprobat de AGEPI

®» dovada de plata a taxelor




Examinarea de fond

a) examinarea privind motivele absolute de refuz;
b) examinarea privind motivele relative de refuz;

c) examinarea observatiilor/opozifilor terfilor, dupa caz.

Decizii:
a) de accept ainregistrarimarcii;

b) de respingere ainregistrariimarcii.




Baza de date nationala

Marci

AGE| BAzE DE DATE A

BD nationale ~ BD internationale ~ Aplica on-line ~ Ghid de utilizare Contacte
Marci
Marci internationale

Decizii emise oL Criteriu Operatie Valoare
Marci in curs de expirare [ Numéirul marcii v |[ontine VH |
Mérci in perioada de gratie [$i__v][Numar de deporit v[Contine v |
] ] ] 7 |si | Denumirea marcii v || contine v || |

Lista titularilor care au

marci in curs de expirare [si v |[ Numele/denumirea solicitantului v |[ Contine V|| |
| Si V|| Clasificarea de la Nisa V|| Contine v || |

Lista mandatarilor care
reprezinta titulari cu marci
in curs de expirare

Lista marcilor pentru care Data actualizarii: 09.03.2022
a fost emisd o decizie a

Comisiei (denumirea

statului in Marca)




Ce sunt IG, DO si STG?

= \orbind la modul cel mai general, o indicatie geografica (IG) sau o denumire de origine
(DO) este un semn aplicat produselor care au o origine geografica determinata si poseda
careva calitati sau o reputatie datorate acestei origini. De regula, 0 indicatie geografica
consta din denumirea locului de origine a produselor. Acesta poate fi o localitate (spre

exemplu, Purcari— pentru vin), o regiune (Champagne — pentru vinuri spumante), sau
chiar o tara (Columbia — pentru cafea).

= | egeanr.101din 12.06.2014
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Ce este IG si DO

(1G)
denumirea (geograficd a) unei
regiuni  sau localitati, a unui loc
determinat sau, . 1In cazuri

excepfionale, a wunel tar, care
serveste la desemnarea_unui produs
orignar din  aceagsta  regiune,
localitate, loc determinat sau tara s

care poseda:

> o calitate specificq,

> o reputatie sau

> alte caracteristici

ce poft fi atribuife acestel
origini geografice si a carui
> productie si/sau

> prelucrare si/sauv

> preparare
au locin aria geogrdfica delimitata.

(DO)
denumirea {geogrgficé a) unei
regiuni sau localitati, a unui loc
determinat sau,  In _ cazun
excepfionale, a wunel tar, care

serveste la desemnarea unui produs
origihar din  aceasta  regiune,
localitate, loc determinat sau tara si

a carui

»calitate sau

»caracteristici

sunt in mod esential sau exclusiv
datorate mediului geografic,

cuprinzand factorii naturall si umani,
si a carui

»productie,

> prelucrare si

> preparare
au locin aria geogrdfica delimitata.



Denumirea de firma

= Conventia de la Paris - numele comercial va fi protejat in toate tarile Uniunii, fara
obligatia de depunere sau de Tnregistrare, indiferent de faptul daca el face sau nu parte
dintr-o marca de fabrica sau de comert (art.8).

®» Codul Civil - persoana juridica a carei denumire este inregistrata are dreptul sa o
utilizeze. Cel care foloseste denumirea unei alte persoane juridice este obligat, la
cererea ei, sa inceteze utilizarea denumirii si sa 1i repare prejudiciu (art. 66).

= | egea nr. 845 - firma poate fi utilizata si in calitate de marca, cu conditia inregistrarii
acesteia conform Legii nr. 38-XVI1 din 29 februarie 2008 privind protectia marcilor.

Persoana care utilizeaza o firma straina invegistrata deja este datoare, la cererea
posesorului de drept asupra firmei, sa inceteze folosirea ei si sa recupereze acestuia
daunele cauzate.




