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Despre noi

Suntem un studio de productie multimedia, fondat in anul 2013, specializat n servicii
video-foto. In decursul acestor ani, TRIO Film Studio a crescut considerabil, avand
drept scop dezvoltarea imaginii clientilor nostri prin materiale video, foto si campanii
de promovare eficiente.

Dezvolténd o gama vastd de servicii — de la producerea spoturilor publicitare,
videoclipuri, video de prezentare, animatie si adaptdri video — am extins activitatea si
in domeniul marketingului digital, oferind servicii complete de promovare online,
gestionare campanii social media, strategii de comunicare vizuald si continut
pentru platforme digitale. Suntem deschisi oricdror noi provocdri si idei creative.

De-a lungul timpului, am colaborat cu companii si agentii atat mici, cat si mari,
fiecare client fiind la fel de important pentru noi. Clientii ne descriu ca o echipd
téndrd, care oferd calitate, profesionalism si creativitate.

Toti membrii echipei noastre au studii si licente in arte audiovizuale, cu experientd in
televiziune, productie de film, publicitate si documentare sociale. Avem colabordri
locale si internationale in proiecte multimedia complexe.

La nivel de calitate, dispunem de echipament profesionist, experientd si talent pentru
a presta servicii la standarde inalte. Echipamentele disponibile pot fi consultate pe
www.triofilmstudio.com/rental. Experienta de lucru acumulatd ne permite s& livrdm
rezultate excelente chiar siin termene restrdnse. Ne place sd fim organizati, eficienti si
atenti la fiecare detaliu.

TRIO MULTIMEDIA SRL / TRIO Film Studio

Adresa: laloveni, Suruceni

BC Moldinconbank SA, fil. Centru, Chisindu
IBAN MD33ML000000022510093565

Cod banca: MOLDMD2X309

Telefon: +37369 215 344

Director Radu BOISTEANU

E-mail: tfilmstudio@gmail.com
raduboisteanu@gmail.com

Vezi site-ul nostru



http://www.triofilmstudio.com/
http://fb.com/triofilmstudio
http://vimeo.com/triofilmstudio
http://instagram.com/triofilmstudio
http://localhost:3000/decode_hex/68747470733a2f2f707265766965772e6d61696c65726c6974652e636f6d2f68326a356a386d387837
http://www.triofilmstudio.com/rental
tel:+37369 215 344
mailto:tfilmstudio@gmail.com
mailto:%C2%A0raduboisteanu@gmail.com%C2%A0
http://www.triofilmstudio.com/
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AGENTIA SERVICH PUBLICE

Departamentul inregistrare si licentiere & unititilor de drept

EXTRAS
din Registrul de stat al persoanelor juridice

Mr, 401397 data 11.01.2019

Denumires completid: Societatea eu Rispundere Limitatd " TRIO MULTIMEDIA™
Denumirea prescurtati: " TRIO MULTIMEDIA" S.R.L.

Forma jurtdici de orgamieare: Societate cu rispundere lmitiata,

Mumiirul de identificare de stat 51 codul fiscal (IDNO): 1019600000559

Drata tnregistriri de stag: 11.01.2019

Modul de constituire; now ereati.

Sediul: MI-6827, s, Surucend, rl. Ialoveni, Republica Maoldova

Obicctul principal de activitate:

L Activitagi de productic cinematografica, video si de programe de televiziune

- Acrivitani de distribugic o filmelor cinematografice, videas i a programelor de televiziune
CActivitan de post-productic cinematogralicd, video si de progrome de televiginne
. Activitidni fotografice

. Proijeetia de filme cinematografice

L Activitati de realizare o inregistririlor sudio si activitagi de editare mueicalia

L Activitati de organizare a expozifiilor, tirgurilor 5i congreselor

8. Activititi ale apentiilor de publicitite

=0 B RNl L e

Capitalul social: 500 lei,
Administrotor: BOISTEANU RADL, TDNP 2008044015075

Asocialii:

1. BOISTEANU BADU, IDNP 2008044015073, cota 500 lei, ce constituze 110%
Benehiciar efectiv:

1 L. BOISTEANU RADU, IDINP 200804401 3075

con - 100%

Prezentul extras este eliberat in wemeiul art34 al Legii ne.220-XV1 din 19 octombeic 2007
privind inregistrarea de stal a persoanelor juridice $i a intreprinedtorilor individuali §i confirma

datele din Registrul de stat [ dats de: 11.01.2019

Repistrator /( Wiita Svirepiva Ludmila

BT

Diate cu caracter personal, Operator: 1P, _Agenjia Servicl Publice™, 10 (0050

Portofoliu Vezi toate


http://triofilmstudio.com/portfolio

Click pentru a vizualiza Click pentru a vizualiza
Show Reel 1 Show Reel 2

Rezumat al lucrdrilor noastre Rezumat al lucrdrilor noastre
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https://vimeo.com/321802502
https://vimeo.com/321802502
https://vimeo.com/391987918
https://vimeo.com/391987918
https://youtu.be/IrBiCGrRrII
https://www.youtube.com/watch?v=eE97dmuZ8fk
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https://youtu.be/gYoVUYuqF0o
https://www.youtube.com/watch?v=KgIJQHtVeuc
https://www.youtube.com/watch?v=aHr1i0P8UIg

Mai t
pnatlisim



https://www.youtube.com/watch?v=KLhlCcwIL3A
https://www.youtube.com/watch?v=1ArCzf1kzrU

Portofoliu complet

Strategie de digital marketing, media
plane cu detalierea reclamelor platite,
crearea formatelor relevante (canvas,
carousel etc))

Branding si Strategie de marketing.
Crearea identitdtii vizuale, identificarea
tonului vocii, si comunicarea vizuala in
dependentsd de platforme de publicare.

Portofoliu Campanii online

Social Media Management, crearea
campaniilor platite pe platforma
Facebook Ads, dezvoltarea creativelor in
diverse formate pe Facebook &
Instagram (carousel etc.)

i cu obiectiv de cresterea
i, numarului de followeri a
de Facebook si programari la

specialistii salonului.



https://youtu.be/I6ySzTPTRQ0
http://triofilmstudio.com/portfolio

Prezentarea generala a proiectului

Julius Meinl este o marca austriaca premium de cafea si ceai,
fondata in 1862. Julius Meinl detine accent puternic pe ,cultura
cafelei vieneze" — un stil de servire, ambient si calitate
premium.

Pentru acest proiect am realizat strategia de digital marketing,
media plane cu detalierea reclamelor platite, crearea
formatelor relevante (canvas, carousel etc.), lansarea
reclamelor platite pe Facebook si Instagram cu obiectivul de a
creste notorietatea brandului si trecerile pe website.

Crearea de continut video si banere statice.

Brandul e prezent la nivel global, in peste 70 de téri

Obiectivul: cresterea notorietatii brandului atét in sectorul
BtoC cat si BtoB. De asemenea si maximizarea trecerilor pe
website.

Prezentarea generala a proiectului

este o companie din Republica Moldova specializata in
comercializarea jucariilor pentru copii, fondata pe datade 1
iunie 2006.

Scopul declarat este de a oferi copiilor fericire, culoare si acces
la diverse jucarii, iar parintilor — siguranta si calitate. Proiectul
a inlcus Social Media Management: dezvoltarea creativelor in
diverse formate pe Facebook & Instagram (carousel etc.),
scrierea textelor pentru SM; crearea campaniilor platite pe
platforma Meta Ads si Google Ads atét pentru Republica
Moldova cat si Romania.

Obiectivul: cresterea notorietatii brandului si vanzarilor din
magazinul online.

Prezentarea generala a proiectului

este un salon de frizerie dedicat barbatilor. De asemenea salon
presteaza servicii de ingrijire estetica pentru barbati (coafura,
epilare etc))

Tn acest proiect am creat continut pentru retele de socializare
(Facebook si Instagram), dezvoltat texte, concepte creative si
realizat productie video si foto. De asemenea am integrat
colaborari cu influenceri relevanti nichei date.

Obiectivul: cresterea notorietatii brandului si a programarilor
in salon.




Prezentarea generald a proiectului

La Fluffy Cakes, credem ca deserturile ar trebui s& se simta ca
o imbratisare — calde, dulci si facute cu grija. Fiecare prajitura,
fursec si deliciu este realizat manual, in loturi mici, exact ca . )
acasa. Pentru ca desertul nu este doar hrana — este o emotie. ! \
é ':E’fi-‘ﬂ Cake,

Acolo unde visele dulci sunt coapte cu mana.

Pentru Fluffy Cakes am dezvoltat branding si strategie de
marketing. Crearea identitatii vizuale, identificarea tonului
vocii, si comunicarea vizuala in dependenta de platforme de
publicare.

) ?}g\ﬂ (O

h- &

Obiectivul: dezvoltarea identitatii vizuale si strategiei de
comunicare vizuala pe diverse platforme.

Concepte video

Concept "Cumpadrati produse autohtone”

De fiecare datd cdnd cineva cumpdrd un produs agricol autohton, agricultorii
simt asta la propriu si la figurat.

Spotul propune o ilustrare creativd si comicd a acestei legaturi invizibile dintre
cumpdardtor si producdator: un lant cauzd-efect surprinzdtor si plin de viata.

De exemplu: in momentul in care lonel cumpdra un kilogram de mere
moldovenesti din supermarket, undeva, intr-un depozit luminos, un agricultor
primeste o notificare pe un ecran LED si zGmbeste, in timp ce pregdteste alte
I&zi cu mere pentru livrare.

O metaford vizuald despre cum fiecare alegere conteazd si cum, atunci cadnd
cumpdrdm local, trimitem un semn de sustinere direct cdtre cei care muncesc
pamantul.

Concept "De la noi, din Moldova!”

Tot mai des, oamenii care merg la piatd sau la supermarket cautd produsele
moldovenesti. De la intrebdri simple precum ,De unde-s fructele?” sau
,Dumneavoastrd le cresteti?”, pdnd la etichetele cu textul ,Produs in Moldova”,
cumpdardtorii aratd tot mai multd dorintd de a sprijini producdatorii locali.

Spotul video propune o antologie de momente inspirate din viata de zi cu zi -
scene autentice, familiare, unele cu accente comice, care aratd cum fiecare
dintre noi alege s cumpere ,de la noi”. Prin gesturile, vorbele si alegerile
personajelor, publicul se regdseste si este motivat sa facd acelasi pas: sd
aleagd produsele autohtone.



Campania transmite un mesaj simplu si sincer: Cumpdrdnd produse
moldovenesti, sustinem agricultorii, oamenii de Idngd noi, gustul de acasd si
economia tarii.

Produsul local - Superputerea noastrd

Un neotelepat influencer merge prin piete si magazine, insotit de o multime de
urmaritori fanatici, cdutadnd legumele si fructele perfecte. Cu gesturi dramatice
si incantatii amuzante, pune ména deasupra fructelor si legumelor,
Jddentificdnd” imediat ce e bun si ce nu.

Dar ,secretul” sdu e simplu si eficient: alege intotdeauna produsele din Moldova.

Exemplu de scend:

Copilul unui agricultor, ale cdrui produse au fost validate de telepat, intreabd
curios: "De unde stie telepatul ce bun?”. Agricultorul plictisit i dd raspunsul
evident, ardténd ce scrie pe etichetd: "Ei, cd-s de-a noastre, din Moldova”.

Finalul indeamnd spectatorii cu mesajul ,Nu ai nevoie de puteri supranaturale
pentru a sustine producatorii nostri.

Cumpdrd produse autohtone.”
Ton si stil:
Satiric si comic, cu exagerdri usor parodice ale influencerilor si ,superputerilor”.

Vizual: gesturi dramatice, costume exagerate, cadre din piatd si magazin pline
de culoare.

Mesaj clar si accesibil: sprijinirea produselor locale este simpld si la indemana
tuturor.

Spotul transmite cd sprijinirea producdtorilor locali nu este un mister si nu
necesitd superputeri: fiecare dintre noi poate face o alegere simpld, dar
importantd - sG cumpere produse autohtone. Printr-un ton comic si accesibil,
campania aratd cd munca agricultorilor meritd apreciatd si cd alegerea
produselor din Moldova este la indemana tuturor, transformd@nd un gest
cotidian intr-un act de sustinere reald.

Version B

Un telepat merge prin piatd sau magazin si cautd produse moldovenesti.
Atunci cand pune mana pe un fruct sau o legumad acesta "vede” tot traseul
parcurs de acela produs, cum a fost plantat, ingrijit si crescut de agricultori,
apoi pus in 18zi, pregatit, transportat si adus cu grijd pe rafturi. Un lucrator al
magazinului aduce inscriptia “Produs in Moldova”. Telepatul isi pune fructele
moldovenesti in cos.

Call to action: Si tu ai superputerea sa sustii produsele noastre.



Realizat intr-o cheie satiricd, spotul va ilustra intr-o manierd fantasticd traseul
unor produse autohtone.

Toate versiunile de concepte pot fi adaptate perioadei sdarbatorilor de iarna.

Concept Cartoline

Concept creativ pentru 14 cartoline pentru fiecare grup de produse.

O idee de abordare vizual& pentru produsele autohtone (pentru 14 cartoline)

Grupurile de produse: Fructe, Legume, Vinuri, BrGnzeturi, Carne, Oud, Miere,
Fding, Ulei, Zahar, Peste, Suc, Conserve, Dulceatd.

Concept de campanie

Audienta: campanie este adresatd tuturor categoriilor de varsta, in special
celor care au puterea de decizie, ce produse se cumpdrd in familie. Acestia ar fi
femei si barbati, 18+.

Descriere (referinte vizuale): cartolinele vor fi realizate intr-o stilisticé HYGGE,
modernd- naturald. Produsele vor fi integrate in compozitii pentru a da gust si
culoare. Va fi realizatd o fotosesie- macro pentru fiecare categorie de produse
in care per cartoline se va integra produsele din aceeasi categorie. Se vor folosi
elemente naturale: masd de lemn, farfurie de ceramica, recipiente din sticld
(forme moderne) etc. De asemenea in cadru vor fi utilizate utilaje de bucdtdrie
autohtone (ciutor, prosop brodat/crosetat, linguri din lemn etc.

Pozitionarea:
produsele autohtone, prin continutul realizat, vor avea ca scop s transmitd 3
mesaje principale

Calitate Siguranta Apartenenta
nationala

Produsele autohtone Produsele autohtone Produsele autohtone

vor trezi instant sunt percepute ca se regdsesc pe masa

perceptia de produse produse sigure de moldovenilor.

calitative. Afisadnd consumat. Autohton Respectiv dacd sunt pe

transparentd in inseamnd calitativcu masa meaq, fac parte

procesul cronologic, mai putini aditivi, din societate, sustin

cum acest produsa  conservanti, productia

ajuns pe raft, substante care moldoveneascd, imi

sporesc gustul etc. dau aportul economiei



incepdnd de la nationale- fac bine
materia primda. pentru tard.







Descrierea echipamentului tehnic
disponibil

Filmdrile vor fi realizate cu echipament profesional de cinema, asigurénd
calitate de imagine, stabilitate si sunet autentic.
Dotdri principale:

* Camerd profesionald 4K full-frame, cu lentile cinematice;

* Drond 4K operatd de pilot autorizat;

¢ Sistem complet de stabilizare (gimbal, slider, trepied fluid);

¢ Set de lumini LED si softbox pentru filmdri interioare si exterioare;

¢ Echipament audio profesional (Iovoliere, microfoane shotgun, recorder
Zoom F8n);

* Software licentiat pentru montaij, colorizare si editare audio (Davinci
Resolve Studio, Adobe Premiere Pro, Adobe Audition).

Toate elementele audio si muzicale vor fi utilizate cu drepturi de autor si licente
de difuzare completd.

Descriere scurtd a echipei propuse

Echipa TRIO Film Studio are peste 13 ani de experientd in domeniul productiei
video, cinematogrdfiei, publicitdtii, marketingului digital, oferind servicii
complete de promovare online, gestionare campanii social mediaq, strategii de
comunicare vizuald si continut pentru platforme digitale. Suntem deschisi
oricdror noi provocdri si idei creative..

Membrii echipei au studii de specialitate in regie, imagine, montaj si productie,
lucrdnd la numeroase proiecte pentru institutii publice, ONG-uri si organizatii
internationale.

Echipa este formata din:

* Regizor [ Director de creatie
* Director de imagine (DOP)

* Operator drond certificat

* Sunetist si editor audio

¢ Editor video si colorist

* Producdtor video

e Grafician si efecte vizuale

* Manager de proiect,



Specialist in marketing digital,

Graphic designer,

Social Media Manager.

Alte functii dupd necesitatea proiectului.

Fiecare membru contribuie cu expertizd si atentie la detalii, asigurénd un
produs final cinematografic, autentic si coerent.

TRIO Film Studio are un portofoliu bogat de proiecte care evidentiazd oameni,
comunitdti si valori autentice moldovenesti — printr-un limbaj vizual sincer si
modern.
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MINISTERTUL MINISTEY
AGRICTLTURII £ OF AGRICULTURE
SIINDUSTRIEI ALIMENTARE o rﬁn . AND FOOD INDUSTEY OF THE
AL REPUBLICII MOLDOVA "‘T’! I. REPUBLIC OF MOLDOVA

'\

MD-2004, Chisinan, 162 Stefan cel Mare si Sfant Blvd
Tel. 20 45 08; E-mail:cancelanafimaia gov.md WEB:-www.maia gov md

Scrisoare de apreciere

Mimsterul Agriculturn s1 Industrier Ahimentare exprima aprecierea pentru
colaborarea cu echipa Trio Film Studio, care a realizat materiale video in cadrul
campanie1 de promovare a specialitatilor agricole.

Echipa s-a remarcat prin profesionalism. promptitudine s1 adaptabilitate. reusind
si filmeze in multiple locatu din tard intr-un mnterval restrans de timp. Matenialele
au fost livrate inainte de termen. respectand cerintele de continut s1 calitate.

Multumim pentru implicare s1 recomandam Trio Films drept un partener de
incredere in realizarea proiectelor video.

Secretar general al ministerulu Sergiu GHERCIU
Dipmally sisped by Gherou Serzin La
Dae: 20250711 88:18:37 EEST
Peason: MaoldSizn Sisramme
Location: Meldova
MOLDOVA EUROPEANA




TEKEDU

23.06.2025

Scrisoare de recomandare

Pnn prezenta, AO. EDUCAT (nume de brand TEKEDU) isi expnma aprecierea fata de
compania TRIO Multimedia SRL pentru o colaborare de lunga durati si constant benefica.

Pe parcursul ultimilor 10 ani de parenenat, TRIO Multimedia s-a remarcat prn
profesionalism, promptitudine si calitate constanta in livrarea matenalelor vizuale — foto si
video — pe care le utilizim cu succes In campaniile noastre de promovare, in activitatea de
comunicare public si pe retelele sociale.

Compania ne-a ofert suport tehnic si creativ pentru evenimente educationale majore precum
GirlsGolT Summer Camp, STEAM Challenge, STEAM pe Roti, UPSHIFT, precum si pentru
alte inifiative care promoveaza participarea finerlor in domeniul STEAM. Matenialele
realizate de TRIO Multimedia au contribuit semnificativ la consolidarea imagini noastre
publice si la transmiterea eficienta a mesajelor proiectelor noastre.

Colaborarea cu echipa TRIC Multimedia a fost mereu caracterizati de aseriivitate,
adaptabiltate |la cenntele specfice ale fiecdnu eveniment si deschidere catre feedback.
Comunicarea este eficientd, iar livrabilele respecta intotdeauna termenele si standardele de
caltate asumate.

Recomandam cu incredere colaborarea cu TRIO Multimedia SRL tuturor organizatilor care
isi doresc partenen de incredere in domeniul productiel foto-video si comunicani vizuale.

Cu stim3,

|

Alina Buzu, oG LTIl
Administratoarea TEKEDU v



CASMED &

Asociatia Obsteasca

Asociagia Obsteasca “CASMED™
mun. Balti, str. Mircea cel Batrin 81, ap. 51, o/f 1010620009171,
tel: 0231 2 76 74; mob: 0695 60 259

Peniru persoanele interesate

SCRISOARE DE RECOMANDARE

In calitate de Director executiv al AO "CASMED"” imi face plicere si recomand
compania ~[rioc Multimedia®, cu care AO "CASMED™ are o relafie confractuald s1 de
parteneriat pe parcursul anilor 2019 - 2024. In calitate de prestator de servicii “Trio
Multimedia™ a elaborat pentru AQ "CASMED™ o serie de mateniale video. care an reflectat
activitatea orgamizatiei, au promovat concepiul de Commmnitate Prietenoasd Varstel si
inifiativele CASMFED. Totodatd, impreund cuo “Trno Multimedia™ am elaborat 3 cursun de
instruire online destinate pentru instifufiile medicale si pacienfi. precum s1 10 video-uri
instructive pe subiecte de sanitate, corupiie, finantare publica destinate publicului larg.

Pe tot parcursul colaboririi noastre echipa "Trio Multimedia™ a dat dovadia de
responsabilitate, profesionalism 51 atentie sporitd 1a nevoile clientulud.

Recomandim cu incredere aceast3 companie drept una cu experienta solida in domeniul
elaborini si livrarii productiilor video tuturor persoanelor si companiilor inferesate.

0
Postolachi Natalia @(}’Eﬁ(ﬂ o

Director executiv AQ "CASMED™

Administrator
Radu Boisteanu

TRIO Multimedia

31 August 1989, nr. 93, Chisinau +37369215344


tel:+37369215344

Moldova tfilmstudio@gmail.com
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