[Acest tabel va fi completat de céitre ofertant in coloanele 3, 4, 5, 7, iar de cdtre autoritatea contractantd — in

coloanele 1, 2, 6, 8]

Numaru! procedurii de achizitie ocds-b3wdp1-MD-1562765430218 din 10 iul 2019

Denumirea procedurii de achizitie: Cererea ofertelor de preturi

Denumirea bunurilor/serviciilor Modelul Tara de Produ- Specificarea tehnica deplind | Specificarea tehnici deplind | Standarde
articolului origine catorul solicitata de catre propusa de catre ofertant de
autoritatea contractanta referinta
2 3 4 5 6 7 8
Bunuri/servicii
Lotul 1
SC Detaliile metodologice sunt
. . . CPV Codul: R ' . &
Servicii de studiu privind sectorul Business prezentate mai jos
L . . 79310000-0 . . . - .
vitivinicol din Republica Moldova Servicii de Moldova intelligent | Conform caietului de sarcini legali
{Servicii de studii de piata) studii de piatd Services ”
P SRL (BIS)

TOTAL

Semnat: ://;%/{f%%yzw M./“f/’;?

Ofertantul: Business Intelligent Services IS

In calitate de: Administrator




CONTEXT. INTELEGEREA SARCINII

Viticultura si vinificatia in Moldova inregistreaza o istorie multiseculara si constituie o parte inseparabila
a vietii si culturii poporului. Avand forma unui strugure pe harta, Republica Moldova este situata in sud-
estul Europei, intre Ucraina si Romania, in bazinul Marii Negre, locul de origine al vitei-de-vie. Clima
este continentald, pe alocuri cu influente maritime, ideala pentru cresterea strugurilor, cca. 5% din
suprafata terenurilor agricole fiind plantata cu vita de vie. Situate intre latitudinea 46-47°, la fel ca si alte
regiuni vitivinicole renumite din Europa, viile dispun de un teritoriu propice producerii vinului de
calitate, rosu in regiunile de sud si alb preponderent in centrul tarii.

Traditional, pentru Moldova vinul a fost unul din cele mai importante produse la export. In timpurile
sovietice, vinul Moldovei a fost consumat intr-o cantitate enorma pe teritoriul URSS, fiind exportat ca
materie prima si avand o popularitate deosebita.

Tn pofida unor evolutii tumultoase a sectorului din ultimii 15 ani, marcati in special de emabrgourile
rusesti din 2006 si ulterior 2013, sectorul vitivinicol ramane de o importanta strategica pentru
economia national3, iar faptul ca multi vinificatorii au fost mai imuni la ultimul embargou (din 2013)
denota ca sectorul are viitor, iar marcile comerciale ”Vinul Moldovei. O legenda vie”, "BuHo MonaoBbl.
*ueana nereHga”, "Wine of Moldova. A legend alive” reprezinta liantul spre care sunt angrenate toate
eforturile pentru a deveni mai competitivi pe pietele de export. Acestea sunt marci comerciale de
garantare si control a calitatii vinului si/sau productiei obtinute pe baza de vin si au statut de brand de

tara.

Potrivit celor mai recente date disponibile, producdtorii de vin genereaza peste 5% din exporturile
Republicii Moldova (5,2% in anul 2018). Totodata productiei de vin fi revine o pondere de cca. 15,2% din
totalul industriei alimentare si a bauturilor si de circa 6,1% din totalul valoric al productiei industriale.

fn anul 2017 din 100 lei vanziri efectuate de intreprinderile din industria alimentard si a bauturilor,
producatorilor de vin le revenea circa 16 lei, iar la nivel de intreprinderi per total economie vinificatorii
genereaza circa 1,1 din 100 lei vanzari.

Relevanta industriei vinicole pentru economia nationald este determinata si de faptul ca sectorul dat
ofera o sursa de venit pentru o parte semnificativa a populatiei. Doar in cadrul vinariilor activeaza in
medie 11 din 1000 angajati in economia nationald, insa daca luam in calcul intregul lant valoric, numarul
estimativ al populatiei cu o sursa de venit din sectorul vitivinicol este de cca. 200 de mii de persoane.
Prin urmare, statul ar trebui sa sustind sectorul sa devina mai competitiv nu doar din ratiuni economice,
ci si prin prisma efectelor sociale semnificative.

De altfel, si la nivel international vinul este un excelent ambasador pentru Republica Moldova. La nivelul
anului 2018, tara noastrd s-a plasat in Top 20 producatori de vinuri din lume cu un volum de circa 2
milioane hectolitri, iar dintre toate statele recunoscute ca exportatori de vinuri Moldova se plaseaza pe
locul 2 dupa dependenta acestui produs in structura exporturilor. Totodata, incasarile de 137, 9 mil. USD
obtinute din exportul vinului in anul 2018 a cuprins o diversitate geografica de peste 50 de tari,
performanta cu care nici un alt produs nu se prea poate lauda.
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Astfel, Tn ultimul deceniu, industria vinicolda din Republica Moldova a trecut prin transformari
semnificative prin Tnsusi schimbarea paradigmei de dezvoltare a sectorului, iar acest fapt este vizibil prin
cateva elemente:

Moldova trece treptat de la renumele din perioada sovietica de producator in masa, in special in
vrac si materie prima, face tranzitia la productie de vin structural mai calitativ si comercializat
tot mai mult imbuteliat si cu valoare adaugata mai ridicata

Vremurile cand Moldova depindea de piata rusa in proportie de peste 80 la sutd sunt de
domeniul trecutului, structura exporturilor fiind extrem de diversificata, in anul 2018 Moldova
efectuand exporturi mai mari de un milion de dolari in 18 state

Diversificarea este cuvantul de baza si in randul producatorilor prin aparitia a numeroase vinarii
mici, care produc vin cu valoare adaugata inalta si / sau imbina cu activitatile turistice

Aceste evolutii au fost posibile in mare parte datorita a doi factori principali:

Crearea unui Brand National pentru vinurile moldovenesti pentru a spori competitivitatea pe
pietele de export.

Crearea Oficiului National a Viei si Vinului (ONVV) — o structura functionala creata in baza celor
mai bune practici internationale, care administreaza Brandul si intreprinde actiuni utile pentru
interesele vinificatorilor. Fiind format pe principiu public-privat, ONVV poate sa actioneze
independent, iar initiativele intreprinderilor pot depasi mai usor imixtiunea politicului.

METODOLOGIA ELABORARII STUDIULUI

Elaborarea studiului privind sectorul vitivinicol din Republica Moldova va fi efectuat in concordanta cu

structur
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a propusa in Caietul de sarcini, urmand a contine urmatoarele capitole distincte:

Moldova — o punte de legatura dintre Est si Vest

Istoria vinului moldovenesc;

Cadrul institutional privind domeniul vitivinicol;

Zonele vitivinicole din Republica Moldova si soiurile locale de struguri;

Profilul cramelor;

Analiza productiei de vin;

Tendintele vanzarilor;

Turismul vinicol;

Perspective viitoare prin crearea unei retele de actori relevanti din sectorul vitivinicol.



Pentru delimitarea principalelor tendinte din industria vinicola, autorii studiului vor utiliza un spectru
larg de surse de date relevante pentru acoperirea comprehensivd a continutului. Vor fi folosite
informatii din surse deschise, cat si date solicitate de la Biroul National de Statistica (BNS), Serviciul
vamal, Ministerul Agriculturii, Dezvoltarii Rurale si mediului (MADM), Oficiul National al Viei si Vinului
(ONWVV), Uniunile Viti-Vinicole a Regiunilor Geografice Delimitate (Valul lui Traian, Codru si Stefan-Vod3,
Divin), Asociatia Micilor Producatori de Vinuri din Moldova, Asociatia Nationalad pentru Turism Receptor
din Moldova (ANTRIM), precum si alti detinatori de interese relevanti cum ar fi proiectele donatorilor
care sustin domeniul, cel mai reprezentativ in cazul dat fiind Proiectul de Competitivitate. Urmeaza a fi
asigurata interactiunea si cu Agentia de Stat pentru Proprietate Intelectuald Tn vederea evaluarii in ce
masurd sunt valorificate la moment posibilitatile oferite de Indicatiile Geografice protejate (IGP) si
Denumirile de Origine Protejate (DOP).

De asemenea, se va face uz pe larg de datele Organizatiei Natiunilor Unite pentru Agricultura si
Alimentatie (FAO), datele Organizatiei Internationale a Viei si Vinului (OIV), precum si cele ale diviziei
statistice a ONU UnComtrade. Nu Tn ultimul rand vor fi analizate si cartografiate cele mai relevante acte
normative din domeniu.

Primul capitol al studiului Moldova — o punte de legatura intre Est si Vest va fi dedicat amplasarii
pozitiei geografice a tarii si descrierii avantajelor si oportunitatilor de fructificat care rezulta din
pozitionarea dati. In acest sens se va face uz de experienta si expertiza Agentiei de Investitii ca entitate
principala dintre toate institutiile statului mandata cu promovarea imaginii tarii.

Compartimentul dedicat Istoriei vinului moldovenesc va scoate in evidenta principalele etape in
dezvoltarea vinificatiei in Moldova pornind de la trecutul indepartat invaluit de mister si legende si
ajungand pana la etapa actuald de dezvoltare. Totodatd, se va tine cont de toate premizele si istoriile
care au fost folosite la definirea brandului national Wine of Moldova. A Legend Alive, precum si de
anumite informatii furnizate de gestionarul de drept al Wine of Moldova si anume ONVV. Aditional se va
avea 1n vedere si anumite publicatii stiintifice de valoare dedicate istoricului ,licorii lui Bachus” in
Moldova.

in cel de-al 3-lea capitol Cadrul institutional privind domeniul vitivinicol consultantul urmeaz s3 facd o
trecere n revista a celor mai importante documente legislative / acte normative care au impact direct
asupra activitatii si organizarii sectorului vitivinicol din tara. Totodata, partea datda a studiului va
cuprinde si cartografierea si expunerea celor mai importanti detinatori de interese din sector cu o scurta
descriere a rolului acestora. Urmeaza a fi prezentate atat institutiile de stat cheie )MADRM, ONVYV,
ANSA, Agentia de Investitii) precum si structurile private organizate in diferite forme asociative de
aparare si promovare a intereselor sectorului. Tot aici urmeaza a fi punctate si principalele proiecte de
asistenta externa care ofera suport sectorului cum ar fi Proiectul de Competitivitate sau Filiera Vinului.

Zonele vitivinicole din Republica Moldova si soiurile locale de struguri vor analiza suprafetele viticole
din tara care rezultd din datele BNS, datele de la Cadastru, dar cel mai reprezentativ in termeni de
varietate a soiurilor de struguri va servi datele furnizate de ONVV, care este gestionar de drept a
Sistemului Informational Autorizat Registrul Vitivinicol (RVV) — un instrument care permite sporirea
trasabilitatii si transparentei intregului proces tehnologic si implicit cresterea completivitatii pe pietele
externe. De asemenea, consultantul va relationa cu conducerile celor 4 asociatii a Regiunilor Geografice
Delimitate in vederea obtinerii informatiilor valoroase despre specificul viticol al fiecarei zone in
aspectele ce vizeaza varietatea soiurilor de struguri si in care este cel mai preponderent accent pus pe
soiurile indigene. Nu in ultimul rand, vor fi solicitate date si de la Agentia de Interventii si Plati in
Agricultura (AIPA) pentru a vedea mai clar, in baza suprafetelor plantate si pentru care s-au primit
subventii, care sunt tendintele si preferintele vinificatorilor din ultimii ani.

Capitolul 5 Profilul cramelor va identifica o serie de vinarii care sunt reprezentative pentru situatia din
sector. Astfel, scurte descrieri vor fi efectuate atat pentru intreprinderi mari orientate la export, pentru



intreprinderi medii emergente ce au avansat ultimii ani, cat si pentru producatori mici care produc la
scard mica vinuri cu valoare addugata mare, in acest sir fiind marcate si cateva vinarii care imbina
activitatea de producere a vinului cu activitatea turistica. Datele de baza de suport vor servi ONVV si
Asociatiile de profil. Vinariile din lista data se vor regasi si in livrabilul care este parte a etapei a doua a
proiectului si anume Elaborarea unui set de date structurat cu minim 100 de actori relevanti din
sectorul vinicol, cu date de contact, activitati principale si descriere succinta. Este de consemnat ca
toate vinariile care se vor regasi in lista vor fi contactate pentru a-si da acordul de a se regasi in lista data
si dupa caz pentru a oferi careva informatii lipsa despre acestea.

Capitolul 6 ce va cuprinde Analiza productiei, stocurilor si consumului de vin va fi realizat preponderent
in baza datelor solicitate de la BNS colectate in cadrul Cercetarii statistice anuale a produselor
industriale PRODMOLD-A. Astfel, din Nomenclatorul de produse si servicii industriale PRODMOLD vor fi
utilizate rezultatele agregate pe categoriile atribuite Fabricarii vinului. Este de mentionat, ca rezultatele
respective reflecta datele raportate de intreprinderile care au ca activitate principala Fabricarea vinului.
Categoriile de vinuri ce vor fi cuprinse Tn analiza se prezinta dupa cum urmeaza:

e Vinuri spumante

e Vinuri spumoase din struguri proaspeti (exclusiv vinuri spumante)

e Vinuri albe de calitate produse in regiuni specifice

e Vinuri albe de calitate, altele decat cele produse in regiuni specifice

e Vinuri albe, altele decat cele de calitate (de consum curent)

e Vinuri de calitate/must de struguri (rosii si roze) cu fermentarea oprita cu adaos de alcool,
produse in regiuni specifice cu concentratia alcoolica nu mai mare de 15% (exclusiv vinul alb si
vinul spumos)

e Vinuri rosii si roze, altele decat cele de calitate (de consum curent)

e Alte vinuri speciale avand o concentratie alcoolica de nu mai putin 12% vol. si nu mai mare de
15% vol.

e Vinuri de Porto, Madeira, Sheary, Tokay si alte vinuri speciale avand o concentratie alcoolica mai
mare de 15% vol.

Pe langa aceasta, capitolul dat va mai cuprinde o evolutie in timp a productiei de vin la nivel national, a
potentialului de producere rezultat din structura si calitatea plantatiilor existente, dar si o comparatie la
nivel regional si european pentru a vedea pozitionarea tarii si asupra acestui capitol. In ceea ce priveste
consumul pietei interne, acesta va fi estimat, la momentul dat neexistand vreo posibilitate de a evalua
cu exactitate maxima valoarea data.

Capitolul 7 Tendintele vanzarilor va fi in mare parte dedicat exportului vinurilor moldovenesti, fiind
analizate principalele piete de desfacere ale acestora, cat si modul de comercializare — vrac sau
imbuteliat. Analiza va include si preturile de export, iar pentru cele mai importante piete de desfacere se
va analiza cotele de piata ale vinurilor noastre in importurile acelor tari si care sunt principalii
competitori. Sursa datelor analizate se va face in baza clasificatiei din Nomenclatorului combinat al
marfurilor al Republicii Moldova. Urmeaza a fi analizate cifrele aferente pozitiei tarifare 2204 — Vin din
struguri proaspeti, inclusiv vinuri imbogatite cu alcool; must de struguri, altul decat cel de la pozitia
2009, dar si pozitia tarifara data detaliata in sub-pozitii de 6 si 9 cifrei, care si vor permite detalierea
comertului exterior cu vinuri in functie de modul de comercializare (vrac, imbuteliat) si dupa caz
categorii de vinuri, culoare si calitate. Tn acelasi timp, vor fi solicitate de la Serviciul Vamal date
relevante cu privire la clasamentele companiilor exportatoare de vinuri pe pozitii tarifare de 6 cifre.
Datele date vor fi analizate intr-o evolutie de cel putin 5 ani de zile.

n capitolul Turismul vinicol consultantul urmeazé s3 indice reperele legislative din domeniu si ce a fost
realizat in acest sens, in special in dreptul proiectului Drumul Vinului. Totodata vor fi purtate discutii cu
actori relevanti si implicati precum ANTRIM, Proiectul de Completivitate si eventual anumite autoritati
publice responsabile care vor fi desprinse dupa o analiza a situatiei. Tot in acest compartiment va fi



analizata situatia actual3, cat si perspectivele pachetelor turistice integrate cu statele din bazinul Marii
Negre (Romania, Bulgaria, Turcia). Acest potential este unul realist de fructificat pentru tara noastra
reies si din afinitatile etno-culturale comune cu Romania, dar si de existenta in sudul tarii a unor
importante comunitati gagauze (cu origini turcice), cat si bulgare, precum si se inscrie Tn logica design-
ului proiectului ,,Comert si Inovatie in Industria Vinului — WINET”.

Ultimul capitol Perspective viitoare va avea si rol de concluzii, dar si de trasare a anumitor perspective
ale sectorului vinicol reiesind din asa factori precum dinamica suprafetelor viitoare si a potentialului de
export. Totodata, vor fi abordate in contextul dat si provocarile asociate cu asa factori precum
schimbarile climaterice si impactul migratiei, dar si oportunitatile ce rezulta din procesul de digitalizare
si globalizare a comertului.

Studiul va contine si Anexe, care vor cuprinde Etapele 2 si 3 din caietul de sarcini si anume:

e Etapa 2 - Elaborarea unui set de date structurat cu minim 100 de actori relevanti din sectorul
vinicol, cu date de contact, activitati principale si descriere succinta.

e Etapa 3 — Realizarea unor recomandari privind modalitatile de contactare si conectare a
actorilor relevanti si configurarea retelei de actori relevanti.

AGREGARFA DATELOR SI REALIZARFA CARTII ALBE

Dupa ce va receptiona si studiile cu structura similara de la partenerii din cele 2 tari, Consultantul va
integra toate cele 3 studii intr-un document unic si coerent — Cartea Alb3. In procesul de integrare
anumite informatii vor fi sintetizate sau scurtate dupa caz, iar fiecare capitol va contine cateva fraze care
vor reflecta o imagine generala comparativa din cele 3 tari.

Conform caietului de sarcini, consultantul urmeaza sa deruleze urmatoarele activitati:

e Agregarea datelor studiilor realizate de cei trei parteneri, fiecare in tara/regiunea
corespunzatoare. Studiile realizate de parteneri sunt in limba nationala a acestora si urmaresc
aceeasi structura, prezentata mai sus;

e Realizarea Cartii Albe a domeniului vitivinicol din bazinul Marii Negre (cele 3 tari/regiuni a
parteneriatului);

e Traducerea Cartii Albe in limbile proiectului: romana, rusa, bulgara, engleza;

e Pregdtirea Cartii Albe pentru publicare on-line si imprimare (tipografie);

e Realizarea sumarului executiv a Cartii Albe si traducerea acestuia in limbile proiectului. Sumarul
va fi realizat astfel incat sa poata fi utilizat pentru prezentarea livrabilului catre altii parteneri din
tarile bazinului Marii Nege, finantator sau foruri de conducere din tarile partenere.



TERMENE DE PRESTARE

Livrabilele scontate si termenele de implemenetare asumate

Nr | Livrabil Termen realizare Plata
1 | Ajustarea Metodologiei si aprobarea Planului de 5 zile de la semnarea 30% din valoarea
lucru contarctului contractului
2 | Studiu privind situatia sectorului vitivinicol in 45 de zile 30% din valoarea
Republica Moldova, inclusiv: calendaristice de la contractului
- Inventar de date statistice oficiale; semnarae Contractului
- Inventar de pagini de internet si portaluri
relevante pentru reteaua de actori din
domeniul vitivinicol;
- Set de date structurat in format Excel cu
minim 100 de actori relevanti din sectorul
vitivinicol.
3 | Cartea Alba a domeniului vitivinicol din bazinul | 3 saptamani de la 40% din valoarea

Marii Negre, inclusiv sumarul executiv (tradus in
limbile romana, rusa, bulgara, engleza) in formatul
necesar pentru plasare.

furnizarea celor 3
studii

contractului
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