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Introducere

Noi la Publicis Moldova stim ca circa 70% din populatia globala are
memorie vizuala. De aceea, gandirea si crearea identitatii de brand
este un pas strategic important pentru viitorul unui produs ori serviciu.

Atunci cand cream o identitate, formam ecosisteme vizuale intregi,
care sa transmita particularitatile specifice ale fiecarui produs
Si serviciu, dar si emotii, care sa se retina in mintea oamenilor.
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1. Valeni

IDENTITATE DE LOCALITATE

Noud ne place simetria.

Valeni este povestea frumoasa pe care am creat-o pentru
localitatea cu acelasi nume de la sudul Moldovei.

Ne-am inspirat din natura si din indeletnicirile oamenilor

si am amplificat tot ce are mai bun de dat Valeniul. Astfel,
am obtinut forme geometrice armonioase, simetrice, un stil
modern si autentic pentru a transforma localitatea intr-o
atractie pentru eco-turism.
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2. Rewood

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE CARE PRELUCREAZA
LEMNUL RAMAS DE LA PRODUCERI MAI MARI

Noud ne place conceptul less is more.

Simbolul principal in identitate este semnul W, format din linii
care imita bucatile de lemn si coaguleaza scopul si activitatea
companiei. Culorile slab saturate permit ca sa fie evidentiat stilul
modern si minimalist al logoului.

La fel, n identitate a fost important sa delimitam prefixul RE,
care vine de la formula Recycle, Reuse, Reduce, si care
demonstreaza valorile brandului REWOOD.
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IDENTITATE PENTRU UN PRODUCATOR DE VINURI,
ETICHETA STICLELOR DE VIN

Noud ne place sa integram arta.

Arta a fost cheita pentru a transpune personalitatea fiecarui
vin de la Milestii Mici pe etichetele sticlelor.

Asa, prin caligrafie, prin emotia versurilor, am transformat datele
si individualitatea fiecarui vin in elemente grafice.

Intr-un caz, au fost alese non-culorile alb si negru, iar in centrul
atentiei, fiecare gust a fost asociat cu o creatura mistica, dandu-i
astfel mister, ingeniozitate, farmec.

Pentru linia Univers, spre exemplu, ca element grafic de baza
au fost schitate linii, care amintesc de constelatiile din universul
mare. Adaugator, pentru a contura legatura dintre produs

si tematica universului, etichetele au primit cate o strofa

de versuri ce accentueaza emotii si mesaj din partea produsului
pentru consumator.
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4. Biocamara

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE DE PRODUSE BIO,
PREPONDERENT CEAIURI, PRODUSE APICOLE, CARE
S-AU NASCUT PE LANGA MANASTIREA ZABRICENI

Noua ne place unicitatea.

La Biocamara, ne-am propus sa maximizam in identitate
activitatea unica si valorile companiei, si anume: natural,
ecologic, sanatos si gustos, dragoste fata de oameni, produse
adunate cu grija.

Asa, imaginea manastirii a luat loc de frunte, pentru a transmite
transparenta si incredere fata de produse. lar aditional au fost
adaugate elemente din natura: frunze, in cazul etichetelor
pentru ceaiuri, si albini stilizate - in cazul etichetelor pentru
miere, toate stilizate simplu, cu gust, amplasate natural, fara

a iesi foarte multin evidenta, dar a cel mai bine a reda ideea

ce produs ecologic si bine ingrijit.
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IDENTITATE PENTRU UN PRODUCATOR DE VINURI.
IDENTITATE VIZUALA PENTRU ETICHETE SI CAMPANII CREATIVE

Noud ne plac detaliile.

Pentru a glorifica produsele Radacini si ale face recognoscibile
pentru public am lucrat si lucram in continuare minutios pentru
fiecare linie de vinuri.

Aranjamentu artistic de pe etichete, dar si apoi key visual din
campania de comunicare are scopul de a reda cat mai profund
caracteristicile vinurilor.

Astfel, lucram atent la elementele grafice si vizuale, dar si la paleta
de culori, iar impreuna transmit emotii care permit sa fidelizam publicul.
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0. Aq ua Un |qa IDENTITATE PENTRU PRODUSELE COMPANIE]

CARE PRODUCE PRIMA APA IODATA DINMOLDOVA

Noud ne place sa ne hidratam :)

Si sa fim creativi. lar pentru Aqua Uniga le-am combinat pe ambele,
pentru a crea aspecte curate, proaspete, coerente pentru fiecare
gust de apa iodata.
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7. Hora Village

IDENTITATE PENTRU UN COMPLEX REZIDENTIAL
AL DEZVOLTATORULUI IMOBILIAR A-CASA

Noud ne plac simbolurile.

Hora, dansul popular care uneste intr-un cerc lumea e simbolul
pe care l-am transpus in identitatea complexului rezidential.

Expresia vizuala a luat forma unui cercin care se includ

un sir de elemente grafice curate si care fac ca sa obtinem
consistenta, interconectare, interdependenta si care prezinta
valorile si misiunea Hora Village - aduna la un loc oamenii,
natura si bunastarea unui trai modern.
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3. Agroexpert IDENTITATE PENTRU EDITURA AGROEXPERT, UN PORTALUL
ONLINE SI REVISTA SPECIALIZATA IN DOMENIUL AGRICULTURIL

Noud ne place transparenta.

Pentru identitatea Agroexpert am ales ca sa vorbeasca cel mai
mult paleta de culori, unde am ales cateva variatii de verde intens,
care releva principiul naturii si agriculturii.

In vizualizarea graficd am ales linii drepte si concise pentru
a transmite incredere, siguranta si profesionalism.
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9. Vara Vara

IDENTITATE PENTRU CEL MAI MARE ORAS DE DISTRACTII
CU APA DIN MOLDOVA

Noud ne plac culorile de vara.

lar aici le-am utilizat intr-o mare abundenta, pentru a augmenta
activitatea complexului si pentru a reda emotiile aprinse ale unei
vacante de vara.

Ca si semn grafic pentru logo au fost alese linii pline, rotunjite,
din care a fost creata denumirea, dar si semnul infinitului
pentru a maximiza simbolul anotimpului de vara si starea

pe care ne-o lasa jocurile cu apa si soarele.
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1 O. DOCU mente IDENTITATE PENTRU O COMPANIE DE PERFECTARE A ACTELOR

Noud ne plac accentele.

In crearea identitatii am tintit sa aducem un logo dinamic si versatil.
Au fost alese doua culori de baza, verde senin si albastru marin,
pentru a se plia cu increderea si libertatea pe care o ai, obtinand
serviciile documente.md.
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11. Florentino Delure IDENTITATE PENTRU UN MAGAZIN DE HAINE DE LUX

Noud ne place flexibilitatea.

Hainele marca Florentino Delure sunt despre gust rafinat
Si arta vestimentara.

Stilul elegant am vrut sa defineasca si identitatea
brandului. Pentru logo am ales o forma clasica, am optat
pentru o linie grafica flexibila care se modeleaza formand
toate literele numelui brandului. Paleta de culori ce a fost
aleasa pune in centrul atentiei o nuanta bold accentuata
de verde albastrui.
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12. Nova Porta

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE DE COMERCIALIZARE A USILOR
DE INTERIOR SI DE EXTERIOR PE SEGMENTUL MEDIUM-HIGH

Noud ne place sa exprimam personalitate.

A transpune personalitatea si valorile companiei in logo a fost
si aici misiunea noastra. In cazul identitatii vizuale a Nova Porta,
expresia brandului este comunicata prin sloganul ,,Mai deschisi
cu fiecare usa”.

Astfel, intre initialele N si P am creat o usa deschisa, elementul
care vorbeste despre promisiunea Nova Porta - libertatea
de alegere, transparenta, deschiderea fata de nou.



NIP

NovaPorta

mai deschisi cu fiecare usa







DUPLEX 12 DUPLEXT2

Pin/MOF

Mocern

Paticula PVC

Cu sticla
Tipul cute MDF Telescop
Dieschidema atdngay Dreapto

Fin/MDF
HModem

Palicubo PYE

U sticls

MDF Telescop
Stanga/ Dreapto

Marimi foaie Tinul de acopetire Marimi foaie

200x60x%4 cm _ . —_— 200x60x4 cm
200x70x4 em ' 200x70x4 cm
200xB0x4 cm - 2 200x80x4 cm
200x90x%4 cm Ao emal Stejos gt ' : ' ' 200xF0xd cm

200xT20x4 cm

Tipul de acoperire 200x120x4 em
Marimi cutie Marimi cutie

210xBx2 5cm

Marimi pervaz

Coptusealka
QoL Og L)
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13. Agentia de Invest

Pomul Viet

{

IDENTITATE PENTRU BRANDUL DE TARA

Noud ne plac caldatoriile.

Aici am pornitin calatoria pentru a atrage in Moldova si alti
calatori, ca si noi. Elementul de baza al identitatii de tara a fost
ales Pomul Vietii, care prin ramurile sale unifica tot ce are mai
bun de oferit Moldova.

Conexiunea emotionala cu oamenii este asigurata de elementele
asezate pe ramurile pomului, care fiecare are o semnificatie
aparte, povestind despre experientele si sectoarele strategice

ale economiei Republicii Moldova.Trandafir, floare traditionala,
tesatura, cruce, pahare de vin rosu, fructe si legume, conectivitate,
transport si energetica, element aplicatie si surub.
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14. Age n1;ia de Investi’gii IDENTITATE PENTRU RUTA DE TURISM CARE PARCURGE CIRCA

2000 KM SI STRABATE 18 LOCALITATI DIN ROMANIA,

Ruta Stefan cel Mare 11 LOCALITATI DIN REPUBLICA MOLDOVA

Nouad ne plac caldtoriile, reiteram.

Aici am pornitin calatoria de a portretiza un traseu turistic care
il are in planul actiunii istorice pe domnitorul Stefan cel Mare.

Asa, am ajuns la elementul grafic central incununat de coroana
pretioasa a lui Stefan cel Mare si conexiune cu simbolul Pomului
Vietii. Ne-am propus sa transpunem in identitatea vizuala -
istoria Intr-o maniera moderna, interactiva.



VOIEVODUL
STEFAN CEL MARE

SI SFANT

RUTA CULTURAL-TURISTICA

VOIEVODUL

STEFAN

RUTA TURISTICA

VOIVODE

STEPHEN

TOURISTIC ROUTE



; | —— Natalia Boldurescu
3 t L VOIEVODUL Senior Specialist

‘ -." sTEFAN Tourism Promotion Department
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TETA TUNIRTICA 18 Bld. Dinicu Golescu pr, 38

VOIEVODUL = .
Sector 1, Bucuresti, Romania
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- F:+4 0213027870
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Despre proiect Lista rutelor L

Contacte Merchandise
VOIEVODUL

STEFAN

RUTA TURISTIEA

Ruta Voievodului Stefan cel Mare si Sfant
in Romania si in Republica Moldova




Ruta Voievodului .
Stefan cel Mare

»
VOIEVODUL

STEFAN

Ruta

Voievodului
Stefan
cel Mare

Ruta Voievodului
Stefan cel Mare
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15. Master Doors

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE DE COMERCIALIZARE
A USILOR DE INTERIOR SI EXTERIOR PE SEGMENTUL MEDIU SI LOW

Noud ne place sG comunicam.

Pentru a comunica ideea de accesibilitate, varietate si simplitate la un loc prin
identitatea vizuala, am creat un simbol simplu si distinctiv al usilor deschise.

Accentul este pus prin culoarea rosie pe care o iau figura usilor. Ne-am dorit
ca brandul sa exprime sentimentul de a fi pe intelesul tuturor, pentru

a transmite egalitate, transparenta, simplitate, in identitate au fost folosite
doua culori de baza: negru si rosu.
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( 6. Azart IDENTITATE PENTRU UN MAGAZIN DE PIESE VESTIMENTARE,
INCALTAMINTE SI ACCESORII

Nouda ne place ilustratia si inspiratia.

In identitatea vizuala pentru Azart am dorit sd recredm o experienta
creativa de stil, care atrage atentia si inspira oamenii.

Am ales culorile de baza galben si negru, care se balanseaza una pe alta.
Galbenul comunica optimismul si indrazneala, iar negrul accentueaza
inovatia, misterul, puterea curajului.






llustratiile specifice brandului sunt
imagini monocrome cu adaugarea
accentelor de culoare galbena




ALTFEL
PENTRU CA

CUMPARATURI
E DIFERIT NRATE

#a Ita moda Acum toate cumparaturile le poti achita

si In rate. Cumpérd acum, achitd cand poti.

ZART #Haltdmoda




SECOND CHANCE

SPATIU PENTRU PROBE
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Pentru imagini din retelele
socialese folosesc elemente
grafice izometrice si flat icons

izometrie flat icon



GARDEROBE

I'OX DETOX

» Deschideti dulapul.

» Printre mcailddrele de haine, mai
zariti ceva interesant?

» Faceti o selectie mentald ca prim
pas - primele zece piese care vd
sdigeteazd minted sunt cele de
referintd, de care aveti clar
nevole.

——  AZART outlet Y
AZ

Cu toti asteptadm momentul cand vom putea lesi liber
dupd cumparaturi pentru a ne reinnoi garderoba. Acum
e momentul potrivit s& facem ordine Tn cea existentd,
dar siin casd. Azart te gjutd cu staturi utile.

GARDEROBE

DETOX

Garcleroba trebuie
“sd respire”.
Hai s incercédm

C-

[ i Like Comment 7> Share

1. De dat

piese vestimentare in conditie
pundg, dar demodate sau nepo-
trivite ca masurd

GARDEROBE

DETOX
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17. Rogob

IDENTITATE PENTRU SERIA DE PELMENI Al PRODUCATORULUI
DE MEZELURI ROGOB

Noud ne place sa crestem pofta de bun.

ar in acest proiect, ne-am propus sa chemam publicul la masa cu ajutorul
unui ambalaj autentic si creativ. Prin imagini si text am descris gustul
savuros al pelmenilor cu umplutura deosebita. Am augmentat cu cate

un simbol, plus o culoare reprezentativa pentru fiecare pofta si am lasat
curiozitatea sa zburde in mintea consumatorului.
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