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Facebook Pages ¥

Activity from Aug 25, 2025 - Sep 15, 2025 (PDT)

8/25/2025 - 9/15/2025 vs 8/3/2025 - 8/24/2025 l (7 share ‘ ‘

Pages
© Wine of Moldova

Overview Demographics Pages

Meta has recently resolved a technical issue that affected historical follower counts for some Global Pages. While current data is now accurate, follower counts prior to June 14, 2025 maybe X

inaccurate and unfortunately can‘t be corrected retroactively. Learn More

Performance Summary
View your key profile performance metrics accrued during the selected time period

Impressions

4,963,245 73507%

Organic Impressions

153,085 ~324.2%

Paid Impressions

4,797,629 ~7350.4% 1.6% ~1369.4%

Organic Engagement Rate (per Impression) Paid Engagement Rate (per Impression)

1.6% »—

Post Link Clicks

1.5% »55.4% 32,412 738031.8%

Organic Post Link Clicks Paid Post Link Clicks Engagements Organic Engagements

77 v9.4% 31,936 »— 78,669 76,522% 2,249 7893%
Audience Metrics Totals
Followers 22,408
Net Follower Growth 324
Fans 20,170
Net Page Likes 355

Facebook Ads project main KPIs tracking

Reach 1,721,663 / 1,250,000
N
Impressions 4,928,715/ 4,000,000

e &

Engagements 273,977/ 260,000 0
|

0

Engagement Rate (per Impression)

Clear All

Rezultate digital
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+273.000

engagements

+7 mil.

impressions

+ 4 Mil.

reach estimat

Influencer marketing

influenceri implicati

Paid Meta
+1.7 mil.

reach (vs. 1.25 mil.
estimat)

7 3.4%

o Chanae 6 influenceri +so gift box 5 mil‘

platiti pregatite impressions
284.1%
£2.9% . i
SuzEtsiRald Paid Google
£765.9%

5.100 buget Meta
2,000 Buget Google
7.000 5=

Influenceri

589k

impressions

+10k clicks

CTR-1,74%



INFLUENCER MARKETING

Din momentul in care am anuntat festivalul n presa si am lansat campania online, strategia noastra a fost sa
aprindem interesul publicului cat mai rapid si cat mai intens.

Am creat o cutie speciala de descoperire pentru influenceri: doua vinuri moldovenesti distincte, fiecare insotit
de un card personalizat cu povestea sa — nu doar o livrare, ci o invitatie n sufletul vinului moldovenesc.

Peste 50 de influenceri (dintre care doar 6 platiti) din domeniile - gastronomie, lifestyle, comunitati de expati
moldoveni si somelieri profesionisti au primit aceste cutii prin livrare directa (fara curieri), timp de 3 zile, in
Bucuresti si imprejurimi.

Alaturi de vinuri, fiecare influencer a primit un digital tasting pass, pe care |-a distribuit comunitatii sale,
starnind curiozitatea pentru experienta festivalului si incurajand achizitia de bilete in avans.
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- () i # Moldovenesc organizat de Wine of Moldova,
brandul Oficiului National al Vinului si Viei
N din Republica Moldova. Evenimentul este cu
\,: intrare gratuitd. Va puteti lua gi pachete de

end, 3-14 septembrie) la Bucuresti, pe &= RS degustare.
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inceperea evenimentului.

4 Maimult  Activititi

In campanie, conform caietului de sarcini, am N
identificat si ne-am parteneriat cu 6 influenceri platiti
care au documentaffestivalul si au si participat la el,
aducand, de asemenea, comunitatile lor. Acesti
influenceri au fost: lonela Nastase, Emilia Gateste,
Andreea Perju, Dana Gont, Cosanzenele Gatesc,
Andreea Remetan. Impreuna, cele 6, au comunitati ce

depasesc 1 mil. Followers.



INFLUENCER MARKETING

80% dintre influencerii care au primit cutia au facut cel putin un story despre Festival

50% dintre influencerii care au primit cutia au venit la Festival

+ 250 de postari si story-uri despre Festival au fost postate

YV V V V

Views estimat doar pe influenceri - aprox. 700.000. Reach + 2 mil.
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2 @ 749 k followersi 51k followersi 19,6 k followersi 274 k followersi 22,2 k followersi
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REZULTATE

Peste 44.000 de vizitatori (fata de
40.000 1n 2024)

Peste 11.000 de sticle degustate
(cramele au fost nevoite sa aduca stoc
suplimentar in a doua zi)

Aproximativ 25.000 de pahare de vin
degustate, fata de 13.0001n 2024

Peste 3.000 de tasting pass-uri, dintre
calre 25% vandute in perioada de pre-
sale

BigLike ¢ &« & & « din partea
participantilor
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