OFERTA TEHNICA

NOT IN FEBRUARY

Metodologia de implementare a campaniei de promovare a turismului in
Republica Moldova




GONTEXT

CONCEPT/TARGET GROUP/TONE OF VOICE

Campania de prmovare a turismului "NOT IN
FEBRUARY  vine drept o solutie creativa de
promovare a Moldovei drept o destinatie turistica
neexplorata. Sloganul acestei campanii provoaca
turistii sa ne viziteze chiar si atunci, iar drept replica,
noi ii vom pregati si echipa corespunzator.
Vizitatorul catre care apelam este un turist cu spirit
de aventurq, curajos si curios. Tanar sau nu prea,
acesta este gata de a descoperi mai degraba

experiente, decat locatii.

Astfel, mesajele utilizate in campanie vor reflecta

indrazneala si provocare. Tonul mesajelor va fi unul

prietenos si chiar cu un pic de umor. in functie de

zona targetata, mesajele vor fi construite pentru a

corespunde si specificului regiunii.
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ABORDAREA
IMPLEMENTARII

MODALITATEA DE LUCRU

Intreaga campanie va fi implementata in conformitate cu sarcinile
stabilite de comun acord intre echipa de implementare si Agentia

de Investitii.

Va fi stabilita o periodicitate de sedinte de planificare, analiza si
raportare a actiunilor din cadrul campaniei.

Metodele selectate pentru implementarea sarcinilor vor fi
prezentate si aprobate de catre Agentia de Investitii, astfel incat
actiunile intreprinse sa se ralieze cel mai bine la atingerea

scopurilor propuse.



CANALE DE COMUNICARE

SOCIAL MEDIA MASS MEDIA

PRESA ONLINE (locala si internationala)
PRESA SCRISA (locala si internationala)
TV

FACEBOOK
INSTAGRAM

BTL SI COMUNICAREA
INFLUENCE MARKETING ’ .
LIDERI DE OPINIE NONCONVENTIONALA

MACRO INFLUENCERS EVENIMENTE ONLINE
MICRO INFLUENCERS EVENIMENTE OFFLINE

GUERILLA MARKETING



INSTRUMENTE

PER CANALE DE COMUNICARE

INFLUENCE MARKETING

MASS MEDIA SOCIAL MEDIA

Distribuire de comunicate de presa
Stabilirea parteneriatelor media
locale si internationale

Publicarea materialelor in revistele
de bord (Air Moldova, Wizz Air,
etc.)

Organizarea periodica a

conferintelor de presa

Plasare bannere pe site-uri de
profil turistic

Participarea la emisiuni televizate
Creare de content atractiv pentru

media nationala si internationala

e Crearea si dezvoltarea paginilor proprii de
Facebook si Instagram si/sau integrarea in

platformele existente
(ex: Moldova. Discover the routes of life (37837

followers)

e Promovarea prin paginile si grupurile
partenere

e Elaborarea contentului in 3 limbi (ro, ru,
eng) si promovarea target-ata pe diferite
regiuni

e |dentificarea si utilizarea in promovare a
grupurilor internationale populare in
domeniul turismului si nu doar.

o AdWords, Youtube pre-roll ads

Identificarea liderilor de opinie din
regiunile tinta, dar si locali
Antrenarea liderilor in promovare
Utilizarea canalelor influencer-ilor
pentru amplificarea mesajelor
Atingerea grupurilor tinta de pe
alte canale prin intermediul
paginilor influencerilor (tik-tok,
youtube, twitter,etc)

Integrarea nativa a contentului
campaniei in postarile

influencerilor




10%

Reesind din caracteristicile si

profilul grupului tinta,
consideram ca in proportie de
70% este necesara utilizarea
canhalelor de SOCIAL MEDIA si
INFLUENCE MARKETING.
Anume aceste canale vor fi cele
care vorbesc la direct cu
potentialii turisti

30%

Pentru a acoperi un public mai

larg vom antrena si MASS
MEDIA. Acest instrument
ramane a fi important nu doar
pentru publicul larg, dar si
pentru stakeholders, parteneri,
etc.

O comunicare indreptata spre
masele largi



"NOT IN FEBRUARY"

METOLOGIA IMPLEMENTARI

PER ETAPELE CAMPANIEI



ETAPELE CAMPANIEI

TIMELINE DERULARE CAMPANIE (2020 -2021)

Pre-Lansare Lansare Activitati in Activitati de

derulare continuitate



PRE-LANSARE

OCTOMBRIE - NOIEMBRIE

In perioada de pregatire si producere a materiale campaniei
(survival kit, video, agenda 2021, coltun calator, etc.) pe langa
administrarea sarcinilor propuse, agentia va elabora o strategie

definitiva a campaniei, mesajele cheie si vizualul grafic.

De altfel, vom pregati un plan de comunicare pe termen lung si
mediu in colaborare cu Agentia de Investitii si partenerii

identificati.

Va fi stabilita comunicarea cu Google Maps si Bear Grills, cat si vor fi
initiate contacte cu canale media si formatori de opinie
internationali.

Drept rezultat, vom elabora liste de potentiali parteneri si actori a
campahniei de promovare a turismului pentru fiecare regiune target-

o

ata.



PRE-LANSARE

SURVIVAL CHALLENGE

Unul din instrumentele care ar optimiza crearea de survival Kit, ar fi
lansarea unui Facebook/Instagram challenge.

Acesta ar presupune provocarea internautilor, prin intermediul
influence-rilor locali si/sau media locala, sa povesteasca in pmediul
on-line, care ar fi obiectele necesare pentru supravetuire in cadrul
unor escapade turistice prin Moldova, sau ce ar recomanda ei

turistilor sa pregateasca intr-un potential “survival kit"

Acest challenge nu ar divulga initial campania, dar va putea fi
utilizat ulterior atat in formarea kit-ului, cat si in campania de
lansare si promovare. Astfel incat cei care au participat, sa resimta
aportul in elaborarea campaniilor de promovare a turismului in

Moldova



LANSARE

SOCIAL MEDIA/MASS MEDIA/INFLUENGER

La aceasta etapa vor fi antrenate toate canalele de comunicare:

1.0rganizare conferinta de presa, televizata, cu transmisiune
live pe online

2.Distribuire de comunicat de presa, inclusiv catre partenerii
media internationali (comunicat in ro,ru, eng, adaptat
regiunilor targetate)

3.Antrenarea influencerilor in promovarea survival kit si
coltunul calator

4.Lansarea si promovarea paginilor social media si a
contentului pregatit pentru acestea

5.Lansarea materialelor adaptate pentru AdWords

6.Amplificarea materialelor aparute in presa internationala

7.Lansarea colaborarii cu revistele de bord a companiilor avia




LANSARE

UNBOXING AND MASTERCLASS

Una din activitatile care ar atrage atentia publicului international ar
consta in provocarea influencerilor de a face atat un unboxing la
survival kit, cat si de a-i provoca sa il testeze in Moldova, iar ulterior
sa faca un masterclass pentru potentialii turisti, care ar fi interesati

sa vina in Moldova.

Spre exemplu, Ilia Varlamoy, fiind invitat in Moldova, in perioada
lansarii anunta ca aprimit un survival kit, iar in luna decembrie va
merge sa il testeze. Acesta va genera un video “din teren” cand va
ajunge in Moldova, iar ulterior va putea genera inca un video in care
vine cu recomandari cum a utilizat fiecare element din kit, si ce ar
mai adauga la acest Kkit.

Aceste tipuri de video istorii au potentialul de a deveni virale.



ACTIVITATI iN DERULARE

FEBRUARIE 2021

Pe ldnga antrenarea instrumentelor clasice de promovare a activitatilor
prevazute in caietul de sarcini, pentru o realizare creativa, cat si integrarea a
trei subiecte prin comunicarea honconventionala ( crearea hartilor oraselor
subterane, luna care nu exista, lansarea fake news februarie in Moldova),
propunem lansarea ideei “in cautarea orasului disparut Underland”

(www.underland.md.)

Astfel vizitatorii sunt invitati sa participe la re-crearea hartii unui oras pierdut
sub pamant, in galeriile subterane. Aceasta activitate poate genera mai multe
motive informationale creative, suplimentare si complementare activitatilor de
baza a campaniei.

De altfel, prin antrenarea influencer-ilor locali si internationali, activitatea va
servi drept un motiv de stiri atractive si cu o nota fina de umor, care va avea si

potential de viralitate.

(ex. fake news: Turist pierdut in beciurile Cricova, Unimedia)



http://www.underland.md/
https://unimedia.info/stiri/video-Un-turist-s-a-pierdut-in-beciurile-de-la-Cricova-147352.html

.....

A ke

R Dupa luna Februarie, agentia va pune accent pe dezvoltarea
ACT I v I TATI D E campaniei prin intermediul SMM, continuarea cresterii numarului
,T de parteneri locali si internationali, paralel utilizand platforma
c 0 NTI N u I ATE creata, dar si platformele proiectelor partenere, pentru a promova

experientele unice turistice din Republica Moldova.

FEBRUARIE - NOIEMBRIE 2021 Inca de la inceputul anului 2021, va fi elaborata strategia de
continuitate si vor fi stabilite actiunile necesare a fi intreprinse,
pentru ca, campania sa deruleze intr-un stil comun, iar sezonul
premergator turistic sa fie p continuare raliata la mesajele cu care

proiectul a inceput.

De comun efort, vor fi elaborate noi metode creative si eficiente de

prmovare a turismului in Republica Moldova.



ECHIPA PROIECTULUI

(Echipa de baza)

Expert Comunicare si Expert Media Expert Social Media Manager Web
PR Olesea Cember Mihai Pociumban Promovare

Alexandra Zemtsovskaya Dana Oleinic



ORGANIGRAMA
PROIECTULUI

o __ ©
Expert Comunicare si PR ﬂ n Expert Comunicare si PR
ﬂ n (consultant)
|

Expert Media
(project coordinator) ﬂ n

ECHIPA DE BAZA / ECHIPA DE SUPORT —l—
La aceasta campanie, agentia va antrena atat echipa ﬂ n ﬂ h
de baza delegata proiectului, cat si resursele sale Expert SMM Expert Promo Web
existente pentru derularea cu succes a sarcinilor.
Expertul Media (Project Managerul), care va fi in ——

. . . . o 0 O
permanenta conexiune cu Agentia de Investitii va fi o S SB

administrat si ghidat de Expertul in Comunicare si
PR.

Echipa Productie

Expertul Media va coordona la direct Expertul Social Media
si Expertul Promovare web.
Intreaga echipd va primi consultantd de la alti membri ai echipei

specializati in PR, cat si ajutor, la necesitate, de la echipa de productie
(copywrite, design, evenimente)




B RROFILE VA MULTUMIM

viorel.barbanoua@profile.md

+373 79787986

www.profile.md

offilce@profile.md
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