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Buget: Suma totală alocată pentru campaniile de publicitate.

Aprecieri pentru pagină: Numărul de persoane noi care au apreciat pagina, în funcţie de tipul de conţinut (plătit sau neplătit).

Urmăritori ai paginii: Numărul de persoane noi care au început să urmărească pagina, în funcţie de tipul de conţinut (plătit sau
neplătit).

Interacțiuni cu postările: Totalitatea acțiunilor precum reacții la o reclamă, comentarii despre aceasta sau distribuirea ei, 
obținerea unei oferte, vizionarea unei fotografii sau a unui videoclip sau apăsarea pe un link.

Interacțiuni cu pagina: Totalitatea acțiunilor precum aprecierea paginii, adorarea unei postări, vizitarea locației, apăsarea pe un 
link și altele.

Impact: Numărul de persoane care au văzut reclama cel puţin o dată.

Impactul plătit: Numărul de persoane care au avut afișată pe ecran o postare plătită din pagină.

Impactul organic: Numărul de persoane care au avut afișată pe ecran o postare neplătită din pagină.

Afișări: Frecvența cu care reclamele au fost văzute pe ecran de persoane din rândul audienței țintă.

Acțiuni pe pagină: Numărul de clicuri pe informaţiile de contact ale paginii şi pe butonul de apel la acţiune.

Cost per rezultat: Indică eficiența cu care au fost atinse obiectivele stabilite în campaniile de publicitate.

GLOSAR
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URMĂRITORII

Facebook: Am acumulat 55 de urmăritori noi pe facebook. Observăm că la începutul perioadei, au fost 2 creșteri mai intense, 
primul val coincide cu începutul promovării, iar a 2-a creștere a fost datorită bugetului mai mare investit, pentru promoție.

Instagram: Pentru această perioadă am obținut 178 de urmăritori. După 29 martie, numărul noilor urmăritori a crescut datorită 
campaniei lansate cu scop de vizitare a profilului, ceea ce a și generat mai mulți urmăritori.
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VIZITATORI A PROFILULUI

Facebook: De la începutul promovării am avut 5 251 vizite în profil. Nu deținem date în urma căror postări noi urmăritorii și 
vizitatori au ajuns pe pagină.

Instagram: Pentru această perioadă 5 490 de utilizatori au vizitat profilul. De asemenea, observăm că începând cu 29 martie, 
vizitele au crescut, datorită campaniei lansate cu scop de vizitare a profilului.
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VIZITATORI/URMĂRITORI în urma postărilor
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE TRAFIC
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE TRAFIC – cele mai ieftine vs. cele mai scumpe rezultate

CPC - 0,08$ CPC - 0,11$ CPC - 0,26$ CPC - 0,55$
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - Facebook
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - Facebook
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - Facebook
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - cele mai ieftine vs. cele mai scumpe rezultate

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,31$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,34$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,49$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,43$
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - Instagram
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - Instagram
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE IMPACT - cele mai ieftine vs. cele mai scumpe rezultate

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,44$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,45$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,77$

Cost per impact 1000 utilizatori - 
0,72$
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REZULTATE POSTĂRI CAMPANIE PE Vizite în profil - Instagram
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Audiență urmăritori
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Audiența campaniilor
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REZULTATE FACEBOOK
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REZULTATE INSTAGRAM
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REZUMAT

Perioada 18 Martie – 20 Mai 2024

Facebook Instagram

Buget
3 804$

2 012$ 1 807$

Recomandări:

• Formatul reels/stories este cel care generează cele mai înalte rezultate, respectiv recomandăm să utilizăm și să 
promovăm acest format în continuare.

• De asemenea, după costul per rezultat, observăm că postările în care este accentuat specificul artizanal la plăcinte, au 
înregistrat cele mai bune rezultate.

• Campania realizată cu scop de traffic pe site-urile partenerilor a acumulat 2 465 de treceri pe link. Aici dorim feedback 
din partea dvs. cât de bine au mers vânzările, pentru a ști dacă în continuare să intensificăm astfel de campanii.

• Ce ține de scopul promovării campaniilor, recomandăm în continuare să lansăm campanii de impact, de trafic pe site-
urile partenerilor. Iar, ca să creștem audiența paginii de facebook, putem aloca un buget pentru o campanie de 
apreciere/urmărire, iar pentru Instagram în continuare să investim în campanii cu scop de vizitare a paginii.
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