


TARGET

GROUP WORLDWILE

4 BERLIZZO

GROUP

Suntem prima agentie de marketing si comunicare din Moldova. Prezenti pe piata locala si internationala
din anul 2005, TGWW/Berlizzo Group creeaza altfel de strategii de comunicare si promovare — strategii
care functioneaza si garanteaza clientilor rezultatele pe care ei si le doresc si merita.

In cei 20 ani de existenta prolifica, o buna parte din ei am fost lideri pe piat, iar astazi TGWW/Berlizzo
Group este cea mai mare agentie locala de marketing & comunicare din tara. in 2012, am castigat premiul
| in cadrul CEE Regional MARKETING EXCELLENCE AWARDS 2012 la Zurich, organizat anual de Kraft
Foods (Mondelez International) — fiind prima agentie din Moldova care reuseste asemenea performante.
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GROUP WORLDWIDE
% BERLIZZO
& GROUP

STATISTICA TARGET GROUP
500+ ANI?)ERl Q TQGEEII 5

PROIECTE

e
15 400+ TOP 3

ANI DE ACTIVITATE CLIENTI GRUP




Ne clasam in TOP 5 agentii media din Moldova
Suntem mandri de a fi CEL MAI MARE JUCATOR LOCAL de pe piata.




TARGET

GROUP WORLDWILE

N

CEE RECIONAL

MARKETING
EXCELLENCE
AWARD 2012

CEE Regional Award for

EXCELLENCE IN MARKETING si premiu
special "For facing the crises period*

(Target este singura agentie de pe piata din
Republica Moldova premiata la un nivel atat de
nalt prin recunoastere internationala)

Client: Mondelez
Brand: JACOBS Moldova & Belarus

PREMIU

CANNES LIONS
Client: Moldtelecom
Brand: Unite
Proiect: Launch of the 3rd Mobile Operator on
Moldovan Market. Work:
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Portofoliu

PR si
Comunicare




Agentia de Investitii
"INVEST MOLDOVA"

Locul 5 din 23 institutii omoloage
conform @Emerging Europe 2021

Elaborarea planului anual de
comunicare
Scrierea si distribuirea
comunicatelor de presa
Crearea si plasarea continutului
pentru social media
Scrierea discursurilor
odica Verbeniuc: COVID-19 a stimula Gestiunea relcﬂei Cu presa
ntreprenorii locall sa exploreze pieteld Orgonizoreo porﬁcipdrii la
emisiuni
Elaborarea de materiale video
Plasarea reportajelor la TV si
online
Realizarea campaniilor online
Realizarea campaniilor de
comunicare pentru evenimente
Distribuirea comunicatelor la nivel
international
Monitorizarea aparitiilor in presa

Crestere 14 pozitii
comparativ cu 2020

roductie




Speakeri de talie internationala la prima
conferinta transfrontaliera WINET organizata in
R. Moldova

17 Sage. 2021 718 Realatea md

SLIN8 OLIME S emra

< 5 —
™,

® ragiochisinme

-
/'
’ -
nes in i B oo Baan .
GO B g -

.

TARGET

~_

WINET

Trade and Innovation in Wine Industry

Elaborarea strategiei de
comunicare si a planului anual de
comunicare

Scrierea si distribuirea
comunicatelor de presa

Crearea si plasarea continutului
pentru social media

Scrierea discursurilor

Gestiunea relatiei cu presa
Organizarea participadrii la emisiuni
Elaborarea de materiale video
Plasarea reportajelor la TV si online
Realizarea campaniilor online
Realizarea campaniilor de
comunicare pentru evenimente
Distribuirea comunicatelor la nivel
international

Monitorizarea aparitilor in presa
Organizarea webinarelor
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16 iulie
12:30-13:00

Online Webinar:
“Investeste in viitorul t3u"

Elaborarea si implementarea

— campaniei de comunicare a
Traininguri gratuite de educatie financiara.

HARTA si Agenda evenimentelor pana la finalul

proiectului Investeste in
‘nu'ui rod rllp?(mﬂu-enuntu competenteie tale de . \/”TO,FL.JI TOU
e o S e 51 Tn afacerea Ta? Care sunt principalete Scrlerea $I plosareo
eide Bt
Investeste tn viitorul tau

PROGRAMDE EDUCATIE FINANCIARA

comunicatelor de presa
Elaborarea materialelor
video
Creare si plasare de continut
pentru social media
Organizarea si promovaread
Webinarelor

+in viitorul tau" impreund cu trainerii Fundatiei pentru
nanciard ,0K"

™

Fundatis peatry Educatin Finenclers  OK*
TARGET
GROUP WORLDWADE




Crisis Management

Jacobs
Crisis Management
Strateg

Campania de comunicare a
avut drept scop explicarea
pozitiei companiei de a mentine
preturile, atunci cand toti
concurentii si-au ieftinit
produsele.
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World's Leading Healthcare Destination

TARGET

GROUD WORLDWADE

Turkish Healthcare

Travel Council
PR Strategy

Crearea siimplementarea

strategiei de comunicare pentru

promovarea pe piata Moldove a
serviciul de turism medical oferit
de companii si clinici din Turcia.
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Sinupret & Bronchipret —
PR Strategy

Comunicare sistematica
produse Sinupret si
Bronchipret. Articole SEQO.




Medical Park

PR campaign

Elaborarea siimplementarea unui
plan de comunicare a serviciilor
spitalului din Turcia

TARGET




Moldova Turism

Forum
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TOURISM FORUM -2022

September 29-30
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NOLDOVA TOWMISM FORUM 1012 - Retrospoctiva ook mal impartont .
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Strategie de comunicare.

CHISNAY Desfasurarea campaniei de
comunicare si promovare.

Gestiunea relatiilor cu media.

TARGET D




MOLDOVA REAL ESTATE

L3

Real Estate
Forum Chisinau

INDUSTRIAL REAL ESTATE OFPORTUNITIES

REAL ESTATE e AN REAL ESTATE o BT

FORUM 2023 A\
N /
FORUM 2028 N T e @

INTERRATIONAL REAL ESTATE FORUM | \/ R — -
ONNON-SESIDENTIAL MARKET '

DIGITAL PARK

THE 6T OF SEPTEMEER

. Moldova Real Estate Forum




Moldova Fashion Days Digital Park
)

Moldova Fashion
Days 2020

PR campaigns

Campanii bi-anuale de
comunicare pentru unicul
eveniment de promovare a
producatorului autohton din
domeniul fashion.




Moldova: Discover the routes of life 1o mnoni-aos) o
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I acest an am avut o editie namaipomenita a Sestivahsiui de mUzica in aer e
DescOPERA

Mutturmemn waitatonion, antistiloe

FESTIVALUL
descOpera

Rafinament in ritmuri de muzics clasics, in sdnul naturii! Cum s-au
distrat camenii la Festivalul DescOpera

Open-air classical
music festival
in Butuceni

TARGET

Festivalul

«Descoperay
PR campaigns

Campanii complexe de
comunicare pentru promovarea
festivalului de muzica clasica in
are liber ,,Descopera”




Vernisajul
Vinului (2023)

TARGET
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Desfasurarea campaniei de

comunicare si promovare. -L_;.W‘s
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ADAMA
PR Campaing

\\‘.) N
Gabriela Vila & 3 v

Director General ADAMA Romania s
Republica Moldova

Campanie anuald cu scopul de
a spori brand awareness si a
informa potentialul client despre
produse.

TARGET

GROUR WORLDWADH
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Mos Zaharia

Campanie PR de lansare a brandului si deservire

https://www.youtube.com/watch?v=1E0S96Ye



https://www.youtube.com/watch?v=1EoS96YeQe0
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LaFEStal Vorbe Bune
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plasare anuala la TV




Portofoliu

Digital
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TARGET

Mobias Banca

Group Societe Generale

MOBIAS ——
BANCA (02 256-a56

Castiga un credit cu 0%
— rata dobanzii!
". |

14 un credit ol obtine reducerd garantate la rata debangin *

plasare anuala la TV



Campanie digitala pentru lansarea primului instrument de -
fransfer de bani online P2P CI ICkpay

& Mastercard

TRANSFERA DE LA CARD LA CARD, gciic
INTR-O CLIPITA

g clic;_kpay.md

o peyte

10200 DF THANSIT BUSE GRATIATE - NOJ CRFDEM IN MAGA FAFTRLOR BUNE

n g F.3 PACLITE NN INRA

TRANSFERA DE LA CARD  (iclickpay.md

TRANSFERAACUM | o CARD, INTR-O CLIPITA ot e st




Fincombank

Campanie Digitala

PRIMESTI SALARIUL|
é PE CARD?

Z5ureas INDIFERENT PRIN CARE BANCA.
PAIMETI SALARSIL PR CAND? 1A IMPRUMUTUL DE LANOI!

25 K1t
€NPeABUgeHp; o
PAC

TARGET plasare anuala la TV — |



(cea mai mare companie de asigurari din
Moldova)

campanie digitala pentru lansarea
instrumentului de vanzare online si a
palniei de vanzari

Q
o000 ASIGURA-TE o1das e 3 M O I d a I g
nocoaso (R ON-LINE | cadone S
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MOLDASIG

ASIGURA-TE
ON-LINE

CARTE VERDE e

cwl15%

MAI AVANTAJOS



Versiunea Desktop
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_ PARTICIPA iN PROMOTHA
«CASTIGA 500 DE LEI IN FIECARE 24
CU MEYTA XO3RHKH!>

| PARTICIPA IN PROMOTIA
«CASTIGA 500 DE LEI IN FIECARE 2!
CU MEYTA XO3RIKHE>

Campanie digitala

TARGET si plasare anuala la TV Versiunea Respon
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MUES

Campanie digitala sila TV
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TARGET

plasare anuala la TV

Cum 53 va pregatiti de o cltorie cu
bebelusul




Mos Zaharia

H
Marca de zahar lider in Moldova
campanie video digitala

TARGET
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olga_manciu

olga_manciu
Chininay, Moldava
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GROUP WORLDWADE
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Campanie digital si influencer
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Campanie digitala
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si plasare anuala la TV




Peugeot, Opel & Chevrolet

Proiectarea siimplementarea palniei de vanzari
pentru vanzarea de masini prin instrumente
elle]ifell




Jacobs
CTC TV Sponsorship




Shiro massage ~ S R /Ut i MoLDO
Home & Office R |

Campanie digitald pentru lansarea primului
serviciu de masaj mobil in Moldova

AFLA MAI MULTE

PRIMUL SERVICIU DE
MASAJ MOBIL DIN MOLDOVA

TARGET




Natakhtari

Creare de continut foto original
Facebook / Instagram/VK/Tiktok
14 tari

TARGET




Alpari

Marketing Quiz

TARGET
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