ANUNT DE PARTICIPARE INCLUSIV PENTRU PROCEDURILE DE
PRESELECTIE/PROCEDURILE NEGOCIATE

privind achizitionarea Crearea strategiei de brand si a identitatii vizuale a produselor IGP
Divin

(se indica obiectul achizitiei)
prin procedura de achizitie_achizitie de mica valoare

(tipul procedurii de achizitie)

Denumirea autorititii contractante: IP ”Oficiul National al Viei si Vinului” (ONVYV)

IDNO: 1013620012945
Adresa RM. mun. Chisinau, str. Sfatul Téarii, 59

Numirul de telefon/fax: : +373 22 105 560 _

Adresa de e-mail si pagina web oficiala ale autorititii contractante:
ccebotari@wineofmoldova.com, www.wineofmoldova.com

o k~ wn P

6. Adresa de e-mail sau pagina web oficiald de la care se va putea obtine accesul la
documentatia de atribuire: documentatia de atribuire este anexata in cadrul procedurii in
SIA RSAPccebotari@wineofmoldova.com

7. Tipul autoritatii contractante si obiectul principal de activitate (daca este cazul,
mentiunea ca autoritatea contractanta este o autoritate centrala de achizitie sau ca
achizitia implica o alta forma de achizitie comuna):

8. Cumparitorul invita operatorii economici interesati, care ii pot satisface necesititile, sa
participe la procedura de achizitie privind livrarea/prestarea urmaitoarelor
bunuri/servicii:

Valoarea
Denumirea estimata
Nr. Cod S&T;TIICI)?_'/’I/S Ugléite Canti Specificarea tehnica deplina i(rslg i\(/::l
d/o CPV .. - . | tatea | solicitata, Standarde de referinta
crarilor masura ’ pentru
solicitate fiecare lot
in parte)

Crearea strategiei de brand si a identititii vizuale a produselor IGP Divin



mailto:ccebotari@wineofmoldova.com
http://www.wineofmoldova.com/
mailto:ccebotari@wineofmoldova.com

Cercetare si analiza pentru a identifica si valida
directia de creare a brandului DIVIN, utilizat
atat in tara, cat si peste hotare. Include, dar nu
se limiteaza la: Experienta international, si
pozitionarea brandurilor de referinta (branduri
de tard). Unicitatea produsului din Moldova,

Analiza Servici puncte de diferentiere posibile. Analiza a
produsului u s1tua;1‘e3 gurentfa a ramuril. Brlfarea s1 evaluarea
necesitatilor clientului pentru intelegerea mai
detaliata a istoriei si esentei activitatii
produselor IGP DIVIN
Livrabilul: Raport / prezentare / directii de
dezvoltare a brandului
- Platforma — Misiunea si
oferta de valoare dorita
pentru publicul tinta.
Propunere de Scop, Viziune si
Misiune: Determinarea si definirea rolului
specific al brandului IGP Divin, pentru a se
diferentia de alte produse similar, a avea valoare
adaugata, si unicitate. Consolidarea pozitiei IGP
Divin pe piata interna si extinderea prezentei pe
pietele internationale.
Obiective de dezvoltare a brandului:
- Obiectivele pe termen scurt (1-2).
- Obiectivele pe termen lung (3-5+ ani).
» Personalitatea brandului —
Strategia | Servici valorile  si mesajele
brandului u transmise

Valori: definirea listei de valori (pana la 10)
care pot define caracterul si angajamentele
brandului IGP Divin, astfel incat sa fie alese
maximum 4 valori ale brandului.

+ Oferta  brandului -
expresia  rationala  si
emotionala

Platforma de comunicare: Elaborarea unui
slogan memorabil care sia reflecte esenta
Divinului moldovenesc Minim 5 variante de
slogane pentru aprobare.

Sloganul sa fie adaptat in 3 limbi (Romana,
Rusa, Engleza).

Locul Branduluii in arhitectura brandurilor de
tard (Wine of Moldova, IGP, etc)




* Tonul vocii — cum vorbim
si cum aratam. Ce mesaje
transmitem.

Livrabil: Strategia de brand

Identitatea
Brandului

Servici
u

Crearea conceptelor de design LOGO IGP

Divin (marca comerciala).

- Elaborarea 5-6 variante de logo (cu a
prelucrarea ulterioard a variantei selectate
de ONVV), prima iterare.

- Logo sa fie prezentat in 3 limbi (romana,
rusa, engleza).

Etape obligatorii:

- Prezentarea conceptelor.
Aprobare/Prelucrare.

- A doua iterare a conceptului. Selectarea
conceptului pentru dezvoltarea ulterioara

- Perfectionarea conceptului selectat (a doua
iterare);

- Prezentarea / Aprobarea variantei finale al
logo-ului.

- Dezvoltarea solutiilor pentru afisarea logo-
urilor pe diferite formate, suporturi media
si fundale

Logo-ul IGP Divin trebuie s fie un simbol
puternic al brandului, reflectdnd traditia si
excelenta produselor IGP Divin. Acesta va
combina elemente vizuale care evoca mostenirea
culturala a Republicii Moldova, finetea
distilatelor si caracterul premium al bauturii.

Element central: Sigla trebuie sa includd un
simbol care sa exprime unicitatea si oferta unica
a produsului in raport cu concurenta (externa)

Stilistica  imaginilor si  infograficelor:
propunerea stilului de editare si moodboord de
baza.

Logo-ul trebuie sd aibd mai multe versiuni
pentru a se adapta diferitelor medii si utilizari,
minim 5-6 variante.

- Versiune principald: Logo-ul complet,
inclusiv simbolul si textul brandului ,,IGP
Divin,” pentru utilizare pe toate materialele
de marketing principale (ambalaje, site-uri,
campanii).

- Versiune secundara: Logo minimalist, in
care sa fie pastrat doar simbolul (fara text),
pentru aplicatii mici.

- Versiune monocrom: O versiune alb-
negru a logo-ului pentru imprimare pe
fundaluri complexe sau in situatii unde nu
sunt permise culori.

- Versiune inversata: O versiune cu
inversare de culori, unde textul si




simbolurile sunt in alb, pentru a fi utilizata
pe fundaluri inchise.
- Versiune orizontala + versiune verticala.

Culori: Paleta de culori va propusa de executor,
dar poate include nuante care transmit esenta
bauturii, caldura, traditie si rafinament.

Paleta de culori: Logo-ul trebuie sa utilizeze o
paletd de culori consistenta pentru a mentine
recunoasterea vizuald pe toate materialele
brandului:

1
Proportii si dimensiuni

- Raportul dintre simbol si text:
- Dimensiunea minima:

- Scalabilitate:

2.

Fontul: Trebuie sa fie unul elegant, clasic, care
sd sugereze rafinament, autenticitate, cu un
echilibru intre traditie si modernitate.

- Fonturi Primare: Fonturile utilizate
pentru logo, titluri, sloganuri si elementele
majore de branding trebuie si fie elegante
si sd transmitd o notd de rafinament si
traditie. Se recomanda utilizarea unui font
serif clasic si sofisticat.

- Fonturi Secundare: Fonturile secundare,
folosite pentru corpul textelor din
prezentari, website-uri si  materiale
promotionale, trebuie sa fie usor de citit si
sd completeze fonturile primare fara a
concura cu acestea.

- Stiluri si greutati: Tn cadrul ghidului
tipografic, ar trebui sa fie definit clar care
stiluri de font (normal, italic, bold) si
greutati vor fi folosite pentru diverse
aplicatii. Titluri si subtitluri, corp de text,
citate sau evidentieri.

- Dimensiuni tipografice: Pentru a asigura
consistenta, dimensiunile de font ar trebui
sa fie standardizate. Zona de siguranta:
Sa fie o zona de siguranta care va defini
spatiul liber din jurul logo-ului pentru a
evita interferenta cu alte elemente grafice
sau text.

Reguli de utilizare si exemple de utilizare
incorecti: Este important sd existe exemple
clare despre cum sa NU fie utilizat logo-ul

Ghid de utilizare a logoului pentru materiale
promotionale, pentru a asigura coerenta
identitatii vizuale in materialele promotionale.




Livrabilul: Schite cu logoul, coloristica si
fonturile alese (Sablon editabil (*.pdf, *.ai)),
confirmate de grupul ONVV prin act.

Brand Book grafic

Aplicarea
identitatii
vizuale

Servici
u

Aplicarea identitatii vizuale pe urmatoarele
materiale:

Prezentare PPT

Template pentru slide-uri: Dezvoltarea
unui template unitar de PowerPoint care sa
includd logo-ul brandului, fonturile si
culorile oficiale. Template-ul trebuie si
aiba o versiune pentru fundaluri deschise si
una pentru fundaluri inchise.

Slide introductiv: Cum sa fie amplasat
Logo-ul IGP Divin.

Slide-uri pentru continut: Folosirea
consistenta a fonturilor si culorilor de
brand (fonturi pentru titluri si fonturi
pentru continut) si amplasarea logo-ului.
Slide de final

Merchandising.

Produse textile: Logo-ul IGP Divin va fi
aplicat pe tricouri, sepci, sorturi pentru
somelieri, respectand proportiile si culorile
corecte. Se va folosi fie varianta completa,
fie simbolul minimalist, in functie de
dimensiunea produsului.

Accesorii:

Pahare personalizate pentru degustari,
brelocuri,

Ambalaje promotionale: Pungi de
cadouri,

Cutie de carton brandata (inclusiv culori
si finisaje (de exemplu: folie aurie, gravuri,
etc.).

Eticheta de brand pentru sticla oferita
cadou

Design elemente stand expozitional, care
va include Banner principal: Un banner
de mari dimensiuni. Decorarea standului
Display pentru produse: Designul
rafturilor si al standurilor pentru sticle
trebuie sa fie simplu si elegant, punand in
evidenta produsele. Logo-ul va fi discret
aplicat pe fiecare raft sau eticheta.
Conceptul pentru materiale
promotionale: Brosuri, pliante si flyere cu
logo-ul IGP Divin, fonturile si culorile
oficiale. Acestea vor include descrieri
detaliate ale produselor si procesele
traditionale de distilare, toate insotite de
imagini sugestive.




Anexat gasim lista pentru directii de design
pentru mai multe Touchpoints’uri

Retele sociale

Prezenta pe platformele majore precum
Facebook, Instagram si YouTube trebuie sa fie
in conformitate cu identitatea vizuald a
brandului.

- Cover Facebook si Instagram: Cover-ul
trebuie sa includa logo-ul IGP Divin, un
slogan si o imagine sugestiva a produselor.
Designul trebuie sa fie simplu, dar elegant,
folosind culorile oficiale ale brandului.

- Avatar pentru retele sociale: Logo-ul
simplificat, doar simbolul, utilizat ca
avatar pe toate platformele sociale pentru a
asigura consistenta si recunoasterea rapida.

- Postdri vizuale: Template-uri grafice
pentru postarile de pe retelele sociale care
sa fie coerente cu identitatea vizuald a
brandului. Postarile vor include imagini cu
produsele, anunturi de evenimente sau
lansari noi.

- Hashtag-uri si CTA (call to action)

4.

Livrabilul: Brand Book cu schitele cu exemple
a documentatiei §i a obiectelor cu aplicarea
logoului, confirmate de ONV'V prin act. (Sablon
editabil (*.pdf, *.ai)). Elementele Grafice si
aplicarea pe Digital.

Social Media Template (guideline )(PDF)

Valoarea estimativa fara TVA, mdl 245 000

9. in cazul procedurilor de preselectie se indici numirul minim al candidatilor si, daci
este cazul, numarul maxim al acestora.
10. in cazul in care contractul este impirtit pe loturi un operator economic poate depune
oferta (se va selecta):
1) Pentru un singur lot;
2) Pentru mai multe loturi;
3) Pentru toate loturile;
4) Alte limitari privind numarul de loturi care pot fi atribuite aceluiasi ofertant

11. Admiterea sau interzicerea ofertelor alternative:

(indicati se admite sau nu se admite)

12. Termenii si conditiile de livrare/prestare solicitati: sunt prevazute in punct 8 si
anexa Touchpoints




13. Termenul de valabilitate a contractulu; 30 ianuarie 2025

14. Contract de achizitie rezervat atelierelor protejate sau ca acesta poate fi executat numai
in cadrul unor programe de angajare protejata (dupa caz):

(indicati da sau nu)

15. Prestarea serviciului este rezervatia unei anumite profesii in temeiul unor legi sau al
unor acte administrative (dupa caz):

(se mentioneaza respectivele acte cu putere de lege si acte administrative)

16. Scurta descriere a criteriilor privind eligibilitatea operatorilor economici care pot
determina eliminarea acestora si a criteriilor de selectie/de preselectie; nivelul minim
(nivelurile minime) al (ale) cerintelor eventual impuse; se mentioneaza informatiile

solicitate (DUAE, documentatie):

formularul garantiei bancare

a fi confirmatd documentar.
Aceasta poate fi efectuata prin:
1- transfer pe contul bancar al
autoritdtii contractante
conform rechizitelor anexate la
procedura. Se va prezenta
confirmarea platii/transferului
efectuat.

2- sau poate fi 0 garantie
bancara (emisa de catre
institutie bancari). In acest
caz, operatorul economic va fi
obligat sa ataseze scanat

Nr. | Descrierea criteriului/cerintei | Mod de demonstrare a Nivelul minim/
d/o indeplinirii Obligativitatea
criteriului/cerintei:
1 Specificatia tehnica anexa nr.22 | Operatorul economic va Obligatoriu
completa si aplica semnatura
electronica (semnatura si
stampila)
2 Specificatia de pret anexa nr.23 | Operatorul economic va Obligatoriu
completa si aplica semnatura
electronica (semnatura si
stampila)
3 DECLARATIE Operatorul economic va Obligatoriu
privind valabilitatea ofertei completa si aplica semnatura
electronica (semnatura si
stampila)
4 Formularul standard al Completat integral si Obligatoriu
Documentului Unic de Achizitii | confirmat prin semnatura
European (DUAE) electronica (ofertantului)
(semnatura si stampild)
5 | Garantia pentru oferta — Garantia pentru ofertd urmeaza | Obligatoriu




aceasta garantie in cadrul
platformei electronice,
Tmpreuna cu celelalte
documente solicitate, si
aplicata semnatura
electronica.

NOTA! Totodata garantia
bancard, va fi prezentata in
original (in plic) la sediul
institutiei autoritatii
contractante pind la termenul
limita de depunere a ofertelor.

Marimea garantiei pentru
oferta constituie 1% din

valoarea ofertei, fara TVA.
NB ! Toate comisioanele/taxele
bancare si de transfer vor fi luate in
consideratie si suportate de catre
Ofertant, astfel se va asigura
receptionarea de citre Autoritatea
contractanta a garantiei de oferta in
marimea (cunatumul) minim solicitat.

Garantia de buna executie

Garantia de bund executie
urmeaza a fi confirmata
documentar.

Aceasta poate fi efectuata
prin:

1- transfer pe contul bancar al
autoritdtii contractante
conform rechizitelor anexate la
procedura. Se va prezenta
confirmarea platii/transferului
efectuat.

2- sau poate fi o garantie
bancara (emisa de catre
institutie bancard). n acest
caz, operatorul economic va fi
obligat sa ataseze scanat
aceasta garantie in cadrul
platformei electronice,
impreuna cu celelalte
documente solicitate, si
aplicata semnatura
electronica.

NOTA! Totodata garantia
bancara, va fi prezentata in
original (in plic) la sediul
institutiei autoritatii

Obligatoriu




contractante pana la termenul

limita de depunere a ofertelor.
Marimea garantiei pentru

oferti constituie 1% din

valoarea ofertei, fara TVA.
NB ! Toate comisioanele/taxele
bancare si de transfer vor fi luate in
consideratie si suportate de catre
Ofertant, astfel se va asigura
receptionarea de citre Autoritatea
contractanta a garantiei de oferta in
marimea (cunatumul) minim solicitat.

7 Declaratie privind
confirmarea identitatii
beneficiarilor efectivi si
neincadrarea acestora 1in
situatia condamnarii pentru
participarea la activitati ale
unei organizatii sau

grupéri criminale, pentru
coruptie, frauda si/sau spalare
de bani

Se indeplineste si se prezinta
in original semnat si stampilat
de catre operatorul economic
declarat castigator la semnarea
contractului

Obligatoriu

Dovada Experientei

1. Experienta similara prin
prezentarea a minim 3
contracte si/sau facturi, din
perioada 2021-prezent, care
sa ateste faptul dat, in original
sau copii, certificate prin
stampild si semnatura.
Ofertantul va prezentarea
portofoliului cu activitati
similare de promovare in
ultimii 10 ani, proiecte
internationale;
Prezentarea a 3 scrisori de
recomandare de la beneficari
de servicii

17. Garantia pentru oferta, dupa caz

18. Garantia de buni executie a contractului, dupi caz

19. Motivul recurgerii la procedura accelerata (in cazul licitatiei deschise, restranse si a

procedurii negociate), dupa caz

da__, cuantumul 1%

da__, cuantumul_1%.

20. Tehnici si instrumente specifice de atribuire (daca este cazul specificati daca se va
utiliza acordul-cadru, sistemul dinamic de achizitie sau licitatia electronica):

21. Conditii speciale de care depinde indeplinirea contractului (indicati dupa caz):

22. Ofertele se prezinta in valuta




23.

Criteriul de evaluare aplicat pentru atribuirea contractului:

24. Factorii de evaluare a ofertei celei mai avantajoase din punct de vedere economic,
precum si ponderile lor:

Nr. Denumirea factorului de evaluare Ponderea%o
d/o
25. Termenul limita de depunere/deschidere a ofertelor:

26

27

28.

29.

30.

31

32

33.

34.

35.

- conform SIA RSAP /pana la: [ora exactd]

- pe: [data]

Adresa la care trebuie transmise ofertele sau cererile de participare:
Ofertele sau cererile de participare vor fi depuse electronic prin intermediul SIA RSAP
Termenul de valabilitate a ofertelor:

Locul deschiderii ofertelor:

(SIA RSAP sau adresa deschiderii)
Ofertele Intarziate vor fi respinse.

Persoanele autorizate sa asiste la deschiderea ofertelor:
Ofertantii sau reprezentantii acestora au dreptul sda participe la deschiderea ofertelor, cu
exceptia cazului cind ofertele au fost depuse prin SIA RSAP.

Limba sau limbile Tn care trebuie redactate ofertele sau cererile de participare:

Respectivul contract se refera la un proiect si/sau program finantat din fonduri ale
Uniunii Europene:

(se specifica denumirea proiectului si/sau programului)

Denumirea si adresa organismului competent de solutionare a contestatiilor:
Agentia Nationala pentru Solutionarea Contestatiilor

Adresa: mun. Chisindu, bd. Stefan cel Mare si Sfint nr.124 (et.4), MD 2001;
Tel/Fax/email:022-820 652, 022 820-651, contestatii@ansc.md

Data (datele) si referinta (referintele) publicirilor anterioare in Jurnalul Oficial al
Uniunii Europene privind contractul (contractele) la care se referia anuntul respectiv
(daca este cazul):

Tn cazul achizitiilor periodice, calendarul estimat pentru publicarea anunturilor
viitoare:

Data publicarii anuntului de intentie sau, dupa caz, precizarea ca nu a fost publicat un
astfel de anunt:




36. Data transmiterii spre publicare a anuntului de participare:

37. iIn cadrul procedurii de achizitie publica se va utiliza/accepta:

Denumirea instrumentului electronic Se va utiliza/accepta sau nu

Depunerea electronica a ofertelor sau a cererilor de
participare

Sistemul de comenzi electronice

Facturarea electronica

Platile electronice

38. Contractul intra sub incidenta Acordului privind achizitiile guvernamentale al
Organizatiei Mondiale a Comertului (numai in cazul anunturilor transmise spre
publicare Tn Jurnalul Oficial al Uniunii Europene):

(se specificd da sau nu)

39. Alte informatii relevante:

Conducitorul grupului de lucru: %




