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Anexa nr. 22

la Documentatia
standard nr.115

din “04” septembrie

2024
Specificatii tehnice
[Acest tabel va fi completat de cdtre ofertant in coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de cdtre autoritatea
contractantd — in coloanele 1, 5,]
Numdérul procedurii de achizitiei : Informatia se poate gasi in SIA RSAP
Obiectul achizitiei: Servicii de PR&Comunicare 2024 Romania
Denumirea bunurilor/serviciilor Denumir | Tarade | Produ- Specificarea Specificarea Standar
ea origine | cétorul | tehnici deplind | tehnici deplini de de
modelul solicitati de propusa de citre | refering
ui citre autoritatea ofertant a
bunului/ contractanta
serviciul
ui
1 2 3 4 5 6 7
Bunuri/servicii
Lotul1 Servicii de PR&Comunicare 2024 Romania
Strategie
de Agentia va analiza Agentia va analiza
Servicii de elaborare a strategiei de : comunicare a comunicare a
. - . I re si e : i . .
comunicare si a planului calendaristic de lanul Romania brandului de tard brandului de tard
comunicare pe piata Roméaniei planul Wine of Moldovape | Wine of Moldova pe
calendari piata Romaniei i va | piata Romaniei si va
stic de elabora : elabora :

comunica




re pe 1. Strategia 1. Strategia
piata anuald de comunicare | anuald .n_o
Romanie : comunicare ;
. 2. Planul 2. Planul
1 calendaristic de calendaristic de
comunicare pentru | comunicare pentru
perioada septembrie | perioada septembrie
2024-decembrie 2024-decembrie
2024. 2024,
3. Liniile si 3. Liniile si
mesajele de mesajele de
comunicare comunicare
4. Canalele de | 4. Canalele de
comunicare (PR, comunicare (PR,
digital, media, digital, media,
influenceri) influenceri)
5. Micro 5. Micro
campanii dedicate campanii dedicate
evenimentelor evenimentelor
Strategia anuala de Strategia anuala de
comunicare va fi comunicare va fi
coordonata si coordonata si
aprobatd de aprobati de
autoritatea autoritatea
contractanta. contractanta.
Executarea 10 zile Executarea 10 zile
dupd semnarea dupd semnarea
contractului. contractului.
Servicii . N Dezvoltarea U.oN.,\o:mRm a
a minimum & minimum 8
de press . 3 ) y
= . . comunicate de presd | comunicate de presa
Servicii de press office si generare de earned office si
R ; ; care vor genera care vor genera
media generare noutéti relevante noutiti relevante
de earned pentru promovarea pentru promovarea
media Vinului Moldovei. Vinului Moldovei.




. Asigurarea a

minimum 2

parteneriate media

gratuite cu fiecare din

urmatoarele categorii
| de surse mass-media:
presa scrisé, online,
radio si TV.
Partenerii media vor
fi publicatii
cunoscute la nivel
national provenind
din diverse domenii:
economic, business,
HORECA, food,
lifestyle, un radio si o
televiziune cu
acoperire nationald:
(de exemplu Ziarul
Financiar, Forbes,
Wall-Street,
Adevirul, Radio
Europa FM, DigiTV,
Jurnalul National,
HO RE CA etc).

. Coordonarea
jurnalistilor si
gestionarea relatiilor
cu media pentru a
asigura o acoperire
media pozitiva si
frecventd pentru a
genera minimum 20
articole si preludri in
earned media pentru
a creste vizibilitatea

. Asigurarea
a minimum 2
parteneriate media
gratuite cu fiecare
din urmatoarele
categorii de surse
mass-media: presa
scrisd, online, radio
si TV. Partenerii
media vor fi
publicatii cunoscute
la nivel national
provenind din
diverse domenii:
economic, business,
HORECA, food,
lifestyle, un radio si
o televiziune cu
acoperire nationala:
(de exemplu Ziarul
Financiar, Forbes,
Wall-Street,
Adevirul, Radio
Europa FM, DigiTV,
Jurnalul National,
HO RE CA etc).

Coordonare
a jurnaligtilor si
gestionarea relatiilor
cu media pentru a
asigura o acoperire
media pozitiva si
frecventd pentru a
genera minimum 20
articole si preludri in







Organizarea vizitelor de presa si colaborarea cu
influenceri

Organiza
rea

vizitelor
de presa

si interesul pentru
Vinul Moldovei.

. Organizarea
§i gestionarea tuturor
aspectelor legate de
earned media,
incluzand relatiile
mass media continue,
monitorizarea si
evaluarea impactului.

. Agentia va
avea sarcina si
rdspunda la
ntrebarile primite de
la reprezentantii mass
media, furnizare de
continut scris, foto,
video.

Agentia va transmite
lunar pe perioada
mentionatd planul de
actiuni pentru fiecare
din sarcinile solicitate
si va executa
materialele de
comunicare necesare

earned media pentru
a creste vizibilitatea
si interesul pentru
Vinul Moldovei.

. Organizarea
si gestionarea tuturor
aspectelor legate de
earned media,
incluzand relatiile
mass media
continue,
monitorizarea §i

evaluarea impactului.

. Agentia va
avea sarcina si
rdaspundd la
intrebarile primite de
la reprezentantii
mass media,
furnizare de continut
scris, foto, video.

Agentia va transmite
lunar pe perioada
mentionata planul de
actiuni pentru fiecare
din sarcinile

| solicitate i va

pentru buna .

ol executa materialele

implementare a de comunicare

estora

ac necesare pentru buna
implementare a
acestora

. Identificarea | *

si colaborarea cu 4-5
inflienceri renumiti
din Romé4nia, nano si

Identificare
a gi colaborarea cu 4-
5 inflienceri renumiti




si |
colaborar 7
eacu
influence
ri

Elaborarea editorialelor si interviurilor

Elaborare
a
editoriale
lor si

microinfluenceri ce
au peste 50 mii de
urmaritori din
domeniul de
wine&food pairing,
travel&cooking,etc

. Planificarea
§i organizarea a 2
vizite de presd la
Chisindu, Republica
Moldova la Zina
Nationald a Vinului si
Vernisajul Vinului.

. Coordonarea
listei de participanti
la vizitele de presa cu
ONVYV si selectarea a
cel putin 8 jurnaligti
si influenceri diferiti
pentru fiecare viziti.
Asigurarea unei
experiente
memorabile pentru
jurnalisti si
influenceri, garantand
o acoperire media
pozitivé, de cel putin
2 postari

din Romania, nano i
microinfluenceri ce
au peste 50 mii de
urmadritori din
domeniul de
wine&food pairing,
travel&cooking,etc
. Planificarea
si organizarea a 2
vizite de presi la
Chisindu, Republica
Moldova la Ziua
Nationald a Vinului
si Vernisajul
Vinului.

Coordonare
a listei de
participanti la
vizitele de presé cu
ONVYV si selectarea
a cel putin 8
jurnalisti si
influenceri diferiti
pentru fiecare vizita.
Asigurarea unei
experiente
memorabile pentru
jurnalisti si
influenceri,
garantand o
acoperire media
pozitiva, de cel putin
2 postéri

. Elaborarea,
impreuna cu ONVV,
de editoriale pentru
publicatii media
online si print

. Elaborarea,
impreund cu ONVV,
de editoriale pentru
publicatii media
online si print




interviuri . Organizarea | * Organizarea
lor si gestionarea si gestionarea
interviurilor cu interviurilor cu
experti si experti si
reprezentanti ai Wine | reprezentanti ai Wine
of Moldova pentrua | of Moldova pentru a
contribui cu confinut | contribui cu continut
de calitate, minim 3 de calitate, minim 3
aparitii gratuite in aparitii gratuite in
mass media (online, mass media (online,
TV, radio, scrisd). TV, radio, scrisd).
Coordonare §i | Coordonare si
asigurare de asigurare de
colaborari in colaboriri in
emisiuni la radio, emisiuni la radio,
| podcasturi podcasturi
1.Festivalul Vinului 1.Festivalul Vinului
Moldovenesc, Moldovenesc,
Bucuresti Bucuresti
14-15 septembrie 14-15 septembrie
2024 2024
Acest eveniment a Acest eveniment a
juns la a patra editie, | juns la a patra editie,
datdritd succesului datdritd succesului
PR si evenimentelor evenimentelor
o desfasurate in 2018, desfasurate in 2018,
comumnica 2019 la Lagoo 2019 la Lagoo
re in Snagov si cel din Snagov si cel din
PR si Comunicare in jurul evenimentelor jurul 2024 de pe strada 2024 de pe strada
evenimen Kiselff. ,,Creat pentru | Kiselff. ,,Creat
telor a fi savurat” a fost pentru a fi savurat” a

mesajul prin care
publicul din Romaénia
a fost invitat sa
descopere Vinul
Moldovei la ultimele
doua editii.

Ultima editie a
nregistrat un numar
record de 60 mii de

fost mesajul prin
care publicul din
Roméania a fost
invitat s descopere
Vinul Moldovei la
ultimele doua editii.
Ultima editie a
nregistrat un numar
record de 60 mii de




participanti care au
avut oportunitatea sa
deguste si sd cumpere
vinuri de la 44 de
crame din Republica
Moldova. Agenda
evenimentului a
cuprins prezentarea
cramelor, discursuri
ale oficilialilor,
prestatii ale artigtilor
de top care, care, pe
durata celor doua
zile, au intretinut
atmosfera, alituri de
un MC si 2 DJ.

2. Eveniment de
Promovare la Cluj-
Napoca

TBD Octombrie 2024
Concept de
eveniment similar cu
cel din Bucuresti, la o
scard mai mica

3. Ziva Nationala a
Vinului in Moldova,
Chisinau

5-6 octombrie 2024
Ziua Nationald a
Vinului din Moldova,
sédrbdtoritd anual in
primul weekend al
lunii octombrie, este
un eveniment major
dedicat celebrarii
traditiilor vitivinicole
ale tarii. Moldova
este singura tard din
lume care are un
asemenea eveniment,

| participanti care au

avut oportunitatea sa
deguste si si
cumpere vinuri de la
44 de crame din
Republica Moldova.
Agenda
evenimentului a
cuprins prezentarea

| cramelor, discursuri

ale oficilialilor,
prestatii ale artistilor
de top care, care, pe
durata celor doua
zile, au intretinut
atmosfera, aldturi de
un MCsi 2 DJ.

2. Eveniment de
Promovare la Clyj-
Napoca

TBD Octombrie
2024

Concept de
eveniment similar cu
cel din Bucuresti, la
0 scard mai mici

3. Ziua Nationala a
Vinului In Moldova,
Chisinau

5-6 octombrie 2024
Ziua Nationald a
Vinului din
Moldova, sdrbitoritd
anual In primul
weekend al lunii
octombrie, este un
eveniment major
dedicat celebririi
traditiilor vitivinicole
ale tarii. Moldova




decretat prin
hotarérea
Parlamentului.
Conceptul
evenimentului se
axeazd pe
promovarea Vinului
Moldovei si
evidentierea

| importantei

viticulturii n
economia §i cultura
nationala.
Festivitatile includ
degustéari de vinuri de
la peste 100 de
crame, spectacole de
muzicd si dansuri
populare, precum si
tururi organizate la
crame in tard. Acest
eveniment nu doar
celebreaza
mogtenirea
vitivinicola a
Republcii Moldova,
ci gi stimuleazi
economia locala si
atrage zeci de mii de
turisti din intreaga
lume.

4. Vernisajul Vinului,
Chisinau

TBD decembrie 2024
Vernisajul Vinului
este un eveniment
select, dedicat
promovirii culturii
vinului i a
consumului vinurilor

este singura tard din
lume care are un
asemenea eveniment,
decretat prin
hotarérea
Parlamentului.
Conceptul
evenimentului se
axeaza pe
promovarea Vinului
Moldovei si
evidentierea
importantei
viticulturii in
economia i cultura
nationala.
Festivititile includ
degustiri de vinuri
de la peste 100 de
crame, spectacole de
muzicd §i dansuri
populare, precum si
tururi organizate la
crame In fard. Acest
eveniment nu doar
celebreazi
mogtenirea
vitivinicold a
Republcii Moldova,
ci si stimuleaza
economia locala si
atrage zeci de mii de
turisti din intreaga
lume.

4. Vernisajul
Vinului, Chisinau
TBD decembrie
2024

Vernisajul Vinului
este un eveniment




Consultanta

si asistenta.

Consulta
ntd gi
asistenta

de calitate si se
desfdgoard sub egida
brandului de tard
,Vinul Moldovei. O
legenda vie”.
Evenimentul a fost
organizat pentru
prima data in 2011 si
are loc in mod
traditional de doud
ori pe an, 1n editii de
priméavara si de iarna.
Vernisajul Vinului fsi
propune sa stimuleze
consumul responsabil
al vinurilor
imbuteliate pe piata
interna a Republicii
Moldova, cresterea
culturii de consum a
vinului de calitate,
precum §i crearea
unei platforme de
comunicare intre
vinificatori si
consumatori, unde se
lanseazi noi produse
si trenduri de
consum.

select, dedicat
promovdrii culturii
vinului §i a
consumului vinurilor
de calitate si se
desfagoard sub egida
brandului de tara

. Vinul Moldovei. O
legenda vie”.
Evenimentul a fost
organizat pentru
prima datd in 2011 si
are loc Tn mod
traditional de doua
ori pe an, in editii de
primévara gi de
iarnd. Vernisajul
Vinului i propune
sd stimuleze
consumul
responsabil al
vinurilor imbuteliate
pe piata internd a
Republicii Moldova,
cregterea culturii de
consum a vinului de
calitate, precum si
crearea unei
platforme de
comunicare Intre
vinificatori gi
consumatori, unde se
lanseazi noi produse
si trenduri de

._consum.

- Agentia va
analiza si propune
ONVYV cii de
ameliorare a
actiunilor de

- Agentia va
analiza §i propune
ONVYV cii de
ameliorare a
actiunilor de




TOTAL

comunicare, va oferi
recomanddri atit de
continut, cit si de
proces.

- in situatii de
crizd, agentia va servi
drept consultant gi va
oferi ghidare,
asistentd n
gestionarea crizelor,
va oferi directii si cai
de atenuare i
transformare a
contextului pentru a
pastra imaginea Wine
of Moldova.

- Agentia va
propune si alte
posibilititi de
comunicare a
brandului de tara
Vinul Moldovei pe
piata Romaéniei in
baza planului de
marketing oferit de
ONVVsiva
identifica evenimente
de PR pentru asociere
si/sau sustinere in
urma cérora Vinul
Moldovei va avea
posibilitate sa
beneficieze de
vizibilitate In mass-
media din Romania.

Semnat:

f

comunicare, va oferi
recomandari atit de
continut, cét si de
proces.

- In situatii de
crizd, agentia va
servi drept consultant
si va oferi ghidare,
asistenta in
gestionarea crizelor,
va oferi directii §i céi
de atenuare si
transformare a
contextului pentru a
pastra imaginea
Wine of Moldova.

- Agentia va
propune si alte
posibilitati de
comunicare a
brandului de tard
Vinul Moldovei pe
piata Roméniei in
baza planului de
marketing oferit de
ONVV i va
identifica
evenimente de PR
pentru asociere gi/sau
sustinere in urma
cérora Vinul
Moldovei va avea
posibilitate sa
beneficieze de
vizibilitate in mass-
media din Roménia.

¢/ Numele, Prenumele: Theodor Liviu Dumitrescu in calitate de: CEO




Ofertantul: Lion Communication Srevices S.A. Adresa: Bucuresti, str. Nicolae lorga, 13, corp.A

Anexanr.23
la Documentatia standard nr.115

din “04” septembrie 2024

Specificatii de pret

[Acest tabel va fi completat de cdtre ofertant in coloanele 5,6,7,8 si 11 la necesitate, iar de cdtre autoritatea
contractantd — in coloanele 1,2,3,4,9,10]

Numdrul procedurii de achizitie: Informatia se poate gasi in SIA RSAP

| Obiectul de achizitiei: ~ Servicii de PR&Comunicare 2024 Romania

Denumirea Unitat | Cant | Pret | Pret | Su | Su Termenul | Clasificatie bugetari Discou
Co | bunurilor/servic | ea de i- unit | wunit | ma | ma de (IBAN) nt
d iilor misur | tatea 7 ar ar | fird | cu | livrare/prest %
CP a (far | (cu | TV | TV are
\' a TV A A
L | A)




TV
A)
2 3 5 6 7 8 9 10 11
Bunuri/servicii
servicii de PR&Comunicare 2024 Romania
Servicii de septembrie MD40AGPGBB518430A00
elaborare a 2024- 053AA
strategiei de decembrie
comunicare §i a servici 700 833 | 700 |833 2024.
planului 1
calendaristic de
comunicare pe
piata Rominiei
. septembrie
wmmnm MM._H.MMM& servici 1950 | 2320 | 156 | 185 | 2024-
de earned media ! S 00 64 MMMM:U«E
Organizarea septembrie
vizitelor de presi | servici 1570 | 1868 | 314 |373 |2024-
si colaborareacu | i 0 3 00 |66 |decembrie
influenceri 2024.
septembrie
Elaborarea .. 2024-
editorialelor si .m®H<HO~ 500 595 MOO MVH 0 decembrie
interviurilor ! 2024.
o : ] septembrie
. . o 2024-
Ww.m_ Comunicare servici 300 | 357 120 | 142 | gecembrie
in jurul 1 0 8 2024.
evenimentelor




Consultanta si septembrie
asistenta si . - 2024-
cheltuiel servicl | 13200 | 3808 | 220 | 380 | yecembrie
N i 0 8
neprevazute 2024.
531 | 631
TOTAL 00 29
)
Semnat: \&\&}

Numele, Dumitrescu

y S

Prenumele: Theodor Liviu in calitate de: CEO

Ofertantul: Lion Communication Services S.A.
Adresa: Bucuresti, str. Nicolae lorga 13, copr.A




