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Servicii PR si comunicare pentru promovarea ,,Wine of Moldova” in R. Moldova, pana la 30 ianuarie 2026
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Servicii de elaborare
plan strategic de
comunicare

Se va elabora un plan strategic de comunicare
etapizat, conform cronologiei ONVV, pentru
campanii in R. Moldova pana la sfarsitul anului
2025, cu focus pe:

e Ziua Nationala a Vinului 2025;

e Vernisajul Vinului (editii de iarna si priméavara);

e Conferinta Vitivinicola (editia a X-a);

e Un eveniment suplimentar si alte micro-
evenimente.
Planul va include:

e Tematici si obiective pentru fiecare etapa (Pre-
event, Live, Post-event);

e Sclectarea canalelor si a mesajelor cheie;

Planul strategic de comunicare va fi elaborat
pentru evenimentele mentionate i va contine
activitati de comunicare care se vor alinia cu
obiectivele de baza ale ONVV. Astfel, acesta
va servi ca o harta coerenta si etapizata a
Tntregului proces de promovare a brandului
»Wine of Moldova” pana la sfarsitul anului
2025.Acest document va fi construit pornind
de la analiza contextului vitivinicol si a
consumul de informatii, pentru ca fiecare
campanie de comunicare sa fie fundamentata
pe date reale. Planul va integra partea de
viziune, obiective specifice si mesaje PR, dar




e Calendarul activitatilor si descrierea livrabilelor;
Nota: Aprobarea prealabila obligatorie de catre
beneficiar pentru toate versiunile finale.

si 0 abordare flexibila si adaptabila fiecarui
etape ale campaniei de comunicare. Un accent
deosebit va fi pus pe alegerea canalelor
potrivite si pe construirea unui calendar
detaliat al activitatilor, care sa ofere claritate
si predictibilitate tuturor partilor implicate.
Documentul planului va fi in format excel si
insotit de o prezentare PPT de pana la 10
slide-uri.

Promovarea Zilei
Nationale a Vinului ,
Vernisajul Vinului
de iarna si a unui
eveniment
suplimentar de talie
medie

e Implementarea planului de comunicare Pre-Live-
Post Event (calendar activitati, mesaje cheie);

e Organizarea conferintei de presa (concept,
invitatii, agenda, scenariu, mesaje, logistica —
costuri arenda si catering acoperite de ONVV);

e Gestionarea campaniilor TV/Radio (ajustare
livrabile, plasari, monitorizare);

e Stabilirea si gestionarea a minimum 6 parteneriate
media;

e Gestionarea acreditarii mass-media la eveniment
(daca este necesar);

e Media Relations pre si Tn timpul evenimentului;

e Coordonarea participdrii la minimum 3 emisiuni
TV/Radio/Podcast, cu pregétirea figelor informative
pentru jurnalisti si speakert;

e Elaborarea si difuzarea a minimum 2 comunicate de
presa per eveniment (RO, unul adaptat si tradus in
ENG);

e Elaborarea a 2 discursuri RO pentru directorul
ONVV per eveniment;

e Elaborarea directiilor de mesaje pentru minimum 2
oficiali;

e Raport final si media monitoring.

Evenimentele organizate de ONVV au
devenit, de-a lungul timpului, repere
emblematice pentru industria vitivinicola
nationala si adevarate platforme de promovare
a brandului ,,Wine of Moldova”. Din acest
motiv, campaniile de comunicare dedicate
fiecarui eveniment nu sunt tratate ca simple
actiuni punctuale, ci ca instrumente strategice,
menite sd transmitd un mesaj coerent despre
excelenta Vinului Moldovei si sa consolideze
reputatia acestuia pe plan national si
international. Pentru Ziua Nationald a Vinului,
campania de comunicare va debuta cu o
conferinta de presa, unde vor fi prezentate
detaliile sarbatorii si mesajele centrale ale
evenimentului. Tn continuare, vizibilitatea va
fi consolidata prin campanii media pe TV,
radio si online, menite s maximizeze
acoperirea si sa functioneze ca indemn pentru
participarea publicului. Parteneriatele media
stabilite (de tip ,,earned media”) (cu posturi
TV si canale online) vor garanta o prezenta
constanta si diversificata in spatiul public,




oferind redactiilor subiecte de stiri si
materiale pentru articole de autor.

In timpul celor doua zile de desfasurare a
evenimentului, vor fi redactate si difuzate
doud comunicate de presa, menite sa puna in
valoare importanta si amploarea sarbatorii. In
ceea ce priveste Vernisajul Vinului, campania
de comunicare va avea o componenta
puternica de vizibilitate prin parteneriate
media, menite s asigure un nivel ridicat de
»earned media”. Totodata, participarea
reprezentantilor ONVYV la emisiuni TV si
radio va intari prezenta publica a brandului si
va crea oportunitati de dialog autentic cu
diverse categorii de public.De asemenea, toate
activitatile de comunicare — de la conferintele
de presa si campaniile media pana la
discursurile si comunicatele oficiale — vor fi
concepute si livrate cu accent pe claritate,
coerentd si adaptare la audiente. n final,
pentru a asigura transparenta si invatare
institutionala, fiecare actiune de comunicare
va fi documentata intr-un raport detaliat, care
va analiza rezultatele, impactul media si
lectiile ce pot fundamenta campaniile viitoare.

NOTA! Porpunerile enuntate aici nu vor avea
acoperire bugetara pentru plasamentele
media de tip advertising sau proiecte media
speciale.

Influencer marketing
pentru Ziua
Nationala a Vinului,

e Identificarea si selectia a minim 5 microinfluenceri
per eveniment, inclusiv sommelieri, din domeniile
vin, gastronomie, turism si lifestyle;

Pentru a extinde vizibilitatea campaniilor de
comunicare dedicate evenimentelor
emblematice din domeniul vitivinicol — Ziua




Vernisajul Vinului
de iarna si un
eveniment
suplimentar de talie
medie

e Colaborare pentru crearea de continut (minimum 1
postare + stories);

e Integrarea mentiunilor brandului si mesajelor
campaniei in continut;
Respectarea brief-ului beneficiarului;

e Livrarea continutului in termenele stabilite;

e Raport final de eficienta si monitorizare.

Nationala a Vinului si Vernisajul Vinului — se
propune integrarea unei componente

de influencer marketing, realizata prin
colaborare cu 5 creatori de continut
specializati in domeniile vinului si turismului.
Aceasta abordare va permite transmiterea
mesajelor campaniei cétre publicuri-tinta
tinere si active in mediul digital, prin
intermediul unor voci autentice si relevante.

Modul de colaborare cu creatorii de continut
se va desfasura mai mult, in baza unor
parteneriate de colaborare de tip ,,win-win” in
schimbul oferirii accesului participarii la
evenimente. Colaborarea cu acestia se va
desfasura in baza unui brief de comunicare
personalizat, cuprinzand mesajele obligatorii
si elementele vizuale de campanie.Campania
de influencer marketing va fi integrata in
planul general de comunicare pentru fiecare
eveniment. Tn baza briefulu, vor fi stabilite
materialele ce urmeaza a fi produse si
publicate, respectand termenele si cerintele
aprobate. Ulterior, influencerii vor

publica stories de anunt, prin care isi vor
informa comunitatea despre participarea la
eveniment, iar de la eveniment acestia vor
crea reels si/sau stories cu rol educativ si
inspirational, care vor promova brandul
»Wine of Moldova” si vor transmite
publicului mesajele-cheie ale campaniei. La
final, campania de influencer marketing va fi
evaluata printr-un raport de eficienta.
Raportul va include indicatori de performanta
clari, care vor demonstra impactul real al




colaborarii si vor fundamenta recomandari
pentru campanii viitoare.

e Raport per eveniment, inclusiv pe asimilarea | Laincheierea campaniilor de comunicare va fi

bugetului; realizat si un raport detaliat pentru fiecare
e Raport monitorizare media; eveniment, care va include atat analiza
e Raport narativ si financiar pe final de proiect. narativa a desfasurarii, cat si un press cliping

cu toate materialele de vizibilitate. Raportul
final va consolida intreaga experientd, punand
in valoare bunele practici si lectiile invatate.
Mai mult decat un document administrativ,
acest raport final va functiona ca o baza de
cunoastere pentru ONVV, oferind
recomandari strategice care sa sprijine
proiectele viitoare si sd consolideze
pozitionarea brandului ,,Wine of Moldova”.

Raport per
eveniment si
consolidat la finalul
proiectului

Noti: In cazul unor omisiuni si/sau erori de redactare, cerintele minime previzute in Anuntul de participare vor prevala asupra celor indicate in prezenta
specificatie tehnica.
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