
Anexa 12 
la Documentația standard nr._____ 

din “22” octombrie 2025 

DECLARAȚIE 
privind lista principalelor livrari/prestări efectuate și desfășurate în ultimii 3 ani de activitate 

(2022-2025) 

Factori de evaluare: „Experiența în prestarea serviciilor similare” și „Capacitate de prestare a 
serviciilor similare” 

Nr 
Crt. 

Obiectul contractului Beneficiarul 
Calitatea 

Furnizorului/ 
Prestatorului 

Preţul 
contractului/ 

valoarea 
bunurilor/ 
serviciilor 

livrate/ 
prestate 

Perioada 

1. 

Consultanță comunicare strategică 
pentru proiectele privind promovarea 
imaginii de companie și managementul 
reputației de brand, în raport cu 
audiențe externe și interne.  
Strategii de comunicare unitare și 
componente complexe: realizarea 
componentelor de comunicare vizuală și 
branding, dezvoltarea de mesaje și 
materiale informative, dezvoltarea de 
conținut video, relaționarea cu jurnaliștii, 
blogerii și dezvoltarea de campanii 
media, campanii de responsabilitate 
socială, campanii de comunicare internă, 
monitorizări 
specifice pentru prevenirea situațiilor de 
criză, dezvoltarea de parteneriate 
strategice în domeniul educațional și de 
dezvoltare comunitară, campanii de 
comunicare internă și employer 
branding. 

Activități de comunicare pentru 
proiectele de tip CSR: planificarea și 
gestionarea acțiunilor de CSR – 
coordonarea comunicării constante cu 
clientul, supervizarea implementării pe 
teren; realizarea ce cerectări pentru 

Client FMCG 
Romania 

Contractant unic 
Peste 500.000, 

disponibil la 
cerere 

2014-2025 



identificarea locațiilor potrivite 
desfășurării acțiunilor CSR, adaptate 
profilului publicului și obiectivelor 
campaniei;  
Elaborarea materialelor vizuale (diplome, 
panouri inscripționate, materiale video 
dedicate, giveaways);  
Research, selecție și gestionarea relației 
cu moderatorul evenimentelor 
(elaborare brief, brainstorming-uri, 
sprijin pe parcursul desfășurării 
evenimentului),  
Menținerea relației cu presa și 
coordonarea plasării advertorialelor în 
publicații relevante, redactarea și 
distribuirea advertorialelor, asigurând 
acuratețea mesajului.  
 

2. 

Strategia anuală de comunicare și planul 
lunar de acțiune;  
Relații cu mass-media și parteneriate 
media: comunicate de presă, plasări de 
articole în publicații locale și naționale 
cheie, anunțuri, spoturi radio, spoturi TV, 
oportunități de semnalizare;  
Social media: dezvoltare de conținut, 
campanii Facebook Ads, anunțuri de 
locuri de muncă;  
Comunicare internă: idei creative pentru 
activări / concursuri; dezvoltarea 
conținutului; gestionarea furnizorilor;  
Dezvoltare creativă și producție pentru: 
logo-uri aniversare, publicitate, social 
media, materiale promoționale; 
Proiecte speciale: producții video, 
evenimente aniversare, caravane / 
târguri;  
Idei de CSR și sprijin pentru 
implementare, după cum este necesar; 
Gestionarea problemelor și a crizelor, 
după caz. 
Elaborarea planului de acțiune de 
comunicare privind înscrierea;  
Relații cu mass-media: comunicate de 
presă și plasări de articole; reportaje TV 
difuzate de posturile media locale, 
inclusiv scenarii; spoturi radio;  
Elaborarea de conținut pentru 

Producator 
componente 
auto Ploiești, 

Prahova, 
România 

 
 

Contractant unic 
Peste 250.000 

Euro 
2017 - 
2024 



comunicarea prin social media;  
Dezvoltare creativă pentru diverse 
materiale online și offline: layout-uri, 
videoclipuri; bannere online; reclame;  
Producție video aniversară - 15 ani 
(inclusiv testimoniale angajați) pe baza 
unui scenariu creativ elaborat de BDR 
Associates. Au fost realizate două 
materiale video, cu un număr important 
de participanți, care au evidențiat 
perspectiva angajaților ce s-au alăturat 
companiei încă de la început, respectiv a 
celor nou veniți. 
Producție video creativă 'Dragobete, 
realizată cu implicarea actorului Mihai 
Răzuș, în contextul unei activări interne 
dedicate zilei de 24 Februarie. Materialul 
a fost diseminat atât la nivel intern, cât și 
pe paginile de social media. 
Raportare periodică și aliniere cu clientul. 

3. 

Activități integrate de comunicare și 
promovare, creșterea vizibilității și 
recunoașterii brandurilor românești 
incluse în programul Superbrands. 
Asigurarea atât expunerii lor către 
publicul larg și mediul de business (B2C și 
B2B), cât și consolidarea relațiilor cu 
ambasade, instituții și stakeholderi 
naționali și internaționali, întărind astfel 
poziționarea României pe harta 
excelenței în branding. 
Coordonarea analizei și cercetării de 
piață care stă la baza selecției și validării 
brandurilor incluse în program. 
Gestionarea relațiilor media și 
colaborarea cu publicațiile naționale și 
internaționale relevante. 
Elaborarea și distribuirea comunicatelor 
de presă, monitorizarea aparițiilor și 
raportarea media coverage. 
Crearea și administrarea de conținut 
pentru rețelele sociale și coordonarea 
campaniilor digitale. 
Organizarea și promovarea Galei 
Superbrands, ca eveniment de prestigiu 
pentru recunoașterea excelenței în 
branding. 

Superbrands 
Romania 

Ediția 2024 
 

Licențiat unic 
România 

Peste 200.000 
Euro 

 
 

2024 

    



4. 

Elaborarea scenariului, a comunicării 
generale și a planului de acțiune. 
Dezvoltare creativă pentru sloganul 
campaniei și elementele vizuale cheie, 
inclusiv reclame și afișe 
Realizarea de fotografii ale proiectului la 
fața locului. 
Relații cu mass-media, inclusiv lansarea 
de evenimente de presă și turnee de 
presă, distribuirea de comunicate de 
presă, advertoriale, interviuri, reportaje 
TV, spoturi radio și monitorizarea și 
raportarea media. 
Copywriting și managementul 
conținutului pentru toate materialele de 
comunicare: materiale de presă tipărite 
și online, conținut pentru campanii 
plătite în social media, reportaje TV și 
spoturi radio. 
Copywriting și managementul 
conținutului pentru materialele 
educaționale (chestionare etc.) oferite 
copiilor în timpul activităților și activărilor 
la clasă. 
Implementarea campaniei OOH. 
Strategia, organizarea și implementarea 
evenimentului de presă de lansare a 
campaniei. 
Conceptul general, planificarea și 
punerea în aplicare a campaniei de 
colaborare cu influenceri. 
Conceptul general, planificarea și 
punerea în aplicare a evenimentelor și 
activărilor care implică copiii și 
reprezentanții comunităților locale în 
cadrul componentelor campaniei „UE în 
școala mea”/ „EU in my school". 
Coordonarea cu stakeholderii din UE și 
din regiune (AND-urile). 
Raportarea periodică și alinierea cu toate 
părțile implicate, cum ar fi AND-urile și 
DG Regio. 
Raportarea finală extinsă a evoluției și 
rezultatelor campaniilor de comunicare. 

Uniunea 
Europeană, DG 
REGIO (cu WPP, 

Scholz & Friends, 
Ogilvy Social Lab) 

 
Europe in my 

region/Europa în 
regiunea mea 

(EUIMR) 

Subcontractant / 
Reprezentant 

WPP in Romania 

Peste 200.000 
Euro  

 2021 - 
2025  

5. 

Cercetare și analiză de specialitate 
pentru elaborarea strategiei de 
comunicare și a planului anual de 
acțiune, înțelegerea specificului și a 

Universitate, 
București,  
România 

Contractant unic 
Peste 150.000 

Euro 
2021-2023 



modelelor de comportament ale 
publicului țintă, elaborarea mesajelor-
cheie și implementarea activităților de 
comunicare pe tot parcursul anului. 
Concept creativ și dezvoltare creativă 
pentru diverse materiale online (layout-
uri, motion graphics, postere). 
Campanie social media, inclusiv conținut 
organic și campanii publicitare pe 
principalele platforme (Facebook, 
Instagram, LinkedIn, TikTok, YouTube), 
plus campanie Google Search & Display. 
Relații cu mass-media, inclusiv 
parteneriate media, comunicate de 
presă, aranjamente pentru interviuri, 
plasări de articole. 
Relații cu influenceri pentru a spori 
vizibilitatea în rândul principalului public 
țintă (tinerii). 
Monitorizare constantă, semnalarea 
oportunităților și alertelor. 
raportarea periodică și alinierea cu 
Universitatea.  
Realizarea unui clip video (motion 
graphic) destinat promovării ofertei 
educaționale a Universității pe rețelele 
de socializare. 

https://www.youtube.com/watch?v=F4K61xNmH_8


6. 

Activități integrate de comunicare și 
promovare, creșterea vizibilității și 
recunoașterii brandurilor românești 
incluse în programul Superbrands. 
Asigurarea atât expunerii lor către 
publicul larg și mediul de business (B2C și 
B2B), cât și consolidarea relațiilor cu 
ambasade, instituții și stakeholderi 
naționali și internaționali, întărind astfel 
poziționarea României pe harta 
excelenței în branding.  
Coordonarea analizei și cercetării de 
piață care stă la baza selecției și validării 
brandurilor incluse în program. 
Gestionarea relațiilor media și 
colaborarea cu publicațiile naționale și 
internaționale relevante. 
Elaborarea și distribuirea comunicatelor 
de presă, monitorizarea aparițiilor și 
raportarea media coverage. 
Crearea și administrarea de conținut 
pentru rețelele sociale și coordonarea 
campaniilor digitale. 
Organizarea și promovarea Galei 
Superbrands, ca eveniment de prestigiu 
pentru recunoașterea excelenței în 
branding. 

Superbrands 
Romania 

Ediția 2022 
 

Licențiat unic 
România 

Peste 120.000 
Euro 

2022 

7. 

Servicii de Media & PR: 
Consultanță strategică în relația cu presa, 
pentru consolidarea reputației ca 
dezvoltator de parcuri industriale și 
logistice de referință pe piața locală și 
europeană. 
Crearea și actualizarea listelor de presă, 
vizând publicațiile de business, 
imobiliare, construcții, logistică și 
investiții. 
Elaborarea și distribuirea de comunicate 
de presă privind proiectele, 
parteneriatele și inițiativele, cu accent pe 
inovație și sustenabilitate. 
Organizarea de interviuri cu 
reprezentanții companiei în presa de 
specialitate și în mass-media de business. 
Dezvoltarea de parteneriate media și 
colaborări editoriale pentru a asigura 
expunere constantă și de calitate. 
Gestionarea unui birou de presă dedicat, 

Parc logistic Contractant unic 
Peste 90.000 

Euro 
 

2022-
prezent 



responsabil de coordonarea fluxului de 
informații și a relațiilor cu jurnaliștii. 
Monitorizarea presei și raportarea 
aparițiilor pentru evaluarea impactului 
comunicării și identificarea de noi 
oportunități. 
Organizarea de evenimente de presă 
(lansări de proiecte, vizite pe șantiere, 
conferințe tematice), pentru a evidenția 
expertiza și angajamentul față de 
dezvoltarea sustenabilă. 

8. 

Menținerea relației cu canalele de presă, 
distribuirea comunicatelor de presă către 
canalele media relevante;  
Monitorizarea preluărilor în presă și 
elaborarea de rapoarte de media 
coverage pentru client, semnalarea 
oportunităților media către client. 

Producator 
componente 

auto 
 

Contractant unic 
Peste 65.000 

Euro 
2023-

prezent 

9. 

Planificarea media pentru campanii 
publicitare și bannere. 
Crearea și gestionarea conținutului. 
Design grafic pentru machetele social 
media. 
Colaborarea cu influencerii și 
coordonarea producției de active pentru 
social media. 
Raportarea finală a campaniei media și a 
rețelelor sociale. 

Firmă construcții Contractant unic 
Peste 55.000 

Euro 
2022 

10. 

Design grafic și machete pentru 
campania OOH, pregătirea formatelor 
OOH; 
Planificarea și achiziția spațiilor OOH, 
supervizarea campaniei și raportarea 
finală a campaniei OOH; 
Crearea și gestionarea conținutului de 
vizibilitate pentru campania media – 
advertoriale; 
Planificarea media și achiziția de spații 
pentru campania de advertoriale; 
Copywriting și design grafic pentru 
machetele de social media; Crearea 
conceptului, filmarea și producția video a 
unui set de 5 videoclipuri promoționale. 

Universitatea 
Politehnica din 

București (UPB), 
România 

 
Denumire 
proiect: 
„Future 

Engineers” – 
Campanie de 
comunicare și 

informare 
publică pentru 

promovarea 
oportunităților 

educaționale și a 
accesului la 

învățământul 
universitar 

 

Contractant unic 53.500 EUR 2022-2023 



11. 

Elaborarea planului de comunicare și a 
strategiei pentru piața din România 
(strategie pe 3 ani, plan tactic anual și 
plan de comunicare). 
Realizarea analizei de piață România și a 
analizei SWOT pentru DCT Abu Dhabi. 
Definirea mesajelor-cheie și a 
implicațiilor pentru piața din România. 
Servicii de relații media pentru campania 
B2B DCT Abu Dhabi în România. 
Distribuirea comunicatelor de presă, 
follow-up și realizarea rapoartelor de 
acoperire media. 
Servicii de PR pentru organizarea și 
coordonarea vizitelor de presă în Abu 
Dhabi pentru jurnaliști români, inclusiv: 
identificarea și selectarea jurnaliștilor, 
verificarea disponibilității și interesului, 
realizarea profilelor și a descrierii 
canalelor media, coordonarea logisticii 
complete împreună cu echipa DCT, 
asigurarea informării pre-trip, follow-up 
post-eveniment și asigurarea aparițiilor 
în presă și a raportului de coverage. 

Department of 
Culture and 

Tourism – Abu 
Dhabi (DCT) 

Contractant unic, 
pentru România,  
parte din Burson 

la nivel global 

6.500 Euro 
2024-

prezent 

12. 

Realizarea unui spot video de promovare 
publică, menit să crească gradul de 
conștientizare asupra responsabilității 
financiare și să contribuie la protecția 
consumatorilor de servicii și produse 
financiare. Spotul a fost conceput ca un 
instrument de informare și educare, 
sprijinind consolidarea încrederii 
publicului larg în sectorul financiar. 

Comisia 
Națională a Pieței 

Financiare, 
Republica 
Moldova 

Contractant unic 2.750 Euro 2024 

 
 
Câteva exemple de experiență similară / plasări pe piețe internaționale: 
 
SERBIA: 
https://rs.bloombergadria.com/biznis/kompanije/47716/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-
fabriku-u-krusevcu/news 
https://beta.rs/content/196421-kompanija-ds-smith-u-krusevcu-ulaze-16-miliona-evra-u-
inovativna-resenja-za-pakovanje 
https://biznis.rs/vesti/srbija/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-krusevcu-u-inovativna-resenja-
za-pakovanje/ 
http://progressivemagazin.rs/online/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-inovativna-resenja-za-
pakovanje/ 

https://rs.bloombergadria.com/biznis/kompanije/47716/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-fabriku-u-krusevcu/news
https://rs.bloombergadria.com/biznis/kompanije/47716/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-fabriku-u-krusevcu/news
https://beta.rs/content/196421-kompanija-ds-smith-u-krusevcu-ulaze-16-miliona-evra-u-inovativna-resenja-za-pakovanje
https://beta.rs/content/196421-kompanija-ds-smith-u-krusevcu-ulaze-16-miliona-evra-u-inovativna-resenja-za-pakovanje
https://biznis.rs/vesti/srbija/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-krusevcu-u-inovativna-resenja-za-pakovanje/
https://biznis.rs/vesti/srbija/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-krusevcu-u-inovativna-resenja-za-pakovanje/
http://progressivemagazin.rs/online/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-inovativna-resenja-za-pakovanje/
http://progressivemagazin.rs/online/ds-smith-ulaze-16-miliona-evra-u-inovativna-resenja-za-pakovanje/


 
CROAȚIA: 
https://www.valpovstina.info/index.php/poslovni-klub/gospodarstvo/21123-ds-smith-
najavljuje-zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-pogon-za-ambalazu 
https://lidermedia.hr/tvrtke-i-trzista/zatvara-se-tvornica-papira-u-beliscu-ds-smith-ulaze-u-
ambalazu/ 
https://sib.net.hr/vijesti/regija/1252407/tezak-ali-strateski-potez-papirna-proizvodnja-u-
beliscu-staje-evo-sto-planira-ojacati/ 
https://www.osijekexpress.com/2025/09/02/zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-
pogon-za-ambalazu/ 
 
BELGIA: 
BDR Associates - Journal Général de l'Europe 
 
Publicatii specializate pe Real-Estate, din Europa Centrala: 
EuroBuild CEE: VAT opens factory in VGP Arad Park | EurobuildCEE 
Property Forum: VGP expands industrial footprint in Romania | NEWS | Property Forum 
CIJ Europe: https://cijeurope.com/en/vgp-has-started-the-construction-of-the-third-building-in-
vgp-park-bucharest-north/post.html 
Europa Property: VGP expands logistics park in Timișoara - EuropaProperty.com 
 
Agentie de presa cu stiri din Europa de Sud Est : 
SeeNews: Swiss VAT opens new factory in Romania | Romania Investments News | SeeNews 
 
Publicatie tehnica axata pe Balcani si Europa de Est : 
Balkan Engineer: BalkanEngineer - Swiss VAT Group opens new vacuum equipment factory in 
Romania 
 
 
 
Atașăm exemple de materiale print și online realizate pentru a evidenția experiența noastră în 
Germania și Elveția. Materialele au fost realizate în urma turului de presă cu jurnaliștii, cu 
imagini de la fața locului. 
 
Fabrica de 100 mil. euro la Podari: O companie elvetiana scoate etanol din paiele oltenesti 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.valpovstina.info/index.php/poslovni-klub/gospodarstvo/21123-ds-smith-najavljuje-zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-pogon-za-ambalazu
https://www.valpovstina.info/index.php/poslovni-klub/gospodarstvo/21123-ds-smith-najavljuje-zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-pogon-za-ambalazu
https://lidermedia.hr/tvrtke-i-trzista/zatvara-se-tvornica-papira-u-beliscu-ds-smith-ulaze-u-ambalazu/
https://lidermedia.hr/tvrtke-i-trzista/zatvara-se-tvornica-papira-u-beliscu-ds-smith-ulaze-u-ambalazu/
https://sib.net.hr/vijesti/regija/1252407/tezak-ali-strateski-potez-papirna-proizvodnja-u-beliscu-staje-evo-sto-planira-ojacati/
https://sib.net.hr/vijesti/regija/1252407/tezak-ali-strateski-potez-papirna-proizvodnja-u-beliscu-staje-evo-sto-planira-ojacati/
https://www.osijekexpress.com/2025/09/02/zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-pogon-za-ambalazu/
https://www.osijekexpress.com/2025/09/02/zatvaranje-tvornice-papira-u-beliscu-i-ulaganje-u-pogon-za-ambalazu/
https://www.journalgeneraldeleurope.org/article_dossier/bdr-associates/
https://eurobuildcee.com/en/news/35260-vat-opens-factory-in-vgp-arad-park
https://www.property-forum.eu/news/vgp-expands-industrial-footprint-in-romania/19699
https://cijeurope.com/en/vgp-has-started-the-construction-of-the-third-building-in-vgp-park-bucharest-north/post.html
https://cijeurope.com/en/vgp-has-started-the-construction-of-the-third-building-in-vgp-park-bucharest-north/post.html
https://europaproperty.com/vgp-expands-logistics-park-in-timisoara/
https://seenews.com/news/swiss-vat-opens-new-factory-in-romania-1276570
https://balkanengineer.com/events/swiss-vat-group-opens-new-vacuum-equipment-factory-romania
https://balkanengineer.com/events/swiss-vat-group-opens-new-vacuum-equipment-factory-romania
https://www.wall-street.ro/articol/Companii/234597/clariant-investeste-100-milioane-euro-podari-fabrica-etanol.html


Clariant este unul dintre 
actorii principali de pe 
piaþa mondialã a produselor 

chimice de specialitate, implicat 
în patru domenii de activitate, 
ceea ce îi permite o dezvoltare 
durabilã (produse chimice de 
îngrijire, catalizatori, resurse 
naturale ºi plastice ºi acoperiri) ºi 
are o experienþã de peste 10 ani de 
cercetare ºi dezvoltare, investind în 
asta în 2017 peste 200 de milioane 
de euro. 

Compania a ales þara noastrã 
în primul rând datoritã surselor de 
aprovizionare cu materii prime 
ºi infrastructurii, iar investiþia din 
România este cu atât mai importantã 
cu cât Clariant nu-ºi propune de 
fapt sã fie un producãtor de etanol, 
ci doar sã vândã licenþa, pãstrând 
„reþeta“ (modul cum se combinã 
enzimele), ºi sã-ºi sprijine partenerii 
pentru a exploata propriile lor 
fabrici. Concret, aceastã colaborare 
presupune un acord de licenþã 
(pachet integrat de tehnologie de 
proces incluzând toate etapele 
lanþului de producþie), un acord 
de aprovizionare (Clariant livreazã 
culturi starter optimizate pentru 
fiecare extindere nouã, pentru a 
menþine o performanþã de vârf, 
culturi starter pentru organisme 

proprii de fermentare care 
transformã zaharurile C5 ºi C6 în 
etanol, ºi separarea proprietarã de 
etanol, pentru a menþine puritatea 
înaltã a produsului) ºi acord de 
service (testarea materiei prime 
a partenerului în fabrica pre-
comercialã din Straubing-Sand ºi 
în laborator ºi testãri pilot pentru 
optimizarea 
enzimelor, suport 
în timpul ingineriei 
de bazã ºi detaliate, 
în timpul punerii 
în funcþiune 
ºi autorizãrii 
fabricii ºi în 
timpul certificãrii, 
instruirea 

angajaþilor la fabrica pre-comerialã 
ºi suport de materie primã din punct 
de vedere al achiziþiilor ºi logisticii). 
Pachetul sunliquid® este conceput 
pentru fabrici industriale cu o 
capacitate de la 50.000 la 150.000 t 
de etanol celulozic pe an.

Prima licenþã, pentru o fabricã 
de 50.000 t/an, a fost vândutã în 

140 de milioane de euro pentru 
viitoarea fabricã proprie din Dolj
Compania de origine elveþianã Clariant a început luna trecutã, în cadrul unei ceremonii 
oficiale, construcþia fabricii de etanol celulozic sunliquid® din Podari (Dolj), care va 
necesita o investiþie de peste 140 de milioane de euro, va avea o capacitate de producþie 
de 50.000 t pe an ºi va reprezenta prima folosire a tehnologiei sunliquid® la scarã 
industrialã. Acesta va avea potenþialul de a aduce venituri de peste 20 de milioane 
de euro, va crea 100-120 de locuri de muncã directe ºi 300 indirecte în agriculturã ºi 
logisticã, iar în faza de construcþie aici lucreazã circa 800 de persoane. ªi, pentru ca 
piaþa noastrã sã se familiarizeze cu acest nou investitor, în ajunul evenimentului câþiva 
ziariºti din România au vizitat laboratorul sãu din Planegg ºi fabrica pre-comercialã din 
Straubing-Sand (ambele în Germania), care are o capacitate de 1.000 t/an.
� Text: Petronela BÃDESCU

ClariantEveniment
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La ceremonia de la Podari au participat oficialitãþi  
locale ºi din Guvernul României, ambasadorul Confederaþiei  

Elveþiene în România, Excelenþa Sa dl. Urs Herren, alãturi de delegaþia 
Clariant condusã de Christian Kohlpaintner



Slovacia, cãtre Enviral, cel mai mare 
producãtor de etanol de acolo.

Decizia de a construi totuºi ºi 
o fabricã proprie, cea din Podari, 
a fost luatã pentru a sublinia 
încrederea pe care Clariant o are 
în tehnologia sunliquid®, pe care o 
considerã „competitivã, sustenabilã 
ºi viabilã la scarã industrialã“, aºa 
cum declarã Christian Kohlpaintner, 
membru al Comitetului Executiv 
Clariant. Uzina va fi realizatã 
folosind 100 de milioane de euro 
din fonduri proprii, dar ºi fonduri 
de la Comisia Europeanã ºi de la 
parteneriatul public‑privat Bio‑Based 
Industries Joint‑Undertaken, ºi va fi 
operaþionalã în 2020.

Activitatea din România va fi 
condusã de Dragoº Gavriluþã, care, 
dupã 17 ani în care a fost plecat 
din þarã, timp în care a studiat în 
SUA ºi a lucrat la Clariant în SUA 
ºi Canada, a declarat cã este o 
oportunitate sã conducã un proiect 
de o asemenea anvergurã, cu atât 
mai mult cu cât o va face în þara în 
care s-a nãscut.

Avantaje pentru mediu, 
dar ºi pentru agricultori

La capacitate maximã fabrica 
din Podari va procesa circa 250.000 
t de paie de grâu ºi alte cereale 
provenite de la fermierii locali (unul 
dintre avantajele principale ale 
acestei tehnologii este folosirea unor 
materii prime altfel neutilizabile), 
iar produsele rezultate, în afarã de 
etanol, vor fi folosite 
pentru obþinerea 
energiei regenerabile 
(ligninã, care face ca 
producþia de etanol 
sã fie autosuficientã 
din punct de vedere 
energetic), astfel cã 
centrul va funcþiona 
independent de 
combustibilii fosili. 
Utilizarea etanolului 
mai are ca avantaje 
faptul cã emisiile 
de CO2 se reduc cu 
pânã la 95% faþã 
de combustibilii 

folosi, deci scad ºi emisiile de 
gaze cu efect de serã, cã oferã o 
sursã sustenabilã ºi competitivã 
de energie regenerabilã pentru 
sectorul transporturilor ºi sprijinã 
independenþa de carburanþii fosili 
din regiuni instabile din afara UE, 
creeazã noi locuri de muncã ºi 
stimuleazã economiile bazate pe 
agriculturã, mai ales în zone rurale, 
ºi sprijinã transformarea dintr-o 
economie bazatã pe carburanþi fosili 
într-una bazatã pe carburanþi bio.

ªase ani de testare  
a proceselor înainte  
de producþia la scarã largã

Fabrica din Straubing-Sand este 
aproape complet automatizatã ºi nu 
pune în pericol mediul, iar cea din 
Podari va avea aceleaºi caracteristici. 
Asta nu înseamnã cã nu e nevoie de 
oameni pregãtiþi, deci 
angajaþii uzinei din 
România vor merge în 
Germania ºi vor învãþa 
tot ce trebuie despre 
controlul proceselor 

ºi întreþinerea echipamentelor, astfel 
ca totul sã funcþioneze în siguranþã. 
De ºase ani, se când s-a deschis 
centrul din Germania, s-a lucrat 
mult la detalii, astfel încât, când se 
va deschide o uzinã de 50 de ori 
mai mare, cum e cea din Podari, sã 
nu aparã surprize, au dat asigurãri 
reprezentanþii companiei.

Etanolul celulozic este fabricat 
din reziduuri agricole - paie de 
grâu ºi resturi vegetale de porumb 
- care sunt transformate în zaharuri 
celulozice, proces urmat de 
fermentaþie. Deoarece sunt utilizate 
reziduurile de plante, etanolul 
celulozic permite extinderea 
producþiei curente de biocarburanþi 
la noi materii prime, îmbunãtãþind 
ºi eficienþa, ºi sustenabilitatea 
biocarburanþilor. Iar zaharurile 
celulozice au potenþialul de a servi 
ca bazã pentru producþia viitoare 

Fabrica pre-comercialã din Straubing-Sand a devenit operaþionalã în 2012 
ºi validarea întregului proces la scarã industrialã s-a fãcut iniþial pentru 
paie de grâu, cãrora li s-au adãugat paiele de porumb ºi reziduurile din 
trestie de zahãr. Din septembrie 2013 uzina deþine certificare ISCC.
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de substanþe chimice biologice.
Tehnologia sunliquid® presupune 

un proces complet integrat, construit 
pe o tehnologie consacratã, care are 
printre caracteristicile inovatoare 
pretratarea fãrã substanþe chimice 
(reducând astfel costurile de 
producþie ºi investiþiile, precum ºi 
riscurile pentru mediu, sãnãtate ºi 
siguranþã), producþia integratã de 
enzime specifice pentru materiile 
prime ºi fermentarea simultanã a 
zahãrului C5 ºi C6, care asigurã o 
eficienþã foarte bunã.

Un procentaj mic din materia 
primã tratatã în prealabil este 
utilizat pentru producþia enzimelor, 
ceea ce este o parte integrantã a 
procesului ºi are loc chiar la fabrica 
de etanol, aspect care contribuie 
semnificativ la eficienþa economicã 
a întregului proces ºi la reducerea 
costurilor de producþie. Utilizând 
microorganisme optimizate, procesul 
sunliquid oferã o fermentare eficientã 
ºi un randament maxim de etanol, 
sistemul de tip vas transformând 
zaharurile C5 ºi C6 în etanol ºi 
producând cu pânã la 50% mai mult 
etanol decât în cazul unui proces 
convenþional, care transformã doar 
zaharuri C6.

Dupã distilare ºi rectificare, care 
sunt procese standard, adaptate 
în funcþie de proprietãþile fiecãrei 
materii, etanolul ajunge în cisternele 
de lângã fabricã ºi este distribuit cât 
mai curând pe piaþã, iar apa rezultatã 
se întoarce pe linia de producþie ºi 
este refolositã, un aspect important, 
deoarece altfel în procesele biologice 
se pierde multã apã. În afarã de 
etanol, apã ºi ligninã mai rezultã ºi 
fertilizatori pentru teren.

Capacitatea maximã a fabricii 
este de 1.000 t/an, de 50 de ori 
mai micã decât va avea centrul 
din Podari, unde vasele sunt ºi mai 

mari, ºi mai multe.
În fabricã funcþioneazã ºi un 

birou de supraveghere a proceselor, 
unde în fiecare din cele trei 
schimburi lucreazã 3-4 operatori.

Piaþa de biocarburanþi  
este în creºtere

În 2030 se aºteaptã ca în 
lume sã fie peste douã miliarde 
de automobile, care sã necesite 
60% din întregul petrol consumat, 
deci e nevoie de carburanþi bazaþi 
pe resurse regenerabile, dar 
disponibilitatea ºi stocarea acestora, 
ca ºi a energiei alternative, sunt 
probleme încã nerezolvate. 

În 2015 sectorul de transport 
a fost responsabil pentru 23% 
din emisiile de gaze cu efect de 
serã din lume ºi pentru 25,8% 
din cele din Europa, deci ºi din 
aceastã perspectivã e clar cã e 
nevoie de biocombustibili, de o 
nouã tehnologie pentru vehicule, 
de transport intermodal ºi de 
dezvoltarea unei infrastructuri 
energetice eficiente. Cererea 
pentru mobilitate sustenabilã este 
în continuã creºtere în Europa ºi 
în prezent nu existã un furnizor 
de tehnologie ºi de soluþii care 
sã satisfacã cerinþele clienþilor. 
Iar testele realizate pânã acum 
aratã cã pentru autovehiculele 
comerciale grele, cel puþin cu 
tehnologia din prezent, bateriile ºi 
propulsia electricã nu sunt o opþiune. 
Etanolul, pe de altã parte, este, aºa 
cum considerã Markus Rarbach, 
ºeful diviziei de Biocombustibili 
ºi Derivate de la Clariant. 
Etanolul celulozic a fost testat de 
companie timp de 12 luni pe o 
flotã Mercedes‑Benz de producþie 
standard, în varianta sunliquid® 20, 
un combustibil produs de benzinã 

Haltermann Carless cu 20% etanol 
celulozic de la fabrica din Straubing. 
Compania are, de asemenea, o 
colaborare cu Scania în Brazilia, o 
piaþã tradiþionalã a biocarburanþilor, 
care valideazã din punct de vedere 
tehnic etanolul din cea de-a doua 
generaþie ED95 (etanol 95% ºi aditiv 
de 5%) fabricat din trestie de zahãr 
cu tehnologia sunliquid®. Iar în 
Scandinavia acest combustibil este 
folosit pe autobuze.

ED95 este un produs special care 
nu se gãseºte în staþiile de distribuþie 
tradiþionale, deci va fi nevoie de o 
reþea de distribuþie, ºi acesta este 
un alt domeniu în care Clariant 
are nevoie de sprijin suplimentar 
din partea altor parteneri din lanþul 
valoric.

Markus Rarbach vede mari 
oportunitãþi în acest segment pentru 
compania pe care o reprezintã. 
Ar putea exista numeroase fabrici 
de dimensiunea celei din Podari, 
dar, pe de altã parte, piaþa este, 
de asemenea, mare: conform 
Directivei Revizuite privind Energia 
Regenerabilã (REDII) pânã în 2030 
procentul biocarburanþilor avansaþi 
din sectorul combustibililor pentru 
transport ar trebui sã atingã cel 
puþin 3,5%, adicã 10,5 milioane 
de tone (calculat pe baza cererii 
de combustibil pentru 2016). Iar în 
studiul „Wasted“ ICCT estimeazã cã 
pânã la 225 de milioane de tone de 
biomasã din deºeuri ºi reziduuri ca 
materie primã pentru biocarburanþii 
avansaþi vor fi disponibili în UE 
pânã în 2030. Dacã aceastã materie 
primã ar putea fi transformatã în 
biocombustibili avansaþi, ar putea 
furniza aproximativ 36,7 milioane de 
tone de petrol echivalent petrol pe 
an de combustibil lichid, adicã pânã 
la 16% din consumul de combustibil 
proiectat în 2030.�  
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În centrul Clariant din Planegg, 
foarte modern, construit acum 

trei ani, lucreazã 100-110 
oameni, din care cei mai mulþi 
în laboratoare. Deoarece aici 
existã mai multe laboratoare 

diferite (de biologie molecularã 
ºi microbiologie, biochimie ºi 
chimicã analiticã, fermentaþie 
ºi bioprocesare), flexibilitatea 

cercetãrii pe mai multe direcþii 
este mai mare.
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