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B Unbox 2025

Unbox Communication - un partener de incredere,
cu gandire strategica si executie impecabila.

Unbox Communication este o agentie de comunicare strategica i
creativa, care dezvolta solutii menite s& conecteze obiectivele de
business si program cu puterea comunicarii.

Lucram ca un partener de dezvoltare, nu doar ca furnizor de servicii.
Intelegem mizele, provocérile si ritmul organizatiilor, iar prin strategie,
reputatie, continut siimpact le ajutam sa-si atinga obiectivele.

Expertiza noastra acopera strategie, comunicare de criza, PR, CSR
si media relations. Ne concentram pe solutii clare, relevante si
masurabile, fie ca este vorba despre prevenirea si gestionarea
crizelor, lansarea unui produs, consolidarea increderii in brand sau
amplificarea impactului social.

Unbox este o agentie premiata international, cu distinctii precum
Strategic Excellence Award COMMA 2025, Gold, Silver & Bronze
COMMA Awards 2025, Romanian PR Award Silver 2024 si finalista
la SABRE Awards 2025 si Shorty Impact Awards.

Colaboram cu organizatii internationale, companii si institutii care
cred in puterea comunicarii strategice de a produce schimbare, de
a proteja reputatia si de a construi relatii solide cu stakeholderii lor.

Din 2025, Unbox reprezinta in Republica Moldova reteaua PROI
Worldwide - cea mai mare alianta globala de agentii independente
de PR si comunicare, care reuneste peste 90 de agentii din 65 de
tari.




B Case study

Ma vezi? Crede-ma. Fii alaturi de mine

Campanie nationala de constientizare privind violenta bazata pe gen
Client: UN Women Moldova

Provocare

In Republica Moldova, 3 din 4 femei se confrunta cu o form& de violents,
insa doar 11% dintre cazuri sunt raportate anual. Societatea ramane
adesea prinsa intr-o cultura a tacerii si a blamarii victimelor, ceea ce face
fenomenul invizibil. Sarcina noastra a fost sa spargem aceasta tacere si sa
transformam un subiect sensibil intr-un mesaj care sa emotioneze, s&
implice si sa inspire actiune - totul intr-un interval scurt de 16 zile, in cadrul
campaniei internationale , 76 zile de activism impotriva violentei asupra
femeilor’.

Idea creativa

Am transformat spatiile publice in spatii ale empatiei, imbinand arta,
storytellingul si interactiunea digitala. Saisprezece sculpturi in marime
naturala, inspirate din povesti reale ale supravietuitoarelor violentei, au fost
amplasate in zone cu trafic intens din intreaga tara.

Fiecare sculptura purta un cod QR care ghida trecatorii spre o platforma
digitala cu povesti, statistici si informatii utile despre cum pot actiona: sa
raporteze, sa susting, sa vorbeasca.

Tehnici de comunicare utilizate Impact

Marketing experiential OOH - 16 instalatii in 16 locatii Campania a generat unul dintre cele mai ridicate niveluri de vizibilitate pentru un
publice. subiect social din Moldova:

Storytelling digital si site cu povesti reale si resurse de sprijin.

Amplificare media-19 articole, 3 reportaje TV prime time, 1 .4M
pro bono. de persoane
Activare prin influenceri-166 de executii pe retele de atinse, 87%
socializare, pro bono. acoperire
Comunicare institutionala si advocacy - 16 parteneri de nationala.
comunicare institutionali, 1 eveniment de pledoarie. ’

1.1M 226k 80

izualizari media interactiuni de factori de decizie au
castigata, cu instalatiile, semnat un angajament
20,000 EUR in 15% din public de consolidare a
valoare media populatia interventiilor impotriva

obtinuta. urbana. violentei.



Believe me. Stand by me.
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Bodyright: Without my consent, it’s not your content

Campanie nationala de prevenire a violentei digitale impotriva femeilor si fetelor

Client: UNFPA Moldova

Provocare Impact

in Republica Moldova, violenta digitala este
o realitate in crestere: fiecare al doilea

adolescent a primit cereri pentru imagini 2. 1M
intime, insa doar 60% vorbesc despre asta. e
) L . ; vizualizari,
Rusinea, blamarea victimelor si lipsa unui o 1
’ L L. 68% dintre
cadru legislativ clar transforma internetul tinerii din
intr-un spatiu nesigur pentru fete si femei. .
’ ’ mediul
online.

Idea Creativa

Muzica este un limbaj universal, cu rezonanta
deosebita in randul tinerilor. Alaturi de interpreta Dara,
am conceput piesa "Ne-iubire virtuala” oferind tinerilor
solutii concrete la pericole digitale. Sute de mii de
tineri s-au recunoscut in mesajele piesei, iar
motivationalul vers ”Lasa-ti culorile sa sclipeasca” a
fost imboldul in spatele unei campanii integrate de
amploare care a mobilizat comunitati publicul intarirea
protectiei legale impotriva violentei online.

Campania a devenit una dintre cele mai vizibile initiative de pledoarie din Moldova in 2024-2023 si
a fost recunoscuta international de juriul Shorty Impact Awards si SABRE EMEA Awards.

512K 1.54M 8.4k 102 19
reactii si 283k impresii media participanti la institutii influenceri i
distribuiri ale obtinute evenimente publice si parteneri
continutului (earned media si 560 tineri parteneri media care
campaniei. value). ambasadori. implicatiin au sustinut
campanie. public cauza.

Tehnici de comunicare utilizate

Piesa muzicala originala interpretata de artista DARA, promovata pe platforme digitale.
Performance artistic si manifest vizual lansat in cadrul unui eveniment public, cu participarea
tinerilor si partenerilor.

Campanie social media pe Instagram si TikTok, cu peste 200 de executii digitale si
implicarea influencerilor si creatorilor de continut.

Program cu tineri ambasadori, cu peste 850 de participanti si ateliere comunitare in 7 orase.
Campanie PR si advocacy - 19 lideri de opinie - 11 politicieni si lideri mass media, 1 eveniment
interactiv.
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B Case study

Fructul bun se cumpara repede

Campanie de promovare a exporturilor moldovenesti de fructe pe piata Uniunii Europene
Client: Asociatia "Moldova Fruct”

Provocare

Desi Republica Moldova a reusit sa deschida piata Uniunii Europene

pentru fructele locale, multi producatori agricoli si o mare parte a publicului

larg nu erau suficient informati despre avantajele reale ale exportului in UE.

Persistau perceptii conform carora piata CS| raméne principala optiune de m

desfacere, iar exportul in Europa era perceput ca dificil sau inaccesibil.

Scopul campaniei a fost de a schimba aceasté perceptie, demonstrand c& panouri creative raioane acoperite utilizatori atingi
fructele moldovenesti respecta standarde internationale de calitate si sunt

competitive pe piata europeana, ceea ce aduce prosperitate fermierilor i
economiei nationale

Idea Creativa

Sub conceptul vizual ,Fructul bun se cumpara repede”, Unbox Communication, in parteneriat cu Moldova Fruct, a construit o campanie nationala
integratd menita sa informeze agricultorii despre beneficiile standardelor UE si avantajele economice ale exporturilor, sa creeze mandrie si incredere in
calitatea fructelor moldovenesti si sa pozitioneze UE ca un partener de dezvoltare pentru sectorul agricol al Moldovei.

Pentru a atinge aceste obiective, campania a combinat o serie de instrumente complementare de comunicare:

Campanie OOH - 24 panouri creative in 11 raioane acoperind peste 670.000 de persoane din regiuni cu export scazut spre UE;

Campanie digitala - 8 vizualuri factologice si spoturi distribuite pe Facebook, Instagram si Google DV360, cu peste 1,7 milioane utilizatori atinsi;
Serii video cu istorii umane - 4 povesti autentice ale agricultorilor moldoveni care exporta in UE;

Parteneriate media - interviuri si articole pe platforme agricole si generaliste (AgroTV, Agrobiznes, Ziarul de Garda, AGORA);

Prin mixul dintre strategie educationala si promovare vizuala emotionala, campania a transformat datele comerciale in povesti de succes despre munca
si viziunea fermierilor moldoveni.




Fructul bun
se cumpara repede
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INTIM - face to face

Eveniment de PR si campanie nationala de constientizare HIV/SIDA
Client: A.O. Initiativa Pozitiva

Provocare

In Republica Moldova, peste 16,000 de persoane tréiesc cu HIV, iar
stigmatizarea ramane una dintre cele mai mari bariere in accesul la testare si
tratament.

Desi in ultimii ani s-au facut progrese in domeniul sanatatii publice, frica, rusinea
si lipsa de informare continua sa limiteze discutiile despre HIV, iar jumatate dintre
cazurile noi sunt descoperite tardiv. Scopul campaniei a fost de a sparge
tacerea, de aincuraja testarea benevola si de a combate discriminarea fata de
persoanele care traiesc cu HIV - intr-un mod empatic, artistic si profund uman.

450k Sk 32 120

persoane teste HIV localitati acoperite participanti la

informate prin efectuatein  prin activitati de spectacolul

media si online perioada informare si principal.
campaniei. testare.

Idea Creativa

Unbox Communication a creat conceptul ,INTIM - face to face” - un
eveniment de PR in format teatru imersiv, care a adus in prim-plan
povesti reale despre viata cu HIV.

Evenimentul a imbinat arta, storytelling si implicare sociala, oferind
publicului o experienta multisenzoriala in trei spatii tematice, fiecare
reprezentand o etapa a confruntarii cu boala: descoperire, frica,
acceptare.

Firul narativ s-a bazat pe texte confesionale si motivationale, inspirate
din istorii reale, interpretate de actori, activisti si persoane publice.
Atmosfera a fost completata de muzica originala, proiectii video si
lumini scenice, transformand mesajul medical intr-o traire emotionala.

Mixul de comunicare a inclus:

Eveniment live (120 participanti) - oficiali, jurnalisti, influenceri, lideri
de opinie, reprezentanti ai mediului de afaceri si ai societatii civile.
Spoturi radio si articole media despre testare si preventie.
Campanie digitala si social media cu influenceri care au transmis
mesaje educationale.

Actiuni de testare HIV derulate in 32 de localitati din tara.
Evenimente comunitare adresate tinerilor, migrantilor si femeilor,
promovand dialogul deschis despre sanatatea sexuala.
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Nu te lasa dus de val!

Campanie nationala pentru promovarea sanatatii sexuale si testarii HIV in randul tinerilor
Client: A.O. Initiativa Pozitiva

Provocare

In Republica Moldova, s3natatea
sexuala si reproductiva a tinerilor
ramane un subiect insuficient
discutat, marcat de rusine silipsa de
informatie. Doar o treime dintre
adolescenti utilizeaza constant
metode de protectie, iar 82% dintre
noile infectii HIV sunt rezultatul
contactelor sexuale neprotejate.
Tinerii evita testarea din cauza
stigmei, a fricii de discriminare si a
miturilor legate de HIV. Scopul
campaniei a fost sa sparga tacerea,
sa transforme educatia sexuala intr-o
conversatie fireasca si sa promoveze
alegeri informate, responsabile si
sigure in randul tinerilor.

Idea Creativa

Sub conceptul vizual si emotional ,Nu te lasa dus de val”, Unbox Communication a creat o campanie integrata de
constientizare si mobilizare care a combinat arta, muzica si dialogul autentic cu tinerii, in parteneriat cu UNAIDS,
UNFPA si Initiativa Pozitiva.

Campania s-a desfasurat la nivel national, cu activari creative adaptate fiecarei regiuni si public-tinta:

Instrumente de comunicare

Concert-eveniment la Arena Chisinau - 9 ore de muzica, 9 artisti majori: Carla’s Dreams, Satoshi, Dara, Marej, Olga
Verbitchi, Magnat & Feoktist; si o instalatie LED interactiva cu valuri si mesaje despre decizii responsabile.
Eveniment artistic ,INTIM - face to face” - spectacol de teatru imersiv despre discriminare, sarcina in
adolescenta si viata cu HIV, cu 300 de spectatori.

»iurn ON Safe Sex” - intélniri in format restrans, tip talk-show cu tinerii si artistii, despre preventie, testare si
consimtdmant.

»OFFline Safe” — Candlelight Day - discutii tematice cu 80 de tineri, artisti, experti si persoane care traiesc cu HIV.
Campanii mobile Just Test - testare rapida gratuita in 20 localitati, inclusiv la evenimente publice, licee i
universitati.

Campanie social media - peste 200 aparitii online, continut original creat de 12 artisti si influenceri.

PR si media outreach - parteneriate cu TVR Moldova, Moldpres, portaluri locale si media regionala pentru
amplificarea mesaijelor.

S0k 8k 320 20+

personae participanti la executii campanii mobile Just
atinse evenimente online Test - cu testare rapida
offline gratuita
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Flavours of the Republic of Moldova

Campanie senzoriala de promovare a documentarului Netflix despre Moldova
Client: Asociatia Nationala pentru Turism Receptor si Intern (ANTRIM)

Provocare

Pentru prima data, Republica Moldova devine subiectul unei serii
internationale difuzate pe Netflix - ,Flavours of the Republic of Moldova”,
semnata de regizorul britanic Charlie Ottley, autorul ,Flavours of
Romania”.

Provocarea: cum transformi un documentar de calatorii intr-o experienta
nationald care sa trezeasca mandrie, curiozitate si dorinta de
descoperire, nu doar vizionare pasiva?

Idea Creativa

Conceptul creativ a fost construit pe ideea ca ,pentru a intelege
Moldova, trebuie sa o traiesti prin toate simturile”. Unbox a oferit
publicului o calatorie multisenzoriala offline si online, combinand
secvente din film cu elemente autentici Moldovenesti. Astfel, o serie de
G ilustratii inspirate de locatiile documentarului ofera posibilitatea de a
vedea, simti, auzi, gusta, asculta Moldova prin segmente de covor
traditional Moldovenesc, ceai de tei, clip-uri audio s.a. Campania a
combinat strategia digitala, experientele offline si parteneriatele media
intr-un mix coerent si memorabil.

Instrumente de comunicare

Campania a combinat strategia digitala, experientele offline si
parteneriatele media si corporate intr-un mix coerent si memorabil.

Experiential

llustratii senzoriale semnate de artista Daniela Dubalaru, transformate in
standuri, afise si suveniruri cu decupaje tactile.

Stand-uri vizuale in aeroporturi, banci, vinarii si locatii turistice.

Spot radio senzorial — completat cu jingle-uri autentice: fosnet de codru,
susurul Nistrului, muzica populara.

Digital

Teaser video lansat de Ziua Independentei, integrat in evenimentul oficial
national.

Serie de 6 video-uri senzoriale dedicate celor cinci simturi, si un video
making-of pentru social media si campanii DV360.

Influencer engagement - 20 creatori de continut au primit ,Flavours Box’
(ilustratii senzoriale, plante aromatice, vin si gustari Moldovenesti) si au
postat despre campanie.

Campanie integrata social media si Google Ads, orientata spre
awareness i click-to-view pe Netflix.

)
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Julius Meinl — ,,More Than a Moment”

Trei campanii de localizare a platformei de brand
Client: Julius Meinl Moldova

Provocare

Julius Meinl este un brand global cu o identitate construita in
jurul ideii de ,momente care conteaza” - acele clipe de reflectie,
inspiratie si conexiune care dau sens fiecarei zile.

Provocarea pentru Unbox a fost de a transpune aceasta
filozofie intr-un context local autentic, capabil sa conecteze
brandul cu publicul din Republica Moldova, mentinand totodata
consistenta valorilor internationale ale brandului.

Tehnici de comunicare utilizate

Campaniile au functionat ca un ecosistem coerent, adaptand
limbajul vizual global la sensibilitatea locala:

Continut vizual premium, bazat pe emotie, minimalism i
storytelling vizual; Povesti autentice locale (fondatorul, femei
antreprenoare, parteneri B2B) care reflecta valorile brandului;
Activari de relatie - livrari personale, experiente in locatii
partenere, cadouri simbolice; Social media storytelling -
mesaje simple, emotionale, adaptate pentru engagement
organic; PR & Influencer partnerships — amplificare pe
canalele proprii si media nationala; Experiente tactile &
personalizate — pachete de Martisor, bilete de dragoste,
invitatii la reflectie.

Idea Creativa

Unbox si-a propus sa demonstreze ca Julius Meinl nu este doar o cafea premium, ci un facilitator
al conexiunilor umane, intre cameni, intre parteneri si comunitate. Unbox a dezvoltat trei campanii
succesive, fiecare amplificand o dimensiune distincta a filozofiei ,More Than a Moment”: iubirea,
recunostinta si echilibrul interior.

»A doua mare iubire” — 14 februarie

O celebrare a momentelor autentice petrecute cu cei dragi. Campania a transformat Ziua
Tndrégostijtilor intr-un prilej de introspectie: oricat de mult iubim cafeaua, prima noastréa alegere
ramane omul. Trei scenarii video si vizuale surprind gestul firesc de a lasa ceasca pentru o
imbratisare - cu partenerul, copilul sau animalul de companie

Canale: social media, campanie digitala, activari in cafenelele partenere cu ,biletele de dragoste”
personalizate.

»9a nu uitam nicicand...” — 1 martie

O reinterpretare eleganta a traditiei Martisorului ca simbol al relatiilor de incredere. Campania
B2B a pus accent pe valoarea parteneriatelor durabile, transformand un gest simplu intr-un act
de recunostinta. Fiecare partener Julius Meinl a primit un pachet personalizat de Martisor,
continand un element artizanal din lut si o scrisoare semnata de fondator, invitand la impartasirea
propriei povesti despre traditii si continuitate

Canale: direct marketing B2B, storytelling, PR de relatie, social engagement cu hashtag
#miAmintescCuDrag.

»Momentul meu de liniste” — 8 martie

Un tribut adus femeilor antreprenoare din HoReCa, partenere Julius Meinl. Campania a adus in
prim-plan echilibrul dintre forta si fragilitate, celebrand pauza de cafea ca pe un moment de
reconectare cu sine. Portrete foto autentice surprind antreprenoare locale in propriile lor
cafenele, in ,momentul lor de liniste”- simbol al puterii interioare si inspiratiei feminine

Canale: fotografie portretistica, social media, PR si activari cu consumatori in locatiile partenere.
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Puterea Exemplului

Strategie si campanie nationala de schimbare sociala si comportamentald pentru prevenirea violentei
Client: UNICEF Moldova

Provocare Idea Creativa

Tn ultimii 10 ani, Moldova se situeazé pe locul 3 in Europa dupa
ratele violentei in familie. In acelasi timp, nu exist& un efort national,
totalizator, care ar preveni violenta tintind normele sociale i
comportamentele ce alimenteaza fenomenul.

Cu sustinerea financiara a UNICEF Moldova, Unbox s-a angajat sa
elaboreze o strategie de comunicare pentru a uni institutiile de
stat, sectorul civic si privat in eradicarea violentei.

Cercetarea aprofundata si consultarile comunitare au indicat ca absenta
modelelor de rol care ar promova respectul, empatia si implicarea barbatilor

in familie este unul din principalii factori in perpetuarea violentei domestice.
Conceptul ”Puterea Exemplului” vine sa raspunda la aceasta nevoie, prin o
campanie integrata de durata, care isi propune sa celebreze modele de rol
din randul mamelor, tatilor si specialistilor implicati in eradicarea violentei,
inspirand astfel noi modele de empatie, respect si implicare.

Tehnici de comunicare utilizate 10 30
episoade de platforme

Pachete de comunicare pentru parteneri institutionali: spot publicitar, spot radio, media brief, pachet de podcast mass media

vizuale si texte social media, pachet poster campanie, ghid de implementare.

Spot social TV si radio "Puterea Exemplului”

Podcast "Puterea Exemplului”, 10 episoade.

Campanie digitala: promovare spot si 10 vizuale pe retele de socializare.

Influencer engagement: 20 de creatori de continut promoveaza mesajele campaniei. 20 1 0

PR si media engagement: 30 de platforme mass media activate. de creatori vizuale pe

Serie de OOH in centre comunitare, scoli, birourile asistentei sociale, inspectorate de politie. de continut retele de

Workshop-uri cu parintii in Clubul Tatilor si Clubul Mamelor. ’ so’cializare

Workshop-uri comunitare cu adolescenti
Campanie co-dezvoltatd de adolescenti, lansata in scoli.
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