Anexa nr. 22

la Documentatia standard nr.115
din “15” septembrie 2021

[Acest tabel va fi completat de catre ofertant in coloanele 2, 3, 4, 6, 7, iar de catre autoritatea contractantd — in

coloanele 1, 5,]

Numarul procedurii de achizitiei : Informatia se poate gasi in SIA RSAP

Obiectul achizitiei:

ervicii si comunicare pentru promovarea ine of Moldova” in Romania, pani la ecembrie
S PR s t »W f Moldova” in R R la31d brie 2026

Denumirea Denumi Tara de Produ- Specificarea tehnica deplina solicitata de Specificarea tehnica deplini propusa de citre Standarde
bunurilor/serviciilo rea origine citorul citre autoritatea contractanta ofertant de referinta
r modelul
ui
bunului/
serviciul
ui
1 2 3 4 5 6 7
Bunuri/servicii
Servicii PR si comunicare pentru promovarea ,,Wine of Moldova” in Roménia, pani la 31 decembrie 2026
Nota: Serviciile solicitate vor fi oferite in perioada pani la 31 decembrie 2026, pentru urmitoarele evenimente: Festivalul Vinului Moldovenesc; Salon Divin.
e Elaborarca si implimentarea planului e  Ofertantul va elabora si implementa un Politicile si
stre}tegic de comunicare etapizgt Pre- plan strategic de comunicare etapizat, Regulament
o Intime-Post EYepE ‘(care va 1n91ude conform calendarului agreat cu ul intern de
Servicii calendarul activitatilor si descrierea . A functionare
. : . ’ ’ autoritatea contractanta si in acord cu Sy
PR si livrabilelor); o ) al agentiei
comunic Elaboraea mesajelor de comunicare si PR obu.ectlvelet de comunlcare. ale _ Kooperativa
. . . are Blogal (fraze  cheie strategice pentru o proiectului. Planul strategic va fi 2.0, bazat pe
Festivalul Vinului Lo . . . Y - .
lod . pentru Initiative comunicare coerentd si eficientd); structurat pe cele 3 etape solicitate normele si
Molo ve.nesc n promov | Romania SRL Stabilirea si gestionarea a minimum 15 astfel: reglementari
Bucuresti area (Kooperativa parteperiate media;. ) . v Pre-Event, durat3 8-10 s3ptimani le iIll Vigoa.re.
,»Wine 2.0) Gestionarea acreditirii mass-media la v . a4 ss A ale industriei
. - In-Time Event, duratd 1 saptamana
of eveniment (daca este necesar); v L de
Moldov Gestionarea Media Relations Tnainte si in Post-Event, durata 4 saptdmani. advertising
a” timpul evenimentului; planul va include: &comunicar
Organizare si gestionarea Press Encounter anufvainclude: e din
in timpul evenimentului; Romania.

Regulament




Coordonarea participarii la minim 3
emisiuni TV/Radio/Podcast, cu pregatirea
fiselor informative pentru jurnalisti si
speakeri;

Elaborarea si publicarea a minim 4
comunicate de presa (RO);
Elaborarea a 1 discurs
directorul ONVV;
Elaborarea message box pentru minimum
2 oficiali;

Gestionarea  campaniilor ~ TV/Radio
(ajustare livrabile, plasari, monitorizare);
Identificarea a minim 2 microinfluenceri
din domeniul de vin, gastronomie, turism,
lifestyle, inclusiv sommelier;

Raport final si media monitoring.

RO pentru

Nota: Aprobarea prealabild obligatorie de
catre beneficiar pentru toate versiunile
finale.

NN N N NN

calendarul detaliat al activitatilor pentru
fiecare etapa,

obiectivele de comunicare pentru fiecare
etapa,

publicurile tinta,

mesajele cheie,

canalele de comunicare recomandate
actiunile propuse si responsabilitatile
descriere livrabilelor aferente fiecdrei
etape.

Ofertantul va construi, aproba cu
autoritatea contractanta si principalii
vectori de imagine ai proiectului si va
include in livrabile si speech-urile publice
mesajele cheie relevante pentru
pozitionarea si audienta proiectului.
Mesajele cheie vor avea rolul de a fixa in
perceptia publicului obiectivele
proiectului care pot fi de mai multe
tipuri: de la ”Wine of Moldova este este
astazi unul dintre cele mai puternice
branduri de tara ale Republicii Moldova”,
pana la "Wine of Moldova, punte
istorica, culturala si gastronomica intre
cele 2 tari vecine”.

Mesajele cheie vor avea si rolul de a
incuraja publicul larg sa cunoasca si sa
aprecieze vinurile si brandurile prezente
la festival.

Ofertantul va identifica si invita cel putin
15 publicatii din Romania sa devina
parteneri media ai Festivalului Vinului.
Publicatiile tinta pentru parteneriate
media vor acoperi sase zone de interes,

ele
Consiliului
National al
Audiovizual
ului si
normele
GDPR.
Standardele
profesionale
ale
jurnalismulu
idin
Romania.




cu audienta diferitd, pentru a maximiza
informarea publicului:

Publicatii specializate
vin/gastronomie/agriculturd/HORECA

Publicatii economice

Publicatii generaliste relevante
Publicatii lifestyle & travel

TV & Radio

Publicatii de limba engleza

Doua treimi din parteneriatele media vor avea
nevoie de sustinere financiara.

e  Pentru o buna gestionare a mass media
la Festivalul vinului si un coverage media
cuprinzator, ofertantul va construi o baza
de date relevanta pentru obiectivele
proiectului, care va include atat publicatii
centrale cat si locale. in baza de presd vor
fi integrati si partenerii media.
Acreditarea la festival va fi realizata prin
intermediul unei invitatii si a unui
formulare de acreditare. Formularul de
acreditare poate fi creat si transmis prin
mijloace electronice cu RSVP inclus, dar si
prin crearea unei sectiuni media pe
platforma dedicata proiectului.

e Ofertantul va asigura managementul
relatiei cu jurnalistii Tn toate cele 3 etape
ale proiectului. Pentru press encounter-
ul de la eveniment va crea, lansa si
gestiona invitatii, va asigura un numar




optim de jurnalisti la eveniment, va
transmite mapa de presa stabilita cu
autoritatea contractanta dupa
eveniment, va gestiona sesiunile de Q&A
si va organiza interviurile la eveniment.
Ofertantul va stabili cu autoritatea
contractanta si oficialii prezenti la
Festival flow-ul evenimentului.
Ofertantul va asigura prezenta
reprezentantilor Festivalului Vinuluila 3
emisiuni, realizate de partenerii media ai
proiectului si va pregati din punct de
vedere logistic si informatie aceste
interventii. Concret: va propune si
aproba aparitiile media conform
cerintelor — TV, radio, podcast/emisiune,
va construi fisa/profilul publicatiei si
jurnalistului, va stabili si aproba
principalele directii de discutie/intrebari,
va fi suport la interviu si va pregati
raspunsurile si mesajele cheie pentru
reprezentantul Festivalului Vinului.

Dupa aprobarea planului strategic de
actiune, ofertantul va propune si construi
un numar de 4 comunicate de presa, care
vor fi aprobate si apoi transmise catre
media astfel: 2 in etape Pre Event, 1 la
finalul Press Encounter, 1 la finalul
Festivalului.

Pentru o comunicare n acord cu
obiectivele stabilite cu autoritatea
contractanta, ofertantul va propune si
aproba un speech/discurs pentru
directorul ONVV si mesaje cheie in
completarea acestuia, pentru ceilalti




reprezentanti ai organizatorilor
festivalului. Discursul va fi tip text sau tip
bullet-points, in functie de decizia
directorului ONVV. Acest discurs va fi
redactat in limbile romana si engleza si
inclus in mapa de presa a evenimentului.
Ofertantul va asigura/poate asigura
managementul campaniilor TV/radio
stabilite fie cu partenerii media, fie cu
alte publicatii si va transmite autoritatii
contractante la final rezultatele puse la
dispozitie de publicatii.

Ofertantul va identifica si propune
autoritatii contractante mai multi
microinfluenceri, va asigura negocierile
cu cei selectati si va asigura
managementul campaniilor pe care
acestia le vor realiza in baza contractelor
incheiate. Ofertantul are capacitatea de a
propune organizatorilor Festivalului si
prezenta unor somelieri independenti
care sa fie ,ambasadori” ai vinurilor
prezente la Festival.

La finalul fiecarei etape a proiectului,
ofertantul va realiza si transmite
autoritatii contractante un raport al
activitatii efectuate si un raport de
monitorizare media. Acest raport poate fi
realizat de echipa proiectului sau de o
echipa de profesionisti dedicati.




Salonul Divin (
Bucuresti)

Servicii
PR si
comunic
are
pentru
promov
area
»Salonu
1 Divin”

Romania

Blogal
Initiative
SRL
(Kooperativa
2.0)

Elaborarea si implimentarea planului
strategic de comunicare etapizat Pre-
Intime-Post Event (care va include
calendarul activitatilor si descrierea
livrabilelor);

Eaboraea mesajelor de comunicare si
PR (fraze cheie strategice pentru o
comunicare coerenta si eficientd);
Gestionarea acreditarii mass-media
la eveniment (daca este necesar);
Gestionarea Media Relations 1nainte
si in timpul evenimentului;
Organizare si gestionarea Press
Encounter in timpul evenimentului;
Coordonarea participarii la minimum
3 emisiuni TV/Radio/Podcast, cu
pregatirea fiselor informative pentru
jurnalisti si speakeri;

Elaborarea si publicarea a minim 3
comunicate de presa (RO);
Elaborarea a 1 discurs RO pentru
directorul ONVV;

Elaborarea message box pentru
minimum 1 oficial;

Identificarea si colaborarea cu
minimi 2 influeenceri din domeniul
de vin, gastronomie, turism, lifestyle,
inclusive sommelier.

Raport final si media monitoring.

Nota: Aprobarea prealabila
obligatorie de catre beneficiar pentru
toate versiunile finale.

Ofertantul va construi un plan de
comunicare, in 3 etape, pentru
Salonul Divin, tinand cont de
specificul proiectului: eveniment
exclusivist, de nisa (B2B si B2C
premium), dedicat promovarii
distilatelor de vin de inalta calitate
din Republica Moldova (Divinuri).
Prin urmare, comunicarea va fi mult
mai rafinata, axata pe conceptul de
,artd a invechirii” si ,,lux accesibil”.
Planul strategic va fi structurat pe
cele 3 etape solicitate — PreEvent,
Event si Post Event si va include:
obiectivele de comunicare, publicul
tinta, mesajele cheie, calendarul
actiunilor, livrabilele si canalele de
comunicare recomandate.

Salonul Divin este un eveniment
exclusivist, care se adreseaza unui
public cunoscator al produselor. in
consecinta, ofertantul va construi
mesajele cheie pornind de la
asteptarile si nevoile publicului tinta,
diferit de cel interesat de vinuri.
Salonul Divin poate avea un mesaj
central si mai multe extensii. Astfel,
mesajul central poate fi: ,,Salonul
Divin Bucuresti introduce publicul din
Romania in universul divinului —

Politicile si
Regulament
ul intern de
functionare
al agentiei
Kooperativa
2.0, bazat pe
normele si
reglementari
le in vigoare
ale industriei
de
advertising
&comunicar
e din
Romania.
Regulament
ele
Consiliului
National al
Audiovizual
ului si
normele
GDPR.
Standardele
profesionale
ale
jurnalismulu
idin
Romania.




distilatul de vin emblematic al
Republicii Moldova —si il
pozitioneaza ca o categorie premium,
cu identitate proprie, traditie si
potential de crestere pe piata
romaneascad”. Un mesaj conext
acestuia poate fi: In spatele fiecarui
divin stau ani de maturare si o
traditie transmisa din generatie in
generatie.”

Mass media acreditata la eveniment
va fi asigurata printr-o analiza atenta
a experientei si interesului
jurnalistilor din presa centrala si local
pentru produsele Salonului Divin.
Ofertantul va asigura managementul
acreditarilor la Salonul Divin.

Piata media careia i se va adresa
Salonul Divin este formata din 4 tipuri
de publicatii: economice, lifestyle,
specializate(agribusiness/vinuri/HOR
ECA) si publicatii de limba engleza.
Publicatiile selectate vor fi invitate sa
acrediteze jurnalisti la Salonul Divin,
prin invitatie electronica si/sau
formulare de acreditare completate
si confirmate pe email.

Salonul Divin poate fi un eveniment
de seara, tip degustare, cu un dress
code specific unui eveniment tip
cocktail. Produsele pot fi prezentate
intr-o maniera artistica, tip expozitie,




cu o poveste scurta si un QR Code
care sa duca pe platforma online
dedicata. Evenimentul va include si
un goodie bag pentru fiecare jurnalist
la plecare.

Unghiurile de abordare pentru
jumatate din comunicarile cu presa
pot fi diferite de cele specifice
festivalului.

Ofertantul va pregati 3 comunicate
de presa despre Salonul Divin, dintre
care doua cu caracter de informare
(Pre event si Post event), unul cu
puternica componenta de
storytelling.

Ofertantul va identifica 3 emisiuni
TV/radio/podcast de expunere
suplimentara a proiectului Salonul
Divin, cu o audienta diferita. Ex:
emisiunea La cind, de pe Digi 24.
Ofertantul va construi discursul
directorului ONVV si mesaje cheie
adiacente, in completare, tinand cont
de specificul proiectului, de audienta
la eveniment si nevoile publicului
larg, tintit prin intermediul mass-
media.

Pentru proiectul Salonul Divin,
ofertantul va identifica si propune
influencers din zona de lifestyle si
premium.




e Vafiidentificat de asemenea un
specialist somelier Tn bauturi derivate
din vin.

e Dupa fiecare etapa a proiectului,
Ofertantul va redacta un Raport de
activitate si un raport de
monitorizare media.

Noti: In cazul unor omisiuni si/sau erori de redactare, cerintele minime previzute in Anuntul de participare vor prevala asupra celor indicate in prezenta specificatie
tehnica. \
\\
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