MOLDOVA



Introducere

Noi la Publicis Moldova stim ca circa 70% din populatia globala are
memorie vizuala. De aceea, gandirea si crearea identitatii de brand
este un pas strategic important pentru viitorul unui produs ori serviciu.

Atunci cand cream o identitate, formam ecosisteme vizuale intregi,
care sa transmita particularitatile specifice ale fiecarui produs
Si serviciu, dar si emotii, care sa se retina in mintea oamenilor.
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1. Valeni

IDENTITATE DE LOCALITATE

Noud ne place simetria.

Valeni este povestea frumoasa pe care am creat-o pentru
localitatea cu acelasi nume de la sudul Moldovei.

Ne-am inspirat din natura si din indeletnicirile oamenilor

si am amplificat tot ce are mai bun de dat Valeniul. Astfel,
am obtinut forme geometrice armonioase, simetrice, un stil
modern si autentic pentru a transforma localitatea intr-o
atractie pentru eco-turism.
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2. Rewood

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE CARE PRELUCREAZA
LEMNUL RAMAS DE LA PRODUCERI MAI MARI

Noud ne place conceptul less is more.

Simbolul principal in identitate este semnul W, format din linii
care imita bucatile de lemn si coaguleaza scopul si activitatea
companiei. Culorile slab saturate permit ca sa fie evidentiat stilul
modern si minimalist al logoului.

La fel, n identitate a fost important sa delimitam prefixul RE,
care vine de la formula Recycle, Reuse, Reduce, si care
demonstreaza valorile brandului REWOOD.
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IDENTITATE PENTRU UN PRODUCATOR DE VINURI,
ETICHETA STICLELOR DE VIN

Noud ne place sa integram arta.

Arta a fost cheita pentru a transpune personalitatea fiecarui
vin de la Milestii Mici pe etichetele sticlelor.

Asa, prin caligrafie, prin emotia versurilor, am transformat datele
si individualitatea fiecarui vin in elemente grafice.

Intr-un caz, au fost alese non-culorile alb si negru, iar in centrul
atentiei, fiecare gust a fost asociat cu o creatura mistica, dandu-i
astfel mister, ingeniozitate, farmec.

Pentru linia Univers, spre exemplu, ca element grafic de baza
au fost schitate linii, care amintesc de constelatiile din universul
mare. Adaugator, pentru a contura legatura dintre produs

si tematica universului, etichetele au primit cate o strofa

de versuri ce accentueaza emotii si mesaj din partea produsului
pentru consumator.
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4. Biocamara

IDENTITATE PENTRU O COMPANIE DE PRODUSE BIO,
PREPONDERENT CEAIURI, PRODUSE APICOLE, CARE
S-AU NASCUT PE LANGA MANASTIREA ZABRICENI

Noua ne place unicitatea.

La Biocamara, ne-am propus sa maximizam in identitate
activitatea unica si valorile companiei, si anume: natural,
ecologic, sanatos si gustos, dragoste fata de oameni, produse
adunate cu grija.

Asa, imaginea manastirii a luat loc de frunte, pentru a transmite
transparenta si incredere fata de produse. lar aditional au fost
adaugate elemente din natura: frunze, in cazul etichetelor
pentru ceaiuri, si albini stilizate - in cazul etichetelor pentru
miere, toate stilizate simplu, cu gust, amplasate natural, fara

a iesi foarte multin evidenta, dar a cel mai bine a reda ideea

ce produs ecologic si bine ingrijit.
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IDENTITATE PENTRU UN PRODUCATOR DE VINURI.
IDENTITATE VIZUALA PENTRU ETICHETE SI CAMPANII CREATIVE

Noud ne plac detaliile.

Pentru a glorifica produsele Radacini si ale face recognoscibile
pentru public am lucrat si lucram in continuare minutios pentru
fiecare linie de vinuri.

Aranjamentu artistic de pe etichete, dar si apoi key visual din
campania de comunicare are scopul de a reda cat mai profund
caracteristicile vinurilor.

Astfel, lucram atent la elementele grafice si vizuale, dar si la paleta
de culori, iar impreuna transmit emotii care permit sa fidelizam publicul.
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0. Aq ua Un |qa IDENTITATE PENTRU PRODUSELE COMPANIE]

CARE PRODUCE PRIMA APA IODATA DINMOLDOVA

Nouad ne place sa ne hidratam :)

Si sa fim creativi. lar pentru Aqua Uniga le-am combinat pe ambele,
pentru a crea aspecte curate, proaspete, coerente pentru fiecare
gust de apa iodata.
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7. Hora Village

IDENTITATE PENTRU UN COMPLEX REZIDENTIAL
AL DEZVOLTATORULUI IMOBILIAR A-CASA

Noud ne plac simbolurile.

Hora, dansul popular care uneste intr-un cerc lumea e simbolul
pe care l-am transpus in identitatea complexului rezidential.

Expresia vizuala a luat forma unui cercin care se includ

un sir de elemente grafice curate si care fac ca sa obtinem
consistenta, interconectare, interdependenta si care prezinta
valorile si misiunea Hora Village - aduna la un loc oamenii,
natura si bunastarea unui trai modern.
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8. Agroexpert IDENTITATE PENTRU EDITURA AGROEXPERT, UN PORTALUL
ONLINE SI REVISTA SPECIALIZATA IN DOMENIUL AGRICULTURIL

Noud ne place transparenta.

Pentru identitatea Agroexpert am ales ca sa vorbeasca cel mai
mult paleta de culori, unde am ales cateva variatii de verde intens,
care releva principiul naturii si agriculturii.

In vizualizarea graficd am ales linii drepte si concise pentru
a transmite incredere, siguranta si profesionalism.
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9. Vara Vara

IDENTITATE PENTRU CEL MAI MARE ORAS DE DISTRACTII
CU APA DIN MOLDOVA

Noud ne plac culorile de vara.

lar aici le-am utilizat intr-o mare abundenta, pentru a augmenta
activitatea complexului si pentru a reda emotiile aprinse ale unei
vacante de vara.

Ca si semn grafic pentru logo au fost alese linii pline, rotunjite,
din care a fost creata denumirea, dar si semnul infinitului
pentru a maximiza simbolul anotimpului de vara si starea

pe care ne-o lasa jocurile cu apa si soarele.
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Sergiu Semion
Director HoReCa

+373 60 444 567

s.semion@agquacity.md
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