Marketing si Vanzari

Ivan Faina, Digital Marketing Director, Indigo | G2 | MediaCom |Asociatia Nationala
de Marketing
09.00

Modul 1 | Prezentare Trainer si participanti
09.15

Modul 1 | Introducere in marketing. Diferentele dintre marketingul traditional si cel
online. Tranzitia de la marketing traditional la marketing online. Migrarea afacerilor in
spatiul online.

10:00

Modul 1 | Rolul zi specializarile marketingului in contextul migrarii de la marketing offline
la marketing online si big data.

10: 30

Modul 1 | Analiza competitiei pe piata. Metode de analiza a activitatilor de marketing
offline si online.

11:00 - 11:10 Pauza

11:10

Modul 1 | Mixul de marketing revizuit: ce ar trebui sa faca marketerii in 2020: 4p vs. 7p.
Strategii de pret si de distributie a produselor intr-o era digitala. Magazin offline vs.
Magazin online.

11:45 Sesiune de intrebari

12:00-12:30 Pauza de pranz

12:30

Modul 2 | Strategii de marketing. Combinarea strategiilor offline si online. Strategii de
marketing actuale: TV+Digital.

13:00

Modul 2 | Segmentarea pietei. Targetarea publicului: identificarea publicului tinta si
instrumente online de targetare.

13:50 — 14:00 Pauza




14:00

Modul 3 | Brandingul si lansarea facerii pe piata. Digital brand awareness si diferentele
fata de offline brand awareness. Avantajele si riscurile marketingului digital.

14:30

Modul 3 | Componentele si platformele online pentru promovarea afacerii. Tehnici de
promovare: site / SEO / Google Ads / Retele sociale. Structura vanzarilor pe online

15:30

Modul 3 | Introducere in copywriting. Diferentele dintre offline si online copywriting.
Crearea si generarea continutului. Tehnici de copywriting.

16:00

Modul 3 | Web analiza si reporting. Instrumente de analiza a datelor online. Indicatorii de
performanta si analiza acestora. Metode de raportare a datelor online.

16:45 — 17:00 — Sesiune intrebari
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