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Comunicare integrată
maturată înexperiență
Kooperativa 2.0 este o agenţie de comunicare full-service cu sediul în

București, România, fondată iniţial ca prima agenţie de blogging din ţară și

dezvoltată astăzi ca un sistem integrat de comunicare pentru brandurile

care au nevoie de mai mult decât tactici izolate. Cu peste 15 ani de

experienţă și o echipă formată din 38 de specialiști, oferim strategii de

comunicare integrate pentru branduri locale și internaţionale.

Combinăm marketingul tradiţional și cel digital într-un cupaj operaţional

unitar, dezvoltând soluţii personalizate, multi-channel, adaptate audienţei,

obiectivelor și contextului real de business al fiecărui client. Abordarea

noastră se bazează pe claritate, rapiditate și eficienţă, asigurând o

colaborare fluidă și rezultate predictibile.

Kooperativa 2.0 este membră activă a principalelor organizaţii

profesionale din domeniul publicităţii și comunicării din România - IAB

Romania, ARRP, IAA Romania și AMCOR - o reflectare a angajamentului

nostru faţă de standardele profesionale, transparenţă și bune practici în

publicitate, relaţii publice și marketing online.

CINE SUNTEM



AGENCYDNA

Impact real

Osingurăstructură
Forțemultiple

Rezultatemăsurabile

Precizie în fiecare formulă
decomunicare

Execuțiecontinuă, fără
întrerupere

Impactul durabil se construiește în profunzime, cu strategie

corectă, nu cu optimizări de moment.

Brandurile puternice, la fel ca sistemele bine construite, se

dezvoltă prin consecvenţă, nu prin intervenţii punctuale în criză.

Comunicarea transparentă și procesele clare

generează încredere și rezultate predictibile.

Strategia, creativitatea și performanţa funcţionează împreună

ca structură, echilibru și expresivitate într-un singur sistem.

Impactul real apare atunci când creativitatea este alimentată

de ingredientele corecte - insight, date și timing.





Beneficii multiple

Un singur ecosistem

MANAGEMENT&FINANCIAR
DESIGN PERFORMANCE

COMMUNICATION

UI/UX&WEB

(strategie, control bugetar)

(branding, grafică, foto, video, motion) (paid media, data, KPIs)

(social media, PR, Influencer Marketing, SEO)

(UI, UX, Web design, conversion)



Branduri construite
împreunăcunoi



Branduri construite
împreunăcunoi



Kitul operațional





Polonia

Republica Moldova

WebTalk Sp. z o.o.

JUST DIGITAL S.R.L

Bulgaria
DNK LTD

CloudCart AD

Forţă regională: aceeași formulă, beneficii multiple

Agenţii partenere în întreaga regiune CEE



WebTalk Sp. z o.o. - Colaborare pentru Disney și National

Geographic

Scopul colaborării:

Traducerea și adaptarea locală a conţinutului global pentru

canalele de social media din România

Community management



DNK LTD - Colaborare pentru Nestlé România

Scopul colaborării:

Managementul contului de Instagram pentru comunicarea

corporate a brandului

Managementul campaniilor de Influencer Marketing

CloudCart AD -  soluţie de tip ecommerce-as-a-service

pentru care suntem partener oficial în România din 2023



JUST DIGITAL S.R.L

O agenţie în care suntem acţionari din 2024, care funcţionează în

prezent ca extensie a noastră în Republica Moldova – Kooperativa

Moldova.





Contextul

DelicioUS! a fost lansat în România ca parte a unei iniţiative europene

dezvoltate de asociaţii comerciale americane, în parteneriat cu United

States Department of Agriculture, pentru a promova produsele alimentare și

agricole americane către pasionaţi de gastronomie, retaileri, chefi și

profesioniști HoReCa. România a fost prima piaţă cu o platformă digitală

complet localizată, creată pentru a construi notorietate, a genera interes și a

conecta publicul local cu produse, reţete și povești culinare americane.
Provocarea

Provocarea a fost lansarea unui concept nou pe o piaţă cu

obiceiuri de consum bine definite, unde produsele internaţionale

aveau nevoie de o comunicare relevantă, credibilă și ușor de

înţeles. Pentru a construi încredere, abordarea trebuia să

depășească simpla promovare de produse și să integreze

educaţie, conţinut inspiraţional, reţete adaptate local și

comunicare constantă pe canalele digitale.

Context iniţial & provocare



Potenţiale bariere în atingerea obiectivelor:

Asocierea puternică dintre bucătăria americană și fast food sau produse puternic

procesate.

Preferinţa crescută pentru produse locale, accentuată în timpul și după pandemie.

Nivelul redus de familiaritate cu ingredientele agricole americane în gătitul de zi cu zi.

Nevoia de a localiza reţetele internaţionale fără a le pierde credibilitatea.

Dificultatea de a obţine conţinut exclusiv, axat pe ingrediente, din partea creatorilor culinari.

Context iniţial & provocare

Indici de performanţă:

Repoziţionarea bucătăriei americane dincolo de stereotipurile asociate cu fast food-ul.

Evidenţierea gustului, diversităţii, calităţii și sustenabilităţii produselor agricole americane

disponibile în România.

Generarea de notorietate și curiozitate prin conţinut cu rol educaţional.

Încurajarea testării și acceptării unor ingrediente noi.

Poziţionarea DelicioUS! ca platformă culinară de referinţă și sursă de încredere.



Pentru a construi un brand relevant pe termen lung, era nevoie de mai mult decât acţiuni punctuale de comunicare.

Am dezvoltat o abordare integrată, care a combinat creativitatea, consecvenţa și o bună înţelegere a publicului local,

astfel încât fiecare direcţie de comunicare să contribuie la creșterea vizibilităţii, a interacţiunii cu comunitatea și a

rezultatelor măsurabile.

Planul strategic de acţiune

Iniţiative de PR și suport prin campanii paid
media / PPC

Community management și colaborări cu
influenceri

Crearea website-ului și a platformei digitale

Strategie de social media și producţie de conţinut

Dezvoltarea identităţii vizuale și a direcţiei de
design



Planul de comunicare a fost construit în jurul a trei piloni strategici: awareness, educaţie și engagement.

Conţinutul a adus ingredientele americane în contexte culinare familiare publicului român, prin adaptarea reţetelor

internaţionale la obiceiurile și preferinţele locale. Formatele educaţionale, precum „Știai că?”, tips & tricks pentru gătit și

quiz-uri interactive, au redus barierele de familiarizare și au contribuit la construirea încrederii. Identitatea vizuală a

completat direcţia de comunicare printr-un stil jucăuș, care a îmbinat imagini apetisante cu ilustraţii ușoare și

prietenoase.

Activitatea de social media s-a concentrat pe Facebook și Instagram ca principale canale de comunicare, susţinute de

YouTube pentru conţinut video, reţete și evenimente, respectiv LinkedIn pentru comunicarea B2B. Colaborările cu

influenceri, activările de PR și evenimentele experienţiale au consolidat credibilitatea proiectului și au accelerat reach-ul.

Planul strategic de acţiune



3 giveaway-uri cu influenceri pe Instagram

Influenceri implicaţi:

Elena Gheorghe

Anca Sînă Serea

Vladimir Drăghia

Rezultate obţinute:

15.474 de noi urmăritori

Reach între 101.414 și 321.566

732.438 impresii

48.523 like-uri la postări

52.534 comentarii

376.587 vizualizări ale story-urilor

Planul strategic de acţiune



3 acţiuni de tip PR Blitz cu vinuri din California, trimise către 55 de influenceri, care au generat 130 de

postări și story-uri publicate în Social Media.al Media.uri pppublicate în Socipostări și story uu

Planul strategic de acţiune



Planul strategic de acţiune

Campanie de Thanksgiving cu giveaway,

realizată în colaborare cu 4 food bloggers.

Campania de Crăciun:

#PachetDePesteOcean – o #TraditieDelicioUS

Food bloggers implicaţi: Corina Ureche, Cristina

Andrei, Miruna Lica și Teodora Istrati.

Rezultate obţinute: 43 de postări în total

Reach între 14.000 și 55.400 și 46.424 impresii

4.401 like-uri, 8.224 comentariiși 11 share-uri

Influenceri implicati: Andreea Grecu, Cosanzenele

Gatesc, Gabriela Dima si Georgiana Murasan.

Rezultate obtinute: 43 de postari in total sub formă de

Reels si Stories

Reach de peste 342.000 și 6.345 de salvari



Planul strategic de acţiune

DelicioUS! Treasure Hunt la BurgerFest 2024

Influencer implicat: Gabriela Dima

43 de postări în total

129.233 reach

15.677 engagement

178.146 vizualizări



Planul strategic de acţiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025

The Burger School

Ce ar fi un festival al burgerilor fără

un moment spectaculos?

Chef Vlad Neagoe a dus experienţa

la un alt nivel, pregătind cel mai mare

burger gătit vreodată la BurgerFest.

Realizat integral cu carne de vită din

SUA și preparat live, chiar la faţa

locului, burgerul gigant a devenit unul

dintre principalele momente de

atracţie ale festivalului.

În cadrul unei sesiuni live de cooking

susţinute de chef Vlad Neagoe,

participanţii au avut ocazia să

gătească folosind carne premium de

vită SUA și să înveţe cum se

pregătește burgerul perfect.

Fiecare participant a pregătit câte 4

burgeri, pe care apoi i-a împărţit cu

prietenii sau cu trecătorii curioși. A

fost o experienţă educativă și

savuroasă, care a adus oamenii mai

aproape de gustul autentic american.

PHOTO CORNER

Foto corner-ul branded a completat

atmosfera de festival cu props-uri

personalizate si cadre perfecte

pentru social media.

A transformat momentele

petrecute la BurgerFest in amintiri

usor de impartasit, pentru ca

experientele DelicioUS meritau

surprinse si date mai departe.

ȘCOALA DE BURGERI
BURGERUL GIGANT

În cadrul unei sesiuni live de cooking

susţinute de chef Vlad Neagoe,

participanţii au avut ocazia să

gătească folosind carne premium de

vită SUA și să înveţe cum se

pregătește burgerul perfect.

Fiecare participant a pregătit câte 4

burgeri, pe care apoi i-a împărţit cu

prietenii sau cu trecătorii curioși. A

fost o experienţă educativă și

savuroasă, care a adus oamenii mai

aproape de gustul autentic american.

Ce ar fi un festival al burgerilor fără

un moment spectaculos?

Chef Vlad Neagoe a dus experienţa

la un alt nivel, pregătind cel mai mare

burger gătit vreodată la BurgerFest.

Realizat integral cu carne de vită din

SUA și preparat live, chiar la faţa

locului, burgerul gigant a devenit unul

dintre principalele momente de

atracţie ale festivalului.



Planul strategic de acţiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025

AMINTIRI

DE LA

PHOTO CORNER



Planul strategic de acţiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025



104.585 de utilizatori unici ai platformei în primele 12 luni

12.800 de fani pe Facebook și 14.400 de urmăritori pe Instagram, crescuţi organic de la zero

20+ apariţii media în publicaţii generaliste, de lifestyle și business

500.000+ reach generat prin giveaway-uri cu influenceri

Elena Gheorghe: 320.000+ reach

Anca Sînă Serea: 190.000+ reach

500.000+ vizualizări video generate printr-un proiect special cu cinci food bloggers relevanţi

Performanţa digitală s-a tradus în impact măsurabil de business:

Carne de vită din SUA: +79% vânzări în 2021 vs. 2020, +62% importuri la începutul anului 2022

Pește și fructe de mare din SUA: +17% vânzări în 2021, +25% importuri la începutul anului 2022

Cartofi dulci din SUA: +48% creștere a vânzărilor

Vinuri din SUA: +44% creștere a vânzărilor

Nuci din SUA, inclusiv nuci, migdale și fistic: +83% creștere a vânzărilor, +39% creștere a importurilor

Rezultatele obţinute





Contextul

Hotelul situat în apropierea Ateneului Român a trecut printr-un amplu proces de rebranding

și renovare la începutul anului 2023. Astfel, hotelul Hilton Athénée Palace a fost

transformat în noul InterContinental Athénée Palace. Rolul nostru în acest proiect a fost să

dezvoltăm și să implementăm strategia de comunicare pentru primul an de activitate al

noului brand.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Provocarea a pornit din faptul că „InterContinental” era numele unui alt hotel situat în zona Pieţei Universităţii, care de-a lungul timpului a devenit un

reper atât pentru bucureșteni, cât și pentru oameni din întreaga ţară. În acest context, nu a fost vorba despre un simplu proces de rebranding, ci

despre încercarea de a schimba un mod de percepţie: de acum înainte, InterContinental nu mai este la Universitate, ci în apropierea Ateneului.



70+ apariţii organice în presă
legate de procesul de

rebranding

Eveniment cu peste 50
de jurnaliști și

influenceri

Planul strategic de acţiune

70+ apariţii organice în presă
legate dde procesul de

reebbbrraannddiinngg

Eveniment cuu peste 50
de jurnaliști și

influennceri



Am organizat o campanie bazată pe influenceri, construită în jurul unei experienţe imersive la hotel. Fiecare creator a fost invitat la locaţie

pentru a participa la activităţi curatoriate, concepute pentru a reflecta valorile brandului și pentru a crea o conexiune naturală cu publicul său.

Planul strategic de acţiune



Planul strategic de acţiune

Evenimente cu
presă și influenceri
Evennimente cu
presăăă și influencerrri



Planul strategic de acţiune

DOOH / OOH în zona de centru și NordDOOH / OOH în zona de centru și Nord



Planul strategic de acţiune

Evenimente

Campanie de newsletter și notificări in-app în
cadrul aplicației Black Cab

Campania Black Cab a avut rolul de a informa șoferii despre rebrandingul

hotelului și noua sa denumire, pentru a evita eventualele confuzii în trafic.

În total, au fost trimise 5.684 de e-mailuri, cu o rată de deschidere de

46% și un procent de 25,15% click-uri pentru aflarea mai multor

informaţii despre subiect.



În primul an de la lansarea noului InterContinental Athénée Palace

Bucharest, comunicarea a contribuit la clarificarea noii identităţi a

hotelului și la repoziţionarea acestuia ca reper de ospitalitate premium în

zona Ateneului Român.

Rezultate cheie:

Rebranding comunicat coerent către presă, publicul larg și parteneri

relevanţi

Vizibilitate media sustinţă în publicaţii de business, lifestyle, travel și

hospitality

Campanie dedicată pentru evitarea confuziilor în trafic, prin

comunicare directă către șoferii Black Cab și cei care folosesc

aplicaţia Waze (prin Waze Ads)

Consolidarea asocierii dintre noul InterContinental Athénée Palace

și zona Ateneului Român

Rezultatele obţinute





Contextul

Uniunea Micilor Producători de Vin din Moldova, cunoscută oficial ca Asociaţia Micilor Producători

de Vinuri, este o organizaţie nonprofit care reprezintă creatorii de vinuri de autor și micii vinificatori

din Republica Moldova. Aceasta susţine dezvoltarea afacerilor artizanale, promovează vinurile

locale și protejează interesele producătorilor independenţi.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Provocarea proiectului a constat în creșterea vizibilităţii și notorietăţii vinurilor produse de membrii Uniunii Micilor Producători de Vin din Moldova

în rândul publicului din România, prin intermediul unei campanii punctuale de relaţii publice și influencer marketing. Obiectivul a fost de a genera

interes și familiaritate pentru aceste vinuri, valorificând credibilitatea presei și a creatorilor de conţinut pentru a transmite povestea, autenticitatea

și calitatea producătorilor reprezentaţi de asociaţie.

Vin de autor



Organizarea unui

eveniment de

degustare dedicat

promovării vinurilor

moldovenești pe piaţa

din România, susţinut

printr-o campanie de

PR Blitz, cu scopul de

a genera vizibilitate,

notorietate și expunere

media pentru brand.

Planul de acţiune



1 articol

publicat în

presa tipărită

10 articole

online

dedicate

evenimentului

10 influenceri

prezenţi la

eveniment

Rezultate





Contextul

7card by Wellhub a organizat evenimentul de lansare a studiului Return

on Wellbeing 2025, un studiu internaţional despre impactul programelor

de wellbeing în organizaţii, realizat pe peste 1.500 de CEO și lideri HR

din peste 10 ţări, inclusiv România. Evenimentul a avut loc pe 26 iunie

2025, la Hotel Caro, și a reunit peste 120 de lideri din HR și top

management, într-un format dedicat discuţiilor despre rolul strategic al

wellbeing-ului în companii.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Să transformăm lansarea unui studiu B2B într-un subiect relevant pentru presă și pentru mediul de business, într-un context în

care wellbeing-ul angajaţilor este adesea perceput ca un beneficiu secundar, nu ca o investiţie cu impact măsurabil.

Comunicarea trebuia să evidenţieze ideea centrală a studiului: faptul că wellbeing-ul nu mai este un „nice to have”, ci o direcţie

strategică pentru organizaţiile care vor să rămână performante, relevante și umane - și să susţină vizibilitatea evenimentului

prin PR, media pitching și oportunităţi de apariţii media.



Evenimente

Am construit o abordare de PR orientată spre relevanţă

editorială, cu focus pe presa de business, HR și workplace

culture. Comunicarea a fost susţinută prin mesaje-cheie

clare, relaţionare activă cu jurnaliștii și integrarea a două

voci relevante: Virgil Stănescu și Corina Neagu.

Direcţiile de acţiune au inclus:

Redactarea și transmiterea comunicatului de presă;

Selectarea publicaţiilor și jurnaliștilor relevanţi;

Follow-up editorial;

Media pitching pentru interviuri și apariţii dedicate;

Coordonarea solicitărilor media;

Monitorizarea și centralizarea apariţiilor.

Planul strategic de acţiune



Rezultate obţinute

35+ apariţii organice
în presă legate de
lansarea studiului

15 jurnaliști prezenţi
la eveniment

335+ apariţii organice
în presă legate de
lansarea studiului

155 jurnaliști prezennţi
la eveniment





Contextul

Băneasa Tumor Center Hospital a fost lansat în ianuarie 2026 ca o extensie firească a

expertizei dezvoltate de Dr. Leventer Centre, cu obiectivul de a crea un spital dedicat

managementului tumorilor benigne și maligne. Proiectul a fost construit în jurul unui parcurs

medical complet: diagnostic, stadializare, tratament, recuperare și follow-up, într-un

context în care pacienţii au nevoie de claritate, coordonare și siguranţă pe tot traseul

terapeutic.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost poziţionarea unui spital nou, dar susţinut de expertiza și reputaţia Dr. Leventer Centre, într-o zonă medicală complexă și

sensibilă. Comunicarea trebuia să transmită expertiză chirurgicală, abordare multidisciplinară și siguranţă clinică, fără a deveni rece sau

intimidantă. Obiectivul a fost să construim un mesaj de încredere, prin care pacientul să înţeleagă că este ghidat și sprijinit într-un cadru medical

specializat, de la prima suspiciune până la monitorizarea post-tratament.



Evenimente

Pentru lansarea Băneasa Tumor Center Hospital, am

dezvoltat o comunicare media orientată spre credibilitate,

claritate și acces direct la expertiza medicală a spitalului.

Direcţiile de acţiune au inclus:

Redactarea și transmiterea comunicatului de presă;

Media pitching către jurnaliști relevanţi;

Organizarea unui tur ghidat al spitalului pentru presă;

Coordonarea interacţiunilor dintre jurnaliști și

reprezentanţii spitalului;

Gestionarea solicitărilor media și a follow-up-ului

editorial

Planul strategic de acţiune



10 jurnaliști prezenţi
la eveniment

Rezultate obţinute

35+ apariţii organice
în presă legate de
lansarea spitalului

35+ apariţii organice
în presă legate de
llaannssaarreeaa ssppiittaalluulluuii

10 jurnnaliști prezenţii
la eveniment





Contextul

Domeniul Bogdan, brand fondat în 2011 în Dobrogea, își propune poziţionarea ca prim

producător de vin biodinamic din România și un lider în segmentul vinurilor organice, cu

obiectiv de expansiune internaţională. Brandul a obţinut 7 medalii internaţionale la

Millésime BIO, devenind primul producător român premiat pentru vinuri biodinamice.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost să construim rapid vizibilitate pentru un brand cu notorietate redusă pe piaţa locală, fără prezenţă în retailul major și fără un istoric

anterior de comunicare media. În plus, categoria vinurilor are un spaţiu editorial limitat în presa generalistă, ceea ce a impus identificarea unor

unghiuri de comunicare relevante, capabile să transforme performanţa internaţională a brandului într-un subiect de interes pentru media. Toate

acestea au fost realizate într-un timp foarte scurt, de doar 7 zile lucrătoare.



Conferinţă de presă atipică + PR integrat

Strategia a fost construită pe crearea unei intersecţii între

media, produs și validarea internaţională, printr-un

eveniment experiential.

Formatul evenimentului:

storytelling despre istoria podgoriei și brandului

degustare „blind” cu reveal ghidat de sommelier

prezentarea vinurilor premiate și a direcţiei strategice

Media mix extins - jurnaliști invitaţi din:

business & news
lifestyle & generalist
agribusiness
publicaţii de specialitate vinuri

Planul de acţiune



EXECUŢIE & AMPLIFICARE

Conferinţă de presă cu format experienţial (cocktail + PR

event)

Dosar de presă complet: press release + brand story feature

Amplificare media prin PR relaţional

Apariţii organice în TV (ex: Antena 3 – Intact Group)

Integrare ulterioară în strategia de social media și marketing

REZULTATE

15 jurnaliști prezenţi la eveniment

25 articole media generate organic

Apariţii TV cu reach naţional ridicat

Creștere semnificativă a cererii din partea retailerilor în

următoarele 6 luni

Consolidarea poziţionării brandului ca lider în segmentul

biodinamic

Rezultate obţinute





Contextul

FAN Courier, liderul pieţei de curierat din România, lansează la Cluj-Napoca al doilea cel

mai mare HUB logistic din reţea, ca parte a strategiei de optimizare a timpilor de livrare și

extindere operaţională.

Cluj-Napoca, a doua cea mai puternică zonă economică din România, devine un nod

strategic pentru conectarea fluxurilor de transport din nordul și centrul ţării, precum și

dinspre Europa de Vest.

Context iniţial & provocare

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost să obţinem rapid expunere media naţională pentru lansarea unui hub logistic strategic, integrând atât presa

centrală, cât și presa locală din Cluj-Napoca. Proiectul a presupus și o componentă logistică complexă, prin transportul și

coordonarea jurnaliștilor pe durata unui eveniment extins, de peste 12 ore, într-un context post-pandemie care necesita

planificare atentă și flexibilitate.



Eveniment de presă cu invitaţii nominale + PR integrat

Strategia a fost construită pe un model de curatoriere strictă a presei
relevante, pentru a asigura echilibru între calitate editorială și acoperire
naţională.

Elemente cheie:

selecţie și construire bază media relevantă
invitaţii nominale validate la nivel de redacţie (editori șefi / adjuncţi)
mix controlat între presă centrală și locală
integrare experienţială a vizitei HUB-ului în program

EXECUŢIE OPERAŢIONALĂ

Organizare listă media relevantă și targetată
Invitare nominală și confirmare editorială
Logistică completă de transport (inclusiv bilete avion nominale)
Program integrat: briefing + vizită HUB + prânz + activităţi locale
Organizare interviuri cu managementul HUB-ului și parteneri de brand
Mapă de presă coordonată cu echipa internă de marketing

Planul de acţiune



Lansarea HUB-ului FAN Courier din Cluj-Napoca a

generat rapid vizibilitate media nationala si locala, fara

media platita, transformand investitia logistica intr-un

subiect relevant pentru presa de business, logistica,

news si TV.

22 jurnaliști prezenţi la eveniment, dintre care 13 din

presa centrală

Mix media: business, logistică, news agencies, TV

local & corespondenţi naţionali

Peste 60 de articole publicate în primele 24h

Acoperire naţională accelerată fără media plătită

Consolidarea poziţionării FAN Courier ca lider de

infrastructură logistică

Rezultate obţinute



Decesă

lucrezi cunoi

Arhitectura

sistemului nostru

Sistem integrat de
comunicare și
marketing

Performanţă definită
prin transparenţă

Un contract
Un singur contact

Execuţie orientată
pe performanţă

Răspuns operaţional
rapid

Parteneriate
certificate

Agenţie full-service cu expertiză

solidă pe piaţa din România,

care integrează marketingul

tradiţional și digital într-un model

operaţional unitar.

Toate nevoile de comunicare și

marketing, integrate complet sub

un singur punct de coordonare.

Vizibilitate în timp real asupra

bugetelor, performanţei și

progresului în fiecare etapă.

Campanii concepute pentru

rezultate clare și măsurabile, cu

implicare activă a clientului în

proces.

Feedback rapid și soluţii aplicate

imediat, pentru ajustări eficiente

în timp real.
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MULȚUMIM!

031 005 9999

office@kooperativa.ro
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