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Comunicare integratd
maturata in experienta

Kooperativa 2.0 este o agentie de comunicare full-service cu sediul in
Bucuresti, Roméania, fondata initial ca prima agentie de blogging din tara si
dezvoltata astazi ca un sistem integrat de comunicare pentru brandurile
care au nevoie de mai mult decat tactici izolate. Cu peste 15 ani de
experienta si o echipa formata din 38 de specialisti, oferim strategii de
comunicare integrate pentru branduri locale si internationale.

Combinam marketingul traditional si cel digital intr-un cupaj operational
unitar, dezvoltand solutii personalizate, multi-channel, adaptate audientei,
obiectivelor si contextului real de business al fiecarui client. Abordarea
noastra se bazeaza pe claritate, rapiditate si eficienta, asigurand o
colaborare fluida si rezultate predictibile.

Kooperativa 2.0 este membra activa a principalelor organizatii
profesionale din domeniul publicitatii si comunicarii din Roméania - IAB
Romania, ARRP, IAA Romania si AMCOR - o reflectare a angajamentului
nostru fata de standardele profesionale, transparenta si bune practici in
publicitate, relatii publice si marketing online.



AGENCY DNA

Executie continug, fara
intrerupere

Brandurile puternice, la fel ca sistemele bine construite, se

dezvolta prin consecventa, nu prin interventii punctuale in criza.

Precizie in fiecare formula O singurad structura
de comunicare Forte multiple

Impactul durabil se construieste in profunzime, cu strategie Strategia, creativitatea si performanta functioneaza impreuna

corecta, nu cu optimizari de moment. ca structura, echilibru si expresivitate Intr-un singur sistem.

Impact real Rezultate mdsurabile

o o . o Comunicarea transparenta si procesele clare
Impactul real apare atunci cand creativitatea este alimentata
. . . N enereaza incredere si rezultate predictibile.
de ingredientele corecte - insight, date si timing. g ’ P



N3OV4d 30




Un singur ecosistem

Beneficii multiple

COMMUNICATION
(social media, PR, Influencer Marketing, SEO)

DESIGN PERFORMANCE
(branding, grafica, foto, video, motion) MANAGEMENT & FINANCIAR (paid media, data, KPIs)

(strategie, control bugetar)

UI/UX & WEB
(UI, UX, Web design, conversion)
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Agentii partenere in intreaga regiune CEE
Forta regionala: aceeasi formula, beneficii multiple - P :
, , ) olonia

e WebTalk Sp. z o.0.

BN Bulgaria

e DNKLTD
: " e CloudCart AD

e JUST DIGITAL S.R.L

Republica Moldova




WebTalk Sp. z 0.0. - Colaborare pentru Disney si National
Geographic

Scopul colaborarii:
e Traducerea si adaptarea locala a continutului global pentru
canalele de social media din Romania
o Community management

WEBTALX

a wondrlab company




cloudcart

DNK

DIGITAL INFLUENCER AGENCY

DNK LTD - Colaborare pentru Nestlé Romania

Scopul colaborarii:
e Managementul contului de Instagram pentru comunicarea
corporate a brandului
e Managementul campaniilor de Influencer Marketing

CloudCart AD - solutie de tip ecommerce-as-a-service
pentru care suntem partener oficial in Roméania din 2023



JUST DIGITAL S.R.L

O agentie in care suntem actionari din 2024, care functioneaza in

prezent ca extensie a noastra in Republica Moldova — Kooperativa
Moldova.
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Context initial & provocare

oJiciolS!

Provocarea

Provocarea a fost lansarea unui concept nou pe o piata cu
obiceiuri de consum bine definite, unde produsele internationale
aveau nevoie de o comunicare relevanta, credibila si usor de
inteles. Pentru a construi incredere, abordarea trebuia sa

depaseasca simpla promovare de produse si sa integreze
educatie, continut inspirational, retete adaptate local si
comunicare constanta pe canalele digitale.

Contextul

DelicioUS! a fost lansat in Roméania ca parte a unei initiative europene
dezvoltate de asociatii comerciale americane, in parteneriat cu United
States Department of Agriculture, pentru a promova produsele alimentare si
agricole americane catre pasionati de gastronomie, retaileri, chefi si
profesionisti HoOReCa. Roménia a fost prima piata cu o platforma digitala
complet localizata, creata pentru a construi notorietate, a genera interes si a

conecta publicul local cu produse, retete si povesti culinare americane.



Context initial & provocare

15!
prU‘S.' Articole  Retete Ghid de nutritie ~ Stiaica?  Asociatii Partenere  Contact Q

Retete

Potentiale bariere in atingerea obiectivelor:

 Asocierea puternica dintre bucataria americana si fast food sau produse puternic - —""T
incearca-ti norocull Q Cele mai recente Populare
procesate. " Se ReES

Preferinta crescuta pentru produse locale, accentuata in timpul si dupa pandemie.
Nivelul redus de familiaritate cu ingredientele agricole americane in gatitul de zi cu zi.
Nevoia de a localiza retetele internationale fara a le pierde credibilitatea.

Dificultatea de a obtine continut exclusiv, axat pe ingrediente, din partea creatorilor culinari. et desrcviant ey uctdepkdre gttipebacuel et e

Vegan & Vegetarian

Indici de performanta:

Cele mai noi articole Vezi toate articolele >

Repozitionarea bucatariei americane dincolo de stereotipurile asociate cu fast food-ul.
Evidentierea gustului, diversitatii, calitatii si sustenabilitatii produselor agricole americane
disponibile in Romania.

Generarea de notorietate si curiozitate prin continut cu rol educational.
Incurajarea testrii si acceptarii unor ingrediente noi.

Pozitionarea DelicioUS! ca platforma culinara de referinta si sursa de incredere.

6 retete cu fructe de padure care iti Delicii la foc de tabara: retete simple
indulcesc zilele de vara pentru aventuri culinare in aer liber

Citegte mai mult Citegte mai muft




Planul strategic de actiune

Pentru a construi un brand relevant pe termen lung, era nevoie de mai mult decat actiuni punctuale de comunicare.
Am dezvoltat o abordare integrata, care a combinat creativitatea, consecventa si 0 buna intelegere a publicului local,
astfel incét fiecare directie de comunicare sa contribuie la cresterea vizibilitatii, a interactiunii cu comunitatea si a
rezultatelor masurabile.

Strategie de social media si productie de continut Community management si colaborari cu
influenceri

Initiative de PR si suport prin campanii paid Crearea website-ului si a platformei digitale
media/PPC

Dezvoltarea identitatii vizuale si a directiei de
design



Planul strategic de actiune

Planul de comunicare a fost construit in jurul a trei piloni strategici: awareness, educatie si engagement.

Continutul a adus ingredientele americane in contexte culinare familiare publicului roman, prin adaptarea retetelor
internationale la obiceiurile si preferintele locale. Formatele educationale, precum ,Stiai ca?”, tips & tricks pentru gatit si
quiz-uri interactive, au redus barierele de familiarizare si au contribuit la construirea increderii. Identitatea vizuala a
completat directia de comunicare printr-un stil jucaus, care a imbinat imagini apetisante cu ilustratii usoare si
prietenoase.

Activitatea de social media s-a concentrat pe Facebook si Instagram ca principale canale de comunicare, sustinute de
YouTube pentru continut video, retete si evenimente, respectiv LinkedIn pentru comunicarea B2B. Colaborarile cu
influenceri, activarile de PR si evenimentele experientiale au consolidat credibilitatea proiectului si au accelerat reach-ul.



Planul strategic de actiune

3 giveaway-uri cu influenceri pe Instagram

echilib:

echilibrata 5i preparatele nu doar gust
avariez

retetele pe care e 5C pen

Influenceri implicati:

Astfel, am p
Puteti castiga una dantre

» Elena Gheorghe

=
(@) ssnsoncoraheattc o - Fosouima
)

(@) ceromermettnis scnc s

e Anca Sina Serea
 Vladimir Draghia

Rezultate obtinute:
e 15.474 de noi urmaritori

» Reachintre 101.414 si 321.566

e 732.438 impresii

» 48.523 like-uri la postari

» 52.534 comentarii LA A
e 376.587 vizualizari ale story-urilor ® raasumnn




Planul strategic de actiune

3 actiuni de tip PR Blitz cu vinuri din California, trimise catre 55 de influenceri, care au generat 130 de

v o= -

postari si story-uri publicate in Social Media.
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Planul strategic de actiune

Campanie de Thanksgiving cu giveaway, Campania de Craciun:
realizata in colaborare cu 4 food bloggers. #PachetDePesteOcean - o #TraditieDelicioUS

¢ Influenceri implicati: Andreea Grecu, Cosanzenele
Gatesc, Gabriela Dima si Georgiana Murasan.

Food bloggers implicati: Corina Ureche, Cristina

Andrei, Miruna Lica si Teodora Istrati.
* Rezultate obtinute: 43 de postari in total sub forma de

Reels si Stories
« Reach de peste 342.000 si 6.345 de salvari

Rezultate obtinute: 43 de postari in total
Reach intre 14.000 si 55.400 si 46.424 impresii
4.401 like-uri, 8.224 comentariisi 11 share-uri




Planul strategic de actiune

delicinustondra = Lrmaregte

DelicioUS! Treasure Hunt la BurgerFest 2024
« Influencer implicat: Gabriela Dima
. 43depostariintotal  [OEEEEEL oo fl
e 129.233 reach
» 15.677 engagement g onrome:
e 178.146 vizualizari

Hai, si! Cautarea burgerilor &0
DelicioUs incepe astazi. 9%

@MISSWELLINGTON
_ TN ACTIUNE! 92

T

ABC e Foden

( + o~ i*)

BRSNS T Wietiebaid  Weibenimid  Wal i




Planul strategic de actiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025

PHOTO CORNER

Foto corner-ul branded a completat
atmosfera de festival cu props-uri
personalizate si cadre perfecte
pentru social media.

A transformat momentele
petrecute la BurgerFest in amintiri
usor de impartasit, pentru ca

experientele DelicioUS meritau

surprinse si date mai departe.

SCOALA DE BURGERI

in cadrul unei sesiuni live de cooking
sustinute de chef Vlad Neagoe,
participantii au avut ocazia sa
gateasca folosind carne premium de
vita SUA si sa invete cum se

pregateste burgerul perfect.

Fiecare participant a pregatit cate 4
burgeri, pe care apoi i-a impartit cu
prietenii sau cu trecatorii curiosi. A
fost o experienta educativa si
savuroasa, care a adus oamenii mai

aproape de gustul autentic american.

BURGERUL GIGANT

Ce ar fi un festival al burgerilor fara
un moment spectaculos?

Chef Vlad Neagoe a dus experienta
la un alt nivel, pregatind cel mai mare

burger gatit vreodata la BurgerFest.

Realizat integral cu carne de vita din

SUA si preparat live, chiar la fata

locului, burgerul gigant a devenit unul
dintre principalele momente de
atractie ale festivalului.



Planul strategic de actiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025

AMINTIRI
DE LA
PHOTO CORNER




Planul strategic de actiune

DelicioUS! X BurgerFest 2025




Rezultatele obtinute

» 104.585 de utilizatori unici ai platformei in primele 12 luni

» 12.800 de fani pe Facebook si 14.400 de urmaritori pe Instagram, crescuti organic de la zero
» 20+ aparitii media in publicatii generaliste, de lifestyle si business

e 500.000+ reach generat prin giveaway-uri cu influenceri

e Elena Gheorghe: 320.000+ reach

» Anca Sina Serea: 190.000+ reach

» 500.000+ vizualizari video generate printr-un proiect special cu cinci food bloggers relevanti

Performanta digitala s-a tradus in impact masurabil de business:
e Carne de vita din SUA: +79% véanzari in 2021 vs. 2020, +62% importuri la inceputul anului 2022
» Peste si fructe de mare din SUA: +17% vanzari in 2021, +25% importuri la inceputul anului 2022
 Cartofi dulci din SUA: +48% crestere a vanzarilor
 Vinuri din SUA: +44% crestere a vanzarilor
» Nuci din SUA, inclusiv nuci, migdale si fistic: +83% crestere a vanzarilor, +39% crestere a importurilor
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Context initial & provocare

Contextul

Hotelul situat in apropierea Ateneului Roman a trecut printr-un amplu proces de rebranding
si renovare la inceputul anului 2023. Astfel, hotelul Hilton Athénée Palace a fost
transformat in noul InterContinental Athénée Palace. Rolul nostru in acest proiect a fost sa
dezvoltam si sa implementam strategia de comunicare pentru primul an de activitate al

INTERCONTINENTAL.  nostiorena

ATHENEE PALACE BUCHAREST

Care a fost provocarea?

Provocarea a pornit din faptul ca ,InterContinental” era numele unui alt hotel situat in zona Pietei Universitatii, care de-a lungul timpului a devenit un
reper atat pentru bucuresteni, cat si pentru oameni din intreaga tar. in acest context, nu a fost vorba despre un simplu proces de rebranding, ci

despre incercarea de a schimba un mod de perceptie: de acum inainte, InterContinental nu mai este la Universitate, ci in apropierea Ateneului.



Planul strategic de actiune

Bl Roallty Check  Busingss + MarComm = Tech +  Projocts BIZ +  Evenimonto

ZIARUL ] FINANCIAR Biz

Athénée Palace functioneaza din
acest an sub brandul Mom: ZE3 TFLNG Evenmeer BumeSonaunmams Sin-ssgsan Comawd | Eewe ewmw com
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Planul strategic de actiune

Am organizat o campanie bazata pe influenceri, construita in jurul unei experiente imersive la hotel. Fiecare creator a fost invitat la locatie
pentru a participa la activitati curatoriate, concepute pentru a reflecta valorile brandului si pentru a crea o conexiune naturala cu publicul sau.

mihalmorar 8 o B
InterCentinental Athenes Paiace Bucharest cezaramunteany and atmosphere.fashion
ImtarContinental Athénde Palace Bucharast

SIMONA TARANL

! simona.taranu & <
iY InterContinental Athanee Palace Bucharest

Qv . W
@& Liked by claudia_miler and 15.196 others

mihaimorar V@ declar de sus, de pe Athénée Palace:
Wi adler, v lubesc & nu v las”

Qv . W

wfamiliskAorar

- i - — R
I Liked by alinaxanghel and others ¢ -

@icatheneepaiscebuchanest ) £ o & Q v [
R Y cezaramunteanu Catch me il you can! @ Q? C] ? - N

View all 52 comments sinshid Weasar s T b Liked by roxana.ghiorghian and others
icathensepalacebucharest W g #icatheneepalacebucharest #pink #pinkdrass Liked by mihal.catana. 507 and others simona taranu #shootingday gl

. - ¥ a
mihaimorar @icathengepalscebucharest W t,ecl:.n_:ture Bhakoshasing simena.taranu Long time no #Giveaway, asa cd ma it
2 April © Sew Translation view afl 54 commass adresez doamnelor care doresc 54 Isi Tach un cadou Dl M
i &8 Pentru b lubim posetele, completeaz sl dau i) Gcristianandrei.ro

¥ iticathaneanalacebucharest



Planul strategic de actiune

J

INTERCONTINENTAL

SONATA | IconiC
SOIREE RHAPSODY

SET MENU BRUNCH



Planul strategic de actiune




Planul strategic de actiune

b4

Campanie de newsletter si notificari in-app in
cadrul aplicatiei Black Cab

Campania Black Cab a avut rolul de a informa soferii despre rebrandingul

hotelului si noua sa denumire, pentru a evita eventualele confuzii in trafic.

in total, au fost trimise 5.684 de e-mailuri, cu o rata de deschidere de
46% si un procent de 25,15% click-uri pentru aflarea mai multor

informatii despre subiect.

Mgt

-

Hotelul Athénée Palace din Piata George
Enescu a capitalei a trecut [a inceputul acestui
an printr-un proces de rebranding, devenind
InterContinental Athénée Palace Bucharest.

‘lncspin\i cu 1ianuare. InterContinenial devine locul de

infalnire de langa Ateneul Roman, pe strada Episcopisi 1-3 din
Bucurest

Emblematicul hotel din Piata Gecrge Enescu din capifali esie
in prezent singurul hotel din Romania operal sub brandul
InterContinental

CITESTE INTREGUL COMUNICAT




Rezultatele obtinute

in primul an de la lansarea noului InterContinental Athénée Palace
Bucharest, comunicarea a contribuit la clarificarea noii identitati a
hotelului si la repozitionarea acestuia ca reper de ospitalitate premium in
zona Ateneului Roman.

Rezultate cheie:

» Rebranding comunicat coerent catre presa, publicul larg si parteneri
relevanti

« Vizibilitate media sustinta in publicatii de business, lifestyle, travel si
hospitality

o Campanie dedicata pentru evitarea confuziilor in trafic, prin
comunicare directa catre soferii Black Cab si cei care folosesc
aplicatia Waze (prin Waze Ads)

» Consolidarea asocierii dintre noul InterContinental Athénée Palace | L]"
si zona Ateneului Roman -~



ZVYD 34d NIdNdis




Context initial & provocare

') Contextul

‘. \ ’ Uniunea Micilor Producatori de Vin din Moldova, cunoscuta oficial ca Asociatia Micilor Producatori

':"'" @ de Vinuri, este o organizatie nonprofit care reprezinta creatorii de vinuri de autor si micii vinificatori
‘-\%’ din Republica Moldova. Aceasta sustine dezvoltarea afacerilor artizanale, promoveaza vinurile

‘ (.\ . locale si protejeaza interesele producatorilor independenti.

Vin de autor

Care a fost provocarea?

Provocarea proiectului a constat in cresterea vizibilitatii si notorietatii vinurilor produse de membrii Uniunii Micilor Producatori de Vin din Moldova
in randul publicului din Romania, prin intermediul unei campanii punctuale de relatii publice si influencer marketing. Obiectivul a fost de a genera
interes si familiaritate pentru aceste vinuri, valorificand credibilitatea presei si a creatorilor de continut pentru a transmite povestea, autenticitatea

si calitatea producatorilor reprezentati de asociatie.



Planul de actiune

{, cosanzenele.gatesc 1h
1#! @ See transiation >

In aceasta seara am luat o
pauza de la gatit si am mers

Gvindenne mil » Fhocperativar

cgLALUCh 8
@csxsmm\\,m\,; \

@V\NUU&U‘ORN\D

I @VINDEAUTOR.MD

la o degustare de vinuri ® 4

Organizarea unui
eveniment de
degustare dedicat
promovarii vinurilor
moldovenesti pe piata
din Romania, sustinut
printr-o campanie de
PR Blitz, cu scopul de
a genera vizibilitate,
notorietate si expunere
media pentru brand.



Rezultate

1 articol
publicat in
presa tiparita

10 articole
online
dedicate
evenimentului

10 influenceri
prezenti la
eveniment

'MEET THE MOLDOVAN WINES BY THE LAKE':
VINURILE MOLDOVENESTI DE AUTOR CUCERESC
INIMA ROMANILOR

“Meet the Moldovan Wines by the Lake”: Meet the Moldovan Wines by the Lake: vinurile
Vmuarlk-; moldovenesti de autor cucerescinima  moldovenesti de autor cuceresc inima roméanilor
romanilor

" Descoperi mod
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WINES BY THE LAKE
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"Meet the Moldovan Wines by the Lake™:™
vinurile moldovenesti de autor cuceresc
inima rnmamlnr
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Vinurile mokiovenesti de autor cuceresc inima roménilor

Morteo trecutd o avut loc o degustare de vinuri moldovenesti crgonizatd de
‘Asocictio Micilor Producétori de Vinuri din Moldove, unde vedete 5i createri
de confinut ou avut ocozio de o degusta nei sertimente de vin i de o
expstirnenta paringul decsebit dintre vinurile moldovenest de outer si felurile
fine de mancare, speciol pregdtite in restaurantul Snogov Club.
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Context initial & provocare

Contextul

7card by Wellhub a organizat evenimentul de lansare a studiului Return
on Wellbeing 2025, un studiu international despre impactul programelor

de wellbeing in organizatii, realizat pe peste 1.500 de CEO si lideri HR

Car

din peste 10 tari, inclusiv Roméania. Evenimentul a avut loc pe 26 iunie

\/ 2025, la Hotel Caro, si a reunit peste 120 de lideri din HR si top
management, intr-un format dedicat discutiilor despre rolul strategic al
by wellhub wellbeing-ului in companii.

Care a fost provocarea?

Sa transformam lansarea unui studiu B2B intr-un subiect relevant pentru presa si pentru mediul de business, intr-un context in
care wellbeing-ul angajatilor este adesea perceput ca un beneficiu secundar, nu ca o investitie cu impact masurabil.
Comunicarea trebuia sa evidentieze ideea centrala a studiului: faptul ca wellbeing-ul nu mai este un ,nice to have”, ci o directie
strategica pentru organizatiile care vor sa ramana performante, relevante si umane - si sa sustina vizibilitatea evenimentului

prin PR, media pitching si oportunitati de aparitii media.



Planul strategic de actiune

Am construit o abordare de PR orientata spre relevanta
editoriala, cu focus pe presa de business, HR si workplace
culture. Comunicarea a fost sustinuta prin mesaje-cheie
clare, relationare activa cu jurnalistii si integrarea a doua

voci relevante: Virgil Stanescu si Corina Neagu.

Directiile de actiune au inclus:

» Redactarea si transmiterea comunicatului de presa;

Selectarea publicatiilor si jurnalistilor relevanti;

Follow-up editorial;

escarca

Media pitching pentru interviuri si aparitii dedicate;

Coordonarea solicitarilor media;

Monitorizarea si centralizarea aparitiilor.



Rezultate obtinute
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Romanian leaders embrace workplace wellbeing, but
engagement remains a challenge, study finds

Anca Alexe 27/01

7card, ewned by global corporate
wellbeing platform Wellhub, has
announced the launch of the third
edition of its 2025 Return on
Wellbeing report, which includes
Romania for the first time, alongside
‘mature markets such as the US, UK,
Germany, and Brazil. The global study
highlights Romania's rapidly
maturing interest in workplace wellbeing, as the concept is increasingly scen as a
strategic investment for business growth.

BR EXCLUSIVE
BR Cover Story | Florin
llie, ING Bank: We aim to
Based on insights from over 1,500 global CEOs and business leaders, including 150 become the best European
respondents from Romania, the report shows that while cost remains a factor, leaders are  bank

primarily concerned with ensuring that employees actively engage with the wellbeing
benefits offered.
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Context initial & provocare

Contextul

Baneasa Tumor Center Hospital a fost lansat in ianuarie 2026 ca o extensie fireasca a
,./- \l expertizei dezvoltate de Dr. Leventer Centre, cu obiectivul de a crea un spital dedicat

managementului tumorilor benigne si maligne. Proiectul a fost construit in jurul unui parcurs
x ./J medical complet: diagnostic, stadializare, tratament, recuperare si follow-up, intr-un

B }i N E A context in care pacientii au nevoie de claritate, coordonare si siguranta pe tot traseul

1 terapeutic.
TUMOR CENTE

HOSPITAL

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost pozitionarea unui spital nou, dar sustinut de expertiza si reputatia Dr. Leventer Centre, intr-o zona medicala complexa si
sensibila. Comunicarea trebuia sa transmita expertiza chirurgicala, abordare multidisciplinara si siguranta clinica, fara a deveni rece sau
intimidanta. Obiectivul a fost sa construim un mesaj de incredere, prin care pacientul sa inteleaga ca este ghidat si sprijinit intr-un cadru medical

specializat, de la prima suspiciune pana la monitorizarea post-tratament.



Planul strategic de actiune

Pentru lansarea Baneasa Tumor Center Hospital, am
dezvoltat o comunicare media orientata spre credibilitate,

claritate si acces direct la expertiza medicala a spitalului.

Directiile de actiune au inclus:
» Redactarea si transmiterea comunicatului de presa;

Media pitching catre jurnalisti relevanti;

Organizarea unui tur ghidat al spitalului pentru presa;

Coordonarea interactiunilor dintre jurnalisti si

reprezentantii spitalului;

Gestionarea solicitarilor media si a follow-up-ului

editorial




Rezultate obtinute
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Leventer Medical are un nou spital in nordul ===
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patologiile tumorale

Leventer Medical Group inaugureaza Baneasa Tumor Center Hospital, proiect medical
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Context initial & provocare

Qa—, Contextul

" I Domeniul Bogdan, brand fondat in 2011 in Dobrogea, isi propune pozitionarea ca prim
H producator de vin biodinamic din Roméania si un lider in segmentul vinurilor organice, cu
Gh- -— obiectiv de expansiune internationala. Brandul a obtinut 7 medalii internationale la
! Millésime BIO, devenind primul producator roman premiat pentru vinuri biodinamice.

Domeniul
Bogdan

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost sa construim rapid vizibilitate pentru un brand cu notorietate redusa pe piata locala, fara prezenta in retailul major si fara un istoric
anterior de comunicare media. in plus, categoria vinurilor are un spatiu editorial limitat in presa generalistd, ceea ce a impus identificarea unor
unghiuri de comunicare relevante, capabile sa transforme performanta internationala a brandului intr-un subiect de interes pentru media. Toate

acestea au fost realizate intr-un timp foarte scurt, de doar 7 zile lucratoare.



Planul de actiune

Conferinta de presa atipica + PR integrat

Strategia a fost construita pe crearea unei intersectii intre [
media, produs si validarea internationala, printr-un
eveniment experiential.

Formatul evenimentului:
» storytelling despre istoria podgoriei si brandului

e degustare ,blind” cu reveal ghidat de sommelier
e prezentarea vinurilor premiate si a directiei strategice

Media mix extins - jurnalisti invitati din:

business & news

lifestyle & generalist
agribusiness

publicatii de specialitate vinuri



Rezultate obtinute

EXECUTIE & AMPLIFICARE

Ulimelegtni  Politich  Risbol Video Lifestyle Sinbate Econemle Meakmuhty

BURSAZ

Domeniul Bogdan, cel mai medaliat producétor roman de
vinuri organice

 Conferinta de presa cu format experiential (cocktail + PR A Ron DEiEE0%e
eve nt) ﬁierll l:l::' ;giﬁii:t producitor romén de “"E‘ITEB F‘gi‘;\“""
« Dosar de presa complet: press release + brand story feature =~ mm=e=ce= DOBANZII

o Amplificare media prin PR relational
 Aparitii organice in TV (ex: Antena 3 — Intact Group)
« Integrare ulterioara in strategia de social media si marketing

05 funie

oze Cabernet Savignon, vin produs in 2017 de Domeniul Bogdan, primul
R,n Hiina

REZULTATE S '

abjinute la
comunlcatubul remis redactiel

15 jurnalisti prezenti la eveniment

25 articole media generate organic

Aparitii TV cu reach national ridicat

Crestere semnificativa a cererii din partea retailerilor in
urmatoarele 6 luni

Consolidarea pozitionarii brandului ca lider in segmentul

AaTies s AN  fE:

Vin romanesc premiat cu aurin
Provence g

biodinamic
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Context initial & provocare

Contextul

FAN Courier, liderul pietei de curierat din Romania, lanseaza la Cluj-Napoca al doilea cel
mai mare HUB logistic din retea, ca parte a strategiei de optimizare a timpilor de livrare si
extindere operationala.

EAN Cluj-Napoca, a doua cea mai puternica zona economica din Romania, devine un nod

e s strategic pentru conectarea fluxurilor de transport din nordul si centrul tarii, precum si

dinspre Europa de Vest.

Care a fost provocarea?

Provocarea a fost sa obtinem rapid expunere media nationala pentru lansarea unui hub logistic strategic, integrand atéat presa
centrala, cat si presa locala din Cluj-Napoca. Proiectul a presupus si 0 componenta logistica complexa, prin transportul si
coordonarea jurnalistilor pe durata unui eveniment extins, de peste 12 ore, intr-un context post-pandemie care necesita

planificare atenta si flexibilitate.



Planul de actiune

Eveniment de presa cu invitatii nominale + PR integrat

Strategia a fost construita pe un model de curatoriere stricta a presei
relevante, pentru a asigura echilibru intre calitate editoriala si acoperire
nationala.

Elemente cheie:

selectie si construire baza media relevanta

invitatii nominale validate la nivel de redactie (editori sefi / adjuncti)
mix controlat intre presa centrala si locala

integrare experientiala a vizitei HUB-ului in program

EXECUTIE OPERATIONALA

Organizare lista media relevanta si targetata

Invitare nominala si confirmare editoriala

Logistica completa de transport (inclusiv bilete avion nominale)
Program integrat: briefing + vizita HUB + pranz + activitati locale
Organizare interviuri cu managementul HUB-ului si parteneri de brand
Mapa de presa coordonata cu echipa interna de marketing




Rezultate obtinute

Forbes FAN Courier a inaugurat un hub la Cluj-Napoca, in urma unei
z _ investitii de 14,5 milioane de euro
Fan Courier a inaugurat hub-ul de la T T e SHARE & =

Lansarea HUB-ului FAN Courier din Cluj-Napoca a Cluj-Napoca in urma unei investitii
generat rapid vizibilitate media nationala si locala, fara = nEns

media platita, transformand investitia logistica intr-un
subiect relevant pentru presa de business, logistica, -
news si TV. B

e 22 jurnalisti prezenti la eveniment, dintre care 13 din
presa centrala

Firma de curierat FAN Courier jol hub-ul reglonal Cluj-N: solutle care
da curierat gl rad i tranzit,

hub, care se Tntinde pe un teren de 44. [ 4 peste 250 d

Canstructia hub-ulul din Cluj-Napoca a durat mal pufin de un an.

Mix media: business, logistica, news agencies, TV S
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Fan Courier deschide un hub in Cluj-

. . n . N ,"l]'l ii t‘;iid 14,5 ANTREBRGGR | WVESTITN | JSETE | SUBER | GCrMELesTin
» Peste 60 de articole publicate in primele 24h N aliomedeenry e a———
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modern hub din tara

Compania de curierat Fan Courier deschide un hub in Cluj-Napoca, in urma unei investifii de
145 milicans de euro, unde vor lucra 250 de angajafi, Hub-ul se intinde pe o suprafati de @
44,600 de metri patrai si deserveste zona operafionald a filialei din Cluj-Napoca i intreaga

Acoperire nationala accelerata fara media platita I ‘ T S———————

555 caum st . e

investilie de 14,5 milioane euro.

« Consolidarea pozition&rii FAN Courier ca lider de | o

infrastructura logistica

“Hub-ul regional Cluj-Nap
noastra de preluare sl soruare a expeditilor zilnice. Acest lucru se va gasi in performanta
operationald crescutd cu impact direct in sciderea timpilor de livrare”, 3 mentionat cofondatorul
FAN Courer.




I uc rezi cun Oi comunicare si Un contract Executie orientata
marketing Un singur contact pe performanta
Agentie full-service cu expertiza Toate nevoile de comunicare si Vizibilitate in timp real asupra
solida pe piata din Roméania, marketing, integrate complet sub bugetelor, performantei si
care integreaza marketingul un singur punct de coordonare. progresului in fiecare etapa.

Sistem integrat de

De ce sd

traditional si digital intr-un model
operational unitar.

Performanta definita  Raspuns operational Parteneriate

prin transparenta rapid certificate

Campanii concepute pentru Feedback rapid si solutii aplicate Google Ads Partner « Meta
Arh Itectu rq rezultate clare si masurabile, cu imediat, pentru ajustari eficiente Marketing Partner e CloudCart

implicare activa a clientului in in timp real. Official Partner (RO)

sistemului nostru proces.
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