ANUNT DE PARTICIPARE SIMPLIFICAT
PENTRU ACHIZITIA DE VALOARE MICA

privind contractarea Serviciilor de elaborare a conceptului si planului de implementare pentru
Campania nationald de informare si promovare a Registrului Fermierilor.

1. Denumirea autoritatii contractante: Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare

2. IDNO 1008601000570

3. Adresa Bd. Stefan cel Mare si Sfant, 162, mun. Chisindu

4. Numarul de telefon pentru informatii 022 204527

5. Adresa de e-mail si pagina web oficiald ale autoritdtii contractante www.maia.gov.md,
email: cancelaria@maia.gov.md

6. Adresa de e-mail sau pagina web oficialad de la care se va putea obtine accesul la
documentatia de atribuire: documentatia de atribuire este anexata in cadrul procedurii
in SIA RSAP.

7. Tipul autoritdtii contractante si obiectul principal de activitate (daca este cazul,
mentiunea ca autoritatea contractanta este o autoritate centrald de achizitie sau ca
achizitia implica o altad forma de achizitie comuna) autoritate centrala

8. Cumparatorul invita operatorii economici interesati, sd participe la procedura de
achizitie privind prestarea urmatoarelor servicii:

Nr. Codul Denumirea Unitatea de Cantitate Specificarea Valoarea
crt. CPV bunurilor/servi masura a tehnica deplina estimata
ciilor estimativa solicitata, Fara TVA, lei
standardele de
referinta
Lotul 1
1 79342200-5 - Servicii de Om/ora 112 Conform Anexei 33 333,33
Servicii de elaborare a nr. 1 din
promovare conceptului si 14zile*8or | prezentul anunt
_ Planului de e= de participare
implementare 112 ore
pentru
Campania

nationala de
informare si
promovare a
Registrului
Fermierilor

Valoarea estimativa totala/lei fara TVA

33 333,33

Valoarea estimativa totala/lei cu TVA 40 000,00




9. In cazul in care contractul este Tmpartit pe loturi, un operator economic poate

depune oferta (se va selecta):

1) pentru un singur lot;

2) pentru mai multe loturi;

10. Termenele si conditiile de livrare/prestare:

Editare si predarea produselor finale: 14 zile din data semnarii contractului

11. Termenul de valabilitate a contractului 31 decembrie 2026.

12. Scurta descriere (indicati dupa caz) a criteriilor de calificare:

Nr. | Criteriile de calificare si de Modul de demonstrare a

Nivelul minim/

Se considera servicii similare:

o claborarea strategiilor
de comunicare;

e campanii de informare
publica;

o campanii media;

e promovare
institutionala;

« consultanta in
comunicare strategica;

o proiecte finantate de
parteneri internationali
sau autoritdti publice.

crt. selectie (descrierea indeplinirii obligativitatea
criteriului/cerintei) criteriului/cerintei
1 Dovada inregistrarii Extras din registrul
persoanei juridice sau persoanelor juridice;
persoanei fizice, Certificat/decizie de
intreprindere individuala, in | Inregistrare; obligatoriu
conformitate cu prevederile | Alte documente relevante.
legale din tara in care
ofertantul este stabilit
2 Portofoliu CV, copia actelor de studii in | obligatoriu
Stiintele Comunicarii,
Jurnalism, Relatii Publice sau
Stiinte Politice, certificate de
perfectionare/instruiri
3 Experienta profesionala Ofertantul va  demonstra | obligatoriu
experienta in prestarea
serviciilor similare in ultimii
3-5 ani.




Se prezinta Lista cu servicii
similare acordate cu denumirea
Beneficiarului.
4. | minimum 2 contracte obligatoriu
similare executate  copii ale contractelor;
corespunzator. e procese-verbale de
receptie;
e recomandari/confirmari
de buna executie.
5 Specificatia tehnica Anexa nr. 1 completatd | obligatoriu
6. | Specificatia de pret Anexa nr. 2 completatd | obligatoriu

13. Tehnici si instrumente specifice de atribuire (dupa caz, specificati daca se va utiliza
licitatia electronicd) nu este cazul.

14. Conditii speciale de care depinde indeplinirea contractului (indicati dupa
caz)

15. Ofertele se prezinta in lei moldovenesti (MDL)

16. Criteriul de evaluare aplicat pentru atribuirea contractului pretul cel mai sciazut

17. Termenul-limita de depunere/deschidere a ofertelor:

- conform SIA ,,RSAP”/pana la: (ora exacta)

- pe: (data)

Oferta va fi intocmita clar, fara corectari, in limba romdnd, cu semnatura electronica a
conducdatorului operatorului economic sau a persoanei imputernicite. In cazul in care oferta este
semnata si depusa de o persoand imputernicitd, ofertantul va prezenta si procura sau alt document
care confirma aceastd imputernicire.

18. Adresa la care trebuie transmise ofertele sau cererile de participare

Ofertele sau cererile de participare vor fi depuse electronic prin intermediul
SIA ,,RSAP”.

19. Termenul de valabilitate a ofertelor 30 zile

20. Locul deschiderii ofertelor (SIA ,.RSAP” sau adresa locului deschiderii)

Ofertele intdrziate vor fi respinse.



21. Limba sau limbile in care trebuie redactate ofertele sau cererile de participare limba
romana.

22. Informatii relevante: Intrebrile ce tin de Specificatia tehnici le puteti adresa prin

email: daniela.braga@maia.gov.md, 022 204 542
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SPECIFICATIA TEHNICA

Anexa nr. 1

Nr.
d/o

Denumirea
Serviciilor

Specificatia tehnica
solicitata

Specificatia
tehnica
ofertata

Termenul de
prestare

Standarde
de
referinta

Servicii de
elaborare a
conceptului si
planului de
implementare
pentru
Campania
nationala de
informare si
promovare a
Registrului
Fermierilor

b)

©)

d)
£)

g)

h)

Analiza situatiei curente
privind Registrul Fermierilor -
evaluarea nivelului de informare
a fermierilor, a perceptiilor
existente, a posibilelor retineri
fatd de transmiterea datelor si a
principalelor necesitati de
comunicare publica.

Analiza experientei relevante
din state membre ale Uniunii
Europene si din state aflate in
proces de aderare, cu accent pe
modul in care au fost comunicate
catre fermieri registrele agricole,
digitalizarea relatiei cu agentiile
de plati, colectarea datelor si
utilizarea acestor date pentru
administrarea sprijinului public
in agricultura.

Elaborarea conceptului
Campaniei nationale de
informare si promovare a
Registrului Fermierilor, cu
prezentarea ideii centrale, a
mesajului principal, a directiilor
de comunicare, a tonului
recomandat si a argumentelor
care vor fi utilizate in relatia cu
publicul.

Definirea publicului tinta
Elaborarea mesajelor cheie ale
campaniei, adaptate pentru
diferite categorii de public, cu
accent pe utilitatea Registrului
Fermierilor, beneficiile pentru
fermieri, transparenta procesului,
protectia datelor si legatura cu
sprijinul public acordat
sectorului agricol.

Elaborarea planului de
activitati de comunicare
publica - actiuni media,
comunicare online, materiale
explicative, sesiuni de informare
regionale, implicarea
autoritatilor publice locale,
colaborarea cu asociatiile de
fermieri si comunicare prin
structurile teritoriale relevante.
Propunerea canalelor de
promovare

Elaborarea listei de materiale
informative recomandate

14 zile din
data semnarii
contractului




i) Estimarea costurilor pentru
fiecare categorie de activitati,
cu prezentarea unei structuri
bugetare orientative pentru
creatie, productie de materiale,
promovare media, promovare
online, activitati regionale,
logistica etc.

i) Propunerea unui mecanism de
monitorizare si evaluare, cu
indicatori privind gradul de
acoperire, nivelul de informare,
numarul de persoane informate,
interactiunile online, intrebarile
frecvente primite, sesiunile
organizate si evolutia participarii
fermierilor la procesul de
inregistrare.

Semnatura electronica a administratorului / reprezentantului




Anexa nr. 2

SPECIFICATIA DE PRET
. Pret/unitatea | Pret/ unitatea | Suma, Suma,
. Unitatea . o 9 < < . .
Nr. Denumirea de Cantitatea de masura de masura fara inclusiv
d/o Serviciilor misuri fara TVA inclusiv TVA TVA
(MDL) TVA (MDL) (MDL) (MDL)
1 Servicii de Om/ore 112

elaborare a
conceptului si
planului de
implementare
pentru
Campania
nationala de
informare si
promovare a
Registrului

Fermierilor

Valabilitatea ofertei: 30 de zile calendaristice de la data limita de depunere a ofertei.

Semnétura electronica a administratorului / reprezentantului

Pretul unitar fard TVA se va indica cu doud cifre dupd virguld. In cazul diferentei intre suma
preturilor unitare §i pretul total ofertat, urmeaza a fi luat in calcul pretul unitar fara TVA, iar

suma totald va fi corectata



Termeni de referinta privind contractarea Serviciilor de elaborare a conceptului
si planului de implementare pentru Campania nationala de informare si
promovare a Registrului Fermierilor.

» Scopul achizitiei

Scopul achizitiei constd in contractarea serviciilor de consultanta pentru elaborarea unui
concept integrat de comunicare publica privind Registrul Fermierilor, care sa explice rolul
acestui instrument, sa pregateasca fermierii pentru procesul de inregistrare si sd contribuie la
cresterea nivelului de intelegere si participare in etapa de colectare a datelor.

Campania va trebui sa prezinte Registrul Fermierilor intr-un mod clar, accesibil si credibil, ca
instrument necesar pentru o evidentd mai buna a sectorului agricol, pentru administrarea mai
corectd a sprijinului acordat fermierilor si pentru apropierea de practicile europene in
domeniul politicilor agricole.

» Obiectivul general

Obiectivul general al serviciilor este elaborarea unui concept de campanie nationala care sa
ghideze comunicarea publicd privind Registrul Fermierilor, de la etapa de informare si
pregatire a publicului pana la etapa de colectare propriu zisa a datelor.

» Structurarea campaniei in doud etape

- Prima etapi va fi dedicata informarii si pregatirii publicului. In aceasti etapa,
comunicarea va explica de ce este necesar Registrul Fermierilor, ce date urmeaza sa fie
introduse, cum vor fi utilizate aceste date si de ce participarea fermierilor este importanta
pentru o imagine corectd asupra sectorului agricol.

- A doua etapi va fi dedicatd comunicirii operationale privind colectarea datelor. In
aceasta etapd, fermierii vor fi informati despre perioada de colectare, modul de prezentare a
datelor, informatiile necesare, operatorii desemnati pentru colectarea acestora, institutiile
responsabile de proces si canalele disponibile pentru asistenta.

Conceptul elaborat va include urmdtoarele componente:

a) Analiza situatiei curente privind Registrul Fermierilor - evaluarea nivelului de
informare a fermierilor, a perceptiilor existente, a posibilelor retineri fata de
transmiterea datelor si a principalelor necesitati de comunicare publica.

b) Analiza experientei relevante din state membre ale Uniunii Europene si din state
aflate In proces de aderare, cu accent pe modul in care au fost comunicate catre
fermieri registrele agricole, digitalizarea relatiei cu agentiile de plati, colectarea
datelor si utilizarea acestor date pentru administrarea sprijinului public Tn agricultura.

¢) Elaborarea conceptului Campaniei nationale de informare si promovare a
Registrului Fermierilor, cu prezentarea ideii centrale, a mesajului principal, a



d)
e)

directiilor de comunicare, a tonului recomandat si a argumentelor care vor fi utilizate
in relatia cu publicul.

Definirea publicului tinta

Elaborarea mesajelor cheie ale campaniei, adaptate pentru diferite categorii de
public, cu accent pe utilitatea Registrului Fermierilor, beneficiile pentru fermieri,
transparenta procesului, protectia datelor si legatura cu sprijinul public acordat
sectorului agricol.

Elaborarea planului de activititi de comunicare publica - actiuni media,
comunicare online, materiale explicative, sesiuni de informare regionale, implicarea
autoritatilor publice locale, colaborarea cu asociatiile de fermieri si comunicare prin
structurile teritoriale relevante.

Propunerea canalelor de promovare

Elaborarea listei de materiale informative recomandate

Estimarea costurilor pentru fiecare categorie de activititi, cu prezentarea unei
structuri bugetare orientative pentru creatie, productie de materiale, promovare media,
promovare online, activitati regionale, logistica etc.

Propunerea unui mecanism de monitorizare si evaluare, cu indicatori privind
gradul de acoperire, nivelul de informare, numarul de persoane informate,
interactiunile online, intrebdrile frecvente primite, sesiunile organizate si evolutia
participarii fermierilor la procesul de inregistrare.
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