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PROFILUL COMPANIEI

Imago este o casa de idei. Echipa noastra activeaza pe piata din 2004. Am incercat si am reusit
sa ne pozitionam si sa ne impunem prin originalitate, calitate, creativitate si fidelitate clientilor
siideilor noastre.

Principala distinctie Tntre agentiile de publicitate o constituie gradul lor de creativitate.
Activitatea casei noastre consta in:

« elaborarea strategiilor de promovare si comunicare;
« conceperea identitatii corporative (toate elementele de branding);

o design si producere de tiparituri (pliante, postere, brosuri, ilustratii, carti, mape, foi
informative, stickere, etc.);

« design de panotaj stradal (bannere, billboarduri);

o construire de site-uri — 1n stransa colaborare cu Amigo — prietenul cel mai bun Imago
cand e vorba de elaborare de website-uri, aplicatii Intranet, prezentari pe CD, campanii de
promovare pe Internet;

o comunicare si plasari online, social media — in colaborare cu companiile partenere, care
au experienta bogata in domeniu;

« cercetari de marketing, pre-testare concepte — impreuna cu partenerii Imago, companii de
consultanta bineversate;

o concepere si producere de filme, spoturi video si radio, in conlucrare cu studiouri de
productie video din tara si de peste hotare.

Cea mai mare valoare pentru Imago o reprezinta echipa tanara si profesionista, cu un puternic
potential creativ. Directorul agentiei, Olga Radu, are experienta internationald Tn publicitate
(stagiere MBA in cadrul agentiei de publicitate din Paris, schimb profesional cu agentiile de
marketing si publicitate din Louisville, Kentucky, SUA).

Din echipa Casei de idei Imago fac parte 2 manageri de proiecte, 5 specialisti in design creativ,
1 copywriter, 1 artdirector si un manager de productie. Specialistii Casei de idei Imago au
experienta profesionala internationala in sfera de publicitate, design grafic, marketing,
management si project management.

Pentru producerea spoturilor video care includ filmari, colaboram cu liderul pe piata noastra in
domeniul productiei video/audio — Atelierul Sergiu Prodan PR si Publicitate. Aceasta
colaborare a fost fructuoasa pe parcursul a numeroase proiecte comerciale, dar mai ales
sociale. Dintre ultimele proiecte la care am lucrat Tmpreund cu succes putem numi
urmatoarele: campania Ajutor Social (Ministerul Muncii, familiei si protectiei sociale al RM),
Suedzucker (2 spoturi pentru brandul 5 inimioare), Update Moldova (campanie de promovare a
reformelor care vizeaza businessul mic si mijlociu) si altele. In privinta spoturilor video grafice,
le facem cu fortele proprii, producand pana in prezent deja cateva zeci de unitati pentru
Shopping MallDova (campaniile sezoniere), Update Moldova si Vitanta (campania de celebrare
a 580 de ani ai municipiului Chisinau).
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PORTFOLIO IMAGO
Raportul VACS Moldova Primul studiu national la subiectul Violentei impotriva
copiilor, efectuat cu suportul USAID, Guvern, IOM Moldova,
mai — august 2020 CDC si Together for Girls, cu implicarea valoroasa a [imas].

Activitatile implementate in cadrul proiectului:

Elaborarea conceptului general de design al
raportului (coperta si cateva deschideri)

Trierea si redactarea textului pentru raport
Machetarea raportului Tn baza conceptului general
aprobat

Elaborarea versiunii interactive de raport (online)
Pregatirea pentru tipar a raportului

Monitorizarea tiparului

Catalogul ,Moldova’s Clothing, Acest catalog era un instrument de prezentare si promovare
Footwear & Accessories a reprezentantilor industriei usoare ale Moldovei.

Manufacturers”

Activitatile implementate n cadrul proiectului:

septembrie 2019 — februarie
2020 )

Portfolio de tiparituri

https://imago.md/eng/portofoliu/printing

Elaborarea unui moodboard. In baza acestuia a fost
aleasa stilistica de design pe marginea careia a fost
elaborat conceptul de design

Elaborarea conceptului general de design al
raportului (coperta si cateva deschideri)

Trierea si redactarea textului pentru raport
Machetarea raportului Tn baza conceptului general
aprobat

Elaborarea versiunii interactive de raport (online)
Pregatirea pentru tipar a raportului

Monitorizarea tiparului


https://imago.md/eng/portofoliu/printing
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METODA DE LUCRU

Schema generala de lucru va fi atasata la email, pentru a putea vedea mai clar detaliile. Etapele
de lucru la brosura noi le vedem urmatoarele:

1. Brief

a. Tindem sa ne concentram foarte mult la aceasta etapa si experienta ne-a
demonstrate c& nu o facem in zadar. In cadrul acestui proces noi ne adincim
atit de mult Tmpreund cu clientul, incit Tntelegem toate dedesubturile si
putem sa formulam clar sarcina, astfel ca brosura sa fie un instrument care o
va indeplini cu success.

b. Ne asiguram ca sintem pe aceeasi lungime de unda cu clientul si ca
asteptarile acestuia (expuse sau involuntare) sint luate Tn consideratie.

c. Depistam cine este grupul-tinta pentru brosura si ne asiguram ca vorbim fin
limbajul lui si ca ne facem intelesi. Astfel, marim sansa ca brosura sa fie citita
si nu aruncata dupa expozitie.

2. Moodboard

a. Dupa ce am elaborate si aprobat brieful, analizam domeniul, trendurile,
vedem ce au mai facut si alte tari, ce ,,gaselnite” au scos la iveala si incepem
sa depistam anumite stilistici care ne par interesante si aplicabile in proiectul
nostru.

b. Elaboram o prezentare de stilistici (designuri de printuri care ne-au atras
atentia) si rugam clientul sa aleaga una (sau o combinatie) cu care sa
mergem mai departe. Este un pas intermediar important care ne permite sa
ne asiguram ca mergem pe cale dreapta.

3. Elaborarea conceptului general de design

a. Dupa alegerea stilisticii din moodboard, trecem la etapa de elaborare a
designului nemijlocit. Tendinta principal este sa ne inspiram, nu sa copiem
designuri. De aceea lucram mult la personalizarea, individualizarea si
asigurarea autenticitatii designului.

b. In final vom pregiti o prezentare .pdf cu vizualizarea conceptului care va
consta din coperta si citeva deschideri, care sa poata arata atit flexibilitatea
plasei de modul, cit si varietatea de modalitati de aplicare a designului.

4. Copywriting

a. Din discutii intelegem ca, la moment, o structura finala a brosurii si un text
final nu este. De aceea vor urma discutii in care vom intelege care este
scopul textului, tonul vocii, stilistica acestuia, cui si cum ne adresam.

b. Dupa fintelegerea partii strategice vom trece la cea tactic si anume
compilarea textelor, elaborarea unui schelet final al brosurii pe care se vor
aseza informatiile. Intreg procesul va avea loc in colaborare cu clientul,
pentru a ne asigura ca sintem pe aceeasi lungime de unda.

c. Probabil aceasta etapa sa fie desfasurata in parallel cu elaborarea
conceptului de design, pentru a eficientiza timpul.

5. Machetarea
a. Etapa de machetare poate fi pornita doar dupa finalizarea textului si tinem sa
atragem atentia la acest punct. Din experienta noastra, este mult mai optim
ca designerul sa lucreze cu volumul de text final, decit sa macheteze cu un
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volum de text si pe urma sa fie nevoit sa remacheteze (fie adaugind, fie
scotind din blocuri de text deja machetate).

Dupa machetare va urma numaidecit etapa de redactare, fiindca sint dese
cazurile cind, doar dupa machetarea Tn pagind, anumite greseli devin
evidente.

6. Pregatirea pentru tipar

a.

b.

Dupa ce au fost introduce toate comentariile si textul (ca si ilustratiile) sint
finale, putem pregati brosura pentru tipar.

Inainte de aceastd etapa, de obicei, comunicdm cu tipografia pentru a afla
detaliile care tin de tipar, pentru a ne asigura ca vom pregati din start correct
fisierele.

O versiune posibila este sa va oferim o oferta de tiparire la partenerul
nostrum Nova Imprim si, in cazul in care va este convenabild, putem asigura
intreg procesul: de la conceptual designului, pina la iesirea brosurilor din
tipar.

7. Traducerile

a.

Ca sa ne asiguram ca sint traduse textile cele mai finale, sugestia noastra
este ca la traducere sa transmitem textul doar dupa darea in tipar a brosurii.

8. Machetarea celorlalte limbi

a.

Fiecare limba are un specific in ce tine machetarea. Limba engleza este una
concisa si, in medie, utilizeaza cuvinte mai scurte, de aceea, de obicei, textile
in engleza tind sa fie mai scurte, decit cele in romana, de aceea macheta va
trebui ajustata in urma acestui fapt.

Limba rusa, dimportiva, utilizeaza, in medie, cuvinte mai lungi, forma mai
complexe si necesita machetarea cu trecerea dintr-un rind n altul. Oricum,
un text Tn rusa, tinde sa fie mai lung decit cel In romana. Respectiv,
machetarea trebuie sa tina cont de acest aspect si designerul va ajusta textul
acestui specific.

Termenele expuse Tn oferta de mai jos se referd mai mult la perioada de lucru a agentiei. Din
experientd, este greu de evaluat perioada de luare a deciziei (detaliu pe care l-am scos in
evidenta in ofertd). In cazul in care deciziile sint luate rapid, atunci si procesul general de lucru

merge operativ.

Oricum, din punct de vedere al lucrului, vom parcurge fara doar si poate urmatoarele 3 etape:

- rodaj

o Tnaceasta perioada este foarte important sa observam distant si la rece procesul de
lucru si sa observam:

care este volumul real de lucru

care este viteza procesului

care activitati decurg mai rapid si care necesita mai multe resurse

care sunt etapele unde are loc blocarea procesului (asa-numitele bottle
neck) si ce putem face pentru a depasi sau evita aceste momente

cand apar situatiile de conflict, care sunt cauzele si cum le putem solutiona
amiabil si constructiv, pentru a le evita n viitor

sa observam care este nivelul de transparenta a comunicarii si cat de eficient
are loc schimbul de informatii si actualizarea
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= ar fi ideal sa existe 1-2 persoane din partea Invest Moldova, prin care se va
produce toatd comunicarea, care sa acumuleze feedbackul intern, sa-I
unifice si sa-l reformuleze Tntr-un feedback comun. Astfel va exista doar 1
sursa de transmitere a informatiei din partea Invest Moldova si una de
receptie din partea Casa Imago.

La aceasta etapa este de maxima importanta sa privim procesul de colaborare distant si
neutru, fara a trage concluzii premature, dar de a oferi feedback constructiv.

- intrare n ritm
o 0 buna parte a punctelor de sus vor fi puse pe polite
o se va lucra la cizelare si eficientizare si mai mare a procesului de lucru si
comunicarii
o nivelul de reactie la solicitari va fi unul in crestere.

- Proactiva
o datorita faptului ca volumul de lucru se cunoaste in proportie de 70-80%, nivelul de
planificare a lucrarilor va spori, precum va spori si nivelul de precizie in ce priveste
timeline-ul
o reprezentantii de la Invest Moldova si Casa Imago deja se vor cunoaste mai bine si
noi vom putea veni mai devreme cu solutii bune adaptate anume voua.
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OFERTA DETALIATA

Va transmitem oferta de pret detaliata, pentru ca voi sa puteti vedea din care elemente suma finala a fost constituita. Partea flexibila a
acestei oferte este ca, in cazul in care anumite lucrari nu vor fi efectuate (cumpararea de foto, sesiunea, deplasarea sau volumul de
text tradus va fi altul), atunci suma poate fi recalculata, pentru a fi ajustata la situatia reala.

04.09.2020
articol cant. |timp* pret
unitati |zile lucr. MDL, fara TVA
1 | CONCEPTUL DE DESIGN AL BROSURII 1 10-15 19 800
- vom lucra mai intii la brief, care sa stabileasca foarte clar pentru ambele parti
asteptarile si sarcina de baza
- un urmator pas ar fi elaborarea moodboardului, adicd a unui set de stilistici
dintre care va fi aleasa acea (sau combinatia lor) dorita
- in baza acestei alegeri vom lucra la elaborarea conceptului de design, care va
constitui din previzualizarea copertii si a citorva pagini din interior
PRODUS FINAL: prezentarea .pdf cu vizualizarea designului si explicarea elementelor.
2 | COPYWRITING 1 Pe tot 15 000
parcursul

- acumularea masivului de informatii pentru brosura .
- structurarea, omiterea, redactarea, unificarea ca stilisticd si tonul vocii proiectului
- elaborarea structurii finale a brosurii

- redactarea si ajustarea in urma comunicarii cu clientul
- redactarea, ajustarea in procesul machetarii

PRODUS FINAL: textul aprobat, final, pregatit pentru machetare.

3 | TRADUCEREA RO-EN 1 2-3 700

- deoarece nu stim volumul final de text, am pornit de la un calcul aproximativ
reiesind din considerentul ca, in cazul unei brosuri de 40 de pagini, ar fi text
pentru 10 pagini de traducere.

- textul este tradus doar dupa aprobarea finala

PRODUS FINAL: textul tradus, pregatit pentru machetare.

4 | TRADUCEREA RO-RU 1 2-3 500

- deoarece nu stim volumul final de text, am pornit de la un calcul aproximativ
reiesind din considerentul ca, in cazul unei brosuri de 40 de pagini, ar fi text
pentru 10 pagini de traducere.

- textul este tradus doar dupa aprobarea finala

PRODUS FINAL: textul tradus, pregatit pentru machetare.

5 |[MACHETAREA SI PREPRESSUL BROSURII (ROMANA) 1 |5-10 13 500

- in baza conceptului de design si a plasei de modul alese va fi machetata brosura
in intregime
- dupd redactari si aprobare va fi pregatit fisierul pentru tipar

PRODUS FINAL: fisierul de tipar al brosurii.

6 |[MACHETAREA SI PREPRESSUL BROSURII (ENLEZA SI RUSA) 2 |5-10 13 000

- deoarece specificul acestor limbi este ca in rusa textele sint mai lungi, iar in
englezamai scurte, machetarea brosurii este ajustata
- dupd redactari si aprobare va fi pregatit fisierul pentru tipar

PRODUS FINAL: fisierele de tipar al brosurii.

7 | CUMPARAREA DE FOTO 5 - 2 500

- fotografiile pot fi cumparate atit de pe stockuri, cit si de la fotografii
profesionisti din Moldova

PRODUS FINAL: fisierele fotografiilor in rezolutie inalta si calitate buna.

8 | SESIUNE FOTO 1

Include:
- 2 zile de lucru ale fotografului — una este sesiunea foto nemijlocita, a doua este
prelucrarea si pregatirea fotografiilor
- utilizarea aparatajului foto si a recuzitei
- prezenta reprezentantului agentiei si, la dorinta, a clientului
- benzina cheltuitad in cadrul deplasarii

PRODUS FINAL: fisierele fotografiilor in rezolutia inalta si calitate buna.

* perioada necesara pentru lucrul agentiei. Timpul de lucru nu include perioada de luare a deciziei.



