Componente campanie comunicare Moldova Business Week 2022:  
1. Comunicare strategică
· Definire mesaje comunicare campanie
· Elaborare speech-uri la necesitate
· Elaborare plan de comunicare și calendar activități
· Pregatire notă informativă despre eveniment și domenii
· Elaborare Q&A pentru situații de criză 

2. PR &Media Relation 
· Stabilirea parteneriatelor media
· Dezvoltarea și implementarea planului de participări la emisiuni
· Pregătirea speakerilor pentru emisiuni (fișe de participare) 
· Implementarea campaniilor de PR conform planului de comunicare 
· Press point online pe durata evenimentului
· Pregătirea și distribuirea press-kit-urilor la jurnaliști 
· Media relations pre, during și post eveniment 
· Raport de monitorizare media după fiecare campanie PR și raport final integral 
· Raportul general al campaniei (cu toate componentele incluse, inclusiv KPI-uri) 
· Pregătirea setului informațional pentru promovarea evenimentului prin intermediul ambasadelor RM
· Suport în realizarea materialelor pentru presa internațională (minim 1 material)
· Dezvoltarea conceptelor /scenariilor materialelor video din cadrul campaniei
· 
3. Comunicare digitala (social media): 
· Creare plan postări social media pre, during și post eveniment 
· Creare texte postări (ENG & RO)
· Pregătire guidelines pentru video teaser de la speakeri internaționali și amplasare video teasere pe social media (încadrarea în planul de postări) 
· Postări pe durata evenimentului: anunțare paneluri, main quotes de la speakeri etc. 
· Crearea campaniilor de adds (busting) ale celor mai importante postări
· Intergrarea tuturor instrumentelor de comunicare din Campania online în cea social media (video, sharing a emisiun, articole etc). 
· Raport eficiență campanie social media 

4. Production video:
· Producere video invite la MBW în limba română și engleză
· Video Post Event. Desfășurare și rezultate

5. Promovare eveniment la nivel internațional: 
· Realizarea unei campanii PR la nivel internațional prin distribuirea unui material de presă-anunț printr -o platformă de PR wire 
· Realizarea unei campanii de Google Adwords pe câteva piețe strategice externe
Criterii de eligilitate companie:  
1. Experiență dovedită în comunicarea strategică și integrată (conversia canaleleor și instrumentelor de comunicare, precum și coversia domeniilor (PR, CSR, advertising, Social Media, event etc) (exemple de campanii cu descifrările de rigoare)
2. [bookmark: _GoBack]Experiență dovedită în comunicarea de criză 
3. Experiență dovedită în dezvoltarea strategiilor de comunicare (minim 2 exemple de strategii) 
4. Experiență în elaborarea speech-urilor si talking points (exemplificare) pentru speakeri importanti
5. Cunoașterea domeniilor de referință va constitui un avantaj: FINTECH, Creative industrive, Real Estate, Pharma și Infrastracture
6. Capacitate de a face copywriting în 3 limbi simultan (Ro, Ru si En) 
7. Minim 5 oameni în echipa alocată proiectului (Strategical team leader, PR and media relations expert, copywriter ro si ru (1 pers), copywriter en (1 pers), editor (i), media relations specialist, social media manager). Notă! Unele funcții pot fi combinate, dar este important să fie minim 5 persoane din echipa inhouse a companiei disponibili pentru proiect – de prezentat CV-urile lor. 
